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OZET

SINEMA FILMLERINE MARKA VE URUN YERLESTIRMEDE KULLANILAN
YAKLASIMLAR: TURKIYE VE KIRGIZISTAN SINEMASI UZERINE BIR
INCELEME

Aisana KASYMOVA

Halkla iliskiler ve Reklamcilik Anabilim Dali

Anadolu Universitesi, Sosyal Bilimler Enstitiisti, May1s 2022

Danisman: Dr. Ogr. Uyesi Mehmet Sinan ERGUVEN

Marka ve Uriin yerlestirme; mal ve hizmetlerin tanitimi, hedef kitleleri arasinda
farkindalik yaratma ve bunu arttirma cabasina yonelik olarak markalarin bir bedel
karsiliginda ¢esitli medya kanllarinda yerlestirilmesidir. Bugiinlerde 6nemi daha da
artmis olan sinema filmleri tizerinde marka ve firiin yerlestirme, reklamcilar tarafindan
kullanilan giiclii bir ara¢ haline gelmistir. Tez ¢alismasi icin secilen "Sinema Filmlerine
Marka ve Uriin Yerlestirmede Kullanilan Yaklasimlar: Tiirkiye ve Kirgizistan Sinemasi
Uzerine Bir Inceleme" konusu dogrultusunda Tiirkiye ve Kirgizistan’in sinema
endustrisindeki marka ve Urln yerlestirme uygulamasinin yaklasimlari baglaminda bir

inceleme ortaya konulmaktadir.

Anahtar Sozcukler: Marka ve Urln yerlestirme, Sinema filmleri, Turk sinema filmleri,

Kirgiz sinema filmleri, Marka ve Urin yerlestirme yaklagimlari.



ABSTRACT

APPROACHES USED IN BRAND AND PRODUCT PLACEMENT IN CINEMA
MOVIES: A STUDY ON THE CINEMA OF TURKEY AND KYRGYZSTAN

Aisana KASYMOVA

Department of Public Relations and Advertising
Program in Anadolu University, Graduate School of Social Sciences,
May, 2022
Supervisor: Dr. Lecturer Mehmet Sinan ERGUVEN

Product placement is the promotion of goods and services, and the placement of
brands in various media for a price, in an effort to create and increase awareness among
target audiences. Product and brand placement on motion pictures, which have become
more important these days, has become a powerful tool used by advertisers. The research
is demonstrated in the context of approaches in product and brand placement practices in
the film industry of Turkey and Kyrgyzstan in accordance with the topic chosen for thesis
“Approaches Used in Brand and Product Placement in Cinema Movies: A Study on the

Cinema of Turkey and Kyrgyzstan ".

Keywords: Brand and product placement, Cinema movies, Turkish cinema movies,

Kyrgyz cinema movies, Brand and product placement approaches.
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GIRIS

Modern tanitim araglari, geleneksel araglarin 6nemini yitirdigi giiniimiizde yeni
yontem ve stratejileri uygulamaktadir. Pazarlama etkinlik ve araglari, reklam, marka
tanitim, satiglar gibi basliklarin hepsi dijital formata gegmektedir. Reklamlar ve markalar
filmlere, TV sovlarma yerlestirilebilir ve hedef kitleye istenen igerigi gosterebilir hale
gelmistir. Marka ve Uriin yerlestirme boylece pazarlama gelisimindeki ana ve hiperaktif
egilimlerden biri olmustur. Ciinkii insanlar sayisiz sinir bozucu reklamlardan bikmig
durumdadir ve miimkiin olan her sekilde o reklamlarla temastan kag¢inmaktadir.
Buginlerde herkes stres ve kaygilardan kaginmak i¢in dinlenmek, sovlara ve eglenceye
gidip ferahlamak ya da sinemaya gidip film izleyerek neselenmek istemektedir.
Tiiketicilerin bu egilimine yonelik olarak pazarlamacilar reklamciligin yeni yontem ve
yonlerini gelistirmis durumdadirlar. Tiketicilerin algi, tutum ve davranislarina gore
geleneksel reklamlarin etkisi azalmig ve onlara kiyasla ortiilii ya da gizli reklamlarin
Oonemi ve etkisi daha gucli olmustur. Bunun disinda filmlere marka ve iiriin

yerlestirmenin tercih edilmesinin diger bir sebebi de genis kitlelere ulasabilme imkanidir.

Gizli reklamin algilanmasi genellikle kahramanlar tarafindan filmlerde, TV
programlar: ve sovlarda, bilgisayar oyunlarinda, miizik videolarinda, dergi ve kitaplarda,
resimlerde kullanilan bir ticari analoga sahip Uriiniin kendisi gosterilerek ya da logosu
veya kalitesi belirtilerek gerceklesir. Marka ve Urln yerlestirme, sanat eserleri yani

filmlerin iginde markalarin ve tiriinlerin tanitim1 i¢in kullanilan bir teknolojidir.

[zledigimiz filmlerde markalarin logosu ya da piyasadaki iiriinler tesadiifen yer
almis degildir. Karakterlerin siirdiikleri arabalar, igtikleri i¢ecekler ya da kullandiklar

kurumsal kimlik tagiyan cep telefonlarinin hepsi pazarlama uygulamasidir .

Konu iizerinde yapilan literatlr taramasinin sonucunda marka ve Urln
yerlestirmenin ¢ogunlukla markanin hatirlanmasi ve taninmasini sagladigi ortaya
cikmustir. Fikret Yazici’nin, kendisine ait olan “2011-2019 Yillar1 Arasinda Tiirkiye’de
Yapilan Uriin Yerlestirme Arastirmalarina iliskin Bir Degerlendirme” adli makalede
yaptig1 arastirmaya gore, marka ve tirlin yerlestirme konusuna iliskin Tirkiye’de tez,
makale, kitap kategorilerilerinde 2011 yilinda yayimlanmis ¢alismalarin toplam sayis1 6

olup 2018-2019 willarinda bu sayr 58’i bulmus ve anlamli bir artisin oldugu
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gozlemlenmistir. Genel olarak 2011-2019 yillar1 arasinda konu (zerinde toplam 128
calisma kaydedilmistir (Yazici, 2020, s. 220). Tez ¢alismalari arasinda Emine Anik’in
yiiksek lisans tezi i¢in hazirladigi “Biitiinlesik Pazarlama iletisimi Acisindan Uriin
Yerlestirme ve Sinema Filmleri Uzerine Bir Arastirma” baslikli calismasinda anket
yoluyla marka ve iirlin yerlestirmeye iligkin izleyici tutumlari; bunun satin alma kararina,
tiiketici davraniglarina ve marka tercihlerine etkisi arastirilmistir (Anik, 2011, s. 136).
2019 yilinda yapilan “Biitiinlesik Pazarlama Iletisiminde Uriin Yerlestirme ve Sinema
Filmleri Uzerine Bir Arastirma” adli benzer konulu yilksek lisans tezinin amaci, hatta
arastirma yontemleri 6nceki tez ile hemen hemen aynidir ancak bazi farkli sonuglar elde
edilmistir. Arastirmada iirlin yerlestirmeye yonelik izleyici tutumlar1 incelenmis ve film
izleme siklig1 ve egitim grubu ya da medeni durum degiskenleri i¢in anlamli farkliliklar
bulunamamigtir (Tatli, 2019, s. 100). Hayat Ayar tarafindan 2011°de yazilan “Sinema
Filmlerinde Marka Stratejilerinin Izleyicilerde Marka Farkindaligi Yaratma Etkisi: Toy
Story 111 Filmi Uzerine Bir Uygulama” adl1 yiiksek lisans tezi; halkla iliskiler mensuplari
ve pazarlamacilarin tiiketici ile marka arasinda gUgll bir baglanti kurabilmek igin farkli
yontemler ve teknikler aramaya basladigini, marka ve Uriin yerlestirmelerin sinema
filmlerinde kullanilmaya baslandigin1 6ne ¢ikarmistir. Caligma, nitel arastirmaya dayali
goriisme teknigini kullanarak ailenin satin alma davranislarini incelemis ve ailedeki
¢ocuklarin marka farkindaliginin heniiz kiigiik yaslarda basladigini kanitlamistir (Ayar,
2011, s. 116). Onder Ziya Paylar, Yiksek Lisans Tezi i¢in “Tiirk Sinemasi’nda Uriin
Yerlestirme Uygulamalarina Yonelik Bir Arastirma” basghgi altinda 2014 yilinda bir
arastirma ortaya koymustur. Bu ¢aligmada Tiirk Sinemasinda marka ve 0riin yerlestirme
uygulamalar1 ve yerlestirmenin ©6nemi vurgulanmis, triin yerlestirmeye iliskin
izleyicilerin tutumunu etkileyen filme inanma, filmi begenme ve film ile 6zdeslesme gibi

faktorler “Recep Ivedik - 4” filmi tizerinden degerlendirilmistir (Paylar, 2014, s. 94).

Tez galismalari arasinda marka ve {iriin yerlestirmeye yonelik karsilastirmali igerik
analiz yontemi ile yapilan aragtirmalara baktigimizda, Tiirk sinemasidaki marka ve Urin
yerlestirmenin Hollywood filmlerindeki marka ve iiriin yerlestirme ile karsilastirilmasina
yonelik birkag arastirma bulunmustur. Ornegin, 2008 yilinda Zehra Zeynep Fetvaci
tarafindan yazilan “Hollywood ve Tiirk Sinemasinda Uriin Yerlestirme: 2006 Y1l Tiirk
ve Hollywood Filmlerinin Karsilastirmali icerik Analizi” isimli ¢alismada 2006 yilinda
sinemalarda “en ¢ok izlenen” 10 yabanci ve 10 Turk yapmmui filmin igerigi analiz

edilmistir. Hollywood filmlerinde toplam 59 marka yer almis ve bu markalar 189 kez,
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712 saniye boyunca gosterilmigsken Turk filmlerinde toplam 19 marka yer almis ve bu
markalar 57 kez, 163 saniye boyunca gosterilmistir (Fetvaci, 2008, s. 102). Bu ¢alismaya
benzer olarak, 2012 yilinda yapilmis “Yerli ve Yabanci Sinemada Uriin Yerlestirme:
2010 Yili Yerli ve Yabanct Sinema Filmlerinde Yerlestirilen Uriinlerin
Kategorilendirilmesi” isimli bir diger tez ¢alismasinda ise Hatice Nihan Kose, icerik
analizi yontemiyle 2010 yilinda en ¢ok gise yapan 5 yerli ve 5 yabanci filmde yer alan

marka ve iiriin yerlestirmeleri kategorilendirmistir (Kose, 2012).

Asya sinemasinda, marka ve iiriin yerlestirme konusunda Saima Aliyeva “Asya
Sinemasinda Uriin Yerlestirme: En ¢ok Izlenen Filmlerin Incelenmesi” baslikl1 bir yiiksek
lisans tezi yazmistir. Giiney Kore ve Hindistan (Bollywood) sinemasinda yer alan en ¢ok
gise yapan toplamda 20 filmin igerik analizi yapilmis ve bu ¢alismada, Asya sinemasinda

marka ve iiriin yerlestirmenin yeri ve 6zellikleri belirlenmistir (Aliyeva, 2014).

“Kirgizistan Kitle Iletisim Araclarindaki Ortiili Reklam - Uriin Yerlestirme:
Uygulamali Bir Calisma” konulu Venera Narinova tarafindan yazilan yiiksek lisans
tezinin uygulama kisminda yeni Kirgiz filmlerinin tanimlayici igerik analizi yapilmistir.
Kirgiz filmlerin reytingine gore en ¢ok izlenen 5 ¢agdas film se¢ilmistir. Filmlerde yer
alan marka ve iiriin yerlestirmelerin bi¢imlerine, yogunluguna ve 6zelliklerine gore tek

tek incelemeler yapilmigtir (Narinova, 2012).

Konuyla ilgili makale ve kitaplara bakarsak, yine Fikret Yazici’nin “2011-2019
Yillar1 Arasinda Tiirkiye’de Yapilan Uriin Yerlestirme Arastirmalarmna Iliskin Bir
Degerlendirme” baglig1 altinda yazdigi makalesine gore bu yillar arasinda toplam 75
makale ve 7 kitap yayimlanmistir. Bora Cavusoglu vd. tarafindan 2011 yilinda hazirlanan
“Sinemada Uriin Yerlestirme ve Asmali Konak Hayat Filmi” baslikli makalede, Asmali
Konak Hayat filminde kullanilan marka ve iiriin yerlestirme yontemlerinin ¢dzimlemesi
yapilmis ve bu alandaki uygulamalara yeni oneriler 6ne siiriilmiistiir. Bir sonraki yil Nural
Imik Tanyildiz1 ve Inci Sena Gergek “Anadolu Kartallar, Kolpacino Bomba ve Ask
Tesadufleri Sever” filmleri tzerinde bir arastirma ortaya koymustur. Arastirmada, marka
ve lriin yerlestirme uygulamasindaki marka bilinirliginden s6z edilmis ve marka
farkindalig1 yaratmadaki teknikler yukaridaki filmler Gzerinden tartisilmistir (Yazici,
2020, s. 227). Makaleler tarandiginda, gogunlukla Tiirk sinemasindaki popiiler filmler ve
diziler tGzerinde marka ve iiriin yerlestirme uygulamalarina yonelik arastirmalar yapildigi

goriilmiistiir. Filmlerde spesifik olarak iPhone gibi populer iiriinlerin yerlestirilmesine
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iliskin makaleler de vardir. Bunun disinda 6nemli konulardan biri olan etik ilkelere
dayanarak alkol, sigara ve titun mamullerinin nasil yerlestirilmesi gerektigine deginen

eserler de literatlirde yer almaktadir.

Arastirmanin yontemi, Tirk ve Kirgiz filmlerindeki marka ve riin yerlestirme
acisindan karsilastirmali igerik analizi olarak belirlenmistir. Her iki tlkeden 22 adet
olmak Uzere en ¢cok gise hasilati yapan 44 sinema filmi Gzerinden marka ve 0riin
yerlestirme yaklasimlarina ve marka ve iirlin yerlestirme strateji ve turlerine yonelik bir
inceleme yapilmistir. Calismada konu ile ilgili yabanci ve yerli makale, kitap ve tezlerden

yararlanilmistir.

Calisma 4 ana bolim ve sonu¢ kismindan olusmaktadir. ilk boliimde sinema
filmlerinde marka ve iiriin yerlestirmenin kavramsal cercevesine yer verilmistir. Marka
ve Uriin yerlestirme agiklamalari, iki kavram arasindaki fark ve bu kavramlarin turleri ile
sinema filmlerindeki rolleri hakkinda bilgi verilmektedir. Ikinci béliimde sinema
filmlerinde marka ve iiriin yerlestirmede kullanilan yaklagimlar tartisilmaktadir. Uglincii
boliimde Tiirkiye ve Kirgizistan sinema filmlerinde marka ve iiriin yerlestirmeye yonelik
genel bilgilere ve kisaca tarihgeye deginilmistir. D6rdlnci bélimde en ¢ok gise yapmis
22 Turk ve 22 Kirgiz filminin marka ve iiriin yerlestirmedeki yaklasimlar1 ve marka ve
iiriin yerlestirme strateji ve tiirleri agisindan igerik analizi yapilmakta ve elde edilen
bulgular degerlendirilmektedir. Son bélimde ise arastirmanin sonucuna ve Onerilere yer

verilmistir.

Tez konusu olan Kirgizistan ile Tirkiye sinemasindaki marka ve Urin
yerlestirmesinde kullanilan yaklasimlar hakkinda bu sekilde kiiltiirel karsilastirmali

incelemenin bu alanda yapilacak caligmalara katki saglayacagi umulmaktadir.



BIRINCI BOLUM

1. PAZARLAMA ILETiSIMINDE MARKA VE URUN YERLESTIiRMENIN
YERI

1.1 Marka ve Uriin Yerlestirme

Gliniimiizde, isletmeler arasinda rekabetin ¢ok yogun olmasi nedeniyle sirketler;
ayakta kalabilmek i¢in, her tiirlii pazarlama faaliyetiyle sektordeki rakiplerle giiresmek
zorunda kalmaktadir. Bu nedenle rakipler arasinda taninir ve basarili bir marka olabilmek
icin geleneksel pazarlama faaliyetleri yerine inovasyon pazarlama faaliyetlerine
yonelmislerdir. Inovasyon dedigimiz sey; gelistirilmis yeni fikirler ve yeni
uygulamalardir. Pazarlama inovasyonu, pazarlama stratejilerinde yapilan yeni
uygulamalar1 kapsar. Marka ve iirlinlerin tanitimi i¢in farkl kitle iletisim kanallar1 ve
farkli reklam tiirlerinin kullanilmasi1 pazarlama inovasyonu sayilmaktadir. Demek ki
televizyon programlarinda, kitaplarda, videolarda, sinema filmlerinde, oyunlarda,
sarkilarda vb. yerlerdeki marka ve iriin yerlestirme, pazarlama inovasyonu

kapsamindadir (Alagdz ve Giiler, 2018, 495).

Marka ve lriin yerlestirme yonteminin kullanimi 1900’10 yillarda baslamis ve
bugiine kadar artarak devam etmistir. Bunun yanisira internet c¢agina girdigimiz
dénemlerden itibaren elektronik ticaret ve markalasma, yeni kavramlar olarak kiresel
pazarlamada yerlerini almistir. Bunlarla birlikte marka ve Grlin yerlestirme de gelismeye
baslamistir. CUnkl cagdas ve dijital dinyada insanlarin tutum ve davraniglari daha
talepkar ve siipheci olacak sekilde degismis; bu nedenle artik, reklamlara kars1 diislince
ve gorisleri negatiflesmistir. Geleneksel reklamlarin tarzi insanlari biktirmis ve
geleneksel reklamlar, artik etkililigini kaybetmeye baglamistir. Bu durumdan dolayi
pazarlamacilar ve halkla iligskiler mensuplari yeni metod ve uygulamalarin arayisina

girmislerdir.

Marka yerlestirme veya iirlin yerlestirme; genis anlamiyla, sinema filmlerinde ve
TV dizilerinde iiriiniin ya da ticari markanin yerlestirilmesidir. Bunlarin disinda tiyatro,
konser, sov gibi diger kiiltiirel etkinliklerde de ticari amagli yer almaktadir. Bazen kitap,

fotograf, sarki gibi sanat eserlerinde de bulunmaktadir.

Marka ve Urun yerlestirme ¢ogu zaman gizli reklam ya da sponsorluk kavramlariyla

karistirtlmaktadir. Ancak her birinin anlam derinliklerine bakarsak bunlar farkli
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uygulamalardir. Rusya’dan hukuk bilimi uzmani1 Izmaylova Evgeniya’nin agiklamasina
gore sponsorluk, bir sponsorun; kendisinin ve sponsorlu tarafin karsilikli yararina,
rekabetler ve markalar arasinda bir iliski olusturmak i¢in mali ya da diger tirden
destekleri sagladigi herhangi bir ticari anlagsma anlamini ifade etmektedir. Marka ve Uriin
yerlestirme terimi ise bir iiriiniin, genellikle program iireticisi veya diger ilgili mensuplara
sunulan belirli bir Gcret karsiliginda bir programda gosterilmesidir (“Kak razlichit product
placement i skritiyu reklamu”, 2011, s. 13). Kircova ve Kose’ye (2017) gére marka ve
iriin yerlestirme, kitleyi etkilemek amaciyla televizyon programlar1 ya da sinema
filmlerinde markali bir driiniin izleyicilerin goziine ¢ok batmayacak bir sekilde

yerlestirilmesidir.

Aslinda filmlerdeki marka ve {irlin yerlestirme ile sponsorluk ve gizli reklamlarin
benzer 6zellikleri vardir. Filmin basinda ya da sonunda sponsorluk yapan sirketler apagik
gosterilip sponsor olduklari ilan edilirken, {iriin yerlestirmede yerlestirilen iirtin hakkinda
duyuru yapma zorunlulugu yoktur. RTUK yasasina gére bir filme ya da diziye sponsor
olan sirket o filmin ya da dizinin i¢ine {iriin yerlestirme yapamamaktadir (Akgul, 2013, s.
596). Fakat bu yasaya uymadan yapilmis marka ve iiriin yerlestirme ve sponsorluk
faaliyetleri de bulunmaktadir. Ornek olarak Cavusoglu ve arkadaslarinin (2011) yapmus
oldugu “Asmali Konak Hayat” filmi tizerindeki arastirmada filmin ana sponsoru olan
Siemens, hem filmde en ¢ok goriinen marka olmus hem de filmin fragmaninda yer
almigtir. Karakterler film boyunca bu markanin triinlerini sik sik kullanmislardir.

Siemens markasi, “Asmali Konak” dizisinin de bas sponsoru olmustur.

Gizli ya da ortuli reklamlarda ana etmen, tlketicinin bilgileri bilingdis1 kabul
etmesidir. Bu tlr reklamlarin ana amaci, tiiketicinin bilgileri alirken reklam oldugunun
farkina varmamasidir. Bu uygulamanin kullandigi tekniklerden biri de 25.kare teknigidir.
Bircok wlkelenin Reklam Kanunu'nda gizli reklamlar yasaklanmigtir. Ama bizim
acikladigimiz tirtin yerlestirme kavrami Tirkiye’de Barut ve Kurtbas’a (2009: 147) gore
Avrupa Smir Otesi Televizyon Sozlesmesi’ni esas alan RTUK’iin kitabinda “gizli

reklam”dir.

Uriin yerlestirme, ingilizce “product placement” kelimelerinden tiiretmis olup bir
film ya da program igerisine bir marka veya iirliniin izleyicileri rahatsi1z etmeyecek sekilde
parali olarak yerlestirilmesidir. Avrupa Komisyonu'nun gorsel-isitsel iletisim ve medya

alaninda resmi belgelerindeki tanima gore "Urlin yerlestirme", her turlt gorsel-isitsel ticari
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iletisim olarak; bir iiriin, hizmet veya markanm bir bedel karsiliginda herhangi bir

programa yerlestirilmesidir (Romat, 2016, S. 6).

1.1.1 Marka ve Uriin Yerlestirme Kavram

Marka ve Uriin yerlestirme kavrami daha eski kaynaklarda “embedded marketing”,
“branded entertainment”, “cinematic attraction” olarak bulunabilir. Bu terimlerin genel
anlami, Uriin ve mallarla ilgili bilgilerin sanat eserlerine yerlestirilmesidir (Romat, 2016,
S. 5). Marka ve iiriin yerlestirmeyi Hackley ve Tiwsakul (2006) ‘‘entertainment
marketing” (eglence pazarlamasi) olarak tanimlarken, Chan (2012) bu uygulamanin
“associating marketing” (ortaklasa pazarlama), “branded integration” (marka
entegrasyonu) ve “covert marketing” (Ortiili pazarlama) gibi diger ifadelerinin de
bulundugunu belirtmektedir. Guinimiizde, filmlerden muzik kliplerine; sarki, dergi, kitap
ve bilgisayar oyunlarina kadar her alanda marka ve iriin yerlestirme yontemi
kullanilmaktadir. Bu alanlardan en basarili olani ise filmler ve televizyon programlaridir.
Marka ve Uriin yerlestirmek isteyenin UriinQ, hizmeti, marka adi, kurum kimligi veya
diger ticari 6zellikleri farkli amaglarla bu alanlarda gosterilmektedir. You 2004’te yaptigi
aragtirmasinda marka ve {iriin yerlestirmenin pazarlamacilar veya reklam ajanslari
tarafindan klasik reklam yerine kullanilmasi gerektigini belirtmistir (Marangoz ve
Yaman, 2020, s. 171).

Marka ve Uriin yerlestirmeye yonelik olarak aragtirmacilar farkli farkli tanimlar
ortaya atmiglardir. Embedded marketing olarak adi gecen marka ve Urlin yerlestirme,
belirli bir marka veya riinlin tanittm amaciyla bir film ya da televizyon programina dahil
edildigi bir pazarlama teknigidir. Bazi markalar ve iriinler gergekligi yansitmak igin
izinsiz ve Ucretsiz, goniillii olarak kullanilabilir. Marka ve uriin yerlestirme ise, belirli bir
markanin ya da Urtinlin reklam ve tanitim amagli belirli bir ticret karsiliginda filmlerde
kullanilmasidir. Chan ve arkadaslarina (2015) gore marka ve tiriin yerlestirme, ikna edici
bir iletisim yontemi olarak gelistirilen bir reklam thrudur.

Marka ve Uriin yerlestirme Oxford Medya ve Iletisim Sozliigi’ne (2011) gore
“belirli bir tirliniin veya markanin bir film veya televizyon programinin i¢ine sahnenin bir
pargasi olarak, goriiniir sekilde dahil edilmesi yoluyla yapilan tanitimdir”.

Tiirkiye’nin Radyo ve Televizyonlarin Kurulus ve Yayin Hizmetleri hakkinda
kanununda ise marka ve iiriin yerlestirme, “Bir {iriin, hizmet veya ticari markanin; icret

veya benzeri bir karsilikla program igine yerlestirilerek ya da bu {iriin ya da hizmete



gondermede bulunarak program iginde gosterildigi her tiir tecimsel iletisimdir” (Ozdilek,
2011).

Steortz (1987’den aktaran Argan vd, 2007) marka ve iiriin yerlestirmeyi “markali
bir iirliniin, ambalajin veya diger ticari iiriiniin sinema filmlerine, TV programlarina ya
da miizik kliplerine yerlestirilmesi” olarak tanimlarken, D’Astous ve Chartier’e gore
marka ve {irlin yerlestirme; bir Urinun, ayni iletisim kanallarinda; sirket ismini
tutundurma amaciyla yerlestirilmesidir. Cogu arastirmacinin bu konuda referans
gosterdigi Balasubramanian’in (1994’den aktaran Argan vd, 2007) tanimi ise su
sekildedir: “izleyicileri etkilemek amaciyla iiretilen, markali bir iiriiniin planli bir sekilde
film ya da TV programlarina yerlestirildigi ticreti ddenmis bir mesajdir”.

Karrh  (1998) c¢alismasinda, “lrin yerlestirme” ve “marka yerlestirme”
kavramlarmin kullanimi iizerinde durmustur. Yazar “iirlin yerlestirme” teriminin ¢ok
dogru olmadigin1 savunmakta ancak bu terim hem akademik hem ticari ¢aligmalarda
yaygin olarak kullanildigini anlatmaktadir. Ona gore, bu uygulamanin ‘“marka
yerlestirme” olarak adlandirilmasi daha dogrudur. Ciinkii yerlestirmede vurgulanan sey
tirlin tiirt degildir, bir markadir. Karrh’in kendi marka yerlestirme tanimi su sekildedir:
Marka yerlestirme; bir marka Urininii veya marka tasiyici unsurlarini sesli ve gorsel
medya programlaria dahil eden, pazarlamanin kreatif bir aracidir. McCarty ve Lowrey
(2012) de “iiriin yerlestirme” teriminin dogru olmadigint savunarak bu terimin yerine
“lirlin entegrasyonu” teriminin kullanilmasinin daha uygun oldugunu belirtmektedir.

DeLorme ve Reid’e (1999) gore marka ve iriin yerlestirme, uzun donemli bir
hatirlatici reklamdir. Bu, bilingalt1 etkisi nedeniyle izleyicinin fazla ¢aba harcamadan
algiladig1 mesajlarin iletisim kanallarina yerlestirilmesidir. Bu uygulama bir de dogallik
ve gergeklik etkisine sahiptir. Dolayistyla marka ve {irlinlin imajimni1 yansitarak basarili
sonuglar verebilme ihtimali vardir. Marka ve Uriin yerlestirme yonteminin subliminal bir
yoniiniin oldugunu Dogan ve Ozdemir (2017: 1170) belirtmektedir. Bu uygulamadan
markalarin her zaman fark edilip tiiketime yonelme yaratmasi beklenmemelidir. Gulsoy
(1999) marka ve Urln yerlestirmeyi filmlerde, edebi eserlerde, video oyunlarda markali
bir {iriiniin yer almasi; o iiriinii ekrandaki kisinin kullanmasi1 yoluyla reklam oldugu
belirtilmeden yapilan reklam olarak tanimlamaktadir (Akinci ve Cakir, 2017, s. 212).
Bazi1 pazarlamacilar marka ve firiin yerlestirmeyi tiiketicilerin tutum ve davranislari

tizerinde gergeklestirilen manipiilasyon araci olarak kabul etmektedirler.



Marka ve Uriin yerlestirme, diger bir yazarin makalesine gore genellikle film ya da
TV programlarina planli ve izleyicileri rahatsiz etmeyecek, goze batmayacak sekilde
hedef kitleleri etkilemek amacli bir markanin yerlestirilmesidir (Balasubramanian,
1994°den aktaran Yazici, 2017: 68). Cogu arastirmaci eserlerinde 1997 yilinda yazilmis
Gupta ve Gould’un marka ve Uriin yerlestirmeye yonelik agiklamasina dayanmaktadir.
Gupta ve Gould marka ve iiriin yerlestirmenin bir pazarlama yontemi oldugunu ve bu
uygulamada ¢ok genis bir kitle iletisim aracinin kullanildigini belirtmektedir. Sartyer ve
Ayar’a (2013: 106) gore marka ve Uriin yerlestirme, biitiinlesik pazarlama iletisimi
amagclar1 dogrultusunda iiriiniin karikatiir, kitap, oyun, televizyon programi, sinema filmi
gibi gesitli iletisim platformlarinda aktor, aktrist, sahne, dekor gibi temsilci unsurlarla
belli bir 6deme karsiliginda kullanildigi, markalara basar1 ve Un saglayan gii¢lii bir
tekniktir.

Marka ve Uriin yerlestirme; triin iiretici ile reklamcinin ortasindaki markali bir
uriinuin, satisin1 artirmak ve tiiketim oranini ytikseltmek amaciyla popiiler olan eglence
programlarina yerlestirilme ¢abasidir (Schejter, 2004). Nelson, marka ve urin
yerlestirmeyi reklamcinin iletilecek mesaj1 her tiirlii eglence ve bilgi verici medyaya olay
orgiistintin dogal bir pargasi seklinde yerlestirmesi olarak agiklamaktadir (Akcan, 2016,
360).

Bagka bir goriise gore; marka ve iriin yerlestirme, marka imajima olumlu katki
saglayan bir uygulamadir (Gartner 1986’dan aktaran Tagkaya, 2009: 107). Boylece
sirketlerin sadece satiglar1 yiikselmeyecek, taninirligi ve rakipleri arasinda tercih edilme
orani da artacaktir. Olumlu imaj yaratmasi agisindan Ti1gli; marka ve {irlin yerlestirmeyi,
“bir sirketin liriiniiniin ya da hizmetinin, marka adinin bir giizel sanatlar eseri i¢ine olumlu
bir imaj yaratmak iizere profesyonel bir sekilde yerlestirilmesidir” seklinde
tanimlamaktadir (Y1ldirim, 2018, s. 119).

Russel ve Belch (2005: 74) marka ve iirlin yerlestirmeyi; markanin, bir eglence
aracina amaglhi bir sekilde entegre edilmesi olarak tanimlamaktadir. Bu fikir
dogrultusunda Yaras vd. (2018: 69) marka ve Urln yerlestirmenin, reklam ve eglencenin
bir araya getirildigi hibrit bir reklam tiirii oldugu goriisiinl savunmaktadir. Boone ve
Kurtz, 2005’te yayimladiklar1 Kkitapta iriin yerlestirmeyi sOyle agiklamistir:
“Pazarlamacinin; sinema filmi ya da TV programi yapimcisina, Uriniindn; film veya
show programi igerisinde dikkat cekici bir bigimde gosterilmesi amaciyla bir {icret

odedigi, kisisel olmayan bir satis bigimidir (Nakiboglu ve Serin, 2016, s. 136)”.



Marka ve 0Urin yerlestirme kavramina aciklama yapan farkli arastirmacilarin
goriislerine bakildiginda ¢ogunun fikirleri benzer ¢ikmistir. Burada marka ve 0rin
yerlestirme dedigimiz kavram, genellikle televizyon programlar1 ve filmlerde belirli bir
bedel karsiliginda marka ve Urlin yerlestirme uygulamasidir. Bazi yazarlara gére de bu,
bitiin sanatsal eserlerde yer alabilen bir pazarlama teknigidir. Marka ve Uriin yerlestirme
genellikle reklam ve tanitim 6zelliklerini tasimaktadir. Yani reklam oldugu belli olmadan
yapilan bir reklam tir(dir. Ama marka ve lriin yerlestirmedeki mesajlarin iletimi,
tuketicilerin reklam mesajini algilamasi gibi bir siiregten ge¢cmektedir. 11k siirecte tiiketici
iirtin yerlestirmeye maruz kalmakta, daha sonra bilissel diizeyde bu marka ve trtnleri
algilamaktadir. Edinilen bilgiler yorumlanir ve hafizada konumlandirilir. En son siirecte
ise marka tercihi gerceklesir.

Gundmuzde reklamlarin reklam oldugunun belirtilmemesi reklamverenlerin
cogunun istedigi bir kriter haline gelmistir. Ciinkii tiiketiciler daha skeptik olmaya
baglamistir ve reklamlara olumsuz bakmaktadirlar. Bu nedenle pazarlamacilar, reklam
etkinliginin azaldig1 endisesiyle marka ve Uriin yerlestirme uygulamasini yogun olarak
kullanmaya baslamistir. Bu teknik onlar i¢in bir firsat olarak degerlendirilmektedir. Ama
Wenner gibi bazi arastirmacilar yukaridaki bakis agisindan dolayi bu uygulamanin illegal
oldugunu savunmaktadir. Clnki marka ve iriin yerlestirme uygulamasinda bilingalti
reklam unsurlar1 da kullanilmaktadir. Baker ve Crawford (Karrh vd, 2001°den aktaran
Dogan ve Ozdemir, 2017, s. 1162), marka Ve iiriin yerlestirmeyi bilingalt1 reklamciliginin
bir tiirli olarak gérmektedir. Bilingalt1 reklameciligy, tiiketicilerin farkinda olmadan iletilen
mesajlardan etkilenmesidir. Tuketiciler, yerlestirilen marka ve drunleri film veya
programin bir pargast olarak algilamakta ve bunun reklam oldugunun farkina
varamamaktadir. Elden (2009) da bu uygulamayr gizli reklam olarak
degerlendirmektedir. Bir konu i¢inde herhangi bir markanin reklami, reklam havasi
yaratilmadan yapilmaktadir (aktaran Boyraz, 2014, s. 30).

Sonu¢ olarak arastirmacilarin  yaptiklar1 tanmimlara gore marka ve Urin
yerlestirmenin 3 ortak 6zellige sahip oldugunu Nakiboglu ve Serin (2016) belirtmistir:

1) Marka ve Uriin yerlestirmede kullanilan marka ya da uUriin gercekten var

olmaldir.

2) Film yapimcilari ve pazarlamacilar marka ve iriin yerlestirme amaciyla kasten

caba harcamalidir.

3) Marka ve Uriin yerlestirme faaliyeti tliketicileri etkilemelidir.
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Cakir ve Kinit’in (2014: 23) marka ve iiriin yerlestirme tanimlarindan yararlanarak
ortaya attig1 6zellikler ise sunlardir:

e \Vurgu; iiriin lizerine degil, marka {izerinedir.

e Marka ve Uriin yerlestirme, karsilik bedelli ticari iletisimdir ve belirli bir anlasma

gerektirir.

e Marka ve lriin yerlestirme uygulamasindaki mesajlar igerige yerlestirilir.

e Marka ve Urln yerlestirme yasaldir.

e Amag gizlemek degil, marka uyaranlarmi gostermek ve fark edilmelerini

saglamaktir.

1.1.2 Marka Yerlestirme ile Uriin Yerlestirmenin Farki

“Marka ile iiriin yerlestirme kavramlarinin arasindaki fark {iriin ile marka arasindaki
kavram farkliligindan gelmektedir (Celik vd, 2004, s. 382)”. Uriin, satisa sunulan bir
nesnedir. Marka ise belirli biri tarafindan satisa sunulan nesnedir. Ornek olarak bir filmde
cay icilirse; bu, tiriin yerlestirmedir. Eger o ¢ayin markasi kamerada gosterilip igilirse; bu,
marka yerlestirmedir. Oztiirk (2018: 4) bu kavramlar1 iki farkli kavram olarak
degerlendirerek Celik ve arkadaslarinin gorisiinii desteklemektedir. Fakat akademik
alanda bazi arastirmacilar “iiriin yerlestirme” ile “marka yerlestirme” kavramlarinin ayni
olup aymi anlam tasidigini belirtirken bazilart ikisinin birbirinden farkli oldugunu
savunmaktadir. Uriin yerlestirme kavrammin dogru bir anlam tasiylp tasimadig
konusunda literattrde de birgok tartisma mevcuttur. Abanoz ve Mayadagli (2018: 309)
iriin yerlestirme ile marka yerlestirmenin, literatiirde siklikla birbirlerinin yerine
kullanilan iki kavram oldugunu sdylemektedir. Bir¢ok arastirmaci bu uygulamanin “iiriin
yerlestirme” olarak adlandirilmasi yerine, yerlestirilenin {riin degil marka olmasi

sebebiyle “marka yerlestirme” olarak adlandirilmasini tercih etmektedir.

Bu alandaki ¢caligmalarina ¢okc¢a referans gosterilen Karrh “{iriin yerlestirme” terimi
yerine “marka yerlestirme” teriminin kullanilmasini tercih etmektedir. Karrh; fikrini, bazi
filmlerdeki 6rneklere dayanarak aciklamaktadir. 2004 yapimi G.O.R.A isimli komedi ve
bilim kurgu filminde yerlestirilen igecegin sadece gazoz degil, “Yedigiin” markasi
oldugunu belirterek filmde iriiniin degil, markanin yerlestirildigini savunmaktadir
(Sdrdcu, 2007, s. 172).
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Diger yandan bu goriise karsi ¢ikan bazi arastirmacilar markay iirliniin bir pargasi

olarak degerlendirdikleri i¢in bu uygulamanin “Uriin  yerlestirme” olarak

adlandirilmasinin dogru oldugunu 6ne siirmektedir (Akcan, 2016, s.360).

Marka ve Uriin yerlestirmede iki nokta vardir. Birincisi, markali tirinlerin filmlerde
amagli ve planl bir sekilde yerlestirilmesi ve ikincisi de film iginde yerlestirilenin iiriin
degil, marka olmasidir (Donaton, 2003’den aktaran Barut ve Kurtbas, 2009, s. 148). Yani
burada yazara gore kullanilmasi gereken dogru kavram “marka yerlestirme”dir. Ama
pazarlamada “marka yerlestirme” (brand placement)’den ¢ok “iiriin yerlestirme” (product
placement) kavrami kullanilmaktadir. Akademik c¢aligmalarda bu iki kavramla ilgili
anlam karmasas1 ortaya ¢ikmistir ve bu celiskiden kacinmak icin bazi yazarlar “genel

{iriin yerlestirme” terimini kullanmaktadirlar (Oztiirk, 2018, s. 4).

Marka yerlestirmenin ve {iriin yerlestirmenin ayni anlam tasiyan terimler olmasi

nedeniyle bu ¢alismada ikisinin ayn1 anda kullanilmas1 uygun gortilmiistiir.

1.1.3 Marka ve Uriin Yerlestirmenin Tarihcesi

Marka ve Uriin yerlestirme, sinemanin ortaya ¢ikma tarihinden daha énce, hatta
kameranin bile heniiz icat edilmedigi ¢aglarda ortaya ¢ikmistir. Akinci ve Cakir’a (2017)
gore 19. yiizyilda Jules Verne yazdig1 “80 Giinde Devr-i Alem” romaninda bazi ulagim
ve gemicilik sirketlerinin lobicilik faaliyetlerinden bahsetmistir. Buna benzer diger bir
ornek ise, 1835’te Honore de Balzac’in “Father Goriot” kitabinda bir karakterini Breguet
marka saatine baktirmasidir (Lehu, 2007, s. 35’ten aktaran Tokg6z, 2009, s. 4). 1882
yilinda ise Edouard Monet’in “Un bar aux Folies-Bergere” isimli resminde bar masasinda
“bass beer” firmasinin logosunun yer aldigi siseler bulunmaktadir. Bagka bir goriise gore
marka ve iriin yerlestirme ilk olarak 1890’11 yillarda Unli oyuncu Sarah Bernhardt
sahnede “Poudre de Riz” pudrasini kullandiginda baslamistir. Bu eylem Jules Cheret
tarafindan reklam afisi olarak kaydedilmistir. Bu uygulama, 1890’dan beri Sinema
filmlerinin bir pargast olmustur (Lehu, 2007°den aktaran Orkan vd., 2018, s. 71).

Akkan (2006: 5) ise arastrmasinda Italyan tarihgisi olan Alessandro
Giannatasio’nun bir arastirmasina dayanarak marka ve iiriin yerlestirme olgusunun
1550’lere dek uzandigini belirtmektedir. O donemin Venedikli ressamlarinin tablolarinda
toplumun iistiinliigiinii sembolize eden objelerin bulundugu saptanmustir. Ornek olarak

Paolo Veronese’nin bir tablosunda miithis gosterisli rop ve elbiseler giyen insanlar yer
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almistir. Bu kullanimin bir sembolik igerik olarak bu tarz elbiselerin satin alinmasi ve
tiiketilmesi gerektigi mesajini tagidigi anlagiimaktadir.

1896 yilinda Avrupa’da, Auguste ve Louis Lumiere tarafindan yapilan “Washing
Day in Switzerland” adli kisa filmde Isvigre markas1 Lever Brothers’in (Unilever)
“Sunlight” sabununun kareleri yer almistir (Elliot, 2005). 1897°de ise bu uygulamay1
Thomas Edison devam ettirmistir. The Black Diamond Express Demiryollar1 ile Edison
ortaklik anlagmasi yapmis ve film ekipmanlarinin ulasimi Edison’un satin aldigi
demiryolu ekipmanlari ile saglanmistir. Daha sonra Edison’un filmlerinde bu demiryolu
biletlerinin satin alinmasina dair bir mesaj iletilmistir (Sar1, 2016, s. 86; Cakir ve Kinit,
2014, s. 20). Aymi yilda Edison tarafindan g¢ekilmis “Black Maria Stiidyosu”, Admiral
sigara reklam panolarinin Oniinde sigara icen adamlar1 gdsteren 50 saniyelik bir kisa
filmdir. 1915 yilinda g¢ekilmis 1:08 dakikalik Edison katalogundan “Streetcar Chivalry”
adli toplum tasima aracinda gegen filmde Edison drilnlerinin poster ve afisleri
goriinmektedir. Edison’un kataloglarinda Niagara Selalesi ve Hawai gezileri gibi seyahat
hikayeleri iceren filmler de vardir. Yukarida verilen 6rneklere gére Edison’un filmleri
daha ¢ok reklama yakindir (Sar1, 2016, s. 86). Marka ve Uriin yerlestirmenin ilk olarak ne
zaman kullanilmaya baslandigina dair bir siirii goriis vardir. Chan’a gore (2012) Lumiere
Kardeslerin bir kisa filminde giin 15181 sabunun yer almasiyla sinema filmlerinde ilk defa
marka ve iriin yerlestirme uygulamasi kullanilmaya baslanmustir.

Belirli bir ticret karsiliginda yapilan marka ve iriin yerlestirme 1920 yillarindaki
Hollywood filmlerinde gorilmektedir. Marka ve Uriin yerlestirmenin bu yillarda
popiilerliginin artmasi sigara ve alkol gibi iirlinlerin reklamlarinin yasakli olmasindan
dolayr bu Urunlerin reklaminin yalnizca marka ve {iriin yerlestirme uygulamasi ile
yapilabilme firsati olmasiyla alakalidir (Sariyer, 2005). Yazici’ya (2020: 216) gore, o
zamanlar filmlerde aktor ve aktrislerin sigara igmesi yoluyla toplumda sigara algisi
yaratilmaya baslanmistir. Bu maddeleri igeren marka ve iriin yerlestirmeler sigara
firmalarinin tanitim i¢in film yapimecilarina ticret 6demeleri ile ortaya ¢ikmistir. Pekman
ve Tuzun de (2008: 394) marka ve iiriin yerlestirme uygulamalarinin 30'lu yillardan 6nce
bile var oldugunu kanitlamak i¢in Universal Studios tarafindan yapilan sessiz “She
Wanted a Ford” adli filmi 6rnek olarak vermektedir. Bagligindan anlasilacagi tizere film
agirhikli olarak marka ve iiriin yerlestirme i¢in tretilmistir. Yonetmen ve yapimci olan

Mark Sennet Ford firmas: ile anlasma yapmis ve 1910 yilindan itibaren ¢ektigi 69
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filminde Ford Model T arabasini kullanmistir. Bunun karsilig1 olarak iki arabayi ticretsiz
almistir (Tire, 2016, s. 42).

1930’larda marka ve Urin sahipleri radyo iletisim kanali ile marka ve Qrln
yerlestirme araciligiyla hedef kitlesine ulagmaya baglamiglardir (Russel ve Belch, 2005:
73). Bu yillardan 1970’1lere kadar marka ve iiriin yerlestirme uygulamasi orta seviyede
olmus; ne hizlanmis, ne yavaslamis, ne iyilesmis, ne de kotliye gitmistir (Nakiboglu ve
Serin, 2016, s.137). Ancak 1930 yapimi “Dangerous Lights” (Tehlikeli Isiklar) adli
filmde RCA-Victor marka fonografi yerlestirilirken 1931 yapimi olan “Easiest Way” (En
Kolay Yol) adli filmde Old Gold sigara markasi, Coca Cola, Cadillac, Parker Pen gibi
markalarin {irliin yerlestirmelerinin bulundugu gozlemlenmistir (Tlrkeli, 2017, s. 9).

1932 yapim “Yarali Yiiz” filminde basrol oynayan P. Muni film boyunca White
Owl Cigars’in sigarasini igmistir. Yapilan marka ve iiriin yerlestirme igin bu sirket film
yapimcilarina 250 bin dolar ddemistir (Sariyer ve Ayar, 2013, s. 107). 1934’te “It
Happened One Night” (Bir Gecede Oldu) komedi filminde atletsiz gomlek giyen aktorii
izleyen seyirciler etkilenmis ve o yillarda atlete olan talep oldukga diismiistiir. Bu filmden
sonra yapimeilar ilk kez sinema filmlerinin tiketiciler Gizerinde bu denli etkisinin oldugu
sonucuna varmiglardir (T1gl1, 2004, s. 33’den aktaran Giirbiiz ve Erol, 2017, s. 26; Sen,
2010: 17). Yine 1934 yapimi olan diger “Manhattan Melodrama” (Son Giinah) adli filmde
“Times” Meydan1 ve Squibb, Coca Cola, Chevrolet markalar1 yer almistir (Ttrkeli, 2017,
S. 9). 1939 yilinda ise Metro-Goldwyn-Mayer film stiidyosunda ilk kez marka ve {rln
yerlestirme boliimii agilmistir (Ilicak Aydinalp ve Tuna, 2018, s. 970).

1940’11 yillarin sonunda marka ve Uriin yerlestirme stratejisi sinema endustrisinde
yogun olarak kullanilmaya baslanmistir. Sinema filmleri disinda 1946 yilindan 1980°li
yillara kadar ise roman, oyun ve sarkilarda marka ve firiin yerlestirmenin ¢ok hizli bir
sekilde biiylime gosterdigi goriilmistiir (Vollmers, 1995: 12). 1950 yapimi “Destination
Moon” filminde Coca-Cola ve Lee Jeans markalar1 yer almistir. Sinema filmlerinde
marka ve iriin yerlestirme 1970’lere kadar profesyonel bir bicimde gergeklesmemistir.
10 yil i¢inde bu uygulama kendi stratejik tanimini bulmus ve bugin film yapimcilari
tarafindan ¢ok yogun sekilde kullanilan bir arag haline gelmistir (Argan vd, 2007, s. 160).

[lki 1962 yilinda yapilan James Bond filmleri marka ve iiriin yerlestirme tarihinde
bityiik bir rol oynamaktadir. Ik filmi 1962°de Dr. No ile baslamis, son filmi de “No Time
To Die” olarak adlandirilarak 2021 Eyliil’de izleyicilere sunulmustur. Toplam 27 filmden

olusan James Bond serisi marka ve {iiriin yerlestirme uygulamasinin énemli ve basarili
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orneklerini tasimaktadir. Dr. No’da Smirnoff Vodka, Ford, Rolex, Dom Perignon,
Chevrolet, Pan American gibi markalarin iiriin yerlestirmeleri yapilmistir. 2016 yapimi
Spectre’de ise Visit Britain, Tom Ford, Omega, Jaguar, Land Rover, Heineken, Billinger,
Belvedere, Aston Martin, CNN, The Guardian, The Times, Sig-Sauer, Sony Xperia Z5,
Rolls-Royce, Mercedes Benz, Fiat 500 gibi unli markalara yer verilmistir (Yildirim,
2018, 5.120).

1980°li yillarda marka ve iriin yerlestirme uygulamalar1 profesyonellesmeye ve
endiistriyel bir boyut kazanmaya baslamistir (Atesalp ve Tasdemir, 2014, s.57).
1980’lerde ¢ekilmis filmler bu goriisii kanitlamaktadir. Marka ve iirlin yerlestirme bu
donemlerde yaygin bir uygulamaya doniismistiir. 1980 yapimi bir film olan “Urban
Cowboy”da Budweiser, Coors, Lone Star bira markalar1 ve Stetson sapkalar1 yer almigtir
(Oztiirk, 2018, s. 16). 80°li yillara ait bir diger 6rnek “Kirmiz1 Cizgili Bira” filmidir. Film
gosterime girdikten 1 ay sonra Amerika’da bira satislart %50 oraninda artmistir (Imik
Tanyildiz1 ve Gergek, 2013, s. 45). 1982 yilinda Steven Spielberg tarafindan yapilan E.T
filmine Reese’s Pieces sekerlerinin yerlestiriminin umulandan fazla bir etki yaratmasi
nedeniyle marka ve {iriin yerlestirmenin 6nemi daha da artmistir. Film yapimcilar ilk
basta marka ve iirlin yerlestirme amaciyla M&M seker sirketine bir teklif gotiirmiis fakat
M&M sirketi yonetmenin daha Once ¢ektigi Alien filminden elde ettikleri olumsuz
deneyimlere dayanarak filmin markalar1 i¢in uygun olmadigini belirterek teklifi
reddetmistir. Film yapimcilar1 daha sonra Reese’s Pieces’e teklif gotirdiklerinde olumlu
bir cevap almis ve ¢ok basarili bir sonu¢ kazanmisglardir. Bu sirketin satiglar1 3 ay i¢inde
%65 oraninda artmistir (Odabast ve Oyman,2005, s.377’den aktaran Yildirim, 2018,
s.120; Chan, 2012).

Tom Cruise bagrollii 1983 yapimi1 “Risky Business” ve 1986 yapimi “Top Gun”
filmleri Ray-Ban’mm Wayfarer ve Aviator modellerinin en c¢ok yerlestirildigi filmler
olmustur (Karrh, 1998). Ray-Ban’in satis oran1 ilk filmden sonra %50°’ye, ikinci filmden
sonra %40’a kadar artmistir (Sariyer ve Ayar, 2012, s. 107). Gene Tom Cruise’un
oynadigi 2002 yapimi “Minority Report” filminde Burger King, Gap, Nokia gibi 15’ten
fazla Ginlt markaya yer verilmistir (Todd, 2004’den aktaran Nakiboglu ve Serin, 2016, s.
137). Filmin yapimcilar 15 sirketin marka ve iiriin yerlestirmesinden 25 milyon dolar
kazanirken Lindstrom (2013) arastirmasina gore televizyon programlarindan en yiiksek

reytinge sahip olan “Americanldol”; Coca Cola, Cingular Wireless ve Ford Motors ana
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sponsorlarmin tirtinlerini yerlestirdigi i¢in yilda yaklasik 26 milyon dolar kazanmaktadir
(aktaran Nakiboglu ve Serin, 2016).

James Bond serisinin 1995 yapimi “Golden Eye” filminde kullanillan BMW Z3
araba markasinin satiglar1 filmden sonra 2 kat artmis ve E.T’deki Reese’s Pieces kadar
basaril1 ikinci bir marka ve iiriin yerlestirme 6rnegi olarak sayilmaya baglanmistir (Yolcu,
2003, s. 452, 457).

Uriin yerlestirmenin tarihi 19. yiizyllda baslasa da bu kavram akademik
calismalarda konu olarak 1990’larda yer almaya baslamistir (Nelson, 2002). 2003 yilinda
Avustralya’da yapilan bir arastirmada izleyicilerin %78’i marka ve {irlin yerlestirme
uygulamasindan haberdar olduklarini belirtmis ve %551 bu uygulamanin hos olmadigini
diisiindiiklerini ifade etmistir (Unal, 2008, s. 101). Gunumiizde yapilan akademik
arastirmalara gore yerlestirilen markalar i¢inde en ¢ok goriineni Apple markasidir.
Reytingi yuksek olan 33 filmin %30’unda Apple’in iriinii bulunmaktadir. Samsung,
Nokia gibi farkl: telefon iiretici sirketler farkli yontemlerle iiriin tanitim1 yaparken Apple
marka ve iiriin yerlestirme yontemi lizerinde yogun olarak uygulamalar yapmustir (Cingi,
2018, s. 113).

Gokhale’nin (2010) Hollywood ve Bollywood filmlerindeki marka ve (rln
yerlestirmeye yonelik yaptigi karsilikli analizin sonuglarina gore 2005-2009 yillari
araliginda cekilen Bollywood filmlerinde en ¢ok yerlestirilen Uriin kategorisi olarak ilk
sirada tagimacilik, daha sonra ise arabalar ve elektronik esyalar yer almaktadir. Araba
kategorisinde en yaygin marka Mercedes marka arabalar iken elektronik esya
markalarinda Sony basi ¢ekmektedir. Bollywood filmlerinde Hollywood filmlerine gore
giyim ve eglence kategorilerinde marka ve tiriinlere daha fazla rastlanmaktadir.

Brandchannel’in haberine gore Apple sirketi 2010 ve 2011 yillarinda, gisede yer
alan filmlerde en ¢ok goriinen sirketler listesinde birinci olmustur. 2011°de populer
filmlerin %42.5’inde yer alirken, 2012’de bu oran %50 olarak artmistir. Bu sirket, 2001-
2011 yillar1 arasinda, 10 y1l iginde 374 filmin 129’una girerek {iriin yerlestirmede de lider
olmustur (Kural, 2012). Uriin yerlestirme olarak en ¢ok rastlanan diger markalar Nike,
Chevrolet ve Ford arabalaridir. Ugiincii siradaki en ¢ok yerlestirilen markalar ise Sony,
Dell laptoplari, Land Rover arabalar1 ve Glock tabanca silah tirtinleridir (Ilicak ve Tuna,
2018, s. 978).

2000’1i yillardan sonra marka ve iiriin yerlestirme yatirimlart klresel boyutta

artmistir. 2011 yilinda kiiresel {irlin yerlestirme harcamalari toplam 7.39 milyar dolar iken
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tiriin yerlestirme pazarmin lideri olan Amerika’nin {iriin yerlestirme harcamalari ise 4.26
milyar dolara ulagmistir. Ayni yilda marka ve riin yerlestirme araglarinin en yayginlari
olan televizyon ve sinema filmlerinde kiiresel boyutta iiriin yerlestirme harcamalar1 Asya
ve Avrupa Birligi tilkelerinde 4.76 milyar dolara ulasir iken bu donemde Amerika’nin
yaptig1 harcama 2.83 milyar dolar olmustur (Kallay and Ames, 2012). 2014 yilinda ise
kiresel marka ve iiriin yerlestirme harcamalar1 10.6 milyar dolara ulagsmistir (Song vd,
2015, s. 323).

Tiirkiye’de marka ve iiriin yerlestirmenin yasal altyapist 2011°de olusturulmusken
Amerika’da 1791 yilinda yapilan Amerikan Anayasasi’nin “Birinci Anayasa Degisikligi”
ile kisi hak ve Ozgirliikkleri glivence altina alinmistir. Bu yasa yayincilik ve medya
alanlarim1 ve onun iginde marka ve {irlin yerlestirme uygulamalarini kapsamaktadir.
Ornek olarak bu yasada sinema filmlerinde marka ve iiriin yerlestirme icin ddeme

yapilmasina izin verildigine dair bir madde gegcmektedir (Yazici, 2016, s. 95).

1.1.4 Marka ve Uriin Yerlestirmenin Amaci ve Onemi

Marka ve Uriin yerlestirme ilk baslarda sadece tiriin {iretici sirket ile film yapimcilar
arasinda gerceklesmigse de bugiinlerde bu uygulama artik bir reklam ydntemi olarak
halkla iligkiler mensuplar1 tarafindan miisterilere Onerilmektedir. Cunki ginimizde
tiiketiciler klasik reklamlardan bikmis ve yaniltict oldugu diisiincesiyle klasik reklamlara
inanmaz hale gelmislerdir. Fakat tlketiciler marka ve Uriun yerlestirmeyi geleneksel
reklamlara gore daha az yaniltici bulmaktadir. Bu nedenle marka ve iiriin yerlestirme
uygulamasinin tiiketici lizerindeki etkileri anlasildik¢a yapimcilar herhangi bir marka ya
da driinl yerlestirebilmek igin filmlerin, dizilerin senaryolarini bile degistirebilir hale
gelmislerdir. Ornegin, Rocky III filminde Sylvester Stallone’nin “The Breakfast of
Champions” (Sampionlar Kahvaltist) olarak “Wheaties” markasinin sloganini séylemesi
icin film senaryosu degistirilmistir. “Cocoon: The Return” filminde Quaker markasinin
sahnede daha goriiniir olmasi i¢in o sahne tekrar ¢ekilmistir (Cavusoglu vd, 2011, s. 152).

Marka ve Uriin yerlestirmenin Oneminin artmasina neden olan 4 faktdr vardir
(Ginosar ve Levi-Faur, 2010, s. 5):

1) izleyicilerin cesitli iletisim kanallarina ulasmasini saglayan dijital devrim,

2) Yeni Uretilen cihazlarda reklamlar atlayabilme imkaninin ortaya ¢ikmast,

3) Internetin reklamcilarin dikkatini ¢ceken bir ara¢ olmast,

4) Marka ve Uriin yerlestirmenin daha kolay ve az maliyetli olma 6zelligi.
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Bu pratigi reklam metodu olarak kullanan reklam acentalar: ve firmalar oldugu gibi
sadece bu konuyu temele alan, spesifik olarak bunun iizerinde c¢alisan uzmanlasmis
sirketler de kurulmaya baslamistir (Yolcu, 2004, s. 297). Firmalar marka ve 0Urin
yerlestirme uygulamasi i¢in bu sirketlere bagvurmaktadir. Bazi sirketlerin ise bu alanla
ugrasan ayr1 departmanlar1 bulunmaktadir. Ornegin, Apple sirketinin sadece marka ve
tiriin yerlestirmeden sorumlu olan kendi kadrolar1 vardir (Sariyer ve Ayar, 2013, s. 107).

2003’de Coca-Cola Co.’nun operasyondan sorumlu yoneticisi Steven Heyer bir
konferansta “Artik geleneksel yayinlanan reklamlardan, televizyondan uzaklasiyoruz
clinkii bugliniin pazarlama ve medya ortaminda bulunmak kolay, etkilemek zordur”
ciimlesini kullanmistir (Barut ve Kurtbas, 2009, s. 147). Onemli olan seslenmek degil
etkilemektir. Marka ve (riin yerlestirme, mesajlarin etkili olmas1 yolunda iyi bir kullanim
aracidir. 2008°’de ABD’de pazarlama sektoriiniin %62’si geleneksel TV reklamlarmin
etkisini kaybettigini diigiinerek marka ve {irin yerlestirme uygulamasi ile reklam
yapmaya baslamislardir. Bu yillarda marka ve firiin yerlestirme metodu kullaniminda
belirli bir artis yasanmistir (Nakiboglu ve Serin, 2016, s. 137).

Ferraro ve Avery tarafindan 112 saatlik Prime Time TV programlar incelendiginde
saat bagma ortalama 30 adet marka ve Urlin yerlestirme bulundugu belirtilmistir. Bu
siklikta kullanim basarili bir marka ve iiriin yerlestirme olarak gortilmektedir. Gorildiigi
gibi marka ve Urin yerlestirmenin hedef kitleye ulagsmak igin etkili bir yol oldugu ortaya
¢ikmistir ve bu uygulamanin énemi artmistir (Siiriicii, 2007, s.171). Bozkurt’a (2008)
gbre marka ve iriin yerlestirmenin en Onemli amaglar1 tiikketici zihninde markanin
konumlanmasini saglamak ve marka hakkinda farkindalik yaratmaktir.

Marka ve Uriin yerlestirme, tiiketiciler tarafindan marka tercihinde énemli bir role
sahiptir. “Bireyler ge¢cmiste edindikleri bilgi ve deneyim dogrultusunda markayi ve
vaatlerini yorumlayarak, iletisim ortaminin referansiyla markayi hafizalarinda belirli bir
yerde konumlandirmaktadir. Béylece marka tercihi etkin bir sekilde gerceklesir” (Giirel
ve Alem, 2005, s. 134).

Marka ve Uriin yerlestirmenin tilkelerin tanitminda da biiyiik 6nemi vardir. Giimiis
(2018: 437) yaptig1 arastirmasinda Azerbaycan izleyicilerine Turk dizilerinde en ok
nelere dikkat ettikleri sorusunu sordugunda en ¢ok Istanbul’u hatirladiklar1 yanitim
almistir. Karlidag ve Bulut (2014) ise Tiirk dizilerinin farkli cografyalardaki izleyiciler
Uzerindeki etkisini arastirmiglar ve Tiirk dizileri sayesinde Tiirkiye’nin Ortadogu

tilkelerinin yeni bir modernite bi¢ciminin kiiltiirel el¢isi haline geldigini belirtmislerdir.
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Diger bir 6rnek olarak 2003 yilinda Tiirkiye sinema salonlar1 disinda ABD, Almanya,
Hollanda ve Belgika’da gosterime girmis Abdullah Oguz’un yonetmenliginde cekilen
“Asmali Konak Hayat” filminde “Siemens Mobile” sirketinin marka ve 0rin
yerlestirmesi yapilarak Siemens balonlari araciligiyla ayn1 anda hem Tiirkiye’nin turistik
bolgesi Kapadokya Peribacalari tizerinde Tiirkiye’nin dogal giizellikleri hem de bdlgenin
semboll olan balonlar izleyicinin de burada gezmeyi isteyecegi bir his uyandiracak
sekilde gosterilmistir (Cavusoglu vd, 2011). Buna benzer érnek olarak “The Lord of The
Rings” (Yiiziiklerin Efendisi) film serisinin sayesinde filmin ¢ekildigi yer olan Yeni
Zelanda’da turist sayisi ciddi sekilde artmistir. Game of Thrones (GOT) dizisinin
cekildigi yerlere ise “GOT Turlar1” diizenlenmeye baslamistir (Tatlt ve Yildirim, 2018,
s. 89).

Marka ve Uriin yerlestirmeler {iilkelerin tanmitimi disinda kiresel boyutta yerel
markalarin tanittmin1 da yapmakta ve o marka ve driinlere olan dikkat ve ilgiyi biyuk
oranda artirmaktadir. Ornegin bir arastirmaya gére Ortadogu iilkelerinde yayinlanan Tiirk
dizileri sayesinde Tiirk mallarina ve markalarina olan ilgi 2006’dan beri biiyiik oranda
artmistir. Suriye’nin bir sehrinde Tiirk mobilya, mutfak, hali, kilim gibi mallar satan
Mobitex fuarma yerliler tarafindan biiyiik bir ilgi gosterilmis ve Tiirk markalarin
tiriinlerinin satig1 artmistir (Yilmaz ve Comak, 2011, s. 346’dan aktaran Giimiis, 2018, s.
424). Marka ve Uriin yerlestirme ile bir memleket farkli iilkelere kendi ulusal markalarinin
tanitimin1 yaparken ayni1 zamanda dogal giizelliklerinin yani sira sosyal, ekonomik ve
kiiltiirel yapisini da tanitmaktadir. Demek ki film veya diziler gibi marka ve Urin
yerlestirilen araglar iilke tanittiminda biiyiik bir rol oynamaktadir (Giimiis vd, 2017, s.
391). Gliimiis ve arkadaslarinin ayni ¢alismasinda 220 anket katilimcisinin yarisindan
fazlas1 Tiirk dizilerinde gordiikleri yerleri ziyaret ettiklerini belirtmislerdir. Hemen hemen
her katilimei dizilerde izledikleri karakterlerin hayatini yasamay1 ve Tiirkiye’ye gezmek
icin gelemeyenler bir giin ziyaret etmeyi hayal ettiklerini belirtmislerdir.

Reklamverenler igin marka ve {iriin yerlestirme teknigi kullanma amaci; marka
farkindalig1 elde etmek, rakiplerle rekabet edebilmek ve tiiketicilerde satin alma giidiisii
uyandirmaktir. Film ve dizi yapimeilan igin de sahnelere gergeklik ve dogallik katma
amac1 vardir.

Oztiirk’e (2018: 6) gore kitle iletisim araclarinda bir marka iki farkli amagla

kullanilmaktadir:
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e Markalarin Stratejik Bi¢cimde Kullanilmasi: Yapimci1 ve yonetmenlerin izleyici
tizerinde belirli bir etki yaratmak i¢in bir markay1 kullanmast,

e Markalarin Bir Promosyon Araci Olarak Kullanilmasi: Program ya da film sahibine
belirli bir bedel 6denmesi veya barter anlagsmasi1 yapilmasi amaciyla marka ve Urtin
yerlestirme gergeklestirilmektedir. Fakat barter (takas) yontemiyle marka ve Griin
yerlestirmenin  1970’lere kadar yiiriitildigini Karamanoglu (2006: 61)
belirtmektedir.

Glimiis’e gore (2018: 419) marka ve {irlin yerlestirmenin amaci, markaya pozitif
cagrisimlar yaratmak ve ona yonelik tliketicilerin olumlu tutumunu saglamaktir.
Akgiil’iin siraladigi (2013: 594) baz1 marka ve iiriin yerlestirme amaglart:
¢ Firmalarin iiriin ve hizmetleri hakkinda tanitim yapmak,
e Firmalara maliyet avantaji saglamak,
o Sektordeki rakipler ile mucadele edebilmek,
e Firmalarin marka taninirligini artirmak,
o Hedef kitlede marka farkindalig: elde etmek,
e Firmanin marka imajinin daha da gliclenmesine katki saglamak,
e Firmanin satiglarin1 artirmaktir.
Banerjee’nin (2009) yaptig1 ¢alismalardaki marka ve iriin yerlestirmenin amaglar
sunlardir (Gluimiis, 2018, s. 419-420):

e Hedef kitle iizerinde goriintirliik ve dikkat artirmak,

e Marka bilinirligini artirmak,

e Markanin hatirlanmasini saglamak,

e Medya araglar1 ve diger alanlarda markanin anlik taninmasini saglamak,

e Tiiketicinin markaya yonelik turum ve davraniglarini degistirmek, bu uygulamaya
ve marka ve iirlin yerlestirme araglarina yonelik tutumlarini pozitif bigimde
etkilemek,

e Tiketicinin satin alma niyetini degistirmek ve satin alma istegini artirmak,

e Marka ve Uriin yerlestirme hakkinda olumlu bir fikir olusturmak,

e Sure bazli maliyet anlagmalarindan uzaklagmak,

e Ticari mesajlar iceren reklam kargasasinin disina ¢ikarak hedef kitleye ulagsmak,

¢ Film ya da dizi kurgusu ile baglantili olmas1 nedeniyle daha ikna edici olmak.
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1.1.5 Marka ve Uriin Yerlestirmenin Avantaj ve Dezavantajlar

1.1.5.1  Marka ve Uriin Yerlestirmenin Avantajlari

Yaras’a vd. (2018: 70) gore marka ve iirlin yerlestirmenin en énemli avantaji, her
bir goriintiilenme i¢in diisiik maliyetler sunmasidir. Marka ve (riin yerlestirme klasik
reklam yerlestirmeye gdére daha az maliyetli ve daha az rahatsiz edicidir (Brennan ve
Babin, 2004). Diger bir avantaji, liriinii pazarlayan kisilerin filmde oynayan populer
yildizlar aracilifiyla tiiketicileri cezbedebilme imkanidir (Yolcu, 2004, 5.298). Gergekten
de insanlar filmlerdeki oyuncu ya da programlardaki sunucular izleyererek onlarin
taklidini yapma, onlara benzeme egilimindedirler. Yani bu uygulama marka ve tiiketici
arasinda bir duygusal bag kurabilmek igin de kullanilmaktadir. Ornegin Unli bir
oyuncunun filmde kullandig1 telefon ya da igtigi igecekler tiiketiciyi ayni triinleri satin
alma konusunda tetikleyebilir. Ancak izleyicilerin nasil bir film izlediklerini de akilda
tutarak iirlini filmin Oykiisii ve tarzina gore dogal bir sekilde yerlestirmek gerekir.
Ornegin, “Natural Born Killers” adli filmde kanli bir cinayet sahnesinde Coca-Cola
markast yerlestirilmistir (Karrh, McKee ve Pardun, 2003, s. 139). Bunun gibi

yerlestirmeler izleyicilerde olumsuz bir alg: yaratabilmektedir.

Celik ve arkadaslar1 (2004: 387) marka ve iiriin yerlestirmenin ana avantajlarini 3
baslik altinda belirtmislerdir:

e Kavramsal Avantajlar,

e Mekanik Avantajlar,

e Davranigsal Avantajlar.

Kavramsal avantajlar marka ve iiriin yerlestirme maliyeti ne kadar fazla gérunse de
Klasik reklam turiine gére marka ve iiriin yerlestirme uygulamasimin maliyetinin daha
diisiik olmasidir.

Mekanik avantajlar “tlketicilerin geleneksel reklam mesajlarinin kendilerine
ulagmasin1 engellemek adina iglerinde kanal degistirmenin de bulundugu g¢esitli
yontemler gelistirmeleridir (Bovee vd, 1999°dan aktaran Celik vd, 2004)”. Konuya bagh
arastirmalarda seyircilerin ticte ikisinin reklam sirasinda kanal degistirdigi gorulmektedir.
Ses kisma (zipping), kanal degistirme (zapping), internetten izleme gibi davranislarin
ortaya ¢ikmasindan dolayr mesajin hedef kitleye ulasabilmesinin etkili bir yolu olarak
marka ve iriin yerlestirme avantaj saglamaktadir (Balasubramanian vd., 2006’dan

aktaran Dogan ve Ozdemir, 2017, s.1167). Yani marka ve iiriin yerlestirme
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uygulamasinda izleyici uzaktan kumanda ile bir kanal degistiremez. izledigi film, dizi ya
da program icine yerlestirilen iiriinii izlemek zorunda kalir (Unal, 2008, s. 87).

Davranigsal Avantajlar i¢in ise su ciimle kurulmustur: “Marka yerlestirmeyi
geleneksel reklamcilikla kiyasladigimizda davranissal 6grenme teorisinden gelen bir ¢ok
avantaj1 oldugunu gérmekteyiz. Bu yontem ayn1 zamanda aligkanlik yapma etkisinden de
muaftir (Celik vd, 2004)”.

Marka ve (riin yerlestirmenin bir diger avantaji basili yayinlarda ve Kitaplarda
yapilan yerlestirmelerde {riin hakkinda detayli bilgi verebilme imkaninin olmasidir.
Ornegin kiiresel pazara sunulan bir kitabin hikayesinde yer alan bir marka icin dipnot
araciligiyla ne markasi, ne tiretiyor, ne yapiyor gibi detaylar verilebilir. Hikayede marka
ya da Urtnun ozellikleri anlatilabilir. Markali bir {irliniin gorsel ya da isitsel bi¢imde
ozelliklerini gdstermeye galisan gok sayida film de vardir. Ornegin, Kiralik Ask dizisinde
bir karakter 6fkeli bir sekilde Samsung cep telefonunu akvaryuma attiginda bile telefon
calismaya devam etmistir. Bu sahne ile Samsung cep telefonunun yeni modelinin suya
dayanikli olmast ve su iginde ¢ekim yapabilmesi oOzellikleri gosterilmektedir.
Yenilmezler: Ultron Cagi, lron Man gibi Marvel filmlerinde de basroliin kullandigi Audi
marka arabanin 6zelliklerini yansitan sahneler sik¢a karsimiza ¢ikmaktadir (Ay, 2018,
218). Tim Story’nin yonettigi 2014 yapimli Ride Along ve 2016 yapimli Ride Along 2
filmlerinde hem s6zel hem isitsel bicimde Dodge R/T sik araba modeli, ayni sirketin
Dodge Ram Pickup Truck kamyoneti, Chrysler arabasi, Jaguar XFR ve Chevrolet liiks
arabalari, BMW ve Lamborghini Gallardo gibi arabalar yerlestirilmistir. Filmin basrolleri
olan Ice Cube ile Kevin Hart’in bu arabalarin 6zelliklerini yansitan mesajlar1 sikca
goriilmektedir. Hatta Kevin Hart’mn bir arabanin nasil giizel oldugunu, lastigin
dayanikliligini, arabanin ¢ok konforlu oldugunu ve arabay1 her zaman siirmek istedigini,
Lamborghini Gallardo’nun onun hayal ettigi araba oldugunu belirttigi sahneleri vardir.

Uygulamanin diger bir yarari, mesajin ulusal ve uluslararasi diizeye ulagma
imkaninin bulunmasidir. Marka ve Uriin yerlestirme uygulamasi, tiiketicilerin bilingli
olarak farkina varmadigi mesajlarin bilingaltinda algilanmasi yoluyla bilingaltina
ulagilmasi imkanmi sunmaktadir. Filmlerde milisaniyelik sirelerde gosterilen Grin
hakkinda mesajlar insanlarin  gelecekte o Urlne yonelik  davraniglarin
etkileyebilmektedir. Ornek olarak ABD pazarlama uzmani Jim Vicary New Jersey’de bir
sinema sahibiyle anlagsma yaparak bir uygulama gergeklestirmistir. Yogun bir izleyici

kitlesinin seyrettigi bir film igerisine saniyenin 1/3000’i kadar kisa siirelerde “Kola i¢”
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ve “Patlamis misir ye” mesajlari yerlestirilmis ve gosterilmistir. Bu streler izleyicilerin
bilingli olarak mesajlar1 algilayamayacaklart kadar kisadir. Sonugta patlamis musir
satislar1 %60’a, kola satiglar1 ise %20°ye kadar artmistir (Odabasi ve Baris, 2002, s. 145).

Sung ve Gregorio’ya (2008) gore de marka ve Uriin yerlestirmenin avantaji maliyet
fayda oranidir. Yerlestirilen marka ve {riin tiiketiciler tarafindan sadece 1 kere
izlenmemektedir. Filmler sinemalarda, DVD’lerde ve televizyonlarda defalarca kez
gosterilip sarkilar radyolarda, miizik platformlar1 ve daha bircok yerde defalarca
calmaktadir. Diger yandan iletilen mesajlar tliketiciler goziinde daha inandiricidir
(Morton ve Friedman, 2002). Bir Grlintn televizyonda ya da filmlerde sevilen aktorlerle
goriinmesiyle birlikte marka ve iiriin yerlestirme, iletilen mesajin ikna ediciligine ve
samimiyetine katki saglamaktadir (Altintas vd., 2017, s. 1010).

Atesalp ve Tasdemir’e (2014: 55) gbre marka ve iirlin yerlestirmenin
reklamverenler, yapimcilar ve tuketiciler agisindan asagidaki avantajlara sahip oldugu
gorilmustir:

e Tiiketiciye {iriiniin nasil kullanildigmin gosterilmesi. Ornegin Kiralik Ask
dizisinde bir oyuncunun diger bir karaktere nasil kullanacagini detaylica
anlatmast ile Ode Al uygulamasinin yerlestirmesi yapilmstir (Ay, 2018, s. 218).

o Gergeklik hissi yaratmast,

e Aktorlerin Uriini kullanmasi araciligiyla markaya prestij kazandirilmasi,

e Firmalarin iirlin satislarini ¢gogaltmasi,

e Reklama gore daha yumusak ve daha az agresif olmast,

e Marka ve Uriiniin tekrar tekrar gosterilme olanagi ve uzun omiirlii olmasidir.

Yukarida sayilan avantajlara ek olarak Sapmaz ve Tolon’un (2014: 20) yaptig
arastirmanin sonuglarindan bazilar1 sunlardir:

o Kiiresel erisim imkani: Geleneksel medyada yerlestirilen reklamlara gore marka

ve Urun yerlestirme daha genis kitlelere ulasabilmektedir.

e Pazara yeni girecek olan ya da girmis olan marka ve tiriinlerin tanitim1 igin marka
ve {irtinlerin kullanimini uygulama seklinde gostermek ¢ok avantajlidir.

Akgiil’iin (2013: 595) diger bir makalesinde marka ve iiriin yerlestirmenin
avantajlari i¢inde sunlar da gosterilmektedir:

e Diisiik giirtilti,

e Unlii onayina sahip olundugundan dolay: giivenilir olma,

e izleyiciyi direkt olarak yakalama,
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Yiiksek olgiilebilirlik oranina ve yuksek profilde takip edilebilme imkanina
sahip olmasidir (Yazici, 2016, s. 101).

Shinan Govani’nin yaptigi aragtirmada siraladigi marka ve iriin yerlestirmenin

avantajlari i¢inden bu listeye eklenmesi gerekenler sunlardir (Yolcu, 2003, s. 456):

Filmlere yerlestirilen marka ve drunler filmin tarihsel ve Kkarakteristik
ozelliklerini yansitmaktadir.

Es zamanli sosyal medya entegrasyonu: Yerlestirilmis marka ve drinler
hakkinda sosyal medyada, dizi ya da filmlerin sosyal hesaplarinda daha ¢ok
konusulma imkan1 bulunmaktadir (Yazici, 2017, s. 485).

Yeni medya YouTube entegrasyonu: Diinyay: etki altina alan YouTube
kanallarinda da driinler isitsel-gorsel bicimlerde yerlestirilebilmektedir
(Yildirim, 2018, s. 148).

Varey, Williams ve onlarin arkadaslarinin (2011) siraladigi reklamverenler

acisindan marka ve iiriin yerestirme avantajlari (Er, 2013, s. 154):

Tiiketicilerin satin alma arzusunu arttirabilme,

Geleneksel yayin araglarini kullanmayan insanlarin reklama maruz kalmasini
saglama,

Tiiketicilerin sevdikleri yildizlar sayesinde markayi benimseme ihtimallerini
artirma,

Marka sadakatini olumlu yénde giclendirme,

Marka ya da urunii hatirlatma,

Tiiketicilerde istenen tutum ve genel marka degerlendirmesi degisimini yaratma,

[zleyicilerin satin alma davranisini ve niyetini degistirmedir.

Kircova ve Kdse’ye gore (2017: 56) marka ve iiriin yerlestirmenin baska avantajlar

Tiiketicilerin film ya da dizilerde gordiigii markay: arastirmasina neden olma,
Seyircilerin marka ve {iriin yerlestirmeye maruz kalmaktan kaginamamalarini

saglamadir.

Marka ve Uriin yerlestirme, internet mecrasinda reklamlar1 engelleyen

“adblocker”lar1 devre dis1 birakmaya yonelik avantajli bir uygulamadir. 2017 yilinda

yapilmis Global Adblock Raporu’na gore internet kullanicilarinin %11°1 internetteki

reklamlar1 engellemektedir (Erdem ve Cakin, 2018, s. 28). Buna karsin reklam mesajlar

marka ve iiriin yerlestirme uygulamasi ile iletildiginde izleyiciler bundan kaginamazlar.
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Mesajlarin igerik icine yerlestirilmesinden dolayr adblocker gibi herhangi bir engelleyici
teknik kullanilamaz.

Marka ve Uriin yerlestirme iilke tanitiminda ve yerel markalarin reklaminda biiyiik
bir rol oynamaktadir. Ihra¢ edilen diziler ile o iilkenin kiiltiirii, yapisi, degerleri
tanitilmaktadir.

Ornegin Tiirk kiiltiiriiniin tanmitimin1 yapan Tiirk dizileri birgok arastirmada Tiirkiye'nin
“yumusak giici”’ olarak tanimlanmaktadir (Giimiis vd, 2017, s. 391).

Fakat marka ve firiin yerlestirme uygulamasinin avantajlarinin yani sira
dezavantajlar1 da bulunmaktadir. Marka ve Uriin yerlestirme; tiiketicilerin markay1 fark
etmemesi, marka veya Uriinlin dikkat gekmemesi ya da markanin karigtirtlmasi gibi bazi
durumlarda etkili olamamaktadir (Sartyer, 2005). Diger bir eksigi ise toplumda
sevilmeyen bir karakter yerlestirilen iiriinii kullandiginda marka veya iiriin hakkinda

negatif bir etki olusabilmesidir (Johnstone ve Dodd, 2000).

1.1.5.2  Marka Ve Uriin Yerlestirmenin Dezavantajlar

Marka ve Uriin yerlestirmenin dezavantajlar1 ise asagidaki gibidir (Sapmaz ve
Tolon, 2014, s.20):

e Her iletisim kanalinda marka veya Uriin hakkinda detayli bilgiler verme

imkaninin olmamasi,

e Reklam amagli marka ve iriin yerlestirme oldugunu fark eden tiiketicide bu
uygulamaya kars1 giiclii bir olumsuz tepki olusabilme ihtimalinin bulunmasi,

e Firmanin yerlestirilmekte olan marka ve Uriiniin ne sekilde ve hangi sahnede
yerlestirilecegi ve hangi aktor tarafindan kullanilacagi agisindan diigiik denetime
sahip olmasi,

e Marka veya Uriiniin negatif bir karakter tarafindan kullanilmasiyla marka ya da
iriine yonelik tiiketicide olusan tutumlarim olumsuz olabilme ihtimalinin
bulunmasi.

Marka ve Uriin yerlestirmenin dezavantajlarina ek olarak diger bir eksikligi de
istenilen her iletisim aracina yerlestirme imkanimin olmamasidir. Ornegin eski zamanlari
anlatan tarihi filmlerde ya da bilimkurgu filmlerinde Coca Cola ya da glnimizde
kullanilan bir araba markast gosterilemez (Tigli, 2004, s.42’den aktaran Sapmaz ve
Tolon, 2014, s.20). Fakat eski zamanlar1 anlatan bazi tarihi dizi veya filmlerde bir

markanin veya {riiniin uzun yillar boyunca aktarilarak gunumuize gelmis oldugunu
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belirtmek igin yerlestirilebilmektedir. Omegin, “Muhtesem Yiizyil” dizisinde
oyuncularin Koska markali helvay1 6vdiigii bir sahne bulunmaktadir (Atsiiren, 2014, s.
13).

Uygulamanin dezavantaji1 olarak izleyici sayist az olan filmlerde yapilan marka ve
tirtin yerlestirmedeki mesaj hedef pazara ulasamamaktadir (Balasubramanian, 1994’den
aktaran Dogan ve Ozdemir, 2017, s. 1167). Arslan’a (2011) gére baska bir dezavantaji
ise bir firmanin tirtinlerinin rakip firmalarin benzer iiriinleri ile ayni1 filmde yer almasidir
(aktaran Aliyeva, 2014, s. 24).

Marka ya da Uriin yerlestirme herhangi bir sirkete her zaman fayda saglayan bir
uygulama degildir. Tatli’ya (2019: 35) gore bu uygulama kimi zaman rakipleri karalamak
icin de kullanilmaktadir. Baska sirketler tarafindan bir sirketin marka imajin1 diigiirecek,
satiglarin1 azaltacak  ve tiiketiciler {lizerinde markaya yonelik olumsuz tutumlar
olusturacak kadar negatif bir marka ya da tiriin yerlestirme de yapilabilmektedir. Bu, bazi
sirketler igin biiyiik bir tehdit de olusturabilir. Ornegin kiiresel boyutta hayvan haklarini
koruyucu en aktif Sivil Toplum Kuruluslari’'ndan (STK) biri olan PETA
“www.kentuckyfriedcruelty.com” isimli bir site olusturarak 2001 yilinda KFC’nin
trlinlerini  hazirlarken hayvanlara uyguladiklar1 iskence iizerinden bir tartisma
baglatmistir. 2003°te diinya capinda bir boykot ¢agrisinda bulunmuslardir. 2007°de ise
PETA, kendi sitesinde “PETA’s Super Chicks” isimli bir flash oyunu yayimlayarak
KFC’ye kars1 oyun i¢inde negatif bir marka yerlestirme yapmistir (Erdem ve Cakin,
2018). Negatif marka ve iiriin yerlestirmelerin filmdeki drneklerine bakarsak 1982 yapimi
“Missing” filminde bir oyuncunun kaybolan oglunu ararken strekli bunaldig: ve elinde
bulundurdugu Coca-Cola’y:r strekli icerek rahatladig:i gosterilmektedir (Tigh, 2004, s.
42°den aktaran Tatli, 2019, s. 36). Bununla Coca Cola’nin aliskanlik yapan kotu bir
etkisinin oldugu gibi olumsuz bir mesaj iletilmektedir.

Marka ve (rlin yerlestirme uygulamasi araciligiyla sigara ve alkol gibi zararh
urtnlerin reklaminin yapilmasinin toplumdaki gen¢ kusagi olumsuz etkiledigini Yolcu
(2003: 455) savunmaktadir. Boyle kotii aliskanliklarin propagandasi bilingalt: bir sekilde
yapilmakta ve bu propagandalar gencleri sigaraya ve igkiye alistirmaktadir. Gunimuizde,
izledigimiz her filmde sigara yerlestirmesini gérmekteyiz. Bu uygulama artik aktorlerin
tltun tuketmesi yoluyla sigara yasagina karsi sigara reklami yapmanin bir yontemi
olmustur. Yolcu, (2005: 338) milyon izleyici sayisin1 gegen 15 filmin igerik analizini

yapmis ve 15 filmin her birinde sigara yerlestirmesinin bulundugu sonucuna ulagmustir.
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Marka ve iirlin yerlestirmenin marka hatirlanirliginda etkili bir uygulama oldugunu
¢ogu arastirmaci savunmaktadir. Ama Ong ve Meri 1994 yilinda yaptiklari arastirmada
marka ve iirlin yerlestirmenin marka hatirlanirlig1 tizerindeki etkilerini incelediklerinde
bazi uygulamalarda gelismelerin oldugunu gormiis, baz1 uygulamalarda ise hatirlanirlik
seviyesinde hi¢ degisimin olmadigini gézlemlemislerdir (Suruct, 2007, s.177). Bazen
marka ya da rin i¢cin uygun olmayan filmlerin ve iletisim kanallarinin segiminden dolay1
sirketin satislarinda hi¢ degisim olmayabilir. Ornegin, marka ve iiriin yerlestirmenin tarihi
ornegi olan 1982 yapimi E.T filmindeki Reese’s Pieces’in satislar1 patlarken ayni filme
yerlestirilen Coors birasinin satiglarinda herhangi bir degisim ya da etki
gozlemlenmemistir (Russel vd., 2006, s.7). Bu nedenle marka ve iiriin yerlestirme
uygulamasinin basarili olup hedefine ulasacagi kesin degildir. Bu uygulamadan sonra
tilkketici lizerinde hi¢ etki goriilmedigi takdirde reklamveren parasini bosa harcamis
olacaktir. Elbette alandaki gelisen uygulama stratejilerinin ve yeni yaklagimlarin ortaya
cikmast sebebiyle bu eski arastirma sonuglariyla giiniimiizdeki arastirma sonuglari
arasinda farklilik olacaktir. 2006 yapimi “Pink Panter” filmine farkli {iriin sektorlerinde
yaklagik olarak 30 marka yerlestirilmistir. Bu 6rnekteki gibi ¢cok fazla marka ya da triinlin
yerlestirilmesi sonucunda izleyicilerin reklamlara oldugu gibi marka ve (rln
yerlestirmeye yonelik de olumsuz tutumlari olusabilmektedir (Banerjee, 2009).
Tiirkiye’de ise “Fi” dizisi marka ve iiriin yerlestirmeye yonelik birgcok elestiri almistir. Bu
dizide abartilmis bir sekilde ¢ok sayida marka ve iiriin yerlestirilmistir. Cilinkii bu dizi
izleyicilerine internet iizerinden {icretsiz izleme imkani sunmakta ve marka ve Urin
yerlestirme uygulamasi ile para kazanmaktaydi. Dizide Samsung, Eti, Vodafone ve
Volkswagen gibi markalara yer verilmistir (Gorgiilii, 2017).

Sonug olarak Unique Product Placement (UPP) ajansinin CEO’su Gary Mezzatesta
“Eger izleyici filmdeki bir kareye bakip “bunun i¢in ne kadar ddediklerini merak
ediyorum” diyorsa bu basarisiz bir marka ve iriin yerlestirmedir.” seklinde diisiincesini
belirtmistir (Cavusoglu vd, 2011, s. 156). Marka ve (riin yerlestirmenin basarili bir
sekilde uygulanmasinda etkili olan, dikkat edilmesi gereken faktorler vardir (Oztlrk ve
Okumus, 2014, s. 112). Bunlar:

e Uriin sektdrii (sigara, alkol gibi etik agidan hassas iiriinlerin yasal kanunlara gore

dogru sekilde yerlestirilmesi),

e Uriin yerlestirme tiirii (iiriiniin goriiniirliigli, sahne se¢imi, filmde gdsterilme

siklig1 ve oyuncu tarafindan kullanilip kullanilmadig),
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e Uriin yerlestirmede kullanilan iletisim araglar1 ve medya (film, TV programa,
radyo, bilgisayar oyunu, kitap vb. se¢imi),

e Yerlestirilen markanin 6zellikleri (markanin taninirhigi, popiilerligi),

e Seyirci 0Ozellikleri (izleyicinin demografik 6zellikleri, medya tercihi, kaltird,

markaya yonelik tutum ve davraniglari).

1.1.6  Marka ve Uriin Yerlestirmenin Siireci

Marka ve Uriin yerlestirme, prosediirii kolay olmayan bir istir. Kaliteli bir marka ve
tirtin yerlestirme yapimu tecriibeli elemanlar, iyi senaristleri ve son teknolojiye uygun
ekipmanlar1 talep etmektedir. Oztiirk’e (2018) gére marka ve iiriin yerlestirmenin isleyis
stirecinde ilk once film secilir, daha sonra pazarlamacilar stiidyo ile birlikte {iriiniin
nerede, nasil yerlestirilecegine ve filmde Urlinun ne kadar siire gosterilecegine karar
verirler. Bir program ya da filmde ortalama marka ve {iriin yerlestirme siiresi 20,69
saniyedir (Smit, 2009, s. 772). Cakir ve Kanit’a (2014: 33) gore profesyonel bir uygulama
stirecinde ilk dnce reklamveren yani bir firma ile Urun yerlestirme ajansi arasinda {iriin
yerlestirme uygulamasi anlagsmasi yapilir. Daha sonra araci olarak bu ajanslar filmlerin
veya dizilerin yerlestirilen trlinlerin hedef kitle 6zelliklerine uyup uymadigi, izleyici
kitlesine sahip olup olmadigini arastirir. Film senaryolarini inceler, marka ve urtinlerin
nasil ve nereye yerlestirilecegine karar verirler. Ajansin talebi dikkate alinarak film
yapimcilari tarafindan senaryoda degisiklikler ve eklemeler yapilabilir. Son olarak ajans
firmalar film veya dizilerdeki yerlestirmeleri takip ederler.

Yazict (2017) Tirkiye’deki reklam ajanslarinin marka ve iiriin yerlestirme
siirecindeki rolii hakkinda bir arastirma yapmistir. Secilmis 6 ajansin yoneticileri ile
goriisme yapilip onlara marka ve iriin yerlestirme uygulamasinin hangi sireclerden
gectigi sorulmustur. Miidiirlerin fikirlerine gore marka ve iiriin yerlestirme igin ilk olarak
hedef kitle biiyiik 6nem tagimaktadir. Bu baglamda mesajin kime, nasil, hangi araglarla
ulastirilmasi gerektigi stratejik bir sekilde planlanmaktadir. Marka veya riin yerlestirme
yapilacak programin ya da filmin iceriginde kullanilan karakterler ve marka ya da
triinlerin uyumlu olmasina dikkat edilmelidir. Ornegin pazarlama yapilacak marka ya da
urtin spor sektortine ait ise sporla ilgili film ya da spor programlarina yerlestirilir. Eger
marka ya da tiriin kadinlara yonelik bir (rtin, 6rnegin kisisel bakim malzemeleri vb. ise 0
zaman kadinlar1 hedef alan programlarda (yemek yapimi, giizellik), filmlerde yerlestirilir.

Sonraki asamada televizyon kanal1 veya yapimci sirketle gorisiiliir ve uygun bir yayin
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platformu olusturularak hedef kitleye en etkili sekilde ulasilmaya ¢alisilir. Gortildiigii gibi
marka ve Uriin yerlestirme uygulamasinin etkili isleyebilmesi icin planlama ve uygulama
sirecinin basarili bir sekilde gergeklestirilmesi gerekmektedir.

Marka ve Uriin yerlestirme siirecindeki akilda tutulmasi gereken bir diger sey,
film/programin se¢imidir. Eger filmin senaryosunda ¢ogu zaman dramatik unsurlar ve
siddet unsurlar1 yer aliyorsa yerlestirilen iiriiniin markas1 zarar gorebilir. Bu nedenle
alanla ilgili bazi uzmanlar daha neseli ve pozitif olan komedi filmlerine marka ve Uriin
yerlestirme yapmanin daha saglikli olacagini sdylemektedirler.

Sinema filmlerinde marka ve iiriin yerlestirme siirecinde ilk dnce stidyo yetkilisi
film senaryosunu okur ve analiz eder, daha sonra yapim ekibi “olmas1 gerekenler” ve
“istek” listesi hazirlar. Fakat “senaryolar iyice incelenmeden yapilan marka ve (rln
yerlestirmeler sadece ekranda yaratilan diinyanin tutarliligina zarar vermekle
kalmamakta, reklamveren agisindan da basar1 ihtimalini azaltmaktadir (Atesalp ve
Tasdemir, 2014, s. 70)”. Senaryo igerisine uygun bir sekilde yerlestirilen marka ve Grlnler
gizli yerlestirmelere gore daha yiiksek hatirlanma oranina sahiptir (Basgdze ve Kazanci,
2014, s. 37). Olmas1 gerekenler listesinde filmin senaryosuna gore gerekli olan tiim
urtinler listelenmektedir. Ciinkii “basarili bir iiriin yerlestirmede senaryo iiriine degil, tiriin
senaryoya uydurulmalidir (T1gli, 2004’ den aktaran Atesalp ve Tasdemir, 2014)”. Ornegin
senaryoya gore olmasi gerekenler listesinde beyaz Ferrari Testarossa veya 2000 model
arabalar olacak seklinde bir siralama yapilabilir (Cavusoglu vd, 2011, s. 153). Diger liste
ise istenecek ek gerecleri icermektedir. Bu listeler stidyonun marka ve Urin
yerlestirmeden sorumlu birimine aktarilir. Marka ve Uriin yerlestirme birimi ile yapim
ekibinin katildig: bir toplanti diizenlenir. Listeler degerlendirildikten sonra ilgili birim bu
tiriinleri bulmaya ve s6zlesmeler yapmaya baslar. Son olarak marka ve iriin yerlestirme
ajanslar ya da firmalar arasinda kararlar alinir ve iki taraf arasinda so6zlesme imzalanir
(Barut ve Kurtbas, 2009, s. 148; Arslan, 2004).

Marka veya urinler genellikle film ¢ekimi sirasinda yerlestirilmektedir. Bazen de
post-prodiiksiyon asamasinda dijital entegrasyon uygulamalari ile yapilmaktadir. Yani
bilgisayar ortaminda markalar veya urtinler montajla yerlestirilmektedir. Dijital marka ve
urln yerlestirme uygulamasi yapimcinin onayiyla kanallar ya da ajanslar tarafindan
gerceklestirilir ve bu kanallar kendi grafik ekiplerine sahiptir (Atesalp ve Tasdemir, 2014,
s. 70).
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Yerlestirme Spotu Medya Planlama
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‘ TUKETICI ’

Sekil 1. Uriin Yerlestirme Modeli (Gutnik, Huang, Lin ve Schmidt, 2007)

1.1.6.1 Marka ve Uriin Yerlestirme Harcamalar

Marka ve Uriin yerlestirme uygulamasi anlagsmasinda bedelin 6demesi nakit ya da
hizmet veya {irin kullanimi karsiliginda yapilabilir veya karsilikli promosyon
faaliyetleriyle gergeklestirilebilir. Yaman’a (2019: 100) gore Amerikan filmlerinde
yerlestirmelerin %90°1 barter (takas) yoluyla yapilmaktadir. Ornegin, “Only You” adli
filmde TVA Havayolu sirketinin yerlestirilmesi yapilmistir ve bunun i¢in havayolu
firmas1 1 ay boyunca tiim uguslarinda 8 dakikalik film fragmanin1 yolculara gostermistir.

“Marka ve Urun yerlestirme bedelleri markanin filmde gdsteriminin diizeyine ve
tiirline bagh olarak degismektedir (Aydin ve Orta, 2009, s. 11)”. Gorsel bigimde yapilan
marka ve iiriin yerlestirme en ucuz olan segenektir. S6zel marka ve iiriin yerlestirmenin
bedeli daha yiksektir. Marka ve Uriiniin bir karakter tarafindan kullanilmasi ya da uzun
siire gosterilmesi ise en pahali iiriin yerlestirme bi¢imidir. Ornegin Brown & Williamson
sigarasinin Sylvester Stallone’un bagsroliindeki bir filmde yerlestirilmesinin bedeli
500,000 dolar olmustur. 1980 yapimi “Superman II” filminde Marlboro markasinin
kullanilmast i¢in 42,500 dolar 6denirken 1989 yilinda ¢ekilmis “Licence to Kill” filminde
Philip Morris Lark markasinin sahnelerde goriinmesi ig¢in 350,000 dolar para 6denmistir

(Yolcu, 2003, s. 419).

30



Medyada Marka ve Uriin Yerlestirme Harcamalar1 PQ Media LLC, Mart 2005
Raporu’na gore (Cildir, 2012, s. 43):

Mecralar 1974 1979 1984 1989 1994 1999 2004

Diger Medya $26 $39 $78 $122 $155 $187 $326
Film $93 $137 $246 $361 $511 $730 $1, 255
Televizyon $71 $104 $188 $330 $464 $709 $1, 878

Tablo 1. PQ Media LLC, Mart 2005 Raporu 'na gére Medyadaki Uriin Yerlestirme Harcamalar
(Milyon $) (Cildir, 2012).

Tablodaki rapora gore 2004 yilinda tim marka ve iiriin yerlestirme pazarinda (%
30.5) 3.46 milyon dolarlik bir artig gériilmiistiir. Bu yillar arasinda 9%16.3 oraninda bir
biiylime kaydedilmistir (Cildir, 2012, s. 43). Tiirkiye’de ise marka ve {iriin yerlestirmenin
maliyeti 50.000 TL ile 300 bin TL arasindadir (Atesalp ve Tasdemir, 2014, s. 56).

1.1.6.2  Marka ve Uriin Yerlestirme Siirecinde Farkli Yaklasimlar

Chang ve arkadaslarina (2009: 793) gore marka ve (rlin yerlestirmede 3 temel slre¢

bulunmaktadir:
e Sansa Dayali Uriin Yerlestirme Siireci (Serendipitous product placement),
e Firsatlara Dayali Uriin Yerlestirme Siireci (Opportunistic product placement),
e Planli Uriin Yerlestirme Siireci (Planned product placement).

Sansa dayal: iiriin yerlestirme siireci genellikle anlik olarak yapilan kisa siireli ve
planlanmamis uygulamalardir. Film ¢ekimi sirasinda arka planda bir bosluk olmasi
durumunda o anda elde bulunan imkanlarla yapilan yerlestirmelerdir. Ornegin bir set
tasarimcist bir mutfak sahnesinde kullanilacak mutfak esyalarini yerlestirirken bos bir
alanin doldurulmas1 gerektigini fark edebilir. Bu sahneye bir kavanoz fistik ezmesinin
yerlestirilmesini uygun gorebilir. Bu, herhangi bir marka fistik ezmesi olabilir. BOyle
tesadiifi yerlesimleri genellikle eglence sektdriindeki firmalar ve bagimsiz prodiiksiyon
sirketlerindeki alt ve orta diizey ¢alisanlar uygulamaktadir (Chang vd, 2009, s. 794).

Firsatlara dayali iirlin yerlestirme siireci genellikle bu tur bir eglence medyasinda
yer almak isteyen miisterilere sahip ajanslarin (reklamcilik ve halkla iliskiler firmalari
gibi) eglence sektoriindeki firmalardan (film stiidyolari, film yapimcilari) veya bagimsiz

produksiyon sirketlerinden senaryolar almasiyla olusturulur. Daha sonra bu ajanslar

31



miisterilerine bir “Point of View” (bakis agis1) (POV) firsat1 6nerir. POV burada filmin
veya televizyon programinin konusunu, basrol aktorleri, tirlintin tiirii ve markanin temsil
edilme seklini ve ajansin tavsiyesini icermektedir. Bu iiriin yerlestirme siireci de kisa
stireli tahminlere dayali olan bir slrectir (Chang vd., 2009, s. 796).

Planli {iriin yerlestirme siirecinde bir eglence sektoriindeki firmanm (film
stidyolar1) veya prodiksiyon firmasinin medyalarinda (filmlerinde) herhangi bir
kurumsal firmanin iriinlerinin kullanimina iligskin 6nceden bir anlasmaya sahip bir is
ortakliginin olmasi durumunda yeni bir film ¢ekildiginde bu ortakliktan yararlanilir.
Planli tiriin yerlestirmeler, reklam veren taraftar ile eser sahibi (film yapimci) arasinda
imzalanan sozlesmeye dayali resmi bir stirectir. Ornegin bir film stiidyosu ile otomobil
firmasinin arasinda boyle bir anlagma varsa film boyunca oyuncular o marka otomobil
kullanirlar. Coors biralar1 ile Miramax film stiidyolar1 ve Toyota otomobilleri ile Vivendi
Universal film stiidyolar1, aralarinda boyle bir anlasma yapmistir (Chang vd., 2009, s.
798).

Anik’m, (2011: 48) planh iriin yerlestirme siirecine YyoOnelik Chang ve
arkadaslarinin yaptigi (2009) arastirmasina dayanarak olusturdugu sema asagidaki

gibidir:

Ust Diizey

Femmmeeeccccccammmanaa <

i Eglence firmasi Bagimsiz
' Prodiiksiyon Firmasi

Anonim
Marka

Alt Diizey

Uriin
Yerlestirme

[ Destekleyici Gruplar ] ( Hﬁlgi‘;iz?fg:;:tesi ]

Sekil 2. Planli Uriin Yerlestirme Siireci (Chang vd, 2009, s. 799).
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1.1.7 Marka ve Uriin Yerlestirmenin Stratejileri

Marka ve Uriin yerlestirmede kullanilan en yaygin strateji filmlerde basroldeki
kahramanin markay1 ya da {iriinii kullanmasidir. Reklam verenler tarafindan markanin
sadece logosunun kullanilmasi degil, ayn1 zamanda o Urinln tlketilmesi; yani yenmesi,
icilmesi ya da kullanilmasi istenmektedir. Bu hareketlerin agik¢a gdsterilmesinin daha
etkili olduguna inanilmaktadir. Ornegin igecek iireten bir markanm iiriinii cogu zaman
oyuncu tarafindan igilerek gosterilmektedir. Bagka bir 6rnek olarak; arabanin sadece
durmasi degil ayn1 zamanda suriilmesi, yemegin yenmesi, telefonun kullanilmas: gibi
sekillerde gergeklestirilmektedir.

Kiresel olarak marka ve iiriin yerlestirme stratejisi yapilirken tilkelere, kiiltiirlere;
tiketicilerin demografik yapilarina, tutum ve davranis ozelliklerine, yasam tarzlarina
dikkat edilmesi gerekmektedir. Pazarlamanin standardizasyon ve adaptasyon stratejilerini
akilda tutarak ilk olarak tilkelerin kiiltiirel farkliliklarinin arastirilmasi, kararin daha sonra
verilmesi 6nemlidir. Clinkd filmlerdeki marka ve iiriin yerlestirmelerin etkileri iilkelere
gore degismektedir. Her iilkede tiiketicilerin marka ve Urln yerlestirme uygulamasina
olan tutumlar1 farklidir. Ornegin Amerikan tiiketicileri marka ve iiriin yerlestirmeye
Cinlilere gore daha pozitif yaklasmaktadir. Nelli (2009) calismasinda italyan geng
tiketicilerin marka ve iiriin yerlestirmeye yonelik tutumlarinin poziitif oldugunu sonug
olarak gostermektedir.

Marka ve Uriin yerlestirme faaliyeti 3 ana stratejiye sahiptir. Bunlar:

1.  Gorsel Yerlestirme Stratejisi,
2. SOzel Yerlestirme Stratejisi,
3. Hem Gorsel Hem Sozel Yerlestirme Stratejisi seklindedir.

Gorsel {iriin yerlestirme stratejisi, marka ya da driine yonelik sozli ya da isitsel
herhangi bir mesajin olmadigi, yalnizca logo veya diger gorsel unsurlari tagtyan tirtinlerin
tilkketicinin dikkatini ¢cekecek sekilde ekrana yerlestirilmesidir.

Sozel yerlestirme stratejisi, tiriine ait markanin ismi ya da markali {irtin hakkinda
bilgilerin diyalog icinde gegmesidir. Ornegin “Forrest Gump” filminde basrolli oynayan
aktoriin “Beyaz Saray’da Kennedy ile tanigmanin en iyi taraflarindan biri, istedigin kadar
Dr. Pepper igmektir” demesi sdzel yerlestirme sayilmaktadir (Bozkurt, 2008, s.23).

Hem gorsel hem s6zel marka ve {iriin yerlestirme stratejisinde ise filmde tirtinler
hem gosterilir hem de kahramanlar tarafindan iriine ait bilgiler seslendirilir. Yani bu 2

unsur bir arada kullanilir (Alag6z ve Giiler, 2018, s.485). Hem gorsel hem de sozel
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unsurlarin kullanildig stratejide tiiketiciler iizerinde markay1 hatirlama diizeyi daha
yuksektir. Sabherval (1994°den aktaran Argan vd, 2007: 164) “Days of Thunder” kisa
filminde markanin hatirlanma oranin1 6lgmiistiir. Bulgularina gére hem gorsel hem sozel
olarak yerlestirilen marka %65, sadece gorsel seklinde yerlestirilenler ise %43 oraninda
hatirlanmistir. Baggoze ve Kazanci (2014) yapmis olduklart marka ve iiriin yerlestirme
tutumlarinin marka imaji lizerinde etkilerine yonelik aragtirmada marka imajinin
olusturulmasinda gorsel sunumun etkisinin oldukca yiksek oldugu sonucuna ulagmustir.
Gorsel sunum ile markaya 6zgl semboller gosterilerek tiiketicilerin markay1 hatirlamasi
saglanabilmektedir.

Shapiro (1993’den aktaran Argan vd, 2007:161) marka ve {irin yerlestirme
uygulama stratejisini 4 baslik altinda siniflandirmustir:

1.  Markanin Sadece Goriinmesi (Logonun gériinmesi),

2 Uriin veya Markanm Oyuncu Tarafindan Kullanilmast,

3. Markanin Sozel Olarak Ifade Edilmesi,

4 Markali Bir Uriiniin hem Kullanilmas1 hem de S6zel Olarak Ifade Edilmesi.

Gupta ve Lord (1998) marka ve iiriin yerlestirme stratejisini Ortiili (gizli)
yerlestirme ve agik (goriiniir) yerlestirme olarak siniflandirmistir.

d’Astous ve arkadaslar1 (1999) yaptiklar1 ¢alismada marka ve lriin yerlestirme
stratejisini 3 sinifa ayirmiglardir. Bunlar

1.  Gizli Marka ve Uriin Yerlestirme,
2.  Biitiinlestirilmis A¢ik Marka ve Uriin Yerlestirme,
3. Biitiinlestirilmemis Ac¢ik Marka ve Uriin Yerlestirmedir.

Gizli iriin yerlestirme marka ya da drtnlerin bigimsel olarak ifade edilmeden
yerlestirilmesidir. Biitlinlestirilmis agik tiriin yerlestirmede marka ya da rtinler filmlerde
hem gorsel hem de stzel olarak ifade edilmektedir. Biitiinlestirilmemis agik {iriin
yerlestirme ise markali tirtintin gorsel bir bicimde gosterilmeden sadece sozlii olarak ifade
edilmesidir. Oztiirk’iin (2018: 30) kitabinda bu strateji simiflandirmalar1 imali {iriin
yerlestirme, tiimlesik iiriin yerlesitrme ve kismi iiriin yerlestirme olarak ge¢gmektedir.

Johnstone ve Dodd (2000) ise marka ve iiriin yerlestirme stratejilerini asagidaki
basliklar altinda 2 kategoride siniflandirmaktadir:

1.  Yaratict Marka ve Uriin Yerlestirme: Hazirlanmis, dogal olmayan yapay

ortamda marka ya da urunin yerlestirilmesidir.
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2. Yaratic1 olmayan yerlestirme: Marka ve iirlin yerlestirmenin daha dogal bir
ortamda gergeklestirilmesidir.

Ornegin gercek hayatta var olan bir markanin bir film icindeki reklami yaratici
iirtin yerlestirme iken filmde buzdolabinin i¢indeki ya da masa iistiindeki markali icecek
yaratict olmayan marka ve {irlin yerlestirmedir.

Aydin ve Orta (2009) sbézel marka veya friin yerlestirmelerin markanin
Ozelliklerine, seslendiren kisinin konumuna ve seslendirme tonuna, diyalogun akisindaki
yerine ve ifade edildigi zamana gore ¢esitlendigini belirtmektedir.

Sonug olarak Smit’in (2009: 772) yaptigi arastirmada Hollanda’daki 66 televizyon
programi incelendiginde marka ve firiin yerlestirmenin yaklasik olarak %58’inin gorsel,
%18’1nin sozel ve %25 inin gorsel ve sozel olarak gergeklestirildigi belirlenmistir. Bunun
gibi, aragtirmalarin ¢ogunun sonucu marka ve iiriin yerlestirme uygulamasinin gorsel ve
hem gorsel hem sozel iiriin yerlestirme stratejilerinin sozel yerlestirme stratejisine gore

daha fazla tercih edildigini gdstermistir.

1.1.8 Marka ve Uriin Yerlestirmenin Araclar

Sirketler, marka ve {iriin yerlestirme uygulamasini rakiplerinden farkli olmak ve
pazarda ayakta kalabilmek i¢in reklam, tanitim ve satiglarini yiikseltmek amaciyla yogun
olarak kullanmaktadir. Marka ve iiriin yerlestirmede en ¢ok tercih edilen kitle iletisim
araglarmin siralamast Akinct ve Cakir’a (2017) gore su sekildedir: Televizyon dizileri,
sinema filmleri, bilgisayar ya da video oyunlari, video Klipler, romanlar, resimler ve
digerleri. Marka ve Uriin yerlestirmede {inlii kisiler vitrin olarak da kullanilmaktadir. Unlii
kisilerin ~ giydikleri giysiler, kullandiklar1 aksesuarlar tiiketicileri dogrudan
etkileyebilmektedir. Ornegin Mark Zuckerberg katildig1 programlarda “adidas” markali
ayakkabilar giymektedir. “O Ses Tiirkiye” yarigma programinda jlri Uyesi olan Murat
Boz “FC Plus” markal1 giysiler giymektedir (Zeren ve Paylar, 2014, s. 18).

Gunumuzde yeni iletisim teknolojilerinin ortaya ¢ikmasi neticesinde marka ve triin
yerlestirme yeni medya mecralari olan sosyal medya aglarinda ve YouTube’da da
uygulanmaktadir. Eglence araci sayillan Youtube’da youtuberlar kendi kanallarina
markalar1 yerlestirerek sirketlerle isbirligi yapmaktadirlar. Bugiin dijital ortamlar ile
insanlar da dijitallesmektedir. Bu nedenle markalar da dislanmamak igin dijital diinyay1
miimkiin oldugunca kullanmaya c¢alismaktadir. Youtube’un 2017 raporuna gore

Youtube’un 1 aylik izlenme siresi 30 milyar saate ulasmistir (Yildirim, 2018, s. 150).
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Populer ve etkili youtuberlarin kanallarinda marka ve iiriin yerlestirme basarili sonuclar
dogurabilmektedir. Clnkl oradaki takipgiler gercek hedef Kkitleleridir. O kanalin
tematigine bagli olarak yerlestirilen marka ve iiriinlerin satis1 artabilmektedir. Yildirim’in
(2018, s. 153) Tirkiye’deki 4 youtuberin kanali lizerinde yapmis oldugu arastirmaya gore
30 videoda 39 adet marka ve iiriin yerlestirme bulunmustur.

Hizli igerik iiretim ve tekrar izlenebiliyor olma YouTube’un temel avantajlaridir
(Alisarl1 ve Eken, 2018, s. 159). Markal1 bir Grlintin Kisa bir siirede hazirlanan igerigin
igine dahil edilmesi ve kisa formattaki tekrar izlenebilen videolarda yerlestirilmesi sirket
icin oldukga avantajlidir. Ayrica markalar Youtube ile daha diisiikk maliyetle marka ve
{iriin yerlestirme yapabilmektedir (Celik, 2018’den aktaran Alisarl1 ve Eren, 2018). Ornek
vermek gerekirse Youtube’daki “Goriinen Adam”™ serisinde karakter yerlestirme ile
DenizBank’in iirlin yerlestirmesi yapilmistir. Bu proje tamamen Denizbank’in

pazarlamasi i¢in yiriitiilmiistiir (Kirik ve Altun, 2018).

1.1.8.1  Televizyon Programlarinda Marka ve Uriin Yerlestirme

Aytemur’a gore iletisim kanallarinin iginden hedef kitleyi en cok etkileyeni
televizyondur. “Bir insan gelen mesajlarin %70’ini goz, %30’unu kulak yoluyla alir”
bilgisine dayanarak bu goriisii kendi arasgtirmasinda kanitlamaktadir (Yildirim ve Can,
2019, s. 693). Televizyonda yaymlanan diziler, yarisma ve komedi programlari
izleyicinin moda, aligveris ve marka tercihlerini etkilemektedir. Ekran karsisindaki
insanlar oradaki sunucular, aktorler, yildizlar, sarkicilar ve sporcular ile 6zdesleserek
onlarin tlikettiklerini tiiketip tercih ettiklerini satin alip onlarin taklidini yapmaya
baslamiglardir. Ornegin bir aktristin Zara elbisesini giydigini ekrandan goren kadimlar

onun gibi giizel gorlinmek i¢in gidip Zaradan o elbiseyi satin alirlar.

Marka ve Uriin yerlestirmede en yaygin olarak kullanilan araglardan biri televizyon
programlaridir. Televizyonda marka ve iiriin yerlestirmenin en sik kullanildigi programlar
ise yarisma programlari, diziler, komedi ve sov programlar1 ve spor programlaridir.
Televizyon programlarindaki marka ve iriin yerlestirmeye Ornek olarak en basta
Americanldol’un Coca Cola yerlestirmesi ve The Apprentice’in (Cirak) Dairy Queen ve
Ford yerlestirmeleri gelmektedir (Sapmaz ve Tolon, 2014, s. 22). World Wrestling
Entertainment’in (WWE) diizenledigi bir giires etkinli§inde Shawn Michael ile KFC

marka ve iiriin yerlestirme uygulamalarina imza atmistir (Y1ildirim, 2018).
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Televizyon ilk kez 1940’Li yillarda bir reklam aract olarak kullaniimaya
baglanmistir (Girgin, 2018, s. 622). Marka ve dUrln yerlestirme uygulamasi ise
televizyonlarda ilk kez 1950’lerde gergeklestirilmistir. Ilk olarak “Texaco Star Theater”,
“The Colgate Comedy Hour” gibi TV programlarinda tanitim amaciyla marka ve Uriin
yerlestirmesinin yapildig1 goriilmektedir ( Hudson ve Elliott, 2013, s. 178’den aktaran
Zeren ve Paylar, 2014, s. 12).

Tirkiye’de de televizyonda marka ve iriin yerlestirme yogun olarak
kullanilmaktadir. Ozellikle yarisma programlarinda her tiirli markanm iiriinleri
yerlestirilmektedir. Ornegin yarisma programlarinda kazananlara bir markanm {iriinii
hediye ya da odul olarak verilmektedir. "Talk-Show" programlarinda sunucu ve
konuklarin 6niindeki kupa ve bardaklarin uzerindeki markanin gériinmesi ve konuklara
programa katildiklar1 i¢in sunulan markali tirin hediyelerinin hepsi marka ve Grln
yerlestirmedir. Bu tlr marka ve iiriin tanitim uygulamasimin “Hediye Yoluyla Marka ve

Uriin Yerlestirme” olarak adlandirildigi séylenebilir (Zeren ve Paylar, 2014, s. 16).

Turk televizyon tarihinde en ¢ok izlenen programlardan biri olan “O Ses Tiirkiye”
yarisma programinda Coca Cola’nin marka ve iriin yerlestirmeSinin tipki
Americanldol’un  Coca Cola’yr yerlestirmesi gibi  yapildigi  goriilmektedir.
Americanldol’m 2008 yilindaki sezonunda birincilik kazanan: Ford arabasi ile
odullendirilirken 2016 yilinda “O Ses Tirkiye”de kazanan Kia Sportage ile
odillendirilmistir (Tath ve Yildirim, 2018, s. 106). Mazic1 ve arkadaslar1 (2017) yaptigi
aragtirmada ilk defa 2005 yilinda televizyonda yayinlanan Survivor programini ele alarak
marka ve iriin yerlestirmeye yonelik igerik analizi yapmustir. Survivor: All-Stars
sezonunda Turkcell, Turkish Airlines, Karaca, Coca Cola, Simit Sarayi, Siitas, Pinar,
Nusret Et, Burger King, Popeyes, Migros gibi toplam 28 marka yerlestirilmistir.
Habertiirk Tv’de yayinlanan “Yol Boyunca” (2018) programinda Petrol Ofisi, Hyundai
CR-V marka ve iiriin yerlestirmeleri bulunmaktadir. Show TV’de Pelin Karahan’la Nefis
Tarifler (2017) programinda Anchor Iplik, Bizim Aycicek Yagi, Bizim Bitkisel Margarin
tirtinleri yer almigtir. Aynt TV kanalinda Nurselin Mutfagi (2016) programinda ise ABC
Bulasik Deterjani, Emsan ve Vestel markalariyla iirlin yerlestirme yapilmistir (Yildirim,
2018).
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1.1.8.2  Dizilerde Marka ve Uriin Yerlestirme

Eglence sektoriinde sayilan diziler marka ve firiin yerlestirme caligsmalarinda
olduk¢a 6nemli bir rol oynamaktadir. Giiniimiizde firmalar dizileri gogunlukla marka ve
iirtin yerlestirme ortami olarak kullanmaktadir. Dizilerde marka ve iiriin yerlestirmenin
avantajlar1 ¢ekilen boliimiin kisa siirede yayina girmesi, maliyetin daha diisiik olmasi,
izleyicinin dizideki karakterlerle 6zdeslesmesi, onlarla bag kurmasi ve onlarin taklidini
onlarin kullandiklari tirinleri kullanarak yapmasidir. Dezavantaj1 ise diisiik reytinge sahip
olan dizilerin yayindan kaldirilmasi ve izleyicilerin dizi izlerken tim dikkatini diziye
vermemesidir (Tath ve Yildirim, 2018, s. 100).

Guniimizde dizi izleme egemen bir eglence faaliyeti haline gelmistir. Insanlar
gerginlik ve stresten kaginmak igin diziler izlemekte ve bos zamanlarini ekran karsisinda
gecirmektedir. Reklamcilar da bu nedenle faaliyetlerini bu mecrada da uygulamaya
baslamistir. Ornek olarak ozellikle gencler arasinda ¢ok izlenen NBC 6diilii kazanan
“Friends” dizisinde Pottery Barn marka masa kullanilmigtir. Dizi yayinindan sonra bu
sirketin masa satiglar1 ¢ok artmistir. “All My Children” adli Amerikan dizisinde ise
“Revlon” makyaj malzemesine birden fazla boliim ayrilmistir (Thomas and Kohli, 2011,
S. 45). Emmy ve Altin Kiire 6diillii “24” adli Amerikan aksiyon dizisinin her boliimiinde
Ford marka arabalar kullanilmaktadir (Tekinay, 2003’ten aktaran Tokgdz, 2009, s. 45).
Sitcom tarzindaki “Will and Grace” dizisinin bir bolimiinde Krispy Kreme markasinin

kahvaltida tiiketildigi bir sahne yer almaktadir (Roehm vd, 2004, s. 18).

1990’1arda ABD’de televizyonlarda marka ve iiriin yerlestirme uygulamasi yaygin
olarak kullanilmaya baslanmistir. Amerikan televizyon kanallarinda yayinlanan “The
Lost World” (Kayip Diinya) dizisinde karakterler bir adada iki tarafli Motorola marka
radyolar ile iletisim kurmaktadirlar. “Seinfeld” dizisinde ise TV Guide, Saab, Snapple,
Mars Bars, Junior Mints, Hennegon Scotch gibi farkli marka ve triinlerin yerlestirmesi
yapilmistir (Adamson, 1996 ve Shermach, 1995°den aktaran Tiirkeli, 2017, s. 11). “Ally
McBeal” komedi dizisinde ana karakterin Nick & Nora markasinin pijamasint giyip
rahatga uzandig1 bir sahne yer almistir. Bu boliimden sonra markanin satiglarinin 1995-
1998 yillar1 arasinda %35 oraninda arttigi goriilmiistiir (Russell ve Stern, 2006, s. 7).
Dizilerde de sinema filmlerindeki marka ve iiriin yerlestirme uygulamasinin karsiligi
olarak barter anlasmasinin yapildigina sikca rastlanmaktadir. Ornegin SonoSite firmasi

“ER” adli dizisinde marka ve drlnlerin yerlestirimi icin ddeme yapmak yerine 25,000
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dolarlik tibbi cihazlar1 dizi oyuncularinin sahnelerde kullanabilmeleri igin bedava

vermistir (Timmerman, 2002’den aktaran Tokgoz, 2009, s. 46).

Giiniimiizde yayimlanan diinyaca iinlii Prison Break, Doctor Who, Game of Thrones
gibi dizilerde jilet markasindan kitap isimlerine, otelden video oyunlarina kadar birgok
farkli kategoride marka ve Urlin yerlestirme uygulamasi yapilmaktadir (Yegin, 2016, s.
27). Yetiskinlere yonelik yapilan “American Dad”, “Frisky Dingo” gibi animasyon
dizilerinde de sayisiz marka ve iiriin yerlestirme bulunmaktadir. Ornegin “American
Dad”da Burger King, Jack Daniels gibi markalarin yerlestirmeleri gosterilmektedir.
“Frisky Dingo”da ise Dodge adli araba markasinin iiriin yerlestirmesi bulunmaktadir
(Turkeli, 2017, s. 22). Bir diger 6rnek olarak “Comedy Center” adli Amerika TV
kanalinda yayinlanan, yetiskinler i¢in yapilan "Shorties Watchin Shorties" adl
animasyon dizisinin 30 dakikalik boliimlerinde Domino's Pizza, Red Bull enerji igecegi

ve Vans marka ayakkabi yerlestirmelerinin yapildigi gorulmektedir (Gler, 2010, s. 34).

“Rick and Morty” adli yetiskin icerikli diger bir animasyon dizisinin tguncu
sezonunda ise Nasa, Fox, YouTube, Arnoldo’s Pizza gibi markalar yer almakta ve dizide
genellikle yeni ¢ikan ya da popiiler olan filmlerin reklami yapilmaktadir. Ornek vermek
gerekirse, “Man in Black”, “Blade Runner”, “Star Wars”, ve Pixar’in “Coco” filminin
isimleri gecmektedir. Tiirkeli’ye (2017) gore “Rick and Morty”’nin birinci ve ikinci
sezonlarindaki boliimlerde en uzun yerlestirme “Cold Stone Creamery” markasinin
yerlestirmesidir. Filmde 52 saniye boyunca bu marka gosterilmektedir. Bu markanin
haricinde kullanilan markalar Panda Express, Wheat Thins, IKEA, Nintendo, Walmart,
Tic Tac, Jamba Juice, Facebook, Apple, Twitter, Google, Victoria’s Secret, Ferrari,
Williams & Sonoma, Ben & Jerry, Youtube, Yahoo, Ups ve K-mar olarak

siralanmaktadir.

Tiirkiye’de 1989-2002 yillarinda televizyonlarda gosterilen “Bizimkiler” adli
dizide marka ve iiriin yerlestirme siklikla kullanilmistir (T1gli, 2004, s. 35’ten aktaran
Gurbiiz ve Erol, 2017, s. 26). Ucretsiz online dizi izleme platformu olan Puhu Tv
tarafindan yayinlanan Fi ve Ci dizilerinde de birgok marka ve iiriin yerlestirme
bulunmaktadir. Bu platformda diziler iicretsiz sunuldugu i¢in Puhu TV’nin gelir
kaynagini reklamlar ile marka ve uriin yerlestirmeler olusturmaktadir. Ornegin, Fi ve Ci
dizilerinde “Samsung” markasinin {riinleri olduk¢a fazla sayida yerlestirilmistir

(Yildirim, 2018, s. 199).
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Sapmaz ve Tolon’un (2014) Turk dizilerindeki marka ve {iriin yerlestirmeye
yonelik bahsettigi “Cocuklar Duymasin” dizisinde Coca Cola ile Polo ve Tommy Hilfiger
markalar1 en fazla dikkat ¢eken marka ve iiriin yerlestirme 6rneklerindendir (Yildirim ve
Can, 2019, s. 694)”, “Avrupa Yakas1” dizisinde Apple Macintosh, “Ask-1 Memnu”
dizisinde Givenchy Absolutely Irresistible ve Givenchy sisesi, Tommy Hilfiger, “Oyle
Bir Geger Zaman Ki” dizisinde Kemal Tanca ve Karaca’nin magazalari, “Yalan Diinya”
dizisinde Denizbank, Turkcell ve KFC gibi sirketlerin magazalari, Kurtlar Vadisi Pusu
dizisinde Fiat Doblo arabasi Tirk dizilerinde kullanilmis diger marka ve {iriin yerlestirme

ornekleridir.

Gilimiig’tin 2018 yilindaki arastirmasina gore 142 iilkeye Tiirk dizilerinin ihracati
yapilmistir. 2016°da Tiirk dizilerinin ihracatinin biiyiikliigii 300 milyon dolara ulagsmis
olup iilke ekonomisine katki saglamaktadir. 2023’e kadar ise bu say1y1 750 milyon dolara
cikarmak hedeflenmistir. Diinyaya en ¢ok ihrag¢ edilen diziler Muhtesem Yiizyil, Kara
Para Ask ve Kuzey Giiney dizileri olmustur (Bozkus, 2017). 2017-2018 yillarinda
yayinlanan yiiksek reytinge sahip olan “Ufak Tefek Cinayetler” dizisinde Dimes, Ihtiyag
haritasi, Mastercard, Orkid ve Opel markalar1 yer almistir (Altuntas, 2018, s. 55).

En ¢ok izlenen 47 Tiirk dizisinin 1 sezonu iginde {iriin yerlestirmenin kag¢ saniye
stirdiigiine yonelik 2014 yilinda yapilmis bir arastirmaya gore birinci sirada 8421 saniye
ile “Yalan Diinya’ dizisi yer almistir. Sonrasinda “Kuzey Giiney” dizisinde 6392 saniye,
“Karadayi”da 2765 saniye, “Medcezir’de 2699 ve “Merhamet” dizisinde 2021saniye ile

siralama devam etmektedir (Oguzcan ve Hajiyev, 2018, s. 207).

1.1.8.3  Video Oyunlarinda Marka ve Uriin Yerlestirme

Giliniimiizde video oyunlar1 popiiler bir dijital ortam haline gelmistir. Ayrica gengler
tarafindan tercih edilen internet Gzerindeki bu platformun 6nemi gittik¢e artmaktadir.
Bunu fark eden pazarlamacilar bu alan1 pazarlama faaliyetleri agisindan yogun olarak
kullanmaya baslamistir. Futbol, tenis, araba, savas, yaris gibi farkli kategorideki
oyunlarda marka ve iriin yerlestirme uygulamalar1 yapilmaktadir. Bu alanda marka ve
iirlin yerlestirmenin etkili oldugunu gosteren bir¢ok 6rnek vardir. Parmaksiz’in (2013)
aragtirmasina gore basarili video oyunlarindan biri olan “Alan Wake” korku oyununa
“Energizer” pil, “Verizon” smart telefon ve “Mustang” araba markalariin reklamlari

yerlestirilmistir. Bunun disinda “The Walking Dead”” oyununda Hyundai Tucson arabasi,
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“Infamous” oyununda da Subway fast-food restoran1 yer almaktadir. Second Life
oyununda ise Adidas ayakkabisinin 6zellikleri vurgulanmaktadir. Ornegin oyuncunun
sectigi karakter Adidas ayakkabi giydiginde daha hizli kosmaktadir (Tath ve Yildirim,
2018, s. 93).

Video oyunlarinda marka ve iirlin yerlestirmenin erken donem orneklerine
bakilacak olundugunda 1980’lerden beri SEGA’nin otomobil yarisi oyunlarinda
Marlboro’nun pankartlarin1 gosterdigi bilinmektedir (Akkan, 2006, s. 18). 1989 yilinda
yapilan geng kitleye hitap eden “Ninja Kaplumbagalar” adli oyunda ise Pizza Hut’in
marka ve Uriin yerlestirmesi yapilmistir (Oztiirk, 2018, s. 17).

Advergaming olarak bilinen bilgisayar oyunlarinda marka ve iriin yerlestirmeler
hedef kitlelerinin yas gruplarina ve yasam stiline gore araba yaris oyunlarinda araba,
savas oyunlarinda spor aletleri markalari ve gocuk oyunlarinda ise ¢ocuk markalar1 olacak
sekilde yerlestirilmektedir. Hatta bazi sirketler driinlerini tanitmak ya da satiglarin
yukseltmek amaciyla bilgisayar oyunlarmi kendileri gelistirmektedir. Ornek olarak “Ford
Racing” oyununda yalnizca Ford arabalarinin ve Toyota Racing oyununda da yalnizca
Toyota marka arabalar bulunmaktadir. “The Sims” adli oyunda oyuncular McDonald’s
restoraninda ¢alismaktadir (Donaton, 2005, s. 25’ten aktaran Tath ve Yildirim, 2018, s.
93). 1983 yili Pepsi invaders ve 1999 yili Pepsi Man oyunlarinda Pepsi markasinin
yerlestirmesi goriinmektedir (Tath ve Yildirim, 2018, s. 97). Tiirkiye’de ise Efe Raki bir
bilgisayar oyunu gelistirip raki bardagiyla akrobasi yapma veya renklerine gore rakilari

ayirma gibi oyun aktivileri ile kendi rlnlerini oyuna yerlestirmistir (Akgul, 2013).

Dijital ¢agda tiiketiciler zamanlarinin ¢ogunu internet platformlarinda,
PlayStation’larda ve bilgisayar oyunlarinda harcamaktadir. Bu nedenle marka ve Uriin
yerlestirme uygulamasi sinemada kullanildig1 kadar bilgisayar oyunlarinda da yogun
olarak bulunmaktadir. Giin gegtikce bilgisayar kullaniminin artmasiyla bilgisayar oyunu
oynayanlarin da sayisi ¢ogalmistir. Marka ve Uriin yerlestirmenin bilgisayar oyunlarinda
uygulanmasini arastiran kisiler bu alanda yerlestirmelerin daha etkili oldugu sonucuna
varmislardir. Alagoz ve Giiler (2018, s. 495) bilgisayar oyunlarinin oyunculari daha ¢ok
duygusal yandan etkiledigini ve onlarmm marka ve iiriin yerlestirme uygulamasi
araciligiyla yerlestirilen iriinii daha kolay kabul edebildiklerini 6ne slirmektedir.

Vardiklart arastirma sonuglarina goére oynarken gordukleri Grlnlerden oyuncularin
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bilingaltlart etkilenmekte ve oyuncular, oyunlardaki karakterlerin kullandigr markalari

satin almaktadir.

2005 yilinda Nielsen Interactive Entertainment tarafindan 900 oyuncu iizerinde
oyun i¢inde gosterilen reklamlara yonelik bir aragtirma yapilmistir. Elde edilen bulgularla
oyun icindeki reklamlarin %60 seviyesinde marka bilinirligini arttirdigi, oyunlara
gerceklik katmasi agisindan oyuncularin %50’sinin bu tiir reklamlardan hoslandigs, bu tip
reklamlarin oyuncularin %54 {iniin dikkatini ¢ektigi sonucuna varilmistir (Siiriicti, 2007,
s. 174). Buna benzer bir arastirmay1 2007 yilinda Siiriicii (2007) oyuncular iizerinde tekrar
yapmistir. Oyun icinde yerlestirilen markalarin oyuncular1 rahatsiz etmedigi, onlarin
oyun zevkini bozmadigi, marka yerlestirmenin oyun esnasinda gerceklik duygusu

uyandirdigi ve oyuncularin bu tir uygulamalardan hoslandigi gériilmiistiir.

Manzano ve arkadaslari (2015: 42) marka ve irilinlerin video oyunlarina

yerlestirilme bicimlerine gore yerlestirmeleri ti¢ farkli sekilde siniflandirmaktadir:

e Cagnisimsal/iliskisel: Oyunda yer alan bir eylemin marka veya iiriinii cagristirmasi
yoluyla marka farkindalig1 yaratmaktir.

e Agciklayici: Markali bir {irliniin 6nemli 6zelliklerini 6n plana ¢ikarmaktir.

e Tamtici/Gosteren: Oyun sirasinda tiiketicinin trlinii deneyimlemesini saglayarak

onlar1 harekete gecirmektir.

Marka ve Uriinler video oyunlarin yayinlanma bigimine gore c¢evrimici ve
cevrimdis1 olarak yerlestirilebilmektedir. Bu kullanim “oyunun internet baglantisi
gerektirip  gerektirmedigi, oyun igerisinde kKkarakterlerle etkilesim kurulup

kurulamayacag gibi etkenleri icermektedir (Erdem ve Cakin, 2018, s. 30)”.

1.1.8.4  Sarkilarda ve Video Kliplerde Marka ve Uriin Yerlestirme

Neer’e (2015) gore sarkilarda ilk iiriin yerlestirme uygulamas: 1908 yilina aittir.
Jack Norworth vd. tarafindan yazilmis “Take Me Out to the Ball Game” sarkisinda
Cracker Jack isimli kraker markasi yer almistir. Run-DMC grubunun “My Adidas” sarkisi
ismini Adidas markasinin kendisinden almaktadir. Avril Lavigne'in "Rock n Roll" adli
sarkisinin baslangicinda “Sony” marka bir telefonun caldigi gorilmektedir. Bu sirada
video klibinde de Sony'nin Xperia telefon modeli ekranda gérinmektedir (Zeren ve
Paylar, 2014, s. 17).
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Internetin giiclii bir medya arac1 haline gelmesi ve insanlarin diinyadaki tim miizik
videolarina kolaylikla erisebilmesi video kliplerde marka ve iiriin yerlestirmenin ortaya
¢ikmasina neden olmustur (Plambeck, 2010). Video kliplerinde iiriin yerlestirmenin de
cogu kez filmlerdeki gibi kullanilan araba, giysiler, saat, mizik aletleri vb. Gzerinden
yapildig1 gériilmektedir. Ornegin “Madcon” grubunun kliplerinde kullandiklari arabanin

markasini acik¢a gormek miimkiindiir (Akgiil, 2013).

PQ Media arastirma firmasi tarafindan yapilan 2009 tarihli bir arastirmaya gore
kliplere yapilan marka ve iiriin yerlestirme uygulamalari bir 6nceki yila yani 2008’e gore
%8 artmustir. 2008°de YouTube ile ortak galisan miizik video ag1 Vevo'nun CEO'su Rio
Caraeff, sirketin video Kkliplerde marka ve {irlin yerlestirmeyi etkinlestirmeyi
hedefledigini sdylemistir (Plambeck, 2010). Vevo’nun Youtube’daki video kliplerinden
ornek olarak simdiye kadar yaklasik olarak 413 milyon kez izlenen Lady Gaga’nin
“Telephone” adli sarkisinda Miracle Whip ve Virgin Mobile'm marka ve drin
yerlestirmeleri yer almaktadir. Bu klipte Coca-Colanin Diet Coke igeceginin metal
kutusu da bir sahnede gosterilmektedir (Zeren ve Paylar, 2014, s. 18). Travie McCoy'un
Bruno Mars ile soyledigi “Billionaire” hit sarkist1 videosunda Mini Cooper’in
yerlestirmesi bulunmaktadir. Bu video klip YouTube'da 498 milyondan fazla kez
izlenmistir. Jennifer Lopez'in "Live It Up" adli sarkisinin klibinde Ice Watches ve Nokia

markalarinin iirlin yerlestirmesi yapilmistir (Zeren ve Paylar, 2014, s. 18).

Bu alanda marka ve {iriin yerlestirmeye diger bir 6rnek olarak Sting’in “Desert
Rose” sarki klibini vermek miimkiindiir. Klipte Jaguar arabasinin ¢ekimiyle otomobil
tamtimi yapilmigtir. Bunun gibi bir uygulama Justin Timberlake’in “I am Loving It” sark1
klibinde McDonalds markasinin yerlestirilmesi seklinde bulunmaktadir (Akkan, 2006,
s.20). Louise Mandrell ve RC sark1 klibinde Coca-Cola’nin ve Barbara Mandrell’in “No
Nonsense” sarkisinda No Nonsense kiilotlu ¢orap markalarinin yerlestirmesi yapilmistir
(Karrh, 1998, s. 33). LMFAO’nun “Party Rock Anthem” sarkisinin klibinde Cherry Tree
sirketine yer verilmistir ve bu sirket marka ve {irin yerlestirme karsiligi olarak
Amerikanin 26 sehrinde LMFAO icin konser organize etmistir (Tatl ve Yildirim, 2018,
S. 83). Demi Lovato’nun 2013 yapimli “Neon Lights” mlzik videosunda Samsung’un
Galaxy Gear saati ve Galaxy Note 3 telefon modelinin yerlestirmesi yapilmistir (Tire,

2016, s. 46).
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Markotic (2013) bir makalesinde Britney Spears’in video kliplerindeki marka ve
tirlin yerlestirme {izerine bir inceleme yapmigtir. 2004'te Britney Spears, Pepsi markasi
ile multi-milyonluk bir anlasma imzalamistir. Sarkici Pepsi’nin bir reklaminda bile yer
almistir. “Me Against the Music” (2003) sarki videosuna Mazda arabasi ve Sbarro
pizza yerlestirilmistir. Britney’in bu miizik videosunda ilk kez marka ve iiriin yerlestirme
yapilmigtir. “Womanizer” (2008) video klibinde Nokia telefonu, “Circus”da (2008)
Bvlgari jewels micevherleri, “I Wanna Go”da (2011) Volkswagen arabasi, “Hold It
Against Me”de (2011) Sony kamerasi, kendi Radiance parfim markasi, Make-Up
Forever concelear (kapatict), PlentyofFish tanisma sitesi bulunmaktadir. Bu videodan
sarkict $500,000 para kazanmustir. Criminal’da (2011) Swarovski marka saat, Scream &
Shout (2012) videosunda Beats by Dr. Dre ve i-Limb Ultra gibi Ust dizey teknolojik
tiriinler yer almigken Work Bitch (2013) sarki klibinde Lamborghini arabasi ve Starbucks
Frappucino igecegi karsimiza ¢ikmaktadir. Sarki sozlerinde ise Bugatti, Moserati ve

Lamborghini marka isimleri gegmektedir.

Tiirkiye’de 1994 yilina kadar radyo ve televizyon yayilarini diizenleyen bir yasa
yoktu. 1994 tarihli 3984 sayili Kanun’da Tiirkiye’de gizli reklamlarin, sponsorlugun,
marka ve tirlin yerlestirmenin ve diger subliminal mesaj igeren tekniklerin kullanilmasi
yasaklanmistir. Ancak buna ragmen bu tiir uygulamalar yine de kullanilmaya devam
edilmistir. Ornek olarak 1996 yilinda Mustafa Sandal’in “Araba” sarkisina video klip
cekilmis ve bu klip “Tuborg” bira markasinin iiriin yerlestirmesini icermistir. Emir’e
(2020: 57) gore bu Klipte “Mitsubishi” kamyoneti de yer almaktadir. Ayrica “Kiz
Kulesi”nin ve “Bogaz Kopriisii™niin sik sik gosterilmesi ile Istanbul’un tanitimi
yaptlmaktadir. Yine ayni yillarda Tirkiye’den Grup Vitamin pop mizik grubunun
“Takmayacaksin Tak Acacaksin” sarkisinin sézlerinde Yedigiin icecegi i¢in yazilip ses
getirmis reklam sozleri ve video klibinde de Yedigiin’iin bir posteri gosterilerek marka
ve lirlin yerlestirmesi yapilmistir. Athena’nin 1998 yapimi “Skalonga” klibinde Rejoice
sampuani bulunmaktadir (Tatli ve Yildirnm, 2018, s. 83). Bu Klipler Tlrk video
Kliplerinde yer alan marka ve {iiriin yerlestirmelere ait ilk drneklerdendir. Daha sonra
Mirkelam’in 2001 yapimi “Unutulmaz” klibinde Toyoto Yaris’in reklami yapilmistir
(Sar1, 2016, s. 87). 2003°te Tarkan’in “Dudu” sarkisinin video klibine Opet markasi
yerlestirilmistir (Sariyer, 2005, s. 221). 2012 yilinda Algida Cornetto sirketi Yalin, Giiliz
Ayla ve Kenan Dogulu ile isbirligi yapmistir. Bu sarkicilarin video kliplerinde Algida
Cornetto Urin yerlestirmesi bolca yapilmistir (Tath ve Yildirim, 2018, s. 84).
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Video kliplerde marka ve iiriin yerlestirmenin bazi avantajlar1 sunlardir (Fitzgerald,
2011 ve Schmidt, 2011°den aktaran Abanoz ve Mayadagh, 2018: s. 310): Muzik
videolariin tekrar goriintiilenme oranlarinin yiksek olusu, videolarin yillar sonra bile
izlenebilmesinden dolay1 uzun bir 6mre sahip olmasi, erisimin hem geleneksel hem dijital
medya kanallar1 ilizerinden saglanabilmesi ve videolarin birka¢ dakika igerisinde
izlenebilmesi. Abanoz ve Mayadagli’nin 2018 yilinda yaptig1 arastirmada video kliplerde
yerlestirilen markanin hatirlanma oraninin izleyicinin sanatgi begeni diizeyine gore
degistigi sonucuna ulasilmistir. Bu arastirma sonucu, Delattre ve Colovic’in (2009) video
Kliplerdeki sarkicilarin izleyiciler tarafindan yiiksek begenilme diizeylerinin marka

hatirlanirh@  ve tanminirhi@ iizerinde etkili bir role sahip oldugu goriisiini

desteklemektedir.

1.1.85  Kitapta Marka ve Uriin Yerlestirme

Kitapta marka ve iiriin yerlestirme, markali bir iiriin ya da hizmetin bir kitabin olay
Orgusiine yerlestirilmesidir. Belirli bir ticret karsiliginda kitap yazarmin bir girketin marka
veya iriiniinii hikayesine katmasidir. Gilinimiizde; bu faaliyetle ilgili, pazarlamada
“litad”, “literatisment” gibi kavramlar ortaya ¢ikmistir. Bu kelimeler Ingiliz dilinden
tlretimis olup birlestirilmis ‘“Literature” (literatiir) ve “Advertisement” (reklam)
kelimelerinin kisaltilmasini ifade etmektedir. Marka ve iiriin yerlestirmeler kitaplarda

yalnizca gorsel seklinde gergeklesmektedir (Akcan, 2016, s.361).

Kitapta marka ve iriin yerlestirmenin avantaji, markalarin dogrudan ifade
edilebilmesidir. Ornegin hikayede ismi gegen bir marka metin iginde ya da dipnotlarda
aciklanabilir. Bu kullanim sayesinde marka ya da iiriin hakkinda yeterli bilgi
verilebilmektedir. Televizyon, cep telefonu, radyo gibi alisilmis kitle iletisim
araglarindaki dogrudan gelen reklamlardan bikan tiiketici kitapta reklam olmadig:
diisiincesiyle rahatlikla okur ve genellikle yerlestirilmis marka ve drinleri reklam olarak
algilamaz. Bu uygulamanin dezavantaji ise marka ve {irlin yerlestirmenin Kitapta dogru
kullanilmamasi halinde hikayenin akiginin ve fikrinin bozulabilmesi ve bu nedenle

kitabin degeri ile maliyetinin diisebilmesidir.

Kitapta marka ve iiriin yerlestirmede bilinmesi gereken bir unsur vardir. Kitap

kapagina ya da kitabin arka sayfalarina yerlestirilen yaymnevi ismi, yaymnevinin diger
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yayinlari, 0 kitapla ya da benzer diger kitaplarla ilgili bilgiler marka veya Uriin yerlestirme

degildir. Bu sadece kitap duyurumu yapmak i¢in kullanilan bir reklam bigimidir.

1945°den 1975°e¢ kadar yazilan Amerikan romanlar1 incelendiginde toplam 507
farkli markanin adinin gectigi gorilmistiir (Friedman, 1985). 1991°de Bret Easton
Ellis’in yazdig1 “American Psycho” (Amerikan Sapigi) adli romana Rolex ve J&B
markalar1 yerlestirilmistir (Catchcart, 2006, s. 55’ten aktaran Aliyeva, 2014, s. 37). 2002
yilinda John Grisham’in kaleme aldig1 “The Summons” adli romanda Audi TT arabasinin
ismi sik sik gegmektedir. Kitapta 10’dan fazla kez bu markadan bahsedilmistir (Brennan,
2008, s. 506). Ik kitab1 2005°te basilan diinyaca iinlii roman serilerinden olan “Twiligt
Saga” kitaplarinda Porsche, Mercedes Benz ve 6zellikle Volvo araba markalarinin ismi
gecmektedir. Adam Fawer tarafindan 2008’de yazilan ¢ok satan kitap “Empati”de Pepsi,
Kit-Kat, Planters fistik, Starbucks, Smith&Wesson tabanca, Sony, Polaroid, New York
Times, Google, Volkswagen Beetle, Camel, Marlboro, Kent, Parliament, Winston, Lucky
Strike, Chesterfield ve Zippo markalarina yer verilmistir. 2011°de ise E. L. James’in
“Fifty Shades of Grey”, “Fifty Shades Darker”, “Fifty Shades Freed” kitaplarinda en fazla
bahsedilen markalar Blackberry, Audi, Heathman, Beetle ve Dodge markalari olmustur.
Bunlarin yan1 sira Twinings ¢aylari, Amazon, Mercedes CLK gibi farkli markalar da bu
kitaplarda yer almistir (Aliyeva, 2014, s. 37).

James Bowen adli yazarin 2012 yilinda ilk baskisi yapilan “Sokak kedisi Bob”
kitabinda bircok markanin yerlestirimi gorilmektedir. Kitap en ¢ok satan kitaplardan olup
Turkge dahil 22 farkli dile ¢evrilmistir. Yazarin kendisinin ana karakter oldugu kitapta
cok kotli zaman gecirdigi ¢cocuklugu ve gengligi, bir giin sokakta bir kedi ile tanigmasi,
kediyi sahiplenmesi ve o zamandan itibaren hayatinin degismesi anlatilmaktadir.
Akcan’in (2016) yaptig1 arastirmaya gore, “Sokak Kedisi Bob” kitabina toplam 201
marka yerlestirilmistir. Saglik sektoriinde ilag sirketlerinden Vaselin, Diazepam,
Amoksasilin, Metadon gibi ilaglarin ve bazi klinik ve saglik merkezlerinin isimleri
verilmistir. Kitle iletisim sektoriinde Star Trek filmi, Harry Potter, Oliver Twist ve Define
Adasi kitaplari, Big Issue dergisi, TV Kanal Dort, Islington Tribune gazetesi referanslarda
bulunmustur. Uriinler ise kedi mamasi ve saklama kaplarindan baslayip alkollii igeceklere
kadar gitmektedir. Kitapta STK (Sivil Toplum Kuruluglar1) ve dernekler dahi
bulunmaktadir. RSPCA ve Hayvanlari Koruma Dernegi bunlardan ikisidir. Ticari

kuruluglardan Rank Xerox, Australian IT, Tower Records magazasi, Google, Microsoft
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vb. gibi 6rnekler bulunmaktadir. Bunlarin disinda kitap gitarist Jimi Hendrix, miizisyen
Kurt Cobain, Johnny Cash, Muhammad Ali, Jamie Oliver gibi tnlileri de hikayesine

katmustir.

Bagka orneklere baktigimizda Bvlgari isimli tinlii miicevher markas1 Fay Weldon
adli iinlii yazardan marka hakkinda bir kitap yazmasini istemistir. Fay Weldon (cret
karsiliginda “The Bvlgari Connection” olarak isimlendirdigi bir kitap yayimlamistir
(Neer, 2015). 6 ay ic¢inde yazilmis 200 sayfalik bu romanda yazar “Bvlgari” markasinin
Londra’da Sloane Caddesi iizerindeki tek magazasindan bahsetmekte ve magaza tim
roman kahramanlarinin stirekli olarak gittigi bir yer olarak anlatilmaktadir (Akkan, 2006,
S. 21; Yildirim, 2018, s. 198). Buna benzer bir érnek “The Devil Wears Prada” kitabinda
marka diigkiinii olan ana karakterin her zaman Prada marka giysiler giymesi hikayesiyle
anlatilmaktadir. Kitapta Prada markasimin disinda ¢esitli bagka markalar da yer almistir
(Akgul, 2013). Bill Fitzhugh’un romaninda ise bir kahramanin “Glenlivent” viskisini
icmesi karsiliginda Seagram’s sirketi ile anlagma yapilmistir. Bu eser okuyucularin
oldukga dikkatini ¢ekmis ve tartisma ile elestirilerin odagi olmustur (Tigli, 2004’den
aktaran Yildirim, 2018, s.198). Sean Steward ve Jordan Weisman’in “Cathy’s Book”
kitabinda ana karakter tarafindan P&G (Procter and Gamble) markasinin kozmetik ruju

kullanilmistir (Bozkurt, 2008: 16).

Araba markalariin iirlin yerlestirmesine 6rnek olarak “Ferrarisini Satan Bilge” adli
cok satan kitapta romanin isminde bile yer alan Ferrari markasinin adi bolca gegmektedir.
Dan Brown’un “Da Vinci Code” (Da Vinci’nin Sifresi) adli romaninda ise Citroen,
Mercedes Benz, BMW, Porsche, Ferrari, Rolls Royce, Audi marka arabalara yer
verilmistir (Tath ve Yildirim, 2018, s. 75). 70 milyardan fazla satan ve 37 farkli dile
gevrilen “Twilight” (Alacakaranilik) serisi kitaplarinda basrol Edward Cullen’in
kullandigi Volvo C30 arabasiin isminden siklikla bahsedilmektedir ve arabanin
ozellikleri anlatilmaktadir (Meyer, 2006’dan aktaran Tatli ve Yildinim, 2018, s. 75).
“Balay1” romaninda Mercedes araba markas1 ve Prada, Gucci markalar1 yer almaktadir
(Patterson, 2016’dan aktaran Tathi ve Yildirim, 2018, s. 75). Hollywood un halkla
iliskileri hakkinda yazilan “Power City” adli romanda Maserati arabasi kullanilmigtir.
Maserati firmast marka ve iiriin yerlestirme igin yazar Beth Ann Herman adina $15.000°a

mal olan 6zel bir parti diizenlemistir (Snyder, 1992, s. 308).
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Tiim zamanlarin en ¢ok okunan dokuzuncu kitab1 olan Da Vinci Code eserinde ana
karakter olan Robert Langdon’in “Harris Tweed” ceketi ve Mickey Mouse saatinden

siklikla bahsedilmektedir (Zeren ve Paylar, 2014, s. 17).

Tiirk yazar Ayse Kulin’in eserlerinden biri olan “Gizli Anlarin Yolcusu” romaninda
D&R kitap magazasinin ve Hublot marka saatlerin ismi ge¢gmektedir (Zeren ve Paylar,
2014’den aktaran Yazici, 2020, s. 217). Azra Kohen’in Fi adli edebi eserinde iPad ve
Patek Philippe, CI adl1 diger eserinde BMW ve iPod’un iiriin yerlestirmeleri yapilmistir
(Yildirim, 2018, s. 200). 2013 yilinda yazilan Murat Mentes’in “Ruhi Miicerret” adli
kitabinda Pepsi ve Coca-Cola’nin marka ve iiriin yerlestirmeleri bulunmaktadir (Tatli ve
Yildirim, 2018, s. 76). Nobel 6dulli yazar Orhan Pamuk’un 2002 yilinda satisa ¢ikan
“Kar” romaninda “Marlboro” sigara markasinin ismi 9 kez gegmektedir (Toraman, 2018,

S. 78).

1.1.8.6  Radyoda Marka ve Uriin Yerlestirme

Radyoda marka ve iiriin yerlestirme ilk olarak 1939’da “Bing Crosby Chesterfield
Show” adlandirilan miizikli sov programinda kullanilmistir. Bu program isminde sigara
markas1 “Chesterfield” yer almistir ve ayn1 zamanda programin sunucusu Bing Crosby
bu sigaray1 6ven bir sarki soylemistir. Daha sonra bu sigara markas1 General Electric’in
sponsorlugunda tanitim faaliyetine devam etmistir (Yazici, 2020, s. 216). Stern’e (1991)
gore Procter&Gamble gibi deterjan sirketleri iirlinlerini radyo programlarin igerisine
taniim yapmak amaciyla yerlestirerek radyoda marka ve iiriin yerlestirme yaklagimini

gelistirmislerdir.

Radyoda marka ve iiriin yerlestirme biraz zordur. Ciinkii bu alandaki yerlestirmeler
yalnizca isitsel (audio) sekilde gergeklesmektedir. Bu nedenle etkililigi agisindan diger
alanlardaki yerlestirmelere gore zayiftir. Radyo programlarinda radyocu arka fonda
markanin miiziklerini agarak ya da isimlendirerek dinleyicilerine mesajlar

ulastirmaktadir. Yine de bu alanda basarili yerlestirmeler yok degildir.
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12 Marka ve Uriin Yerlestirmenin Tiirleri

DeLorme ve Reid’e (1999: 71) gore marka ve Uriin yerlestirme ilk kez 1985 yilinda

Smith tarafindan asagidaki gibi siniflandirilmastir:

1. Uriiniin Kendisinin Goriinmesi,
2. Marka Logosunun Gorinmesi,

3. Marka Reklaminin Sahnenin Arka Planinda Goziikmesi.

1986 yilinda ise Oliver marka ve iiriin yerlestirmenin iki tiirde yapildigini

belirtmigtir:

1. Yaratic1 Yerlestirmeler,

2. Dogal Ortamda Yerlestirmeler.

Yaratici marka ve tiriin yerlestirme, dolayl olarak filmler i¢ine marka ya da riintin
yerlestirilmesi iken dogal ortamda yerlestirme marka ya da drinin filmde dogal ortami
icerisinde yer almasidir (Oztiirk ve Okumus, 2014, s. 9). Graham Murdock’a gore de
marka ve tiriin yerlestirme uygulamasi yaratict ortamda ve dogal ortamda yerlestirmeler

olarak ikiye ayrilmaktadir.

Steward Shapiro’ya g0re ise marka ve {riin yerlestirme 4 Kkategoride
siiflandirilmaktadir (Giirel ve Alem, 2006, s. 3; Bozkurt, 2008; Akgiil, 2013, s. 596):

1. Agik Olarak Gosterme: Uriine acik bir goriiniirliiliigiin saglandig,

2. Kullanim Yo6nlii Gosterme: Uriiniin aktdr tarafindan kullanildig,

3. Bahsetme ya da So6zlii Atif: Bir markanin adinin diyalog icinde gectigi,

4, Bahsederek Kullanma: Uriiniin aktér tarafindan hem kullanildigi hem soziiniin

edildigi yerlestirmeler.

Homer (2009) marka ve Urlin yerlestirmeyi ikiye ayirmaktadir:

=

Belirgin Marka ve Uriin Yerlestirmeler,

no

Incelikli Marka ve Uriin Yerlestirmeler.

Sadece gorsel biciminde yapilan yerlestirmeler incelikli yerlestirme tiiriine ait iken
hem gorsel hem sozel bicimde yapilan yerlestirmeler belirgin marka ve rin
yerlestirmeleridir. Filmlerde ya da TV programlarinda belirgin marka ve 0rin

yerlestirmelerin fazla kullanildiginda markaya olumsuz etki yaratabildigini Homer
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belirtmektedir. Bu tlir marka ve viiriin yerlestirmeler dikkat dagitici, rahatsiz edici, az
gercekgi olabilir ve izleyicileri siipheye diisiirebilir. Ornegin “Wayne’s World” filminde
bir karakter Reebok marka spor ayakkabiy1 giyerken ayni anda arkadaslarina “Pizza Hut”
marka pizza ikram etmektedir (Cavusoglu vd, 2011, s. 156). Izleyici, bir sahnede ayni
anda birden fazla marka ve firiiniin yerlestirildigini fark ederse buna olumsuz tepki

gOsterebilir.
Cristel A.Russel’a gore bu uygulamanin 3 farkl tiirti vardir (Gurel, 2010, s. 47):

1. Ekrana Yerlestirme (Screen Placement),
2. Senaryoya Yerlestirme (Script Placement),

3. Olay Orgiisiine Yerlestirme (Plot Placement).

Ekrana Yerlestirme: Marka ve Uriinlerin gorsel bigimde ekrana yerlestirilmesidir.
Bu tlr yaratici (creative) ve sette (on set) yerlestirme olarak kendi iginde ikiye
ayrilmaktadir. Marka ya da trlndn film iginde agik hava reklami gibi gosterilmesi yaratici
yerlestirme olarak kabul edilirken mutfak sahneleri gibi dogal sahneler sette yerlestirme
seklinde diger tiirii olusturmaktadir. Ornegin Scarlett Johansson’un bas roliinde oldugu
2005 yapimli “The Island” adli filmde Scarlett Johansson’un gergek hayatta Calvin Klein
icin yaptig1 reklamin film iginde bir magaza vitrinindeki televizyondan gosterildigi bir
sahne bulunmaktadir (Unal, 2008, s. 111).

Senaryoya Yerlestirme: Markanin ya da Orlnin filmlere isitsel olarak
yerlestirilmesidir. Bu tiir yerlestirmede marka ya da uriine iliskin mesajlar s6zli olarak

aktorlerin konusmalarinda konumlandirilmaktadir.

Olay Orgustine Yerlestirme: Marka ya da riiniin filmin olay &rgiisiiniin bir pargasi
olarak yerlestirilmesidir. Olay 6rgiisiine yerlestirme, hem gorsel hem isitsel igeriklerle

gergeklestirilmektedir.
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[ Uriin Yerlestirme ]

Ekrana Senaryoya Olay Orgiisiine
Yerlestirme Yerlestirme Yerlestirme

|
Jaraties Sette
criestirme Yerlestirme

Sekil 3. Russel/zn Marka ve Uriin Yerlestirme Simiflandirmast (Gurel, 2010, s. 47)

Yukaridaki yerlestirmenin 3 tiiriine gore Cristel Russell marka ve (rln

yerlestirmenin 3 boyutlu yapisini olugturmustur:

1. Gorsel Gorlnarlik (Visual Presence),
2. Isitsel Goriiniirliik (Auditory Presence),
3. Olay Orgiisiine Baglanma Derecesi.

Gorsel gorundrlik ekrana yerlestirmeye, isitsel goriiniirliik senaryoya yerlestirmeye
ve liglinciisii ise olay Orgiisiine yerlestirmeye dayanmaktadir. Bu ii¢ boyuta gére marka

ya da Urln yerlestirme tiirleri hayata gegmektedir.

Wasco ise marka ve iiriin yerlestirmeyi asagidaki gibi gruplandirmaktadir (Cingi,
2018, s. 111):

1. Gorsel (visual),
2. Sesli (spoken),
3. Kullanim (usage).

Gorsel ve isitsel marka ve {irlin yerlestirmenin yanisira dizi ya da filmlerin ¢ekildigi
yer de “destinasyon yerlestirme” olarak adlandirilmaktadir. Bir yerin, destinasyonun bir
dizi veya filmde marka ve {irlin yerlestirme olarak uygulanmasi, turizm endistrisine
onemli katkilar saglayabilmektedir (Giimiis vd, 2017, s. 393). Ornegin Ceylan’a (2010:
35) gore “Before Sunrise” filminden sonra Viyana’ya olan seyahat istegi artmistir.

“Truva” (Troy) filminin vizyona girmesinden sonra ise Canakkale’yi ziyaret eden turist
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sayisinda %73 oraninda artis yasanmistir. Filmlerde destinasyon yerlestirme filmin
cekildigi konumun imajina olumlu etki ve ziyaretci sayisina Onemli Katki saglamaktadir.

Bu tiir yerlestirmenin etkisi uzun siirelidir ve yillar boyunca devam etmektedir.

Marka ve Uriin yerlestirmenin bu 3 farkli tiiriiniin tek filmde yerlestirilmesine dair
ornekler arasinda 2003 yapimi “Terminator 3: Rise of the Machines” (Terminatdr 3:
Makinelerin Yiikselisi) adl1 film vardir. Filmde Lexus arabasinin bir terminator tarafindan
strtlmesi gorsel yerlestirme, polis aracinin onu kovaladig sirada “Silver Lexus!” diye
arabasinin rengini ve markasint belirterek durdurmaya g¢aligmasi sozel yerlestirme ve
Emery Animal Health adli veteriner kliniginin film sahnesinde gdsterilmesi ve oyuncular
tarafindan tekrar tekrar klinigin isminin ifade edilmesi hem isitsel hem gorsel yerlestirme
tlrine ait 6rnekler olarak filmde yer almigtir. Ekrana yerlestirmenin yaratici tiirii igin
filmde yer alan; Victoria’s Secret’in biyuk billboarddaki reklami ve gorsel yerlestirme
olarak Toyota ve Honda arabalari, Champion Crane sirketinin ving ve traktorleri,
Geominne Labs olarak yerlestirilen kurgusal laboratuvarin Gemini Labs karsilikli gergek
hayatta varolan markasinin ilaglari, AmPm zincir marketi ve Winston sigaralarina yer

verilmigtir.
Sheehan ve Guo’ya (2005) gore 4 tlr marka ve {irlin yerlestirme vardir:

1.  Geleneksel Marka ve Uriin Yerlestirme: Marka ya da Grtinlerin film veya TV
programlari igerisinde kullanilmasidir.

2. Gelistirilmis Marka ve Uriin Yerlestirme: Marka veya (uriinlerin film
hikayesinde 6nemli bir role sahip olmasidir.

3. Marka ve Uriin Entegrasyonu: Bir marka ya da drinin film veya TV
programlarinin ¢ogu sahnesinde surekli gosterilmesidir.

4,  Marka ve Uriin Asimilasyonu: Marka veya triiniin film ya da TV programinda

bir konu haline gelerek 6ziimsenmesidir.
Kozary ve Baxter (2010) marka ve iiriin yerlestirmenin 2 tiirii oldugunu belirtmistir:

1. Belirgin Olmayan Marka ve Uriin Yerlestirme (subtle): Marka ya da urin
sahnede gorinmekte ancak izleyicinin dikkati markaya dogrudan
cekilmemektedir.

2. Belirgin Marka ve Uriin Yerlestirme (prominent): Izleyici dikkatinin odak

noktasinda oldugu turdir. Biiyiik bir iiriin ya da logonun yer aldigi sahneden
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dolayr marka ya da riniin oldukca goriiniir hale gelmesidir. Izleyicinin

dikkatinin marka ya da Urline dogrudan ¢ekilmesidir.

Panda’ya (2004) gore belirgin ve agik olan marka ve iiriin yerlestirmeler belirgin

olmayan yerlestirmelere gore daha iyi taninma ve hatirlanma 6zelligi tagimaktadir.

McCarty’ye gore marka ve Uriin yerlestirme tiirleri (aktaran Orkan vd, 2018, s. 72):

Klasik Marka ve Uriin Yerlestirme: Eski bir uygulama tiriidir. Dikkat gekici
unsurlar icermektedir. Urlintin ekrana iyice goriiniir sekilde yerlestirilmesidir.
Kurumsal Marka Yerlestirme: Marka onceliklidir. Sahnelerde veya afislerde
sadece kurumsal marka adi kullanilmaktadir. Bu tiir marka yerlestirme taninirligi
diistik markalar i¢in uygun degildir.

Caginsgimsal Marka ve Uriin Yerlestirme: Yerlestirilen {iriiniin markasi
kesinlikle gosterilmez. Bu tir marka ve {iriin yerlestirme tasarimi yeterince ayirt
edici olan drdinler i¢in uygundur.

Ortilk Marka ve Uriin Yerlestirme: Oldukga belirsiz ve fark edilmesi zor olan
yerlestirme tiirtidiir. Bu yerlestirmeler goze ¢arpmayan reklamlardir. Marka ya
da Urin gorsel olarak yerlestirilir fakat markanin ismi, logosu higbir zaman

kullanilmaz.

Gupta ve arkadaslari (2000: 41) marka ve Urlnd filmlerde yerlestirilme durumlarina

gore 2 baglik altinda siniflandirmislardir:

1.

Gergek Yerlestirmeler: Film icinde fiziksel olarak yer alan gercek marka ya da
urdinler.

Sanal Yerlestirmeler: Cekim sirasinda sahnede hi¢ bulunmayan bir marka ya da
uriniin ¢ekim sonrast film montaji yapilirken dijital olarak o sahneye dahil

edildigi yerlestirme tiiriid{ir.

d’Astous ve Chartier’e (2000: 900) gore marka ve iiriin yerlestirmenin olumlu tepki

alan 3 ¢esidi vardir:

1.
2.
3.

Marka ya da Uriiniin bir film yildiz1 ile birlikte goriilmesi,
Marka ya da triiniin uygun bir sahnede gosterilmesi,

Marka ya da Uriiniin sahnede garpici bir bi¢imde gosterilmesidir.
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Gupta ve Lord (1998: 56) da bu tiir yerlestirmelerin etkili oldugunu
desteklemektedir. Onlara gore ¢arpict bir bicimde gosterilen driinler daha cok
farkedilmektedir ve sozel yerlestirmeler gorsel yerlestirmelere kiyasla daha etkili ve

basarilidir.

Roessler ve Bacher 2002 yilinda yaptiklar aragtirmada marka ve iiriin yerlestirme

tarlerini su sekilde siralamistir (Oguzcan ve Hajiyev, 2018, s. 209):

e Kurumsal Yerlestirme,

. 1maj Yerlestirme,

e Uriin veya Hizmet Yerlestirme,

e Jenerik Yerlestirme,

e Diisilince Yerlestirme,

e Yenilik Yerlestirme,

e Ulke, Kisi ya da Miizik Yerlestirme,

e Negatif Yerlestirme.

Galician ve Bourdeau da marka ve iiriin yerlestirmeyi turlerine gore yukaridakilere
benzer olarak 8 baglik altinda siniflandirmaktadir (Okkay, 2014, s. 31):

Sirket Yerlestirme,

Genel Yerlestirme,

Hizmet Yerlestirme,

Fikir Yerlestirme,

Ulke, Kisilik ve Miizik Yerlestirme,
Tarihsel Yerlestirme,

Yenilik Yerlestirme,

© N o g B~ w0 D

Fiitiirist Yerlestirme / Kurgusal Yerlestirme.

Marka ve Uriin yerlestirmenin kullanim ve 6zelliklerine gére Starcom/MediaVest
Grubu’nun siniflandirmas1 su sekildedir (yliksek etkiliden diisik etkiliye gore
siralanmigtir) (Mazici vd. 2017, s. 244):

1.  Senaryo Entegrasyonu: Marka ve Uriin yerlestirme aracinda marka veya trinin

aktif kullanimi ile senaryoda sozel olarak markanin ifade edilmesidir.

54



Aktif Marka ve Uriin Entegrasyonu: Marka veya Urliniin bir karakter tarafindan
kullanilmasidir.

Marka ve Uriin Tanitim1: Cogunlukla yarisma programlarinda uygulanmaktadir.
Odiil kazanan yarismaciya hediye olarak markali bir Griiniin verilmesi bu tire ait
bir yerlestirmedir.

Dijital Marka ve Uriin Yerlestirme: Marka veya Uriiniin sahnede dijital olarak
yerlestirilmesidir. Arka planda bulunan billboardlardaki markaya ait reklamlar
bu yerlestirme tiiriine ait 6rneklerdir.

Pasif Marka ve Uriin Yerlestirme: Bir marka veya Uriiniin oyuncu, sunucu
tarafindan kullanilmadan ya da sozel bir sekilde hi¢ ifade edilmeden sahnede

sadece pasif olarak gosterilmesidir.

ABD’deki PQ Media Arastirma Sirketine gore marka ve iirlin yerlestirme; isitsel,

gorsel ve basili olarak gerceklestirilmektedir. Bu sirket marka ve iiriin yerlestirmeyi {i¢

baslik altinda siniflandirmaktadir (Ilicak ve Tuna, 2018, s. 973):

1.

Ucreti Odenmis Marka ve Uriin Yerlestirme: Finansal karsihikli {iriin
yerlestirmeler,

Barter: Uriiniin bir karsilik olarak sunuldugu yerlestirmeler,

Karsiliks1z Marka ve Uriin Yerlestirme: A¢ikca yapilan yerlestirmelerdir. Filmin
ya da kitabin hikayesine zenginlik ve dogallik kazandirmak amaciyla yapilan

yerlestirmedir.

Yolcu’ya (2010) gére marka ve iiriin yerlestirmenin tlrleri:

Sponsor Olarak Marka ve Uriin Yerlestirme: Televizyon ya da sinema
filmlerindeki ana sponsorlarin film ya da program icine dahil edilmesidir.
Ornegin Kurtlar Vadisi dizisinde Atiker firmasi, Ask-1 Memnu dizisinde ise Tag
firmas1 ana sponsor olup ayni zamanda yerlestirme ile bu diziler i¢inde
bulunmustur.

Sanal Marka ve Uriin Yerlestirme: Ozellikle diziler ve futbol maglar1 gibi
televizyon programlarinda dijital teknolojilerle programin belli bir kismina
eklenen bant reklamlardir. Program baglamadan once altyazida “Bu programda

sanal reklam uygulamasi vardir” ibaresinin gegmesi zorunludur.
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1.3 Sinema Filmlerinde Marka ve Uriin Yerlestirme

Amerikali bir film kanal1 yoneticisinin dedigi gibi, “Filmler sanat eseridir, ancak
ayni zamanda gii¢lii bir ticari unsurlar1 da vardir”. Ticari unsurlar arasinda marka ve trin
yerlestirmenin bulundugu agiktir. “Toplumlar1 ve toplumlarin sahip oldugu tiiketim
kiiltiirlerini etkileyebilme yetenegi ile beyaz perde, marka ve iiriin yerlestirmenin en etkin
ve en yaygin kullanildig: iletisim aracidir (Tokgdz, 2009, s. 38)”. Tokgdz’iin (2009)
dedigi gibi giinlimiizde marka ve 0Uriin yerlestirme uygulamalari ¢ogunlukla sinema
ortaminda yer almaktadir. Wenner, sinemada marka ve firiin yerlestirmeyi soyle
aciklamistir: “Filmin dogasina uygun, belli bir sekilde ve belli bir bedel karsiliginda optik
veya akustik olarak, anlasilir halde ve odaklanilarak sunulan markalar ya da markay:
cagristiracak reklam tanimina girmeyen gorsel veya isitsel sdylemler marka ve Uriin
yerlestirme uygulamalaridir (Wenner, 2004, s.104)”.

Film yapiminda bilylik masraflarin olmasi1 nedeniyle marka ve {iriin yerlestirme ve
sponsorluk, yapimcilar i¢in dnemli finansal kaynaklardan biridir. Yolcu’nun (2004: 298)
dedigi gibi bu, firmalara s6hret kazandirip imaj yaratan bir uygulamadir ve marka ya da
uriniin -~ film, eglence programi vb. Vyerlere yerlestirilerek ekran {izerinden

goriintiilendirilmesi i¢in 6deme yapilir.

1.3.1 Sinemada Marka ve Uriin Yerlestirmenin Tarihsel Gelisimi

Sinema filmlerinde marka ve iiriin yerlestirmenin en erken uygulamasinin 1930’lara
denk geldigini Tagkaya (2009: 104) belirtmektedir. Kanner ise bugiinkii anlami ile
sinemada marka ve iiriin yerlestirmenin kokeninin 1950’lere dayandigini ve daha 6nce
uygulamalarin bu sekilde yapilmadigimi soylemektedir (Toraman, 2018, s. 86). Bu
uygulamanin Hollywood sinema filmlerinde kullanilmasina dair sayisiz 6rnekler vardir.
“Puttnam ve Watson’a gore Hollywood’un ge¢misi aslinda bir sanatsal carpisma ve
reklam Oykiisiidiir (Gallician, 2004: 16’dan aktaran Cavusoglu vd, 2011: 152)”. Bu agidan
marka Ve iiriin yerlestirmenin tarihi Hollywood’un tarihgesiyle iliskilidir. Ornek olarak
Hollywood filmlerinde De Beers pirlanta firmasinin takilari gosterilmistir. Bunun yani
sira sigara, alkol gibi iriinlerin de filmlere dahil edildigi goriilmektedir. Katherine
Hepburn’un basrol oldugu “The African Queen” filmine Gordon Dry Cin ve Joan
Crawford’un 1945 yilinda ¢ekmis oldugu “Mildred Pierce” filmine Jack Daniels viski
yerlestirilmistir (Wenner, 2004, s. 104). 1951°de c¢ekilmis olan “The African Queen”

filmindeki marka ve iiriin yerlestirme sinema tarihinde uygulanan ilk profesyonel marka
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ve Urln yerlestirme sayilmaktadir (Akkan, 2006, s. 6). 1955’te Rebel Without a Cause
filminde James Dean sik sik Ace taragini kullanmistir. Bu filmden sonra gengler arasinda
Ace tarag klasik bir tarak haline gelmistir (Er, 2013, s. 149).

1930’Iu yillardan 50°1i yillara kadar ¢ekilmis basarili filmlere ve onlarin igindeki
marka ve iiriin yerlestirmelere Oztiirk (Eliot, 2005: 8’den aktaran 2018: 15) 6rnekler
sunmustur: “Scarface” (1932) filminde White Owl, “Gold Diggers of 1935 (1935)
Buick, “Love Affair” (1939) Pink Champagne, “That Uncertain Feeling” (1941) - De
Beers, “You’ll Never Get Rich” (1941) Chesterfield, “Arsenic and Old Lase” (1944) Bell
telefonlari, “Father of The Bride” (1950) Coca Cola, “Three Guys Named Mike” (1951)
American Airlines.

Yazici (2020: 216) sinemada marka ve iriin yerlestirmenin ilk 6rneklerinin Ikinci
Diinya Savasi sonrasinda verildigini soylemektedir. Farkli “soap opera’larda
Procter&Gamble firmasinin marka ve iirinlerinin yerlestirilmesi gézlemlenmistir. Fakat
o zamanlarda sinemada marka ve tirlin yerlestirmenin degeri diisiiktii ve uygulama ¢ok
fazla kullanilmiyordu. Uygulama, daha sonra E.T filminde kullanilmasiyla tekrar
giindeme gelmistir.

Segrave (2004: 165) bu uygulamanin ilk kullanildigi film olarak Steven
Spielberg’iin 1982 yapimi Unli E.T. (The Extra-Terrestrial) filminin sayildigini 6ne
stirmektedir. Filmde oyuncunun Hershey tarafindan satilan Amerikan Reese’s Pieces
markasi sekeri yedigi gosterilmistir. Bu filmin performansindan sonra sirketin satiglari
%70 oraninda artmistir. Tom Cruise’un oynadigr “Risky Business” filminde kullandig1
Ray Ban gozligii ve yine ayni aktorle ¢ekilmis “The Firm” filminde gdsterilen “Red
Stripe” birasinin satislarinin ikiye katlanmasi ve satiglarini gergekten artirmis olan bu
markalarin pazarda firlamasi sinemada basarili marka ve iiriin yerlestirme ornekleri
olarak karsimiza ¢ikmaktadir (Wenner, 2004, s.106).

1990°da yapilmis “Mr Destiny” filminde marka ve iriin yerlestirme ticreti Walt
Disney tarafindan su sekilde belirlenmistir: Gorsel iiriin yerlestirme 20.000$, Marka
adinin gegmesi 40.000$ ve oyuncunun iiriinii kullanmasi 60.000$ (Anik, 2011, s. 41).

1991 yilmin en cok izlenen filmlerinde toplam 291 marka ve iiriin yerlestirme
yapilmistir. Her filmde ortalama 12 markali iiriiniin yerlestirmesi bulunmaktadir (Imik
Tanyildiz1 ve Gergek, 2013, s. 45). Ayn yil, gise rekoru yapan “Home Alone” filminde
31 marka 42 sahnede yer almistir (Altintas, 2009°da aktaran Imik Tanyildiz1 ve Gergek,
2013, s.45).
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1992’de Martin Brest’in yonetmenliginde gekilen “Scent of a Woman” filmine Jack
Daniel’s viski, Monte Cristo ve Dunhill sigara markalari isitsel olarak yerlestirilmistir.

1993 yapimi “The Firm” filminde Red Stripe birasi yer almaktadir ve filmin
ardindan bu tiriiniin satislarinda %50°’den fazla artis yasanmustir (Demir, 2008, ss. 30, 52).

1997°de ise “Anastasia” animasyon filmine Chanel’in parfumii yerlestirilerek
animasyon filmlerde ilk kez marka ve iiriin yerlestirme yapilmistir (T1gli, 2004: 34’den
aktaran Oztlrk, 2018, s. 18). Fakat “Anastasia”daki Chanel marka ve iiriin yerlestirme
igin para vermemistir. Bazi yazarlarin (Turkeli, 2017, s. 39) arastirmalarinda 1987 yapimi
olan “The Chipmunk Adventure” (Sincap Macerasi) adli animasyon filminde Honey Nut
Cheerios markasinin yerlestirmesiyle animasyonlarda ilk kez marka ve iiriin yerlestirme
yapildigi belirtilmektedir. Bazi filmler marka ve iriin yerlestirme yaparak filmin
tanitiminm1 gerceklestirmektedir. 1997 yapimi “Austin Powers” filmi Heineken biralarini
sahnelere yerlestirmis ve buna karsilik olarak alkol sirketi filmin tanitimini 32.000
diikkaninda yapmistir (Varey 2002: 167°den aktaran Er, 2013, s. 156).

1999 yilinda BMW, Z8 modeli arabasinin tanitimini “The World is Not Enough”
(Diinya Yetmez) filminde yapmistir (Yegin, 2016, s. 29).

2000’lerde internet, televizyon, radyodaki programlar, bilgisayar oyunlar1 vb. gibi
ortamlarin genislemesiyle farkli tekniklerin ortaya ¢ikmasindan dolayr marka ve riin
yerlestirmenin 6nemi buylik oranda artmistir. Uygulamanin ¢ok etkili oldugunun farkina
varan film stiidyolar1 marka ve Urlnlerini yerlestirmek isteyen firmalardan yiksek
miktarlarda para istemeye baglamislardir. Galician’mn 2004 yilinda yaptig1 arastirmasinda
1990’lardan 2000’lere kadar 10 yil iginde marka ve iiriin yerlestirme, sinema ve
televizyon alaninda 1,5 milyar dolarlik bir uygulama olmustur. Yaklagik 1000 marka
pazarlamacist marka ve {iriin yerlestirmeyi marketing mix (pazarlama karmasi) igine
yerlestirmektedir (Er, 2013, s. 146).

2000 yapimi “Where the Heart is” (Kalbin Oldugu Yer) adli Natalie Portman’in
basrol oynadigi filmde tiim hikaye WalMart zincir markasinin etrafinda sekillenmistir.
Filmde WalMart’in 6niinde erkek arkadasi tarafindan hamile bir kadinin terk edildigi,
daha sonra televizyon ve gazetelere “WalMart Mommy” baslikli haberlerin dagitildig:
hikayesi anlatilmaktadir (Tokgoz, 2009, s. 9).

Sinema tarihinde yerlestirilen marka ve iiriin bakimindan rekor kiran filmin 2002
yilinda ¢ekilmis bir James Bond filmi olan ve Ian Fleming tarafindan yazilan “Die

Another Day” oldugu diisiiniilmektedir. Bu film hem genglerin hem de yaslilarin dikkatini
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cektigi icin genis bir izleyici kitlesine sahipti. Bu nedenle film igeriginde 20 sirketin
marka ve Urinl yer almig ve bunun karsiliginda film yapimcilarina 70 milyon dolar
O0denmistir. Saat, alkol, araba gibi birgok markali tiriiniin yerlestirilmesinden dolay: film
2 saatlik uzun bir reklam filmi olarak gortilmektedir. Filmde yer alan marka ve trtnlerin
arasinda Bentley, BMW arabalari, Rolex saati ve Martini vodkas1 yer almistir (BBC,
2002). Bunlarin diginda filmde Aston Martin V12 Vanquish, Ford Thunderbird, Jaguar
XVR arabalari, Bollinger Sampanyasi, Grande Anne 1961 alkolli i¢ecegi ve British
Airways Havayollar1 bulunmaktadir (Arslan, 2004, s. 229).

Lindstrom’a (2012) gore yerlestirilen marka ve Uriin sayisi ve siiresi bakimindan ilk
sirada Sylvester Stallone'un basroliinde oldugu 2001 yapimi 117 dakikalik "Racer" adli
film vardir. Bu filmde toplam 103 markanin iriin yerlestirmesi yapilmistir. Daha sonra
23 marka ile James Bond’un "Die Another Day" (2002) adli filmi ve 68 marka ile
"Transformers” (2007) filmi gelmektedir (aktaran Zeren ve Paylar, 2014, s. 14). James
Bond’un “Quantum of Solace" adli filminde “Aston Martin” markali arabalarin ii¢
sahnede gosterilmesi igin sirket tarafindan 100 milyon dolar para 6denmistir (Zeren ve
Paylar, 2014, s. 14). Ayni filmde Ocean Sky adli 6zel havayolu sirketinin sekiz sahnede
gorinmesi i¢in 190 milyon dolar 6denmistir (Toraman, 2018, s. 51). O dénemlerdeki en
pahali marka ve Urtin yerlestirmenin bu filmde yapildig1 sylenmektedir.

2003 yapimi “Matrix Reloaded” filminde Samsung, UrinUnin yerlestirilmesi i¢in
100.000 $ 6demistir (Eliashberg, Elberse ve Leenders, 2006, s. 644).

2004 yapimmi “The Terminal” adli komedi filminde yaklasik 40 markanin Grln
yerlestirmesi bulunmaktadir. Swatch, Godiva Chocolatier, Burger King, Starbucks, the
Discovery Store, Borders, Verizon Wireless markalari filmde oldukga goriiniir sekilde
yerlestirilmistir (Er, 2013). DreamWorks Animation tarafindan 2005’te yapilan
Madagascar adli animasyon filminde Animal Planet, Central Park Zoo, Lincoln Center,
Coca-Cola, Krispy Kreme, McDonald’s ve Toys R Us gibi markalarin iiriin yerlestirmesi
yapilmistir (Hudson vd., 2008, s. 290).

2005’te Amerika’nin “Turner Classic Movies” adli TV kanali bir ay boyunca,
Cuma aksamlar1 yaymlanan “Product Placement in the Movies” adli bir dizi programi
yiirtitmistdr. Programda reklamcilarin marka ve tiriinleri filmlerde yerlestirmek i¢in nasil
yaklasimlar kullandiklar1 (stline bir arastirma yer almigtir. Marka ve Uriin yerlestirmenin
pazarlamacilar arasinda 6nemli reklam yontemlerinden biri haline gelmesi ve tuketicileri

elde etmede etkili bir yol olmasindan dolay1 program populerlik kazanmistir. Arastirmada
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toplam 11 film secilerek incelenmeye alinmistir. Aragtirmanin sonucunda daha 1930’Iu
yillarda Bell, Buick, Chesterfield sigaralari, Coca-Cola, De Beers diamonds ve White
Owl sigaralar1 gibi markalarin Columbia, Warner Brothers gibi film Ureten buyuk
sirketlerle sdzlesmeleri bulunmustur. Ornek olarak 1955’te Marilyn Monroe nun
oynadig1t "The Seven Year Itch" adli filmde bir paket Bell patates cipsi ekranda
gosterilmistir. 1980°de ise “Superman 2” filminde “Marlboro” sigarasi yerlestirilmistir.
(Elliot, 2005).

2006 yapimi “Talladega Nights: The Ballad of Ricky Bobby” filminde 99 marka
yerlestirilmistir. Bu arastirmalardan sdyle bir sonu¢ ortaya c¢ikmistir: “2000°li yillar
icinde film basina diisen marka ve iiriin sayisinin en yiiksek orana sahip oldugu yil
ortalama 22.2 ile 2001, en yiiksek ikinci orana sahip oldugu y1l ise ortalama 22.1 ile 2005
olmustur (Er, 2013, s. 151)”. 2006 yilinda vizyona giren James Bond filmi “Casino
Royale”e Sony Vaio dizlstu bilgisayar, Sony Ericson cep telefonu, Bollinger Grand
Annee sampanya, Heineken bira, Rolex saat ve Range Rover, Aston Martin otomobilleri
yerlestirilmistir (Tokgdz, 2009, s. 8, 39).

2007°de “Christmas in Wonderland” filminde bir ¢cocugun sapkasinda Nike’in ve
bir kuaforde kullanilan onluklerde Schwarskophf’un logosu yer almaktadir (Tokgoz,
2009, s. 8, 39).

2008’de “Wall-E” animasyon filminde robotun sarjinin doldugu anda sesli bildirim
olarak Apple’m Mac bilgisayarlarinin agilisindaki ses kullanilmigtir. Hatta filmin
fragmani bu firmanin sitesinde de yayinlanmistir (Yolcu, 2010, s. 46).

Oscar o6dult alan 2009 yapmmi Gnla filmlerde yerlestirilen gergek ve hayali
markalar1 Beskardes (2010) ve Ceylan (2010: 60) asagidaki gibi siralamistir:

e A Serious Man (Ciddi Bir Adam) filminde Red Owl sigarasi,

e An Education (Ask Dersi) filminde Bristol ve Chanel,

e Auvatar filminde Jujubes, Stanford Universitesi ve RDA (hayali marka),

e District 9 (Yasak Bolge 9) filminde Sony ve Gunther’s (hayali marka),

¢ Inglorious Basterds (Soysuzlar Cetesi) filminde Belstaff ve Walther tabancalari,

e Precious (Aci Bir Hayat Oykiisii) filminde BET,

e The Blind Side (Kor Nokta) filminde BMW, Taco Bel ve Under Armour,

e Up (Yukari1 Bak) animasyon filminde Fenton’s Kremali1 Pasta,

e Up In the Air (Akli Havada) filminde American Airlines, BlackBerry, Chrysler

Sebring, Hilton.
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2010 yapimi filmlerin arasindan Panasonic, “Jackass 3D”, “The Expendables”,
“The Town” filmlerini segerken Samsung “Harry Potter and the Deathly Hallows”,
“Kick-Ass”, “The Social Network™ filmlerini tercih etmistir. LG “Iron Man 2”, “The
American”, “Wall Street” filmlerinde marka ve iiriin yerlestirmeleri gergeklestirmis,
Porsche ise “Takers”, “The Social NetWork”, “Valentine’s Day” filmlerinde yer almistir
(Imik Tanyildiz1 ve Gergek, 2013, s. 52).

2010’da yapilan “Twilight Eclipse” filminde Hot Topic, Nordstrom, Volvo ve
Burger King markalar1 filmdeki iirlin yerlestirmeleri i¢in seksen milyondan doksan
milyon dolara kadar harcama yapmistir (Boorstin, 2010).

2012 yilinda vizyona giren ve James Bond serisinin 23. filmi olan “Skyfall”da
Heineken birasi yerlestirilmistir. James Bond filmlerinde daha 6nce yalnizca Martini’nin
yerlestirilmesi yapilirken bu sefer Hollandali Heineken birasi filmde yer almistir. Bu
marka ve iriin yerlestirme i¢in film yapimcilar ile bira sirketi arasinda 28 milyon
sterlinlik (yaklasik $45 milyon) bir s6zlesme imzalanmigtir (Razu, 2018, p. 12).

2013 yapimi Warner Bros. Pictures’in “Man of Steel” (Celik Adam) adli filmi daha
sinemalarda gosterime girmeden dnce yalnizca marka ve tiriin yerlestirme ile 160 milyon
dolardan fazla gelir elde edilmistir (Miller, 2013). Pixar Stiidyosunun 2013 yapimi1 “Free
Birds” (Kahraman Ikili) animasyon filminde Owen Wilson’un seslendirdigi hindi
televizyon izlerken “Chuck E. Cheese”’den pizza siparis etmektedir. Bu animasyon filmde
Fossil ve Auntie Anne’s markalari da yer almaktadir (Spiegel, 2013).

2015 yapimi “Inside Out” (Ters Yiiz) animasyon filminde “State Farm” adl1 finans
ve sigorta sirketinin marka ve iiriin yerlestirmesi yapilmistir (Turkel, 2017, s. 22).

2017 yilinda gosterime giren “Kingsman: The Golden Circle” adli filmde
Statesman Whisky alkol iceceginin marka ve iiriin yerlestirmesi yapilmisgtir (Razu, 2018,
p. 13).

1.3.2 Sinemada Marka ve Uriin Yerlestirmenin Tiirleri

Sinemada marka ve Uriin 2 sekilde yerlestirilmektedir: 1. Dogal, 2. Yaratici. Dogal
yerlestirmede marka veya urtnler filmin dogalligin1 géstermek amaciyla yerlestirilirken
yaratici yerlestirmede filmin senaryosuna dolayli olarak yerlestirilmektedir. Bu islem 3
sekilde gerceklestirilmektedir: 1. Gorsel, 2. Isitsel, ve 3. Gorsel-isitsel (Barut ve Kurtbas,
2009, s. 144). Gorsel yerlestirmede marka ya da uriintn kendisi film sahnelerinde gorsel

olarak yerlestirilirken isitsel yerlestirmede marka ya da trtnler sozli olarak tiketiciye
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iletilmektedir. Uglincii tiir de marka ve iiriiniin gosterilmesi ile birlikte sdzel bir sekilde
de bahsedilmesiyle hayata gegmektedir.

Yaratict marka ve iiriin yerlestirmede marka ve Urunler filme dolayli yoldan
yerlestirilir. Filmde birini beklemekte olan aktoriin arkasinda bulunan ekran panosundaki
bir marka veya iiriiniin reklami1 ya da film igindeki billboard ve afisler televizyonlarda
gosterilen gercek reklamlardir.

Dogal marka ve iriin yerlestirme ise filmin Oykisiinii dogallastiracak ve
guclendirecek marka ya da iiriinlerin kullanimidir. Ornegin ev igindeki esyalar, yemekler,

buzdolabindaki alkol ya da siit dogal yerlestirmedir.

1.3.3 Sinema Filmlerinde Marka ve Uriin Yerlestirme Sekilleri

Sinema filmlerine bir marka veya iiriinii yerlestirmede 3 tiir yerlestirme sekli

kullanilmaktadir. Bunlar

1.  GoOrsel yerlestirme,
2. Isitsel Yerlestirme,

3. Gorsel-Isitsel yerlestirme.

Gorsel yerlestirmede marka kimligine iliskin mesajlar tiiketici zihnine $0z
olmaksizin yalnizca gorsel boyutta iletilmektedir. Filmdeki basrol tarafindan kullanilan
marka ve tiriinlerin etkisi daha biiytiktiir. 2003 yilinda ¢ekilmis olan “Italian Job” filminde
film boyunca aktorler tarafindan yalmizca BMW grubuna ait “Mini” otomobiller
siriilmiistiir. Filmde baska herhangi bir markanin otomobili kullanilmamistir. Joe
Morgenstern “Wall Street Journal”’inda bu marka ve {iriin yerlestirmesinin “en basarili
araba reklaminlarindan biri” oldugu fikrini paylasmistir. BMW bu film igin 6zel olarak
32 adet otomobil iiretmis ve filme arabalarin her biri yerlestirilmistir (Barut ve Kurtbas,
2009, 153). “Die Another Day” filmi de dogal yerlestirme yoluyla Omega, Sony, VVolvo,
Range Rover, Samsonite, The Rubyeon Royal, High Dergisi, Kodak, Jaguar, Philips, Ford

gibi markalar1 gorsel olarak yerlestirmistir.

[sitsel yerlestirmede; pazarlamasi yapilmakta olan markali iiriin gdsterilmemekte,
sadece o markal1 {irlin hakkindaki mesajlar tiiketiciye sozlii olarak aktarilmaktadir. Bu
uygulamada marka ya da drlnle ilgili herhangi bir gorsel 6ge bulunmaksizin ifadeler

yalmzca s6zI0 sekilde tiiketicilere sunulmakta, marka ya da Urln bir diyalog araciligiyla
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iletilmektedir (Gurel ve Alem, 2006, s.4). Buna 6rnek olarak yine “Die Another Day”
filmi verilebilir. Filmde basroldeki karakteri oynayan Pierce Brosnan’in bir otelde 61
Bollinger adli sarap markasini siparis ettigi ve aym filmde Oxford ve Harvard
universitelerinin marka isimlerinin 6vilme seklinde gectigi goriilmektedir (Barut ve
Kurtbas, 2009, s. 154).

Gorsel-Isitsel yerlestirmede gorsel ve isitsel yerlestirmenin her ikisinin bir arada
kullanildig1 séylenebilir. Bu durumda film, marka ya da trlin hakkinda hem gorsel hem
isitsel mesajlar1 icermektedir. Burada marka veya Uriin hem ekranda yansiyip hem de
telaffuz edilebilir. Diger iki marka ve iiriin yerlestirme sekline gére bu yerlestirme tiri
daha etkili, kolay ve basarilidir. Ornek vermek gerekirse “Yeni Hayat” filminde FedEx
firmas1 hem oyuncularin diyaloglarinda ge¢mis hem de ekranda gosterilmistir (Cast
Away, 2000). Ayn1 filmde “Wilson” marka voleybol topu 1ssiz bir adada mahsur kalan
filmdeki kahramanin arkadasi olarak filmde Wilson adiyla yer almaktadir (Marangoz ve
Yaman, 2020, s. 172)”.

63



IKiNCi BOLUM

2. SINEMA FILMLERINDE MARKA VE URUN YERLESTIRMEDE
KULLANILAN YAKLASIMLAR

Cavusoglu vd. (2011: 155) ve Tokgoz’e (2009: 33) gore marka ve iiriin yerlestirme

yaklasimlar1 3 farkli baslik altinda tanimlanmaktadir:

e Fiitiiristik Yaklasim: Cogu zaman bilim kurgu ve animasyon filmlerinde
kullanilan yaklasim tardir. Fltdristik marka ve tiriin yerlestirme yaklasimi bir
gelecek simiilasyonu yaratip insanlarin  gelecege iliskin deneyimler
yagsamalarina olanak saglamaktadir. Bununla, gelecekte piyasaya sunulacak
marka ve triinler igin tiiketici hazirlanmaktadir. Bu sekilde firmalara potansiyel
miisterileri 6nceden elde edebilme imkani saglanmaktadir.

e Kurgusal Yaklagim: Gergek hayatta var olmayan hayali markalarin yaratilmasi,
onlarin marka ve iirlin yerlestirme amach filmlere, dizilere ve diger iletisim
araclarina dahil edilmesidir. Bu yaklasimda marka ve urunler kurgusal yani
sahtedir.

e Tersine Yerlestirme Yaklasimi: “Kurgusal bir ortamda kurgusal bir marka
yaratmak ve daha sonra bu kurgusal markay1 gercek diinyada piyasaya ¢ikarma

fikrini gelistirmektir (Cavusoglu vd, 2011, s. 155)”.

2.1. Marka ve Uriin Yerlestirmede Fiituristik Yaklasim

Gurel ve Alem (2006) yaptiklar: “Fiitiiristik Uriin Yerlestirme” adli arastirmada
futtiristik {irlin yerlestirmeyi (futuristic product placement) marka ve {iriin yerlestirmenin
yeni bir boyutu olarak sunmaktadir. Bu yaklasim, marka ve driinlerin filmlerde gelecek
giidimlii yerlestirilmesidir. Fiitiiroloji; teknolojik, sosyal ve ekonomik trendlerden
hareketle gelecekteki trendlerin tahmin edilmesi i¢in yapilan ¢aligmalardir. Fiitiiristik
marka ve tiriin yerlestirme yardimiyla yansitilan gelecek (simulation), toplumun gelecege

iliskin deneyimler yasamalarina imkan saglamaktadir.

Bu tlr marka ve iiriin yerlestirmeler, filmlerde yenilik¢i ve yaratici yonleri igeren
gelecek odakli yerlestirmelerdir. Fiitliristik marka ve iriin yerlestirmede, mevcut olan

marka ya da tirtiniin gelecekte de var olacagini vurgulayan mesaj konusu
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gelecekte gegen sinema filmlere miisterilerinin ya da potansiyel miisterilerin bilingaltina
iletilmek amaciyla marka adi ve logolariin yerlestirilmesi seklinde uygulanmaktadir

(Glrel ve Alem, 2006, s. 7).

Marka ve Uriin yerlestirmenin bu dalina iligskin Steven Spielberg’in Tom Cruise’un
bagroliinde oldugu 2002 yapimi “Minority Report” filmi 6rnek verilebilir. Filmin konusu
2054 yilina ait teknolojik ve ekonomik yanlardan ¢ok gelismis gelecekle ilgilidir. Bu
nedenle filme yerlestirilecek markalarin {iriinlerinin gelecekte olacak tahmini tasarimlari
ve modellerinin prototipleri belirli bir para karsiliginda filme dahil edilmistir. Variety
Magazine’e gore “Minority Report” filmine marka ve {iriin yerlestirmeleri igin 15 sirket
tarafindan 25 milyon dolar 6denmistir. Filmde Lexus’un ve Mercedes Benz’in fiitiiristik
araba modelleri, Nokia ve Motorola cep telefon modelleri, Pepsi Cola’nin Aquafina igme
suyu, Pepsi i¢ecekleri ve Guinness Beer birasi, Bvlgari kol saatleri, Burger King fast
foodlar1 ve Pine Oats musir gevregi, Rockport ve Reebok ayakkabilari, USA Today
gazetesi, GAP aligveris magazasi, American Express kredi kart1, turizm ve gayrimenkul
sirketleri yer almistir (Goodwin, 2002°den aktaran Giirel ve Alem, 2006, s. 8). Filmin bir
sahnesinde interaktif bir billboard polis memuru John Anderton’a Guinness marka bira

igen birine benzedigini sdylemistir (Friedman, 2002’ den aktaran Tokgdz, 2009, s. 34).

Uzak bir gelecege ait titopik bir olguya sahip bilim kurgu filmlerinin arasindan
“Blade Runner”, “Back To The Future” ve “I, Robot” (2035 yili yansitilmaktadir)
filmlerinde marka ve iiriin yerlestirmede kullanilan yaklasimlara dair ¢arpici 6rnekler
bulunmaktadir. “I, Robot” filminde ¢ogunlukla Audi otomobilleri kullanilmis ve FedEx
kargo sirketinin ismi de robotlarin iizerinde yer almistir. Pepsi markast 6zel siseleri ile
“Back To Future” (Gelecege Doniis) filminde yerlestirilmistir. Daha sonra bu siseler
gercek dinyada satisa ¢ikarilmistir (Toraman, 2018, s. 71). Fitiiristik marka ve Urin
yerlestirmeye ait bunun gibi 6rneklere animasyon filmlerinde de rastlanmaktadir. Yine
Giirel ve Alem’in (2006) calismasinda 2001 yilinda Disney ve Pixar’in ortakligiyla
yapilmis Monster Inc. (Sevimli Canavarlar) animasyon filminde yapimi 2003’te
planlanan Finding Nemo (Kayip Balik Nemo) filminin ana kahramani olan baligin
oyuncak sekli yer almistir. Yani film yapimecilarinin gelecegi planlayarak filmin izleyici

kitlesini gelecekteki animasyonuna hazirladigi goriilmektedir.
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2.2. Marka ve Uriin Yerlestirmede Kurgusal Yaklasim

Kurgusal marka ve iiriin yerlestirme (fictional product placement), gergek hayatta
var olmayan hayali marka ve Urtnlerin kitle iletisim araglarina yerlestirilmesidir. Giirel
ve Alem’e (2005: 138) gore kurgusal marka ve iiriin yerlestirmenin 3 kullanim amaci

vardir:

e Gercek hayatta var olan bir markayi taklit etmek,
e Gergek hayatta var olan bir markay1 yermek,

e Gergek hayatta var olan bir markadan farklilasmak.

Gergek bir markayr taklit etmek amaciyla yapilan kurgusal marka ve QUrln
yerlestirme, olay oOrgiisiine daha fazla gergeklik hissi kazandirmak igin kullanilmaktadir.
Ikinci kullanim amaci toplumda elestirel niteliklere sahip varolan ger¢ek bir markay:
abartma yoluyla hicvetmektir. Ornegin The Simpsons animasyon dizisinde kurgusal bir
marka yaratilarak Barbie markasi hicvedilmistir (Gurel ve Alem, 2005). Ayn1 zamanda
filmde “Duff Beer” kurgusal marka i¢ecegi yer almistir (Altintas, 2017, s. 130). Gergek
bir markadan farklilasmak amaciyla kurulmus kurgusal markalar tiiketici zihninde
herhangi bir ¢agrisima neden olmak ya da herhangi bir hukuki sorunun dogmasina sebep
olmak gibi olast problemleri engellemek igin yerlestirilmektedir. Bir filmin koti
sahnelerinde 6rnegin insan cesedi bir arabanin arkasma yerlestirilirken bu arabanin

gergek markasi gosterilmemektedir. Onun yerine kurgusal bir marka yaratilmaktadir.

Kurgusal marka ve fiiriin yerlestirme igin reklamverenler tarafindan film
yapimcilarina ayni sekilde ticret 6denmektedir. Ger¢ek markanin taklidi yapilarak
yerlestirilen kurgusal marka ve Urin yerlestirme izleyiciler Uzerinde daha olumlu etki
yaratmaktadir. Izleyici gordiigii kurgusal markay1 gercek yasamda var olan bir marka
olarak algiladigin1 fark etmeyebilir ve bu durumda aklinda reklam oldugu diisiincesi

olusmaz.

Genellikle animasyon ve ¢izgi filmlerde Apple’in macbooklar1 ya da
bilgisayarlarina elma logosu degil, kiraz ya da cilek gibi sahte logolarin, kurgusal
markalarin yerlestirildigi goriinmektedir. “Rick and Morty” adli yetigkinlere yonelik
yapilan Amerikan sitcom tarzindaki bilim kurgu animasyon dizisinin 3. sezon 8.
bolumiunde bir karakterin kullandigi diziistii bilgisayarin sirtinda MacBook dizUsti

bilgisayarlarindaki Apple (elma) logosunu andiran ananas logosu gorilmektedir. Bu
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sahnede Apple sirketinin kurgusal marka ve {iriin yerlestirmesinin yapildigi tahmin
edilebilir. Bu dizinin ayn1 sezonunun 10.b6liminde ise Amerikan haber kanali CNN’i
yansitan kurgusal SMN haber kanal1 yer almistir. Bu kurgusal sirketin logosu da gercek
CNN logosu gibi yapilmustir.

Dreamworks Animasyon Stldyosu tarafindan yapilan “Shark Tale" (Kopek Baligi
Hikayesi) ve "Shrek 2” animasyon filmlerinde ger¢ek markalarn taklidinin yapildig
marka ve iiriin yerlestirme uygulamalar1 gerceklestirilmistir. Ornegin bu animasyonlarda
Coca-Cola yerine Coral-Cola ve Starbucks yerine Farbucks adli markalar kullanilmistir
(Hales, 2006). Spiegel’in (2013) makalesine gore Pixar stiidyosunun “Ratatouille” (Asg1
Fare Ratatuy) animasyon filmindeki olaylar ger¢ek bir sehirde ge¢mesine ve karakter
yemekle ugragmasina ragmen ger¢ek dinyada var olan herhangi bir marka ve (riin
yerlestirme bulunmamaktadir. Ancak gercek dunyadaki markalara génderme yapan

kurgusal markalar bu animasyon dizisinde yer almustir.

Kurgusal marka ve iiriin yerlestirme uygulamalarinin ilk olarak D. Sayers’in
Montague Egg ve Murder Must Advertise hikayelerinde, H. Robbins’in The Betsy
romaninda ve Vladamir Nabokov’un Lolita, Harrison’un Make Room! Make Room!
bilim kurgu romaninda yer aldig1 goriilmiistiir (Giirel ve Alem, 2005, s.144). Bunlarin
disinda dunyaca Unli eserler olan “Harry Potter” ve “The Lord of The Rings”e
(Yuzlklerin Efendisi) Logbottom Leaf ve Old Toby’s adli kurgusal markalar
yerlestirilmistir. George Orwell’in 2001°de yazdig1 “Nineteen Eighty-Four” romaninda
ise gercek diinyada olmayan “Victory Gin” ve “Victory Cigarettes” adindaki kurgusal

markalar yer almistir (Aliyeva, 2014, s. 37).

John Landis’in 1977 yapimi komedi filminin ismini “The Kentucky Fried Movie”
olarak adlandirmasinin “KFC - Kentucky Fried Chicken” markasina atifta bulundugu
tartistlmazdir. 1995 yapimi “Toy Story” (Oyuncak Hikayesi) animasyon filminde
kurgusal marka “Pizza Planet” bir ev iiriinli olarak yerlestirilmistir. Bu marka Arnold
Schwarzenegger, Bruce Willis ve Slyvester Stallone’in ortak actig1 “Planet Hollywood”
zincir restoranlarina yonelik bir gonderme olarak degerlendirilmektedir (Gurel ve Alem,

2005; Spiegel, 2013).

Kurgusal marka ve Urlnler gorsel, isitsel ve hem goérsel hem isitsel sekilde

yerlestirilebilir. Bunlar gogunlukla sinemada, TV sovlarinda, hikaye ve romanlarda, ¢izgi
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film ve dizilerde kullanilmaktadir. Ancak bu tiir marka ve iiriin yerlestirme iletisim

ortaminin yaratici ve profesyonel olmasini talep etmektedir.

Jim Carrey’nin basrol oynadig1 “The Truman Show’ adli bilim kurgu/drama filmi
Truman Burbank’in 30 yil boyunca televizyonda 24 saat canli yaymlanan ve bir
simulasyon evreninde gegen hayatini anlatmaktadir. Truman’in hayati Seaheaven adli
adada ge¢mektedir. Film i¢inde Truman Show’u gosteren TV kanali reklam arasi
vermemekte, gelirini o adada yerlestirilen iiriinlerin satisindan kazanmaktadir. Reklam
amach yerlestirilen tirlinler Truman katalogunda yer almaktadir. Bu katalog i¢inde film
boyunca toplam 35 marka ve iiriin gosterilmistir. Bunlardan 13 tanesinin Truman Show’a
ait kurgusal, gercek olmayan markalar olup 22 tanesinin ise gergek hayatta karsiligi olan
markalar oldugunu Yildirim (2018: 125) yaptig1 analizin sonucunda gostermektedir. Bu
kurgusal markalar gergek hayatta varolan su markalarin karsiligimi vermektedir: Ford
Taurus, Volkswagen Super Beetle, Sharp (tv), Subaru Loyale, Ford Mustang, Geo Metro,
Ford Ranger, Toyota Camry, Geo Tracker, Ford Ltd-5, Pantiac Grand, Nissan Altima,
Gmc Pd 4107, Ford Ltd., Crown Victoria, Merkir Scorpio, Honda Civic Couple, Buick
Skylark, Kia Sephia, International Harvester S-Series, Chevrolet Cavalier, Clup Car
Carryall, Eldorado, National Transmark (https://www.imcdb.org/movie.php?id=120382/
15.05.2021).

2.3. Marka ve Uriin Yerlestirmede Tersine Yerlestirme Yaklasim

Tersine marka ve {iriin yerlestirme, kurgusal bir ortamda uydurularak yaratilmis bir
markanin daha sonra gercek diinya piyasasinda yer almasidir. Ornegin, “Harry Potter”
kitap ve filmlerinde yerlestirilen kurgusal bir marka olan Berty Boot’s Every Flavor
Beans sekerlemeler, filmlerden sonra gercek diinyada Cap Candy tarafindan tiretilmis ve
popiiler hale gelmistir (Imik Tanyildiz1 ve Gergek, 2013, s. 70; Tokgdz, 2009, s. 36).
Diger bir 6rnek olarak “American Apparel” giysi markasi ger¢ek diinya piyasasina
¢ikmadan 6nce “Second Life” sanal diinyanin bir magazasinin raflarina bu markanin kot

pantolon ¢esitlerini yerlestirmistir (Tokgoz, 2009, s. 37).

Tersine marka ve Uriin yerlestirme televizyon programlarinda da uygulanmaktadir.
Ornegin Amerika’nin ABC kanalinda yaymlanan “One Life to Live” dizisinde Marcy
Walsh adli bir karakter gercek diinyada bir¢ok kitap yazmig Michael Malone adl1 yazar

tarafindan piyasaya c¢ikarilmasi planlanan “The Killing Club” kitabin1 yazarken
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gdsterilmistir. (Albiniak, 2005, s. 18’den aktaran Tokgdz, 2009, s. 36). Ingiliz yazar
Roald Dahl tarafindan yazilmis olan ¢ocuk kitabina dayanarak 1971°de gekilen “Charlie
and the Chocolate Factory” (Charlie’nin Cikolata Fabrikas1) adli sinema filminde Willy
Wonka’nin Wonka marka ¢ikolata ve sekerlemeleri daha sonra gercek diinyada Nestle
sirketi tarafindan “Wonka Candy” olarak adlandirilarak tiretilmeye baglanmistir (Tokgoz,
2009, s. 37).

69



UCUNCU BOLUM

3. TURKIYE VE KIRGIZISTAN SINEMA FILMLERINDE MARKA VE
URUN YERLESTIiRME

3.1. Tiirk Sinema Filmlerinde Marka ve Uriin Yerlestirme

Tirkiye’de 1990’11 yillardan sonra ilk olarak Star TV nin 6zel kanal olarak ortaya
¢ikmasindan itibaren 6zel yaymciligin baslamasiyla birlikte marka ve iiriin yerlestirme de
baslamistir. Fakat o yillarda yasal bir serbestlik bulunmamaktaydi. 2011 yilinda 6112
Sayili Radyo ve Televizyonlarin Kurulus ve Yayin Hizmetleri Hakkinda Kanun’un
yayinlanmasiyla birlikte marka ve {irlin yerlestirme uygulamalar1 sinema ve TV filmleri,
diziler, spor programlari ve genel eglence programlarinda yerlestirilebilme serbestligi
kazanmigtir (Marangoz ve Yaman, 2020). Bunlarin digindaki diger yayinlarda marka ve
iiriin yerlestirme gibi uygulamalara yer verilmemektedir.

Mediacom raporuna gore 2011 yilinda Ocak ayindan itibaren Tiirk TV kanallarinda
toplam 892 marka ve iiriin yerlestirme uygulamasi yapilmistir. Marka ve iiriin yerlestirme
en fazla Show TV kanalinda uygulanmistir. Cogunlukla i¢ecek, elektronik marka, insaat,
telekomiinikasyon, ayakkabi, turizm, beyaz esya, ev temizligi, ulasim, gida, finans,
otomotiv, dekorasyon, kigisel bakim, 1sitma, tekstil kategorilerinde yerlestirme
yapilmistir. Show TV’den sonra TNT, KANAL D, CNN, TV8, ATV, STAR, KANAL 7,
FOX, NTV, STV, TRT 1 kanallar1 gelmektedir. Uygulamanin en ¢ok dizi, yarisma, talk
show ve spor programlarinda oldugu goriilmektedir (Dogan ve Ozdemir, 2017, s. 1166).

Nar Ajansi’na gore marka ve iriin yerlestirmenin yasal olarak serbestlik
kazanmasindan itibaren 2012 yilina kadar 7 aylik bir surede televizyondaki dizi, film ve
programlarda yaymlanan marka ve {iriin yerlestirmenin toplam siiresi 127 bin saniye (35,5
saat) olmustur (Pehlivan, 2012). 2011 yili Mart ayi itibariyle ilk 6 ayda toplam 1349 adet
marka ve iiriin yerlestirme uygulamasi yapilmistir (Kale, 2014, s. 47). 2013 yilinda sadece
Ocak ay1 iginde 292 marka ve iiriin yerlestirilmistir. Sonraki yillarda marka ve tiriin
yerlestirmenin kullaniminin 4-5 kat arttigr goriilmektedir (Mediacat, 2012/2013’den
aktaran Yaras vd.,2018, s.71).

Orkan ve arkadaslari’nin (2018) yaptigi ¢calisma kapsaminda elde edilen bulgulara
gore Turk sinemasinda 6zellikle araba markalarina yonelik marka ve iiriin yerlestirme
uygulamalasinin siklikla kullanildig1 sonucuna ulasilmistir. Inceledikleri Recep Ivedik 5,
Digiin Dernek, Diigiin Dernek 2, Mucize, Eyvah Eyvah 3, Dag 2 filmlerinin hepsinde bir
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veya birden fazla Mercedes, Ford, Renault, Fiat, Peugeot, Toyota gibi araba markalarinin

yerlestirmesinin yapildig: tespit edilmistir.

3.1.1. Tiirk Sinemasimnda Marka ve Uriin Yerlestirme Tarihcesi

“Tirkiye, iirlin yerlestirme uygulamasina yasal olarak 2011°de ge¢mistir. Kanun,
“Ticari Iletisim” bashg altinda iiriin yerlestirme uygulamasini diizenlemis ve ¢ikarilan
yonetmelikle uygulamadaki detaylar belirlenmistir (Yazic1, 2017, s. 66)”. Onceden marka
ve lriin yerlestirme gizli olarak kullaniliyorken yasal olarak gii¢ kazandiktan sonra artik
acik olarak kullanilmaya baslanmistir.

1990 yillarinda Tiirkiye’de ticari TV yayinciliginda marka ve iiriin yerlestirme
uygulamasi kullaniliyordu. Bazi video kliplerde marka ve iirtinler gosteriliyordu. 90’larin
sonlarinda bu uygulama dizilere, filmlere ve programlara kaymistir. 1980’lerde
Tiirkiye’de sinema sektdriinde ciddi bir kriz yasanmustir. 90’larda Nuri Bilge Ceylan,
Zeki Demirkubuz, Dervig Zaim gibi yonetmenlerin filmlerinin yurt diginda festivallerde
yer almasi ve ddiller kazanmasi diger iilkelerin Tiirk sinemasina ilgisinin baslangic
noktast olmustur (Anik, 2011, s. 81). 1990’11 yillardan sonra sektorde yeniden giiclenme
ve canlanma oldugu gortinmektedir. 2000’lerin baglar1 tarihte “Tiirk sinemasinin
yiikselisi” olarak kaydedilmistir (Pekman ve Tiiziin, 2008, s. 397).

Marka ve Uriin yerlestirmeye 6rnek olarak 1950 yilinda Liitfi Akat yonetmenliginde
yapilmis “Liikiis Hayat” adli Tiirk filminde 6nemli miktarda para karsiliginda bir radyo
markasinin isminin gegtigi bir yerlestirme yapilmistir (Akad, 2004’den aktaran Pekman
ve Tizln, 2008, s. 397). 1984 yilinda ise Kartal Tibet’in yonetmenliginde ¢ekilmis “Sen
Dul Saban” filminde Omo deterjan {iriinii sik¢a kullanilmistir (Ilicak ve Tuna, 2018, s.
971; Marangoz ve Yaman, 2020, s. 172). 1988 yapimi “Keklik Ali” adli Tirk filminde
oyuncular sofrada J&B viskisi i¢ip oturmaktadirlar (Cildir, 2012, s.17).

1997-2014 yillar1 arasinda ¢ekilmis bagimsiz film yonetmeni Nuri Bilge Ceylan'in
7 filmi ulusal ve uluslararas1 festival ve yarigmalarda toplam 165 6diill kazanmistir

(https://www.nuribilgeceylan.com/). Bu filmlerden en ¢ok marka ve iiriin yerlestirilmis

filmi “Uzak”ta 405 saniye stren 17 marka ve iiriin bulunmaktadir. Bunlarin arasinda
Osmanoglu Klinigi, Cafe Vivache, Efes, Beyoglu ve Bursa Iskender markalar1 vardir
(Dimen, 2016, s. 53). 1997 yapimi “Kasaba” filminde ise marka ve iiriin yerlestirme
uygulamasi hi¢ kullanilmamistir. Bu 7 filmde toplam 42 adet marka ve firiin yerlestirme

yapilmistir (Akyol ve Kuruca, 2015, s. 267).
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Bilingli olarak marka ve {irlin yerlestirmenin ilk kez 1998 yapimi “Karigik Pizza”
filminde Pizza Hut markasiin yerlestirilmesi ile bagladigint Tigli One surmektedir
(Yildirim, 2018, s.120). Filmin tanitim afislerinde bile Nokia, Mustang Jeans ve Efes
Pilsen bulunmustur (Tigli, 2004, s.352den aktaran Yaras vd., 2018, s. 71). Zeren ve
Paylar’a (2014: 27) gore Tiirk sinemasinda marka ve iiriin yerlestirme kendisine tam
anlamiyla 2000’1i yillarda yer bulmustur. 2000 ve 2006 yillar1 arasinda ¢ekilmis TUrk
filmlerinin arasindan 21 tanesini se¢en Aydin ve Orta (2009: 14) marka ve Qrin
yerlestirmeye yonelik bir arastirma yapmustir. Bu ¢alismaya gore en fazla marka ve driin
yerlestirmeye sahip filmler 190 adet marka ile “Sans Kapiyr Kirinca” filmi, 189 adet
marka ile “Barda” filmi ve 151 adet marka ile “Hirsiz Var” filmi olmustur.

2000 yilinda 1 milyondan fazla gise yapmis “Giile Giile” filminde 11 sahneye 84
saniye boyunca Yeni Raki, Horoz Lojistik, Milliyet, Billur Tuz, Duru Turizm, Chevrolet,
Canakkale Seramik ve Ulker markalar: yerlestirilmistir. Bunlarin disinda Emir’e gore
(2020: 58) bu filmde “Tofag” araba markasi da yer almaktadir. 2000 yapimi olan
“Balalayka” filminde Efes Pilsen hem sponsor olmus hem de film iginde marka ve {rln
yerlestirmesi yapmistir (Zeren ve Paylar, 2014, s. 28). Aynmi yil vizyona girmis olan
“Vizontele” filmi Sinematiirk sitesine goére 1 milyondan fazla izleyici ile en ¢ok izlenen
Tiirk filmlerinden biri olmustur. TRT, Dodge, BMC Morris, Motorola ve Philips gibi inl{
markalar toplamda 86 saniyelik bir siire boyunca gbdze carpan bir sekilde filme
yerlestirilmistir (Dimen, 2016, s. 49).

1 milyon ve lizeri gise yapmus filmlerden olan 2001 yapimi “Deli Yiirek: Bumerang
Cehennemi”’nde 13 sahnede 98 saniye boyunca Yeni Diyarbakir, M-Qil, Prestige Hotel
ve Nissan markalar1 yer almistir (Zeren ve Paylar, 2014, s. 28; Dumen, 2016, s. 50).
2002’de ¢ekilmis “Rus Gelin” adli filmde ise “Star televizyon” ile “Star Gazetesi” marka
ve lirlin yerlestirme uygulamasi kullanmistir. Misir — Tiirk yapimi 2002 tarihli “Mumya
Firarda” filminde ise Ford araba markas1 sahnelerde sik sik gosterilmektedir (Imik
Tanyildiz1 ve Gergek, 2013, s. 46). Ayn1 y1l gosterime girmis olan “O Simdi Asker”
filminde Rayban gozlikleri, Selpak Grtint ve Marlboro, Tekel 2000 ve Samsun sigaralari
yer almistir (Dimen, 2016, s. 51).

Cavusoglu ve arkadaslar1 2003 yilinda c¢ekilmis “Asmali Konak Hayat” filmi
tizerinde yapmis oldugu arastirmada bu filmdeki marka ve iiriin yerlestirmenin ¢ok fazla
oldugunu, yerlestirmelerin rahatsiz edici bir sekilde yapildigini ve bazi sahnelerde

uygulamanin, marka veya iriin yerlestirme seklinde degil dogrudan reklam seklinde
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kullanildigint  belirtmistir. Arastirma sonucunda 0 zamanlarda marka ve (Qrin
yerlestirmenin bazi Turk filmlerinde Amerikan filmlerindeki gibi profesyonelce
uygulanmadigin1 séylemislerdir. Filmde, filmin ana sponsoru olan Siemens’in triinleri
gbze batan bir sekilde fazlaca kullanilmistir. Bunun disinda Hurriyet gazetesi filmde 13
saniye boyunca gosterilmistir (Diimen, 2016, s. 53). 2003’te yapilan “Vizontele Tuuba”
filminde ise yalnizca Milliyet gazetesi ve Aygaz sirketi goriilmektedir (Ozturk, 2008,
p.48).

2004 yapimi “Neredesin Firuze” adli filmde 14 adet markanin 146 saniyelik rln
yerlestirmesi yapilmistir. Bu, 0 dénemde marka ve iiriin yerlestirme uygulamasina en
fazla tanik olunan filmdir. Filme yerlestirilen markalar Bridgestone, Siberalem.com,
Sabah, Genel Sigorta, Radyo D, Kanal D, Sony Ericsson, Vakko, Carlsberg, Memorial
Hospital, Grand Cevabhir, Berry, Beyoglu Metropol ve Jack Daniels’dir (Zeren ve Paylar,
2014, s. 29).

Tiirk sinemasinda marka ve iiriin yerlestirme tarihinde Cem Y1lmaz filmleri 6nemli
bir yere sahiptir. 2004’te Omer Faruk Sorak’in yonetmenliginde cekilmis G.O.R.A
filminde Yedigiin, Ayta¢ Sucuklari, Avea, Kiitahya Porselen, Samsung, Ray Ban ve Yeni
Raki markalarina rastlanmaktadir. Filmde, markalarin hem oyuncular tarafindan
kullanimu ile logolar1 gosterilmis hem de sloganlari ifade edilmistir. Ornegin, “Avea her
yerde c¢eker” slogani seslendirilmistir. 12 farkli markay1 igeren bu film Tiirkiye’deki
marka ve iriin yerlestirme uygulamasinin en iyi drneklerinden biridir (Aydin ve Orta,
2009, s. 14). Bu film serisinin 2008 yapim1 “A.R.O.G” filminde de yine Avea, TTNET,
Turk Telekom, Videofon, NTV, Nokia, Adidas markalar1 yer almigtir. 2010’da ise yine
Cem Yilmaz’in “Yahsi Bat1” filminde Cola Turka’nin marka ve {irin yerlestirmesi
bulunmaktadir. 2015 yapimi “Ali Baba ve Yedi Ciiceler” filmine Metro marketi ve Pepsi
markas1 yerlestirilmistir. Bunlarin disinda Cem Yilmaz filmlerinde Yandex, Fruko,
BMW, Grundig, Happy Moon Cafe, Acibadem Hastanesi gibi markalarin {iiriin
yerlestirmesi bulunmaktadir (Yildirim, 2018, s. 120).

2005’te “Hababam Simifi Askerde” filminde Salon Veysel, Hello! Dergisi ve
Mango markalar1 bulunmaktadir (Zeren ve Paylar, 2014, s. 29). 2005’de “Hirsiz Var!”
filminde Max Factor, Dogus Otomotiv, Siemens ve Otel Grand Cevahir markalar
bulunmaktadir (Iimik Tanyildiz1 ve Gergek, 2013, s. 53).

2006 yapimi olan “Barda” filminde alkollii iceceklerin, Ozellikle Efes Pilsen bira

markasinin iiriin yerlestirmesi yapilmistir (Diimen, 2016, s. 55).
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2007 yilinda yapilmis “Beyaz Melek” adli filmin 14 sahnesinde Emcare Ambulans,
Renault, Opet ve Volkswagen markalari yer almistir. Ayni yil vizyona girmis olan
“Cumhurbaskan1 Oteki Tiirkiye’de” adl1 filminde Samsun 216, Maltepe, Petrol Ofisi ve
Yeni Raki ulusal markalar1 yerlestirilmistir (Tokgdz, 2009, s. 41).

2008’de “Issiz Adam” adli filmde Chrysler, Domestos, iPhone, Cilgmlar
Kalabalikta Uzak, Homer Kitabevi, 11 Leblon, 45'lik, Puslu Kitalar Atlasi, Nokia, Nikon,
Milliyet, Uykusuz, Mersin VIF, Beymen Club, Barbour, Gloria Jean's Coffee ve Efes
Pilsen markalar1 229 saniyeye sigdirilmistir (Zeren ve Paylar, 2014, s. 31). Ayn1 yil
¢ekilmis olan Fatih Akin’in “Yasamin Kiyisinda” adli filminde mutfaktaki bir sahnede
1.5 litrelik Erikli su sisesi bir buzdolabindan alinirken ve bir masa Ustiine koyulurken
etiketin kameraya siirekli olarak {iriinii agikga gosterecek bicimde yerlestirilmesiyle
filmin dogal akis1 bozulmustur (Unal, 2008°den aktaran Giiler, 2010, s. 41).

2008 yilinda Recep Ivedik filmiyle baslayan seri 2018 yapimi Recep Ivedik 6’ya
kadar gitmistir. Bu filmler Tiirk sinemasinda en ¢ok izlenen filmler arasindadir. Bu
filmlerin icindeki marka ve iiriin yerlestirme 6rneklerine baktigimizda filmlere ¢ok az
marka ve (riin yerlestirildigi goriilmektedir. Hatta Recep Ivedik 6°da hicbir marka ya da
Uriin yerlestirmesi bulunmamaktadir. Yildirim’a (2018) gére Recep Ivedik 1°de Nashira
Oteli, Atlasjet, Alaaddin Ad Works, Starbucks, Sushico, Apple, Adidas ve Recep Ivedik
3’te MedicalPark, Exper, Bimeks marka ve iiriinlerine yer verilirken Recep Ivedik 5’te
yalnizca Gloria Sports Arena spor kompleksi filme katilmistir. 2008-2013 yillar arasinda
Tirk sinemasinin yapim sayist ve bu yapimlarda uygulanan marka ve iiriin yerlestirme
sayis1 giderek artmistir. Bu yerlestirmelerin en géze ¢arpaninin alkol grubu oldugu Zeren
ve Paylar’in (2014: 63) yaptig1 arastirmada tespit edilmistir.

2009 yilinin en ¢ok izlenen filmlerinden biri olan “Giinesi Gérdiim” filminde Seg,
Kanal D, Volkswagen, Tofas, Algida, Nissan ve Mazza markalari bulunmaktadir
(Dlmen, 2016, s. 58).

2010 yilinda 6ne cikan filmlerden "Eyvah Eyvah"ta 25 sahnede 115 saniye boyunca
Turkcell, Petrol Ofisi, Canakkale Truva Turizm, Glines Sigorta, Google, Zarifi, Fiat
Albea ve Isbet Boru markalarmin yerlestirildigi gériinmektedir. 2010°da en ¢ok gise
yapan filmlerden “New York’ta Bes Minare” adl1 filmde Range Rover, Haber Tiirk, CNN
Tiirk, NTV, IHA, Tofas, Opel, Ford, Isuzu, Metlife, Suzuki, THY ve Fiat markalarina
rastlanmaktadir (Dlmen, 2016, s. 58).
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2011 yapimi, en ¢ok izlenen filmlerden biri olan “Ask Tesadiifleri Sever” filminde
64 sahnede 221 saniye olmak Uzere Ankara Sanat Tiyatrosu, Deniz Bank, Volkswagen,
Anadolu Jet, Apple’in iPhone telefonlari, Canon, Sony, Apple Macbook, Oyunbaz,
Subaru, Kent Park, 312 Concept, Manhattan, Power Tirk, Hyundai, 46 Dergisi, Barcelo
Hotel ve Medicana Hastanesi markalari bulunmaktadir (Zeren ve Paylar, 2014, s. 33).
2011°de en ¢ok gise hasilati yapan filmlerden olan “Sen Kimsin” filminde toplam 14 adet
marka ve Urin yerlestirme bulunmaktadir (Diimen, 2016, s. 59).

Bak ve Esidir’in (2018) 2011 yapimi Anadolu Kartallar1 filmi tizerinde yapilmis
arastirmasi 2000’lere gore film yapimcilarinin marka ve {iriin yerlestirme alaninda daha

uzmanlagmis ve profesyonellesmis bir hale geldigini su sekilde agiklamaktadir:

Film igerisine yapilan iiriin yerlestirme; film akisi icerisinde filmin biitiinliigiinii asla
bozmamis ve de filme yasamin iginden bir kesit havast vermistir. Bu sekilde tiriin yerlestirme
yapildigindan, gereksiz yere, istenmedik durumlarda izleyiciyi sikan, bunaltan bir durum sz
konusu olmamustir. Rahatlikla algilanabilir ve de goriiniir sekilde yerlestirilen iriinler,
izleyicide gergeklik duygusunu en iyi sekilde yansitmistir. Higbir oyuncu tarafindan higbir
iiriin, sdzle sdylenmese de filmin dogal akisi icerisinde en giizel sekliyle yerlestirilen iiriinler

izleyiciye olumlu bir izlenim birakmistir (Bak ve Esidir, 2018, s. 1164).
Bu filmde toplam 131 saniye boyunca Sarar, Nokia markalarina ve Renault, Toyota,

Fiat gibi otomobillere yer verilmistir.

2012’de, en ¢ok gise yapan filmlerden biri olan “Berlin Kaplani” adli filmde 38
sahnede Berliner Kindl, Kemer Yasam Hastanesi, Nutella, Lays, Coca Cola, Vatan,
Apple’in iPhone telefonlari, Adidas, Medraft, Efes Pilsen, Star TV, Fiyapi ve Siiper FM
markalarini igeren ve toplamda 231 saniye suren marka ve iiriin yerlestirme yapilmigtir
(Zeren ve Paylar, 2014, s.33). Ayn1 yilda gosterime giren en ¢ok izlenen yapimlardan bir
digeri olan “Evim Sensin” filminde Torunlar GYO, Mall of Istanbul, GT Jeep, Popcorn,
Istanbul Akvaryum, Tuborg ve Fiat gibi markalarm yerlestirmesi yapilmistir (Diimen,
2016, s. 60).

2013 yapimi filmlerden biri olan “Romantik Komedi 2: Bekarliga Veda” adl1 filmde
toplam 51 sahnede 211 saniye marka ve iiriin yerlestirme uygulamasi bulunmaktadir.
Yerlestirmesi yapilan markalar Audi, Porche, Canon, Assos, Apple-iPhone, HSBC,
Cookshop, Hummel, Niko, Findikli Sen Taxi, L'oreal, Best Coffee Shop, Adam & Eve,
Pegasus, Turkcell, Fiat ve Wines Bistro Bar markalaridir (Zeren ve Paylar, 2014, s. 34).

Cem Yilmaz’in 2014 yapimi “Pek Yakinda” ve 2015 yapimi “Ali Baba ve 7

Ciiceler” filmlerindeki marka ve iiriin yerlestirmeler izleyicilerin dikkatini ¢ekmistir.
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Filmin ana sponsoru olan “Pepsi” markasinin ad1 ve logosu sahnelerde sirekli olarak
gecmektedir (Tatli, 2019, s. 63).

2015 yilinin en ¢ok izlenen yapimlarindan biri olan “Yusuf Yusuf” filminde ise
Mitsubishi, Hyundai, BMW, Chevrolet, Mercedes, Volkswagen, Desoto kamyon, Iveco,
Karsan Minibus, Toyota, Audi arabalar1 ve Yigit Akii, LC Waikiki, Medicana Hastanesi,
Termal Hotel, LG, Bilfen markalar1 goriilmektedir (Dumen, 2016, s. 62).

3.1.2. En Cok Izlenen Tiirk Sinema Filmlerindeki Marka ve Uriin Yerlestirme

Akyol ve Kuruca (2015), “Box Office Turkiye” web sitesinin 2015’teki verilerini
esas alarak marka ve firiin yerlestirmeye yonelik “en ¢ok izlenen” ilk 7 yerli sinema
filmini ele almis ve bu filmlerin {izerinde karsilagtirmali bir arastirma yapmuistir. Bu
arastirmaya gore

e Recep Ivedik 4 - 3 s6zel marka ve iiriin yerlestirme,

e Diigiin Dernek - 3 gorsel ve 1 sozel marka ve iiriin yerlestirme,

e Fetih 1453 — marka ve iiriin yerlestirme yoktur,

e Recep Ivedik 2 - 8 gorsel ve 7 sozel marka ve Uriin yerlestirme,

e Recep Ivedik - 14 gorsel ve 1 sézel marka ve Uriin yerlestirme,

o Kurtlar Vadisi Irak - 8 gorsel marka ve irlin yerlestirme,

e G.O.R.A - 11 gorsel ve 4 sozel marka ve iriin yerlestirmeye sahiptir.

Bu filmler arasinda en fazla marka ve iiriin yerlestirme Recep Ivedik 2 ve Recep
Ivedik filmlerinde gériinmektedir. 2006 yapimi filmler iginde “Kurtlar Vadisi: Irak” filmi
Turk sinemasinin en yiiksek gise basarisina sahip filmidir. Satin alinan bilet sayisi
toplamda 4 milyon 195 bin 720 olmustur (Anik, 2011, s. 82). Filmde 22 sahneye 89 saniye
boyunca Next&Nextstar, BMW, Toyota, McDonald’s, Nissan ve Isuzu markalari
yerlestirilmistir (Zeren ve Paylar, 2014, s. 30). 2009 yapimi Recep ivedik 2 filminin 274
saniyesi marka ve iiriin yerlestirme igin ayrilmistir. Toplam 67 sahnede Miller, Atlas Jet,
Tirk Hava Yollari, GAP, Starbucks Coffee, Sushico, Adidas ve Play Station markalari
yer almistir (Zeren ve Paylar, 2014, s. 32).

3.1.3. Cagdas Turk Sinema Filmlerinde Marka ve Uriin Yerlestirme

Cagdas Tiirk sinema filmlerindeki marka ve iiriin yerlestirmeye 6rnekler (Tatl ve
Yildirim, 2018, s. 90-91):
e Av Mevsimi (2010) - Volkswagen arabasi
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Kutsal Damacana 2: itmen (2010) - Show Tv

Anadolu Kartallar1 (2011) - Vestel, Sarar, Quantum ve Toyota

Kolpagino Bomba (2011) - Dogus Oto, Full Benzin istasyonu, Bloomberg HT

Berlin Kaplani (2012) - Berliner Kindl, Adidas, Star Tv, Fi yap1, Lay’s, Coca Cola,
Vatan, Kemer Yasam Hastanesi, Stiper Fm

Sen Kimsin (2012) - BKM, Otomat, Mercedes, BMW

Kelebegin Riiyas1 (2013) - Ziraat Bankasi, Varlik Dergisi

Su ve Ates (2013) - Filli Boya, Molu (Micevher)

Romantik Komedi 2: Bekarliga Veda (2013) - Kral Pop, Adam&Eva, Pegasus,
Canon, Audi, Porsche, Nikon, HSBC, Loreal, Best Coffee Shop

Bu Iste Bir Yalnizlik Var (2013) -Vodafone Red

Karisik Kaset (2014) - Milliyet

Bir Kiuguk Eylul Meselesi (2014) - Bozcaada

Sadece Sen (2014) - Sirma, Kral Pop Radyo

Kendine Iyi Bak (2014) - Tekzen

Olur Olur (2014) - Kral Tv

Insaat 2 (2014) - Volkswagen, Mercedes Benz

Cars1 Pazar (2015) - Tokat Seyahat

Mandira Filozofu Istanbul (2015) - Aytemiz Petrol

Hersey Asktan (2016) — Cafe Peace, Mall of Istanbul, Debenhams

Kolpagino 3. Devre (2016) - Kral Fm, Camlica Ayran

Osman Pazarlama (2016) - Mng Kargo, Kia, Burgerman, Osis, Lierac Paris

Ikinci Sans (2016) - Samsung S7

Ddnerse Senindir (2016) - Lipton, Dogadan, Selin Kolonya

Benim Adim Feridun (2016) - Istanbul Deniz Otobiisleri

Oglan Bizim Kiz Bizim (2016) - Kral Pop, Range Rover, Audi

Diinyanin En Giizel Kokusu (2016) - Mask Bar

Bas Belas1 (2017) - Petrol Ofisi Vmax, Ulker Cikolatali Gofret

Calgio Cengi 2 (2017) - Samsung, Tv8

Sonsuz Ask (2017) - Samsung, Mercedes Benz, Dell laptop, Acibadem Universitesi
Hastanesi

Ask Uykusu (2017) - Samsung (bilgisayar, tablet), Posta
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e Kiciik Ortak (2017) - Toyzz Shop
2017°de vizyona giren “Aile Arasinda” adli film sinemalarda 20 hafta boyunca
gosterilmistir. Bu strede filmi 5 milyon izleyici seyretmistir. Filmde yerlestirilen marka

ve {irlinlerin arasinda Bahgesehir Koleji de yer almaktadir (Emir, 2020, s. 61).

3.2. Kirgiz Sinema Filmlerinde Marka ve Uriin Yerlestirme

Kirgizistan’da, iilkenin 1991 yilinda bagimsizligin1 kazanmasiyla birlikte kitle
iletisim araglar1 6zellesmeye baslamistir. Kirgizistan’da Sovyet doneminde reklamlar
gazetelerde yazili olarak yer alirken Sovyet Birligi’nin dagilmasindan sonra sadece
gazete, radyo ve televizyonlarda degil internet ve sinema gibi alanlarda da kendine yer
bulmustur. Bagimsizliktan 6nce Kirgizistan’da ticari reklamcilik siyasi yapidan dolay1
gelismemistir. Sovyet doneminde yalnizca siyasi ve sosyal reklamlar gazetelerde
yayinlanabilmistir (Gritsuk, 2004). Sovyet doneminde g¢ekilen Kirgiz filmlerinde parti
propagandalari yapildigi gériinmektedir (Cakin ve Erdem, 2018, s. 66).

Kirgizistan bagimsizligi kazandiktan sonra 2000’lere kadar {iilkede sinema
endiistrisi ¢ok yavas gelismistir. Ulke ¢apinda siddetli bir rekabet bulunmadigindan
dolay1 pazarlama sektorli c¢ok gelismis degildi. Bu nedenle marka ve iiriin yerlestirme
uygulamalarinin kullanimi1 da ¢ok zayifti. Bu nedenle bugline kadar Kirgiz sinema
filmlerinde uygulanan marka ve iirlin yerlestirmeye yonelik yapilmig akademik
aragtirmalar da cok nadirdir. 2012 yilinda Narinova’nin (2012) yapmis oldugu
“Kirgizistan Kitle Iletisim Araglarindaki Ortiilii Reklam - Uriin Yerlestirme: Uygulamali
Bir Calisma” baslikli Yiiksek Lisans Tezi bu konu iizerinde calisilan ilk akademik
aragtirmadir. Narinova bu konudan tezine dayali hazirladig: bir makalesinde (2012: 201)
“Kirgizistan c¢apinda bu konu iizerinde hi¢ bilimsel ¢aligma olmadigindan dolay:
arastirma yenilik tagimaktadir” climlesiyle bahsetmistir.

Kirgizistanda 1997 - 2002 yillarinda reklamlar ve ilanlar afig ve poster seklinde
basinda yer almaktaydi. Ornegin bir konser ya da sinema filminin afisleri sokaklara
asilirdi. Kirgizistan’da marka ve iiriin yerlestirme uygulamasi geng¢ hedef kitlesi olan
sirketleri ilgilendirmektedir. Disko barlar, restoranlar gibi eglence yerleri ve igecek,
kiyafet vb. Urlinler Ureten markalar bu sirketlere 6rnek olarak gosterilebilir. Bu nedenle
film izleyicilerinin gen¢ olmasi durumunda marka ve firiin yerlestirmenin etkili

olabilecegini sOylemek mimkindur.
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Marka ve lriin yerlestirmenin bazi Kirgiz filmlerinde bilingsizce kullanildigi
goriinmektedir. Ornegin “Illaiitan Apa6a” (Seytan Araba) filminde Audi markasmin
gosterilmesinin bir tesadiif oldugunu Cakin ve Erdem (2018: 67) belirtmektedir. Buna
benzer bir diger 6rnek “Kaiisin bynak” (Kayip Bulak) filmidir . Filmdeki bir karakterin
“Bravo” adli eglence programinin logosu bulunan bir sapkay1 giydigi goriinmektedir
fakat filmin yOnetmeni bunun yalnizca bir tesadiif oldugunu belirtmistir. Kirgiz
filmlerinde aslinda birgok marka yer almaktadir fakat bazi {riinler {lkede
tiretilmediginden veya temsilcisi bulunmadigindan dolay: sirketler ile film yapimcilar
arasinda marka ve iirlin yerlestirmeye yonelik anlasmalar yapilmamaktadir. Bunun yerine
kullanilan markalarin isimleri filmin sonunda tesekkiir listesinde bulunmaktadir
(Narinova, 2012, s. 206).

Gunimuzde Bati iilkelerinde biiyiik bir endiistriye donlismiis olan marka ve Uriin
yerlestirme uygulamasi Kirgizistan’da heniiz gelismemisse bile bu alandaki bazi
yeniliklerin uygulanmaya calisildig1 gérinmektedir. Bu dogrultuda Kirgizistan’in marka
ve iriin yerlestirme uygulamasinin gelisme siirecinde oldugunu sdylemek yanlis

olmayacaktir.

3.2.1. Kirgiz Sinemasinda Marka ve Uriin Yerlestirme Tarihgesi

2000 yilindan sonra Kirgizistan’da sinema film yapiminda blylk bir artig
yasanmistir (Cakin ve Erdem, 2018, s. 64). Bununla birlikte reklamcilar da sinema
filmlerinde reklam yapmaya baglamistir. Yapimcilar film maliyetlerini kargilamak
amaciyla ilk zamanlar filmlerin afiglerine sponsor olan sirketlerin logo ve amblemlerini
yerlestirirken daha sonrasinda filmlerinde marka ve drinlerin yerlestirmesini yapmaya
baslamiglardir.

Kirgiz sinema tarihinin gelisimi 3 asamalidir (Narinova, 2012, s. 205-206):

e Sovyet Donemindeki Sinema Filmler: Bu donemin B. Samsiyev, G. Bazarov, T.
Okeev gibi unlt yonetmenleri klasik Kirgiz Sinemasini yaratmistir. Bunun etkisi
ile toplumda “Kirgiz Mucizesi” olgusu ortaya ¢ikmistir.

e 90’lh Yillardan Sonraki Sinema Filmler: M. Sarulu, A.Arym Kubat, E.Abdicaparov,
N. Egen gibi yonetmenler Kirgiz Sinemasina yenilikler getirmistir.

e 2000’li Yillardan Sonraki Sinema Filmler: Bu dénemde sinema filmleri hedef
kitleye yonelik cekilmeye baglanmistir. Bu doneme ait yonetmenler bugiinki

sinema anlayisina yol agmustir.
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2010 yilindan itibaren sponsorlarin Kirgizistan’da ticari amagla yayinlanan filmleri
desteklemesinden dolay1 geng¢ film yOnetmeni ve yapimcilarin sayisi her gegen giin
artmistir. Bu yillarda c¢ekilen filmlerin ¢ogunun komedi tiirlinde oldugu belirtilmistir
(Narinova, 2012, s. 206). Ancak marka ve iiriin yerlestirme Kirgiz sinema filmlerinde
ABD ve AB ulkelerindeki gibi profesyonelce yapilmamaktadir. Ciinkii Kirgizistan’in
cogu filmindeki marka ve iiriin yerlestirme reklam havasi tasimaktadir. Bu hava hem
filmlerin basinda ve sonunda yerlestirme yapan markalarin logosu ile sponsor olduklari
belirtilerek tesekkiir edilmesi hem de markali tirtinlerin film sahnelerinde agik bir sekilde
gosterilmesinden kaynaklanmaktadir.

Kirgizistan’da sinema filmlerinde daha ¢ok barter uygulamasi kullanilmaktadir.
2011 yapimi “Kex Cankein” (Mavi Serinlik) filminin bir sahnesi bagkentte yer alan
“Aroma Pizza” kafesinde ¢ekilmistir. Film ¢ekiminin bu yerde yapilmasinin karsihiginda
yonetmen ile kafe sahibi film iginde kafenin isminin bulunmasina dair bir anlasma
yapmustir (Narinova, 2012, s. 207).

2017 yapimm “Komr Kenaunuz” (Hos Geldiniz) filmine Kirgizistan’a ait boz Uy
(Kirgiz cadirt), kimiz, komuz gibi yerel unsurlar yerlestirilerek tilkenin kiiltiirel tanitimi

da yapilmistir (Cakin ve Erdem, 2018, s. 70).

3.2.2. En Cok Izlenen Kirgiz Sinema Filmlerindeki Marka ve Uriin
Yerlestirme

2011 yapimi “Bumikek, S mro6mo teds” (Biskek, Seni Seviyorum) adli film en
yiksek izlenme reytingine sahip filmlerden biri olmustur. Bu filmde toplam 42 adet
marka ve Urlin yerlestirilmistir. Film, Kirgizistan’da yliksek gise hasilatina sahip filmler
arasinda en fazla marka yerlestirilmis filmdir. Aroma Pizza, Barcode, Royal Club, Jannat,
Monte Carlo kafe barlari, Kabar ve Azattyk+ haber ajanslari, Mr. Pizza ve Begemot
fastfood kurumlar1 gibi sirketler ve markalar filmde yer almaktadir. Cok izlenen diger
filmlerdeki marka ve iiriin yerlestirmelere bakarsak 2011 yapimi “Kak Beriitu 3amyx 3a
Iy xyn [1e?” (Gugunpd’yle Nasil Evlenilir?) filminde yerlestirilmis 34 adet markanin
%359 unun ulusal, %41°inin ise uluslararas1 marka oldugu saptanmistir. Ayn1 yilda “bo3
Cankwin” (Gri Serinlik) filminin parodisi olarak yapilan “Kex Cankea” (Mavi Serinlik)
filminde 23 adet, 2009 yapim1 “Bmo6nennsiii Bop” (Asik Hirsiz) filminde 13 adet ve
2007 yapimi “bo3 Canxeia” (Gri Serinlik) filminde 3 adet marka ve Urln yerlestirmesi

yapildig1 goriilmistiir (Narinova, 2012, s. 206-211).
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Ruslan Akun’un Amerika’da cekilen 2013 yapimi “Camam, Helo Hopx™ (Selam,
New York) adli Kirgiz filmi en ¢ok izlenen filmler arasinda yer almaktadir. Filmde
hayalini kurdugu Amerika’ya yasamaya giden fakat New York’a geldiginde basa ¢ikmasi
gereken beklenmedik maceralar ve zorluklarla ugrasmak zorunda kalan Batir isimli geng
bir Kirgiz'in basar1 hikayesi anlatilmaktadir. Bu film genglerin motivasyonunu uyandirici
ve onlara ilham verici bir 6zellige sahiptir. Filmde en fazla New York’taki Columbia
Universitesi’nin tanitim1 yapilmaktadir. Hatta tiniversitede dgrenci kaydi1 yapan geng bir
kizin Oniversitenin tarihgesi, fakullteleri ve Ucretleri hakkinda Batir’a bilgi vermesi
yoluyla iiniversitenin tanitimi ayrintili sekilde gerceklestirilmektedir. New York’ta
“Kiigiik Rusya” olarak taninan “Brighton Beach” semtinin de tanitimi1 yogun sekilde
yapilmaktadir. Brighton Beach, Amerika’daki Rusga konusan insanlarin toplandigi,
calistigi, yasadigi bir bolgedir. Bunun yani sira Amerika’da Rus¢a yayinlanan “Pycckast
Pexnama” (Russkaya Reklama) adli gazetenin marka ve iiriin yerlestirmesi yapilmaktadir.
Bunun disinda yerlestirmesi yapilmis diger markalar FedEx kargo sirketi ve Tumar
Radyosu’dur. Ayrica masada etiketi bulunan Chernigivske (Light Beer) adli bira
markasinin sisesinin ekranin tam oniinde yer aldig1 gorsel yerlestirme sahnede saniyeler
boyunca uzun bir stire gériinmektedir. Bu yerlestirmenin direkt reklam seklinde yapildig:
diistiniilebilir (Salam, New York, 2013).

3.2.3. Cagdas Kirgiz Sinema Filmlerindeki Marka ve Uriin Yerlestirme

Marka ve Uriin yerlestirme uygulamalari diinya ¢apinda ¢ok gelismis ve yaygin bir
sekilde kullaniliyorsa da Kirgizistan’da bu uygulama ancak son yillarda yayginlagsmaya
baslamistir. Cakin ve Erdem (2018: 67) Kirgizistan’da 2013-2017 yillar1 arasinda
cekilmis 21 adet komedi filmini ele alarak marka ve iiriin yerlestirmesine yonelik bir
inceleme yapmustir. Filmler su sekilde siralanmaktadir:

e (2013) Buyil Sozsiiz Kiiyogo Tiyem - 3 (Bu Sene Kesin Koca Bulacagim - 3):
Nokia, Mercedes Benz ve Mayotel markalar1 5 sahnede 32 saniye boyunca gorsel
olarak yerlestirilmistir.

e (2013) Do+Fa 2 “Svadba” (Dot+Fa 2: Diigiin): Geox, Nike, Kigili, Vecerniy
Bishkek Gazetesi ve Pizza House markalar1 5 sahnede 28 saniye boyunca gorsel

olarak yerlestirilmistir.
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(2014) Cryirmadagi Cal Kempir (20 Yasindaki ihtiyar): Vegerniy Bishkek Gazetesi
ve Egoist markalar1 toplam 7 sahnede 111 saniye boyunca gorsel olarak
yerlestirilmistir.

(2014) Uktatki¢ (Uyutucu): Fuji Film, Adidas, Shoro markalar1 3 sahnede 28 saniye
boyunca gorsel olarak yerlestirilmistir

(2014) Bravo: Beeline, Egoist, Canon, Super info Gazetesi, Eldik Lotereya ve
Johnny Pub markalart 10 sahnede 165 saniye boyunca gorsel olarak
yerlestirilmistir.

(2014) Gonsik Taksist (Yarisc1 Taksici): Check Point, Johnny Pub, Super info
Gazetesi, Red Center, Bellagio ve Nike markalar1 6 sahnede 39 saniye boyunca
gorsel olarak yerlestirilmistir.

(2014) Balakay (Tatlim): Karpen markasi filmde 5 saniye gosterilmistir.

(2014) Bir Tuugangik (Kardescigim): 12 Bar ve Beeline markalar1 8 saniye boyunca
gorsel olarak yerlestirilmistir.

(2014) ittey Suluu (it Gibi Giizel): Totota, KG Toys, Limon, Zal Isik-Kol ve
Akipress markalar1 41 saniye boyunca gorsel olarak yerlestirilmistir.

(2014) Kart Boydok 2 (Yash Bekar 2): Brand Mixx, Agenstvo Sapa, Premier Bar,
Skype, CinemaArt, Aeroflot, Beko ve Kirgizskoe Vzmorye markalar1 12 sahnede
146 saniye boyunca gosterilmistir.

(2016) Doktor Aybolot: Kapital Stroy invest ve The North Face markalar1 gorsel
sekilde, Toyboss markasi ise gorsel ve sozel sekilde toplamda 108 saniye boyunca
gosterilmistir.

(2016) Sdurpriz: Mercedes Benz, Nike ve Lubimiy igecek markasi 29 saniye
boyunca gorsel olarak yerlestirilmistir

(2016) Bir Mesok Akga (Bir Cuval Para): Redbull, Adidas, Demirbank, Sambuc,
TIR, Argarstroy37, Domino ve Kapital Stroy invest markalar1 gorsel olarak
yerlestirilmistir. Mercedes Benz markasi ise filmde gorsel ve isitsel sekilde yer
almigtir. Tiim yerlestirmelerin toplam siiresi 177 saniye olmustur.

(2016) Cinmen (Cin Adam): Kapital Story, invest, LC Waikiki, ETOR, Dilbar,
Gazprom Neft ve Livebar markalar1 45 saniye boyunca gorsel olarak

yerlestirilmistir.
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e (2016) Ciikd Batir (Belki Kahraman): Beeline, Ak-Orgo, Maral Radyosu ve Nikon
markalar1 19 saniye boyunca gorsel olarak yerlestirilmistir.

e (2016) Tigi - Bu (Su Bu): Samsung, Adidas ve Air Manas markalar1 35 saniye
boyunca gorsel olarak yerlestirilmistir.

e (2016) Simulyator (Similator): Nike, Youtube, instagram, Asus, Antoska ve Manas
Fm markalarinin goérsel ve s6zel sekilde yapilan yerlestirmelerinin suresi toplam 59
saniye olmustur.

e (2017) El Ukpasin (Halk Duymasin): Kozu Grill, ResPect Spor ve Lalafo.kg
markalariin yerlestirme siiresi 18 saniye olmus, marka ve triinler gorsel ve hem
gorsel hem sozel olarak yerlestirilmistir.

e (2017) Pont: Manas Air, Bishkek Park, Bishkek Petroleum ve Nike markalar1 55
saniye boyunca yerlestirilmistir.

e (2017) Kos Keliniz! (Hos geldiniz): Borbor Asia, Toyota, Google, Kapriz, Pamir ve
Prego markalar1 71 saniye boyunca gorsel olarak yerlestirilmistir.

e (2017) Kagkindar (Kacgaklar): Acer laptop ve Coca Cola markalart 20 saniye
boyunca gorsel olarak yerlestirilmistir.

En fazla markanin yerlestirildigi filmin 9 adet marka ile “bup Mermmok akua” (Bir
Cuval Para) filmi oldugu saptanmustir. Marka ve {irlin yerlestirme stratejisine gore filmde
% 95,6 oraninda gorsel yerlestirme yapilmis olup kalan yerlestirmeler gorsel-isitsel
sekilde uygulanmistir (Cakin ve Erdem, 2018, s. 69). Bu arastirmanin sonucunda marka
ve iiriin yerlestirmelerin filmlerin igerigine uygun olarak yapildig: sdylenebilir.

Bakit Osmonkanov’un yonetmenliginde yapilmis Takebay (2018) adli komedi
filminde 29 adet marka ve iiriin yerlestirme bulunmaktadir. Bunlar Lexus Jeep, Mercedes
Benz, Glavstroy KG insaat sirketi, Kurtz Construction, Victory Business Center, Russia
Business Center, Mario restorani, Se7en internet kafesi, Next, Frenzy, Fashion Gallery,
Zara butikleri, Lina mobilya magazasi, Apple’in Mac bilgisayarlari, Apple iPhone telefon
ve tableti, Google, “Lalafo” ilan sitesi, “HTC” (NTS) TV kanali, “5” TV kanal,
Kirgizistan Obondoru radyosu, Adidas, Nike Air Max sirt ¢antasi, U.S. Polo tisortii,
Nautica Jeans Co tisortii, Fresco dondurma diikkani, Maccoffee, Fanta ve Diises
icecekleridir. Bu marka ve iriin yerlestirmelerin ¢ogu gorsel sekilde yapilmistir.
Glavstroy insaat sirketi hem filmin bas sponsoru olmus hem de filmde marka ve rin
yerlestirme yapmustir. Filmin sonundaki tesekkiir listesinde Glavstroy sirketi, Fresco

dondurma diikkan1 ve Mario restorani yer almaktadir. Burada fark edilen bir nokta, marka
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ve Uriin yerlestirme uygulamasinin filmde ¢ogu kez aktorlere firmalarin logolar1 bulunan
sapka ya da tigortler giydirilerek yapilmis olmasidir (Takebay, 2018).

Cagdas Kirgiz sinema filmlerinde alkol ve sigara kullanilan sahneler ve bu marka
ve drdnlerin yerlestirmeleri olduk¢a yaygindir. Kirgizistan’da 1998 yilinda yliriirliige
giren bir “Reklam Kanunu” olsa bile uygulamalarin denetimi yeterli duzeyde
yapilmamaktadir. Marka ve Uriin yerlestirme dahil bazi pazarlama uygulamalar1 kanuna
aykirt bir sekilde yapilmaktadir. Bu nedenle Kirgizistan piyasasinda pazarlamacilar
serbestce kendi faaliyetlerini yuritmekte ve etik/ahlak kurallari ¢ogu zaman ihmal
edilmektedir. Pazarlama uygulamalari, denetimin diizgiin yapilmadigi durumlarda
tlketiciler Uzerinde olumsuz etki yaratabilmekte ve topluma zarar verebilmektedir
(Narinova, 2012).
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DORDUNCU BOLUM

4. TURKIYE VE KIRGIZISTAN SINEMASINDA MARKA VE URUN
YERLESTIRMEDE KULLANILAN YAKLASIMLARIN INCELENMESI
Tezin bu bolimiinde arastirmanin amact ve Onemi, arastirma sorulari ve
sinirliliklari, 6rneklem se¢imi, arastirma Ve veri toplama yontemi, arastirmanin bulgulari,

elde edilen bulgularin degerlendirmesi ve sonug ve 6neri kisimlar1 bulunmaktadir.

4.1. Arastirmanin Amaci ve Onemi

Arastirmanin amacin1 Tirkiye ve Kirgizistan sinemasinda marka ve {iriin
yerlestirmede kullanilan yaklasimlar1 inceleme olusturmaktadir. 2007 yilindan 2019
yilina kadar Tiirkiye ve Kirgizistan sinemalarindaki yerli yapimlardan her iki grup igin
22’ser adet olmak lizere en ¢ok gise yapan toplam 44 adet filmde marka ve Urln
yerlestirme uygulamalarinin ve bu uygulamalarda hangi yaklagimlarin yer aldigi
karsilagtirmali bir sekilde ortaya ¢ikarilmaktadir. Bunun yani sira Turk ve Kirgiz
sinemasinda marka ve {irin yerlestirme stratejileri, filmlerde marka ve Urlnlerin
kullanilma sekilleri, yerlestirme siireleri ve sahne sayilari Olgulerek veriler icerik

analizine tabi tutulmustur.

Son donemde gerek televizyonda gerekse sinemada konuyla ilgili uygulamalarin
her iki iilkede de artmasi sebebiyle bu ¢alismanin 6nem tasidig: diisliniilmektedir. Ayrica
Kirgizistan’da akademik alanda ¢ok az deginilen bu konunun arastirilmasinin yeni

bulgular ve yol gosterici bilgiler ortaya ¢ikaracagi umulmaktadir.

4.2. Arastirma Sorulari

Bu ¢aligmada icerik analizi yontemi kullanilarak agsagidaki sorulara cevap aranmaya
caligilmistir:
1. Tirk ve Kirgiz filmlerinde marka ve iiriin yerlestirme yaklagimlari yer almakta
midir?
2. Filmlerde en fazla hangi tir marka ve iiriin yerlestirme teknikleri, stratejileri ve
tarleri kullanilmaktadir?
3. Filmlerde, yerlestirilen marka ve Urlinler ekranda ne sekilde yer almaktadir?

4. Filmlerde yerlestirilen marka ve rtinler filmin igerigi ile iligkili midir?
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5. Incelenen Tiirk ve Kirgiz sinema filmlerinde marka ve {iriin yerlestirme

uygulamalarinin oran1 bakimindan anlamli bir fark bulunmakta midir?

4.3. Arastirmanin Sinirhliklari

Yiiksek gise hasilati elde eden Tlrk sinema filmi sayis1 oldukca fazla olmasina
karsin zaman sinirliligindan arastirmanin kapsamina 22 adet TUrk filmi ve 22 adet Kirgiz
filmi olmak Uzere toplamda 44 adet film dahil edilebilmistir. Arastirma igin en ¢ok gise
yapan en eskisi 2007 ve en yenisi 2019 yapimi filmler segilmistir. 2020 — 2021 yapimi1
filmlerin COVID-19 pandemisi yiiziinden gise hasilatinin iyi olmamasi nedeniyle
arastirmaya bu yillarda gekilen filmler dahil edilmemistir.

Bu arastirmanin diger bir kisitt Kirgiz sinema filmlerinin gise hasilatina dair
kaynaklarin olduk¢a az sayida olmasidir. Bu nedenle internet Gzerindeki guvenilir
sitelerden gise hasilati yapan filmlerin siralamasinin yapildig: listeler kullanilmistir.
Secilen Kirgiz filmlerine ait bagka bir simirhilik ise 7 adet filmin gise hasilatinin
hesaplanmasinda kusurlu bir sistem ya da filmlerin yonetmen ve yapimcilarinin ticari sir
nedeniyle biitge ve gise hasilati ile ilgili verileri agiklamak istememelerinden dolay: gise
hasilatina ait bilgilere ulasilamamis olmasidir.

Marka ve Uriin yerlestirme birgok farkli mecrada uygulanmaktadir. Marka ve {iriin
yerlestirmeye yalnizca sinema filmlerinde degil; televizyon programlarinda, dizilerde,
kitaplarda, sarki ve video kliplerde, bilgisayar oyunlarinda, tiyatrolarda, reklamlarda ve
karikatiirler gibi bircok farkli alanda da rastlanmaktadir. Fakat bu c¢alismada konu
siurliligl nedeniyle arastirma icin yalnizca sinema filmleri ele alinmistir.

Filmlerin iceriginin incelenmesine 3 kodlayict katilmistir. Hem Tirkge hem de
Kirgizca filmleri anlayabilmeleri agisindan bu kodlayicilar Tiirkiye’de egitim géren

Kirgiz 6grencilerden seg¢ilmistir.

4.4. Arastirmanin Yontemi

Bu ¢alismanin diger amaci, veri toplama teknigi ile Tiirk ve Kirgiz filmlerinde
marka ve iriin yerlestirmede kullanilan yaklagimlar hakkinda miimkiin oldugunca
eksiksiz ve ayrintili bilgi bulmak, bu bilgileri incelemek ve agiklamaktir. Bu nedenle nitel
arastirma, bu calisma i¢in en uygun arastirma turudur. Veriler rakamlardan daha ¢ok
kelimeler yoluyla analiz edilecektir. Arastirmada kullanilacak yontem olarak igerik

analizi yontemi belirlenmistir. Arastirmada 2007-2019 yillar1 arasinda Tirkiye ve
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Kirgizistan sinemalarindaki yerli yapimlardan her iki grup i¢in 22’ser adet olmak iizere
en ¢ok gise yapan toplam 44 adet film se¢ilmis ve karsilastirmali igerik analizi yapilmistir.

Nitel arastirma sonunda eclde edilen verilerin analiz edilmesinde bilyuk oranda
betimsel analiz, icerik analizi ve sdylem analizi teknikleri tercih edilmektedir (Balci,
2021, s. 40). Igerik analizi, iletisim ¢alismalarinda siklikla kullanilan bir yontemdir. Bu
yontem yazili ve sozIii materyallerin analizidir. Arik’a (1998) gore icerik analizi “her
tiirlii sézel ve yazili verinin arastirma problemini aydinlatacak sekilde siniflandirilmasi,
Ozetlenmesi, veriler igerisindeki belirli degiskenlerin veya kavramlarin oOlgiilerek
anlamlandirilmas1 amaciyla kategorilere ayrilmasi” olarak tanimlanmaktadir. “Bu
yontem arastirmacilara arsivlerden, dokiimanlardan ve kitle iletisim araglarindan elde
edilmis bilgilerin incelenmesi ve anlam kazandirilmasinda sistematik bir metodoloji
saglamaktadir (Tiirkeli, 2017, s. 46)”.

Biiyiikoztiirk iin (2009) “Igerik analizi, belirli kurallari olan kodlamalarla bir metin
icindeki bazi sozciiklerin daha kiigiik igerik kategorileri ile Ozetlendigi sistematik ve
tekrarlanabilir bir tekniktir” (aktaran Akyiz, 2019, s. 86) seklinde agikladig: tzere icerik
analizinde ilk olarak verilerin kodlanmasi islemi yapilmaktadir. Bu islem de genellikle
geleneksel ve yorumlayict olmak tizere kodlamanin iki bigiminde gerg¢eklesmektedir
(Gdler, 2010, s. 63). Akyiiz’e (2019) gore toplanan verileri agiklayabilecek kavramlara
ve iliskilere ulagsmak, icerik analizin temel amacidir. Baska bir tanima gore, “Icerik
analizi, isaretlerin siniflanmasi ve bu isaretlerin hangi yargilari i¢erdigini ortaya koymak
icin agikca formiile edilmis kurallar 15181nda aragtirmacinin ortaya koydugu yargilarin
bilimsel bir rapor olarak degerlendirilmesidir (Janis 1949, s. 425’ten aktaran Kogak ve
Arun, 2006, s. 22)”. Cartwright ise igerik analizi ve kodlamay1 birbiri yerine kullanarak
tanimini; herhangi bir sembolik davranisin tarafsiz, sistematik ve niceliksel tanimlamasini
yapmak olarak aciklamistir (Kogak ve Arun, 2006, s. 22).

Simon ve Burstein’e (1985, s. 193) gore icerik analizi, “insanlarin soyledikleri ve
yazdiklarinin acik talimatlara gore kodlanarak nicellestirilmesi-sayisallastiriimasi
strecidir (aktaran Balci, 2021, s. 225)”. Balc1’ya (2021) gore igerik analizin temel amaci,
s6zel olmayan verileri nicel verilere déniistiirmektir. icerik analizinde sonuglar frekans
veya ylizde tablolar1 seklinde sunulur ve bu yontem bir dokiiman analizi olup burada
arastirmaci analiz yapmak igin kategoriler olusturur. Daha sonra arastirmaci verileri

sayisallagtirmak i¢in kodlama semasi gelistirir.
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4.4.1. Orneklem Secimi

Arastirmanin evrenini Tiirk ve Kirgiz sinema filmleri olusturmaktadir. Orneklem
bu evren i¢inden amagsal drnekleme yoluyla belirlenmistir.

Tablo 2 ve Tablo 3’te yer alan “en ¢ok gise hasilati yapan 22 Turk sinema filmi” ve
“en ¢ok gise hasilat1 yapan 22 Kirgiz sinema filmi” olmak iizere toplam 44 adet film
arastirmanin 6rneklemini olusturmus ve analizler bu filmler iizerinde ger¢eklestirilmistir.

En ¢ok gise yapan Tiirk sinema filmlerinin siralamasi Box Office Turkiye web
sitesinden elde edilmistir. Listedeki filmler Tablo 2’de isimleri, yayinlandiklari yil, tlrleri
ve gise hasilatlar belirtilerek siralanmistir.

Kirgiz filmlerinin gise hasilatina ait bilgiler toplumda en ¢ok konusulan ve en gok
tartisilan filmler baz alinarak verilmistir. Kirgizistan’in internet yayin ve haber portali
olan Limon.kg, 2007 yilindan 2019 yilina kadar vizyona girmis Kirgiz sinema filmlerinin
gise hasilatlarina gore bir reyting olusturmustur. Bu siralamaya giren filmler arastirmanin
orneklemi olarak se¢ilmistir. Listede verilen basarili gise hasilatina sahip bazi filmlerin
siras1 gise hasilatinin hesaplanmasindaki kusurlu bir sistemden dolay1 film yapimecilariyla

dogrudan goriisiilerek belirlenmistir (https://limon.kg/ru/news:73003). Limon.kg disinda

Kirgizistan’in en biiyilik sinema ag1 "Sinematica" tarafindan son bes yil i¢inde (2012 -
2017) en yuksek gise hasilat1 yapan filmler olarak bildirilen 5 Kirgiz filmi listeye dahil
edilmistir. Listedeki filmler Tablo 3’de isimleri, yaymlandiklar: yil, tlrleri ve gise

hasilatlar belirtilerek siralanmistir.
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Tablo 2. Tiirk Sinema Filmlerinin Gise Hasilati

Kaynak: https://boxofficeturkiye.com/tum-zamanlar

Sira Yapim Yaym Yih | Filmin tard Hasilat (TL)
1 7. Kogustaki Mucize 2019 Dram 90.122.171
2 Recep Ivedik 5 2017 Komedi 85.986.157
3 Muslim 2018 Dram, 84.601.438
Biyografi
4 Recep Ivedik 4 2014 Komedi 72.103.217
5 Diigiin Dernek 2: Siinnet 2015 Komedi 69.422.924
6 Digiin Dernek 2013 Komedi 68.917.965
7 Recep Ivedik 6 2019 Komedi 67.720.450
8 Ayla 2017 Dram 66.055.256
9 Aile Arasinda 2017 Komedi, Aile 64.556.712
10 Eltilerin Savasi 2020 Komedi 63.432.055
11 Arif V 216 2018 Komedi, 62.986.200
Bilim-Kurgu
12 Fetih 1453 2012 Tarih, Savas 55.744.699
13 Ailecek Saskiniz 2018 Komedi 44.688.478
14 Dag 2 2016 Dram, Savas 40.694.699
15 Mucize 2015 Dram 39.418.944
16 Eyvah Eyvah 2 2011 Komedi 36.678.019
17 Eyvah Eyvah 3 2014 Komedi 35.022.168
18 Bizim I¢in Sampiyon 2018 Dram, 34.229.850
Biyografi
19 Recep Ivedik 2 2009 Komedi 33.493.327
20 Mucize 2: Ask 2019 Dram 32.890.719
21 Calg1 Cengi Ikimiz 2017 Komedi 32.540.648
22 Cep Herkili: Naim 2019 Dram, 31.744.207
Siileymanoglu Biyografi
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Tablo 3. Kwrgiz Sinema Filmlerinin Gise Hasilati

Kaynak: http://www.limon.kg/news:53821/
https://limon.kg/ru/news: 70389

https://www.for.kg/news-178120-ru.html

https://kaktus.media/doc/366315 top 5 samyh kassovyh kyrgyzskih filmov za piat let po versii_sin

ematiki.html
Sira Yapim Yaym Yih | Filmin Tard Hasilat ($)
(yurtigci)
1 Canam, Heto Mopk (Selam, 2013 Romantik 700.000 $
New York) Komedi
2 B Tlouckax Mamsr (Annemi 2017 Melodram 600.000 $
Aramaya)
3 ITnau (Plan B) 2016 Komedi -
4 Hamapuukrep (Ortaklar) 2008 Komedi -
5 B IHouckax Mawmbi 2 2019 Komedi, -
(Annemi Aramaya 2) Dram
6 HanapawukTep 2 (Ortaklar 2) 2019 Komedi -
7 baxapuku 3 (Bacanaklar 3) 2019 Komedi -
8 Banuomna (Vangopa) 2019 Komedi -
9 Kopa I'yns (Jora Gulya) 2019 Komedi -
10 Kypmanskan Jlatka 2014 Tarih, Dram 520.800 $
(Kurmancan Datka)
11 bup Tyyranauk 2015 Komedi 400.000 $
(Kardescigim)
12 | Kek Canxeia (Mavi Serinlik) 2011 Komedi 150.000 $
13 Asit 2 (Ayet 2) 2011 Su¢ Dramasi 120.000 $
14 Ast 3 (Ayet 3) 2013 Aksiyon 90.000 $
15 Bumkex, S 001110 104 2011 Komedi, 85.000 $
(Biskek, seni seviyorum) Dram
16 Jlo+ ®@a (Do+Fa) 2013 Romantik 70.000 $
Komedi
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[Tablo 3. (Devam) Kirgiz Sinema Filmlerinin Gise Hasilatt]

17 Kax Beriit 3amyx 3a I'y 2011 Komedi 40.000 $
Wxyn I1e? (Gugunpd’yle
Nasil Evlenilir?)
18 | VYwmeii mo6uth (Sevmeyi Bil) 2012 Komedi 32.000 $
19 | Kpacorku u mumtron (Glizel 2012 Komedi 32.000 $
Kizlar ve Bir Milyon)
20 MeH cyiiren kaparat 2012 Melodram 26.000 $
(Sevdigim Kus Uziimii)
21 bo3 Canksi (Gri Serinlik) 2007 Komedi 2.000 $
22 Buro6ennsiii Bop 2009 Dram 17.000 $
(Asik Hirsiz)

Kirgiz filmleri icinden diisiik gise yapan bazi kaliteli filmler film korsanlari
yiiziinden istedigi gelir sayisina ulasamamustir. Ornegin Kirgizistan’da ¢ogu kisinin
izledigi ve en sevdigi filmlerden biri olan “bo3 Canxeia” (Gri Serinlik) filminin gise
hasilatinin diisik olmasinin nedeni film korsanlaridir. Filmin yonetmeni Ernest
Abdicaparov’a gore filmin potansiyel izleyicileri filmi heniiz vizyona girmeden
DVD'lerde izlemistir (http://www.limon.kg/news:53821/).

4.4.2. Veri Toplama Yontemi

Secilen filmlerin analiz edilebilmesi amaciyla dokiiman inceleme yOntemi
kullanilarak filmler incelenmistir. Verilerin toplanmasi, filmlerin ayrintili sekilde
izlenerek kayit altina alinmasi ile saglanmigtir. Filmlerde gorsel olarak yerlestirilen marka
ve Urunlerin gorintileri kronometre ile Ol¢iilmistir. Marka ve Uriin yerlestirmede
kullanilan yaklagimlara gore filmde yer alan marka ve iriinlerin; tersine, futiristik veya
kurgusal yerlestirme olup olmadig: internet {izerinden arastirilarak 6grenilmistir. Isitsel
yerlestirmeler ise filmlerdeki altyazilar kullanilarak incelenmis ve film incelemeleri
yavaglatma, ileri ve geri sarma, durdurma ve gorlintiiyii yakinlastirma gibi teknik
Ozellikler ile yapilmistir. Ayni zamanda filmlerdeki marka ve {iriin yerlestirme
goriintlilerinin elde edilmesi, filmin durdurularak kullanilan cihazla “screenshot” (ekran

goriintlisii alma) yapilmasi yoluyla gergeklestirilmistir. Marka ve Uriin yerlestirmenin
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bulundugu sahnelerin sayis1 ise film akigsinda degisen sahnelerin sayilmasi ile elde
edilmistir. Filmlerin izlenmesi ev ortaminda yapilmistir. Filmler incelenmeden Once

arastiritlmis ve fragmanlari izlenmistir.

4.4.3. Verilerin Kodlanmasi ve Kategorilerin Belirlenmesi

Arastirmada uygulanan igerik analizi sirasinda kodlama kategorileri belirlenmistir.
Bilimsel olarak analiz kodlamasina uygun goriinen degiskenler derlenerek kodlanmak
lizere bir araya getirilmistir. Calisma, hazirlanan kodlama kriterlerine bagl kalinarak
incelenmistir.

[Ik asamada filmlerde kullanilan marka ve iiriin yerlestirme yaklasimlarini tespit
etmek i¢in Cavusoglu ve arkadaslarin (2011), Tokgoz’iin (2009) ve Giirel ve Alem’in
(2005; 2006) one siirdiigii Futiiristik, Kurgusal ve Tersine Yerlestirme yaklagimlart
tablolastirilarak kodlanmastir. Bunlar su sekildedir:

1. Fituristik Marka ve Uriin Yerlestirme,
2. Kurgusal Marka ve Uriin Yerlestirme,
3. Tersine Marka ve Uriin Yerlestirme,
4. Sahne Sayisi,

5. Slresi.

Ikinci asamada filmlerde gergeklestirilen marka ve iiriin yerlestirmelerin strateji ve
tirlerini tespit etmek icin benzer konularda yapilan karsilastirmali igerik analizi
caligmalarinda yaygin olarak rastlanan d’Astous ve Chartier’in (2000) kategorilestirmesi
kullanilmistir. Onlarin kodlama semasi on bir temay1 kapsamaktadir:

1. Markalar,

2.Kullanilan Sahne Sayisi,

3.Marka ve Uriiniin Yer Alma Siiresi,

4.Logonun Gorinmesi,

5.0yuncunun Marka veya Uriinii Kullanmast,

6. Marka veya Uriiniin Sézel Yerlestirilmesi,

7.Marka veya Uriiniin Hem Gorsel Hem Sézel Yerlestirilmesi,
8.Markanin Net Olarak Ayirt Edilebilmesi,

9.Marka veya Uriiniin Filmin Dogal Akis1 I¢inde Kullaniimasi,
10. Marka veya Uriiniin Kullanildig1 Ortam,

11. Marka veya Uriiniin Acik-Gizli Yerlestirme Durumu.
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4.5. TURK SINEMA FILMLERININ INCELENMESI

45.1. Tiirk Sinema Filmlerinin Marka ve Uriin Yerlestirmede Kullanilan
Yaklasimlara Gore Incelenmesi

Degerlendirme Kriterleri:
Markalar, Futlristik Yerlestirme, Kurgusal Yerlestirme, Tersine Yerlestirme, Toplam
Sahne Sayisi, Slresi.

1.7 . Kogustaki Mucize: Marka ve Uriin yerlestirme yaklagimlari bulunmamustir.

2. Recep Ivedik 5

Tablo 4. Recep Ivedik 5 Filminde Yer Alan Marka ve Uriin Yerlestirme Yaklasimlar:

Markalar Sahne Futdristik Kurgusal Tersine Siresi
sayisi Yerlestirme Yerlestirme Yerlestirme
KAKADER - 9 - Var - 20sn 16 sc
Karaambar
Kamyoncular Dernegi

“Recep Ivedik 5” filminde 1 kurgusal marka bulunmustur. KAKADER -
Karaambar Kamyoncular Dernegi 9 sahnede 20 saniye 16 santisaniye boyunca

gOriilmiistiir.

Gorsel 1. KAKADER: Kurgusal dernek Gorsel 1.1 KAKADER: Kurgusal dernek
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Tablo 4.1. Recep Ivedik 5 Filmi: Kodlayicilar Arast Giivenilirlik Analizi

Reliability Statistics
Cronbach's
Alpha Based on
Cronbach's Standardized

Alpha ltems N of ltems

.785 912 3

Inter-ltem Correlation Matrix

Kodlayici1 Kodlayici2 Kodlayici3
Kodlayici1 1.000 972 .667
Kodlayici2 .972 1.000 .691
Kodlayici3 .667 .691 1.000

Fleiss Multirater Kappa

Overall Agreement?
Asymptotic 95% Confidence

Asymptotic Interval
Kappa Standard Error z Sig. Lower Bound  Upper Bound
Overall Agreement .512 .190 1.258 .208 427 .551

SPSS programinda yapilan Kkodlayicilar arasi giivenilirlik analiz sonuglarina gore
Cronbach’s Alpha degeri 0.785’tir. Bu dogrultuda veriler oldukga glvenilir olarak kabul
edilmektedir. Fleiss Multirater Kappa degeri 0.512 olarak belirlenmis olup kodlayicilar

arasinda orta diizeyde anlasma oldugunu gostermektedir.

3. Muslum: Marka ve Uriin yerlestirme yaklagimlari bulunmamustir.

4.Recep Ivedik 4

Tablo 5. Recep Ivedik 4 Filminde Yer Alan Marka ve Uriin Yerlestirme Yaklasimlar:

Markalar Sahne Fataristik Kurgusal Tersine Siaresi
sayisl Yerlestirme Yerlestirme Yerlestirme
Glvenbank 2 - Var - 8 sn 97 sc
Safety 1 - Var - 6sn 43 sc
Issiz Ada 7 - Var - 93 sn 05 sc
Yarigmasi
Garden’s 1 - Var - 3sn
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“Recep Ivedik 4” filminde toplam 4 kurgusal markaya yer verilmistir. Bunlar; Glivenbank
Bankasi, Safety markasi, Issiz Ada yarigsma programi ve Garden’s markasidir. Tablo5’e
gore bu kurgusal markalar toplam 11 sahnede 111 saniye 45 santisaniye sireyle (1 dk 51

sn) gosterilmistir.

Gorsel 2.2. Garden’s: Kurgusal Marka Gorsel 2.3. Issiz Ada: Kurgusal Program

Tablo 5.1. Recep Ivedik 4 Filmi: Kodlayicilar Arasi Giivenilirlik Analizi

Reliability Statistics
Cronbach's
Alpha Based on
Cronbach's Standardized
Alpha Items N of Items

.873 927 3

Inter-ltem Correlation Matrix
Kodlayici1 Kodlayici2 Kodlayici3

Kodlayici1 1.000 .979 772
Kodlayici2 .979 1.000 .674
Kodlayici3 772 .674 1.000
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Fleiss Multirater Kappa

Overall Agreement?
Asymptotic 95% Confidence

Asymptotic Interval
Kappa Standard Error z Sig.  Lower Bound Upper Bound
Overall 591 126 1.171 .202 .440 .456

Agreement

Tablo 5.1°de SPSS programinda yapilan kodlayicilar arasi giivenilirlik analizi Cronbach’s
Alpha degerini 0.873 olarak belirlemistir. Metod, bu anlagsma degerini yiiksek derecede
glivenilir olarak kabul etmektedir. Fleiss Multirater Kappa degeri 0.591 bulunmus olup

metod bu degeri orta diizeyde anlagsma olarak kabul etmektedir.

5. Diigiin Dernek 2: Stnnet

Tablo 6. Diigiin Dernek 2: Siinnet Filminde Yer Alan Marka ve Uriin Yerlestirme Yaklasimlar:

Markalar Sahne Futaristik Kurgusal Tersine Sdresi
sayisi Yerlestirme Yerlestirme Yerlestirme
Tikobank 2 - Var - 18 sn 02 sc

“Diigiin Dernek 2” filminde kullanilan marka ve iriin yerlestirme yaklasimlar
incelendiginde 1 kurgusal marka bulunmustur. Filme ait kurgusal Tikobank Bankasi 2
sahnede toplam 18 saniye 2 santisaniye siireyle gosterilmistir.

v _TIKOBANK

TIKO ALTIN HESAB!

Gorsel 3. Tikobank: Kurgusal Banka
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Tablo 6.1. Diigiin Dernek 2 Filmi: Kodlayicilar Arast Giivenilirlik Analizi

Reliability Statistics
Cronbach's
Alpha Based on
Cronbach's Standardized
Alpha ltems N of Items
.877 912 3

Inter-ltem Correlation Matrix
Kodlayici1 Kodlayici2 Kodlayici3

Kodlayici1 1.000 .873 .873
Kodlayici2 .873 1.000 .583
Kodlayici3 .873 .583 1.000

Fleiss Multirater Kappa
Overall Agreement?
Asymptotic 95% Confidence

Asymptotic Interval
Kappa Standard Error z Sig. Lower Bound  Upper Bound
Overall .617 .189 1.334 .020 .528 .552

Agreement

Tablo 5.1°de goriildiigi tizere SPSS programinda yapilan kodlayicilar aras1 giivenilirlik
analizi Cronbach’s Alpha degerini 0.877 bulmustur. Anlasma degeri bu metodda yuksek
derecede givenilir olarak gorilmektedir. Fleiss Multirater Kappa degeri 0.617 olup bu

deger metoda gore onemli anlagsmayi ifade etmektedir.

6. Diigiin Dernek: Marka ve Uriin yerlestirme yaklasimlart bulunmamustir.

7.Recep Ivedik 6

Tablo 7. Recep Ivedik 6 Filminde Yer Alan Marka ve Uriin Yerlestirme Yaklasimlar:

Markalar Sahne | Flturistik Kurgusal Tersine Siaresi
sayist | Yerlestirme Yerlestirme Yerlestirme
KAKADER - 1 - Var - 7sn70sc
Karaambar
Kamyoncular Dernegi
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Marka ve Urlin yerlestirmede kullanilan yaklasimlara gore “Recep Ivedik 6” filminde
KAKADER - Karaambar Kamyoncular Dernegi kurgusal markas: yer almigtir. ismi

gecen kurgusal marka filmde 1 kez toplam 7 saniye 70 santisaniye boyunca goriinmiistiir.

Gorsel 4. KAKADER: Kurgusal Dernek

Tablo 7.1. Recep Ivedik 6 Filmi: Kodlayicilar Aras: Giivenilirlik Analizi

Reliability Statistics
Cronbach's
Alpha Based on
Cronbach's Standardized
Alpha ltems N of Iltems

.720 715 3

Inter-ltem Correlation Matrix
Kodlayici1 Kodlayici2 Kodlayici3

Kodlayici1 1.000 .873 .327
Kodlayici2 .873 1.000 167
Kodlayici3 .327 .167 1.000

Fleiss Multirater Kappa
Overall Agreement?
Asymptotic 95% Confidence

Asymptotic Interval
Standard
Kappa Error z Sig. Lower Bound Upper Bound
Overall Agreement .528 .219 1.252 .210 .460 .488

Tablo 7.1°de SPSS programinda yapilan kodlayicilar arasi giivenilirlik analizi Cronbach’s
Alpha degerini 0.720 olarak belirlemistir. Metod, bu anlasma degerini oldukca giivenilir
olarak kabul etmektedir. Fleiss Multirater Kappa degeri 0.528 olarak belirlenmis olup

kodlayicilar arasinda orta diizeyde anlagsma oldugunu gostermektedir.
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8. Ayla: Marka ve Uriin yerlestirme yaklagimlari bulunmamustir.

9. Aile Arasinda

Tablo 8. Aile Arasinda Filminde Yer Alan Marka ve Uriin Yerlestirme Yaklagimlar:

Markalar Sahne Fataristik Kurgusal Tersine Saresi
sayis1 Yerlestirme Yerlestirme Yerlestirme

Fikret Avize 1 - Var - 4sn 81 sc
Aydinlatma Saray1 1 - Var - 4sn 81 sc
Hasm Et Kebap 2 - Var - 31sn17sc
B Extra Igecek 1 - Var - 14 sn 31 sc
Sazli Cazl1 bar 2 - Var - 71sn 69 sc
BK Futbol takimi1 1 - Var - 5sn 23 sc

Tablo 8’de goriildiigii tizere “Aile Arasinda” filminde toplam 6 kurgusal markanin
yerlestirmesi yapilmistir. Bunlar; Fikret Avize, Aydinlatma Sarayi, Hasm Et Kebap
restorani, B Extra icecegi, Sazli Cazli meyhanesi ve BK Futbol takimidir. Kurgusal

markalar toplam 8 sahnede gosterilmis ve filmde 132 saniye 2 santisaniye (2 dk 12 sn)

stireyle yer almistir.

Gorsel 5. Aydinlatma Sarayr ve Fikret Avize: Gorsel 5.1. Hasm Et Kebap:Kurgusal Restoran
Kurgusal Markalar

Gorsel 5.2. B Extra: Kurgusal /cecek Gorsel 5.3. Sazli Cazhi: Kurgusal Bar
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Gorsel 5.4. “BK”: Kurgusal Futbol Takim:

Tablo 8.1. Aile Arasinda Filmi: Kodlayicilar Arast Giivenilirlik Analizi

Reliability Statistics

Cronbach's
Alpha Based on
Cronbach's Standardized
Alpha Items N of Items
.937 .989 3

Inter-ltem Correlation Matrix
Kodlayici1 Kodlayici2 Kodlayici3

Kodlayici1 1.000 .999 .958
Kodlayici2 .999 1.000 .943
Kodlayici3 .958 .943 1.000

Fleiss Multirater Kappa

Overall Agreement?
Asymptotic 95% Confidence

Asymptotic Interval
Kappa Standard Error z Sig. Lower Bound  Upper Bound
Overall Agreement 811 132 3.558 .001 .698 714

Tablo 8.1°de goriildiigii tizere SPSS programinda yapilan kodlayicilar arasi giivenilirlik
analizi Cronbach’s Alpha degerini 0.937 bulmustur. Anlasma degeri bu metodda yiiksek
derecede giivenilir olarak goriilmektedir. Fleiss Multirater Kappa degeri 0.811 bulunmus

olup metod bu degeri neredeyse miikemmel anlagsma olarak kabul etmektedir.

100



10. Eltilerin Savasi: Marka ve Uriin yerlestirme yaklagimlart bulunmamustir.

11. Arif V 216

Tablo 9. Arif V 216 Filminde Yer Alan Marka ve Uriin Yerlestirme Yaklasimlar:

Markalar Sahne Futaristik Kurgusal Tersine Suresi
sayis1 Yerlestirme Yerlestirme Yerlestirme
TV kanal “MDF 2” 2 - Var - 18 sn 58 sc
TV kanal “5TV” 1 - Var - 3sn04sc
TV kanal “66 RT” 1 - Var - 9sn 94 sc
Pertev Oyuncaklari 15 - Var - 87 sn 35 sc

Arif V 216 filmi marka ve Uriin yerlestirme yaklasimlar agisindan incelendiginde filmde
toplam 4 adet kurgusal marka bulunmustur. Filme ait Pertev Oyuncaklari filmde 15
sahnede 87 saniye 35 santisaniye sireyle yer almaktadir. Bunun disinda filmin 4
sahnesinde “MDF 27, “STV” ve “66 RT” gibi kurgusal televizyon kanallari

gosterilmektedir. Kurgusal markalar toplamda 19 sahnede gosterilmis ve filmde 118

saniye 91 santisaniye (1 dk 58 sn) siireyle yer almistir.

Gorsel 6.1. 5TV: Kurgusal TV Kanal:

Gorsel 6.2. 66 RT: Kurgusal TV Klanal:

Gorsel 6.3. Pertev Oyuncaklari: Kurgusal Marka
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Tablo 9.1. Arif V 216 Filmi: Kodlayicilar Aras: Giivenilirlik Analizi

Reliability Statistics
Cronbach's Alpha
Based on
Standardized
Cronbach's Alpha ltems N of Items

.981 .999 3

Inter-ltem Correlation Matrix
Kodlayici1 Kodlayici2 Kodlayici3

Kodlayici1 1.000 .998 .995
Kodlayici2 .998 1.000 .998
Kodlayici3 .995 .998 1.000

Fleiss Multirater Kappa
Overall Agreement?
Asymptotic 95% Confidence

Asymptotic Interval
Kappa Standard Error z Sig. Lower Bound Upper Bound
Overall Agreement .796 .115 1.529 .126 .669 .783

Tablo 9.1°de SPSS programinda yapilan kodlayicilar arasi giivenilirlik analizi Cronbach’s
Alpha degerini 0.981 olarak belirlemistir. Metod, bu anlasma degerini yliksek derecede
guvenilir olarak kabul etmektedir. Fleiss Multirater Kappa degeri 0.796 olup bu deger

metoda gore onemli anlagmay1 ifade etmektedir.

12. Fetih 1453: Marka ve Uriin yerlestirme yaklagimlari bulunmamustir.

13. Ailecek Saskinmiz

Tablo 10. Ailecek Saskiniz Filminde Yer Alan Marka ve Uriin Yerlestirme Yaklasimlar:

Markalar Sahne Futaristik Kurgusal Tersine Saresi
sayisl Yerlestirme Yerlestirme Yerlestirme
LSI Group Ingaat 6 - Var - 9sn 09 sc
Efe Sultan Ingaat 4 - Var - 7sn 47 sc
LSI Group Hospital 3 - Var - 27 sn 67 sc
Nuri Plastik Tabanca 1 - Var - 1sn 88 sc
Kisurat Market 2 - Var - 5sn 04 sc
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Tablo 10°daki verilere gore Ailecek Saskiniz filminde toplam 5 adet kurgusal marka yer
almistir. LSI Group insaat sirketi ve hastanesi filmin 9 sahnesinde 36 saniye 76
santisaniye sireyle goriinmiistiir. Efe Sultan Insaat kurgusal sirketi filmin 4 sahnesinde 7
saniye 47 santisaniye boyunca goriinmiistiir. Filmdeki basroliin kullandigi oyuncak
tabanca kurgusal markasina Nuri Plastik Tabanca ismi verilmistir. Nuri Plastik Tabanca,
gercek hayatta varolan Nuri Killigil Tabanca markasinin karsiligidir. Kisurat Market
filmin 2 sahnesinde yer almis ve 5 saniye 4 santisaniye siire boyunca gortinmiistiir. Filmde
yapilan kurgusal marka ve iiriin yerlestirmelerin toplam sahne sayis1 16 olup toplam

yerlestirme siiresi 51 saniye 15 santisaniyedir.

EFE SULTAN
YURSELEN DEGER INSAAT

, “AKLIN ZAFERI”

’
”

Gorsel 7. LSI Group Ingaat: Kurgusal Sirket Gorsel 7.1. Efe Sultan Insaat: Kurgusal Sirket

Gorsel 7.2. LSI Group Hospital: Kurgusal Hastanesi Gorsel 7.3. Nuri Plastik: Kurgusal Tabanca
Markasi

Gorsel 7.4. Kusurat: Kurgusal Market
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Tablo 10.1. Ailecek Saskiniz Filmi: Kodlayicilar Arasi Giivenilirlik Analizi

Reliability Statistics
Cronbach's
Alpha Based on
Cronbach's Standardized
Alpha ltems N of ltems
.950 .987 3

Inter-ltem Correlation Matrix
Kodlayici1 Kodlayici2 Kodlayici3

Kodlayici1 1.000 991 .969
Kodlayici2 .991 1.000 .930
Kodlayici3 .969 .930 1.000

Fleiss Multirater Kappa

Overall Agreement?
Asymptotic 95% Confidence
Asymptotic Interval

Kappa Standard Error z Sig.  Lower Bound Upper Bound

Overall Agreement .821 .126 2.393 .017 794 .810

Tablo 10.1’de SPSS programinda yapilan kodlayicilar aras1 giivenilirlik analizine gore
Cronbach’s Alpha degeri 0.950°dir. Bu dogrultuda veriler yliksek derecede giivenilir
olarak kabul edilmektedir. Fleiss Multirater Kappa degeri 0.821 bulunmus olup metod bu
degeri neredeyse milkemmel anlagma olarak kabul etmektedir.

14. Dag 2: Marka ve Uriin yerlestirme yaklagimlari bulunmamustir.

15. Mucize: Marka ve iirlin yerlestirme yaklagimlart bulunmamustir.

16. Eyvah Eyvah 2: Marka ve (riin yerlestirme yaklagimlari bulunmamustir.
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17. Eyvah Eyvah 3

Tablo 11. Eyvah Eyvah 3 Filminde Yer Alan Marka ve Uriin Yerlestirme Yaklasimlar:

Markalar Sahne Futaristik Kurgusal Tersine Siresi
sayisi Yerlestirme Yerlestirme Yerlestirme
Rizgara Insaat 1 - Var - 8sn 80 sc
Irfan Resort Otel 1 - Var - 55sn 37 sc

Eyvah Eyvah 3 filminde yer alan kurgusal markalar Tablo 11°de gosterilmistir. Rizgara
Ingaat sirketi ve irfan Resort Otel filmde yer alan kurgusal markalardir. Bu Markalar

filmde birer sahnede gosterilmis ve yerlestirmeler toplamda 14 saniye 17 santisaniye

stirmiistiir.

*ssssl l
-RIZGARA .
INSAAT 34

ll:w:lﬁvhd76§nyhhhupukhriyhnklnw bekliyor.

Gorsel 8. Rizgara Insaat: Kurgusal Sirket

Gorsel 8.1. frfan Resort Otel: Kurgusal Otel

Tablo 11.1. Eyvah Eyvah 3 Filmi: Kodlayicilar Arasi Giivenilirlik Analizi

Reliability Statistics
Cronbach's Alpha
Based on
Standardized
N of Items

.936 3

Cronbach's Alpha Iltems

.875

Inter-ltem Correlation Matrix

Kodlayici1 Kodlayici2 Kodlayici3
Kodlayici1 1.000 1.000 .745
Kodlayici2 1.000 1.000 .745
Kodlayici3 .745 .745 1.000

105



Fleiss Multirater Kappa
Overall Agreement?
Asymptotic 95% Confidence

Asymptotic Interval
Kappa Standard Error z Sig.  Lower Bound Upper Bound
Overall Agreement .662 .167 1.903 .057 .608 .629

SPSS programinda yapilan kodlayicilar arasi gilivenilirlik analizi Cronbach’s Alpha
degerini 0.875 bulmustur. Anlagsma degeri bu metodda yiiksek derecede giivenilir olarak
goriilmektedir. Fleiss Multirater Kappa degeri 0.662 olarak belirlenmis olup kodlayicilar

arasinda 6nemli anlagsma oldugunu gostermektedir.

18. Bizim i¢in Sampiyon: Marka ve iiriin yerlestirme yaklasimlar1 bulunmamustir.

19. Recep Ivedik 2

Tablo 12. Recep Ivedik 2 Filminde Yer Alan Marka ve Uriin Yerlestirme Yaklasimlar:

Markalar Sahne Fataristik Kurgusal Tersine Saresi
sayisl Yerlestirme Yerlestirme Yerlestirme
Kopernik Pizza 3 - - Var 47 sn 35sc
Motex Love 1 - Var - 3sn81sc
BUYAD Dernegi 1 - Var - 106 sn 29 sc

Recep Ivedik 2 filminde 2 kurgusal ve bir tersine marka ve iiriin yerlestirmenin yapildig
goriilmiistiir. Film iginde 3 sahnede gosterilen Kopernik Pizza, filmden sonra Tiirkiye’nin
Ankara sehrinde ayni isim ile bir pizza restoran1 olarak hizmete sunulmustur ve bu
restoran halen faaliyet gostermektedir. Basroliin ¢aligtig1 yer olan Kopernik Pizza, filmde
47 saniye 35 santisaniye sireyle yer almistir. Kurgusal yerlestirme sayilan MoteX love
markasi filmde 1 kez kullanilmis ve 3 saniye 81 santisaniye gosterilmistir. Motex love
kurgusal markasi, ger¢ek hayatta varolan Durex love markasinin karsiligidir. Filmde
yerlestirilen BUYAD - Biiyiik Is Adamlar1 Dernegi kurgusaldir ancak gergek hayatta
varolan BUYAD - Biiyiik Aile Platformu Derneginin karsilig1 oldugu s6ylenebilir. Marka
ve {irlin yerlestirme yaklagimlari toplam 5 sahnede kullanilmis ve filmde toplam yer alma

sliresi 157 saniye 45 santisaniye olmustur.
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Gorsel 9. Kopernik Pizza: Tersine Yerlestirme — GOrsel 9.1. Motex Love: Kurgusal Marka

Tablo 12.1. Recep Ivedik 2 Filmi: Kodlayicilar Aras: Giivenilirlik Analizi

Reliability Statistics
Cronbach's
Alpha Based on
Cronbach's Standardized
Alpha Items N of Items

.813 912 3

Inter-ltem Correlation Matrix
Kodlayici1 Kodlayici2 Kodlayici3

Kodlayici1 1.000 .662 .662
Kodlayici2 .662 1.000 1.000
Kodlayici3 .662 1.000 1.000

Fleiss Multirater Kappa

Overall Agreement?
Asymptotic 95% Confidence

Asymptotic Interval
Kappa Standard Error z Sig. Lower Bound = Upper Bound
Overall Agreement .587 .164 .886 .376 435 .556

Tablo 12.1°de goriildiigii tizere SPSS programinda yapilan kodlayicilar arasi guvenilirlik
analizi Cronbach’s Alpha degerini 0.813 olarak belirlemistir. Metod, bu anlagma degerini
yiiksek derecede giivenilir olarak kabul etmektedir. Fleiss Multirater Kappa degeri 0.587

olup bu deger metoda gore orta diizeyde anlagmayi ifade etmektedir.
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20. Mucize 2 Ask

Tablo 13. Mucize 2 Ask Filminde Yer Alan Marka ve Uriin Yerlestirme Yaklasimlar:

Markalar Sahne Futaristik Kurgusal Tersine Siresi
sayisi Yerlestirme Yerlestirme Yerlestirme
Adara Sinemasi 9 - Var - 96 sn 26 sc

Mucize 2: Ask filminde kullanilan Adara Sinemas1 kurgusal bir sinemadir. Filmde bu

sinema 9 sahnede 96 saniye 26 santisaniye (1 dk 36 sn) siireyle yer almaktadr.

ADARA SINEMASI

Gorsel 10. Adara Sinemasi: Kurgusal Sinema

Tablo 13.1. Mucize 2 Ask Filmi: Kodlayicilar Arast Giivenilirlik Analizi

Reliability Statistics
Cronbach's
Alpha Based on
Cronbach's Standardized
Alpha Items N of Items

.969 .999 3

Inter-ltem Correlation Matrix
Kodlayici1 Kodlayici2 Kodlayici3

Kodlayici1 1.000 1.000 .998
Kodlayici2 1.000 1.000 .996
Kodlayici3 .998 .996 1.000
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Fleiss Multirater Kappa

Overall Agreement?
Asymptotic 95% Confidence

Asymptotic Interval
Kappa Standard Error z Sig. Lower Bound  Upper Bound
Overall Agreement .700 .167 4,183 .000 .650 .690

SPSS programinda yapilan kodlayicilar arasi gilivenilirlik analizi Cronbach’s Alpha
degerini 0.969 bulmustur. Anlagsma degeri bu metodda yiiksek derecede giivenilir olarak
gorilmektedir. Fleiss Multirater Kappa degeri 0.700 bulunmus olup metod bu degeri

onemli anlagma olarak kabul etmektedir.
21. Calg1 Cengi ikimiz

Tablo 14. Calg: Cengi Ikimiz Filminde Yer Alan Marka ve Uriin Yerlestirme Yaklasimlar:

Markalar Sahne Futaristik Kurgusal Tersine Saresi
sayisl Yerlestirme Yerlestirme Yerlestirme
Post Haber Gazetesi 1 - Var - 1sn73sc
Hemzemin 1 - Var - 4sn41sc
Organizasyon
Aydemir TV 1 - Var - 12 sn 92 sc

Tablo 14°te yer alan Calgi Cengi Ikimiz filminin incelemesine gore filmde marka ve Griin
yerlestirme yaklagimlarindan kurgusal yerlestirme yaklagimi kullanilmistir. Filmde yer
alan Post Haber Gazetesi, Hemzemin Organizasyonu ve Aydemir TV televizyon kanali
kurgusal markalardir. Filmde bu markalara birer sahnede yer verilmis ve toplam 19 saniye
6 santisaniye siireyle yerlestirmeleri yapilmistir. Bu markalarin iginden en uzun sureli

gorineni Aydemir TV televizyon kanalidir.

Gorsel 11. Post Haber: Kurgusal Gazete Gorsel 11.1. Hemzemin Organizasyonu: Kurgusal Sirket
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Gorsel 11.2. Aydemir TV: Kurgusal Kanal

Tablo 14.1. Calg: Cengi Ikimiz Filmi: Kodlayicilar Aras: Giivenilirlik Analizi

Reliability Statistics
Cronbach's
Alpha Based on
Cronbach's Standardized
Alpha ltems N of Items

.870 .947 3

Inter-ltem Correlation Matrix
Kodlayici1 Kodlayici2 Kodlayici3

Kodlayici1 1.000 .758 .873
Kodlayici2 .758 1.000 .937
Kodlayici3 .873 .937 1.000

Fleiss Multirater Kappa

Overall Agreement?
Asymptotic 95% Confidence

Asymptotic Interval
Kappa Standard Error z Sig.  Lower Bound  Upper Bound
Overall Agreement .691 150 2.343 .019 .642 .661

Tablo 14.1°e gore SPSS programinda yapilan kodlayicilar arasi giivenilirlik analizine
gore Cronbach’s Alpha degeri 0.870’tir. Bu dogrultuda veriler yiliksek derecede gilivenilir
olarak kabul edilmektedir. Fleiss Multirater Kappa degeri 0.691 olarak belirlenmis olup

kodlayicilar arasinda 6nemli anlasma oldugunu gostermektedir.

22. Cep Herkiilii: Naim Siileymanoglu: Marka ve Uriin yerlestirme yaklasimlari

bulunmamastir.
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4.5.2. Turk Sinema Filmlerinin Marka ve Uriin Yerlestirme Strateji ve Tiirlerine Gére incelenmesi

Degerlendirme Kriterleri:
Markalar, Sahne Sayisi, Siiresi, Logo Goriinmesi, Oyuncunun Kullanmasi, S6zel Olarak Yerlestirme, Hem S6zel Hem Gorsel Yerlestirme,

Markanin Ayirt Edilebilmesi, Dogal Akish Yerlestirme, Kullanildigi Ortam, Agik / Gizli Yerlestirme.

1.7. Kogustaki Mucize

Tablo 15. 7. Kogustaki Mucize Filmindeki Marka ve Uriin Yerlestirme Analizi

Markalar Sahne Saresi Logo Oyuncunun | Sozel | Gorsel ve Ayirt Dogal | Kullamldig: | Agik / Gizli
sayisi (saniye) gérinmesi | kullanmasi Sozel Edilmesi Akish Alan

TRT kanali 1 10sn 43 sc E E H E E Kapali Acik
“Vita” bitkisel yagi 3 47 sn 23 sc E H H H E E Acik Acik
6 21sn39sc E H H H E E Kapali Gizli
Mannish Dergisi 1 5sn 06 sc E E H H E E Kapali Gizli
Bulvar Dergisi 1 3sn09sc E H H H H E Kapali Gizli
Opel Kadett 2 7sn95sc E E H H E E Acik Acik

*E: Evet; H: Hayir

Tablo 15’¢ gore filmde toplam 5 adet marka bulunmustur. Bunlar TRT televizyon kanali, “Vita” bitkisel yagi, Mannish ve Bulvar dergisi ve
Opel Kadett arabasidir. Marka ve Uriin yerlestirmelerin toplam sahne sayis1 14’tiir. Yerlestirmeler toplam 95 saniye (1 dk 35 sn) boyunca
gosterilmistir. Filmde yer alan tim markalar logolar goriilebilecek sekilde yerlestirilmistir. 14 sahnenin 4'iinde oyuncu marka veya trin

kullanmistir. S6zel ve hem gorsel hem s6zel yerlestirme bulunmamaktadir. Yalnizca Bulvar dergisi ayirt edilmemektedir ve marka veya
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urunlerin hepsi senaryoya dogal bir akis i¢inde yerlestirilmistir. 14 sahnenin 5'inde kapali alan kullanilmis ve marka ve Urtnlerin yerlestirmesi

8 sahnede gizli bir sekilde yapilmistir.

14 Temmuz 2004

Gorsel 12. TRT TV Kanal Gorsel 12.1. Vita yag: Gorsel 12.2. Mannish Dergisi

Gorsel 12.3. Bulvar Dergisi Gorsel 12.4. Opel Kadett
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Tablo 15.1. 7. Kogustaki Mucize Filmi: Kodlayicilar Arasi Giivenilirlik Analizi

Reliability Statistics Inter-ltem Correlation Matrix
Cronbach's Kodlayici1 Kodlayici2 Kodlayici3
Alpha Based on
Kodlayici1 1.000 .997 .986
Cronbach's Standardized
Alpha Items N of Items Kodlayici2 .997 1.000 .985
.996 .996 3 Kodlayici3 .986 .985 1.000

Fleiss Multirater Kappa

Overall Agreement?
Asymptotic 95% Confidence

Asymptotic Interval
Kappa Standard Error z Sig. Lower Bound Upper Bound
Overall Agreement 745 .146 2.764 .006 .693 712

Tablo 15.1°e gore 7. Kogustaki Mucize filmindeki marka ve iiriin yerlestirmeler i¢in yapilan kodlayicilar arasi giivenilirlik analizi sonucunda
Cronbach’s Alpha degeri 0.996 olup veriler yiiksek derecede giivenilir bulunmustur. Fleiss Multirater Kappa metodu anlasma degerini 0.745

olarak belirlemis olup verileri 6nemli anlagma olarak nitelendirmektedir.
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2. Recep Ivedik 5

Tablo 16. Recep Ivedik 5 Filmindeki Marka ve Uriin Yerlestirme Analizi

Markalar Sahne Siresi Logo Oyuncunun | Sozel Gorsel Ayirt Dogal | Kullamldigi | Acik / Gizli
sayisi (saniye) | gorinmesi | kullanmasi ve Sozel Edilmesi Akish Alan
Liqui Moly Top Tec 1 5sn81sc E E H H E E Kapal Acik
4600 motor yag1
3sn 07 sc E E E E E E

*E: Evet; H: Hayir

Recep Ivedik 5°te yalnizca 1 adet marka ve iiriin yerlestirme bulunmaktadir. Filmin basrol oyuncusu Recep Ivedik’in bir sahnede Liqui Moly
Top Tec 4600 motor yagimi kullandigi goriilmektedir. Sahnede oyuncu 3 saniye boyunca bu Grinden bahsetmektedir. Marka ve Grln
yerlestirmenin toplam siresi 8 saniye 88 santisaniyedir. Markanin logosu ekranda acik bir sekilde goriilmektedir. Uriin ayirt edilebilir

durumda ve yerlestirmesi dogal akislidir. Marka ve Uriin yerlestirme kapali alanda, agik bir sekilde gerceklestirilmistir.

Gorsel 13.1. Liqui Moly Top Tec 4600 motor yagt

Gorsel 13. Liqui Moly Top Tec 4600 motor yagi
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Tablo 16.1. Recep Ivedik 5 Filmi: Kodlayicilar Arasi Giivenilirlik Analizi

Reliability Statistics Inter-ltem Correlation Matrix
Cronbach's Alpha Kodlayici1 Kodlayici2 Kodlayici3
Cronbach's Based on N of Kodlayici1 1.000 .745 .500
Alpha Standardized Items ltems Kodlayici2 .745 1.000 .745
.839 .855 3 Kodlayici3 .500 745 1.000

Fleiss Multirater Kappa

Overall Agreement?
Asymptotic 95% Confidence

Asymptotic Interval
Kappa Standard Error z Sig. Lower Bound Upper Bound
Overall Agreement .623 .146 2.764 .006 .393 412

Tablo 16.1°de Recep ivedik 5 filmindeki marka ve iiriin yerlestirmeler i¢in yapilan kodlayicilar aras: giivenilirlik analizine gére Cronbach’s
Alpha degeri 0.839 olup veriler yiiksek derecede giivenilirdir. Fleiss Multirater Kappa metodu anlagsma degerini 0.623 olarak belirlemis olup

kodlayicilar arasindaki anlasmanin 6nemli anlagsma oldugunu séylemektedir.
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3. Muslim

Tablo 17. Miisliim Filmindeki Marka ve Uriin Yerlestirme Analizi

Markalar Sahne Siresi Logo Oyuncunun | Sozel Gorsel ve Ayirt Dogal | Kullanildig1 | Acik / Gizli
sayisi (saniye) | gorinmesi | kullanmasi Sdzel Edilmesi Akish Alan
Mercedes Benz 5 17sn 18 sc E E H H E E Agik Acik
Opel Blitz 1 3sn16sc E Acik Acik
Melek Sinemast 1 1sn92sc E Acik Acik
TRT CGukurova 1 2sn13sc H H Acik Acik
Radyosu

Marlboro 3 4sn 96 sc E E H H E E Kapal Acik
1 3sn 02 sc H E H H E E Acik Gizli
Yedigin 1 4sn73sc E E H H E E Acgik Gizli
Yeni Raki 3 15sn 03 sc E E H H E E Kapali Acik
1 1sn84sc H E E E E E Kapali Gizli
Efes Pilsen 2 6 sn 39 sc E E H H E E Kapal Acik

*E: Evet; H: Hayir

Muslim filminde toplamda 9 adet marka ve iiriin yerlestirme gorillmistiir ve bu markalara 63 saniye 13 santisaniye (1 dk 5 sn) yer verilmistir.
Bu markalar Mercedes Benz, Opel Blitz, Melek sinemasi, TRT Cukurova radyosu, Marlboro sigarasi, Yedigiin, Yeni raki ve Efes Pilsen
markalaridir. Marka ve (riin yerlestirmeler toplamda 20 sahnede yer almistir. Filmde en ¢ok yer alan marka Mercedes Benz markasidir ve
toplamda 17 saniye 18 santisaniye gérinmektedir. Filmde TRT Cukurova radyosu sozel olarak yerlestirilmistir ve logosu gériinmemektedir.

Radyo filmin arka fonunda caldigi i¢in oyuncunun kullandigi bir sahne yoktur. Diger tim marka ve Urlinler oyuncular tarafindan
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kullanilmistir. Filmde toplam 2 sahnede s6zel marka ve iiriin yerlestirme yapilmis ve Yeni Raki markas1 hem sozel hem gorsel yerlestirme
olarak bir sahnede gegmistir. Tiim yerlestirmeler ayirt edilmekte ve dogal akis igindedir. Sigara ve alkol yerlestirmeleri kapali alanda

gortinmiis; Marlboro, Yedigiin ve Yeni Raki’nin kullanildig1 baz1 sahnelerde gizli yerlestirme yapilmustir.

Gorsel 14.1. Opel Blitz

Gorsel 14.3. Marlboro Gorsel 14.4. Yedigiin Gorsel 14.5. Yeni Raki ve Efes Pilsen
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Tablo 17.1. MUslum Filmi: Kodlayicilar Arast Giivenilirlik Analizi

Reliability Statistics

Cronbach's Alpha
Based on
Standardized
N of Items

Cronbach's Alpha ltems

.998 .998 3

Fleiss Multirater Kappa

Overall Agreement?

Inter-ltem Correlation Matrix

Kodlayici1 Kodlayici2 Kodlayici3
Kodlayici1 1.000 .997 .996
Kodlayici2 .997 1.000 991
Kodlayici3 .996 .991 1.000

Asymptotic 95% Confidence

Asymptotic Interval
Kappa Standard Error z Lower Bound Upper Bound
Overall Agreement .815 .107 2.664 .006 .798 .802

Miislim filmindeki marka ve {irin yerlestirmeler i¢in yapilan kodlayicilar arasi giivenilirlik analizi Cronbach’s Alpha degeri 0.998 olup

metod, verilerin yuksek derecede giivenilir oldugunu s@ylemektedir. Fleiss Multirater Kappa metoduna goére anlasma degeri 0.815 olarak

belirlenmis olup kodlayicilar arasindaki anlagsmanin neredeyse miitkemmel anlasma oldugu goriilmistiir.
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4. Recep Ivedik 4

Tablo 18. Recep Ivedik 4 Filmindeki Marka ve Uriin Yerlestirme Analizi

Markalar Sahne Suresi Logo Oyuncunun | Sozel Gorsel ve Ayirt Dogal | Kullamildig1 | Acik/ Gizli
sayis1 (saniye) goérinmesi | kullanmasi Sozel Edilmesi Akish Alan
TUBITAK 1 2sn78sc H H E H E E Kapal Acik
Anadolu Ates 1 0sn77sc Agik Acik
Gilette 1 0sn65sc H Acik Acik
Cyclone Futbol 1 1sn59sc Acik Acik
topu

*E: Evet; H: Hayir

Filmde toplam 4 adet markaya yer verilmistir. Marka ve (riin yerlestirmelerin toplam sahne sayisi1 4 ve toplam yerlestirme stiresi 5 saniye 95
santisaniyedir. Yerlestirilen tim markalarin arasindan yalnizca Cyclone Futbol Topu’nun logosu oyuncu topu kullandigi zaman
gortinmektedir. Bu markanin digindaki markalarin hepsinden yalnizca sozel olarak bahsedilmektedir. Markalarin hepsi dogal akis iginde ayirt

edilir bicimde yerlestirilmistir. TUBITAK n ismi kapali alanda gecerken diger markalarin hepsi agik alanda gegmistir. Marka ve Uriin

yerlestirmeler acik bir sekilde yapilmistir.

Gorsel 15. Cyclone topu
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Tablo 18.1. Recep Ivedik 4 Filmi: Kodlayicilar Arasi Giivenilirlik Analizi

Reliability Statistics Inter-ltem Correlation Matrix
Cronbach's Alpha Kodlayici1 Kodlayici2 Kodlayici3
Based on
Kodlayici1 1.000 .879 .933
Standardized
Cronbach's Alpha Items N of Items Kodlayici2 .879 1.000 .814
.953 .955 3 Kodlayici3 .933 .814 1.000

Fleiss Multirater Kappa

Overall Agreement?
Asymptotic 95% Confidence

Asymptotic Interval
Kappa Standard Error Z Sig. Lower Bound Upper Bound
Overall Agreement .795 .187 1.328 .029 .676 .733

Tablo 18.1°in gosterdigi lizere Recep Ivedik 4 filmindeki marka ve iiriin yerlestirmeler igin yapilan kodlayicilar arasi giivenilirlik analizi
Cronbach’s Alpha degeri 0.953 olup metod, verileri yliksek derecede guvenilir olarak nitelendirmektedir. Fleiss Multirater Kappa metoduna

gore anlagma degeri 0.795 olarak belirlenmis olup metod, anlasmay1 6nemli anlagma olarak nitelendirmektedir.
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5. Diigiin Dernek 2: Siinnet

Tablo 19. Diigiin Dernek 2: Siinnet Filmindeki Marka ve Uriin Yerlestirme Analizi

Markalar Sahne Siresi Logo Oyuncunun | Sozel | Gorsel ve Ayirt Dogal | Kullanmildig: | Acik / Gizli
sayisl (saniye) gérinmesi | kullanmasi Sozel Edilmesi Akish Alan

Sivas Oteli 1 Osn4lsc H H E E Kapali Acik

1 28 sn 25 sc E E H H E E Kapali Acik

Chevrolet Express 2 15sn 92 sc E E H H E E Acik Acik

Kral World Radyo 1 6sn43sc E H H H E H Acik Acik

4 Eylul Stadyumu 1 4sn 56 sc H H E H E E Kapali Acik

Kemal Tanca 1 2sn53sc E H H H E E Acik Acik

Deniz Bank E H H H E E Acik Acik

Petrol Ofisi Yeni 1 10 sn 23 sc E E H H E H Acik Acik
Nesil

Renault Symbol 2 4sn 99 sc E E Agik Acgik

Toyota Landcruiser 1 11sn21sc E E H H E E Agik Acgik
Prado

Renault Fluence 2 8sn25sc E E H H E E Agik Acgik

*E: Evet; H: Hayir

Tablo 19’da goriildiigii tizere yaklasik 112 dakika siiren film igerisinde 10 markanin {iriin yerlestirmesine toplam 88 saniye 78 santisaniye
rastlanilmistir. Marka ve iiriin yerlestirmesi en uzun yapilan marka 28 saniye 25 santisaniyelik siireyle Sivas oteli olmustur. Ikinci sirada 15
saniye 92 santisaniye stireyle Chevrolet Express arabasi yer almaktadir. Ugiincii sirada yine araba markalarindan Toyota Landcruiser Prado

11 saniye 21 santisaniye boyunca ekranda gosterilmistir. Bunlarin disinda filmde Renault’un Symbol ve Fluence model arabalari 2’ser kez 4
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sahnede 13 saniye 24 santisaniye boyunca oyuncular tarafindan kullanilmigtir. Filmin bir sahnesinde Yeni Nesil Petrol Ofisi’ne 10 saniye 23
santisaniye yer verilmistir. Deniz Bank ile Kemal Tanca magazasi 1 sahnede 2 saniye 53 santisaniye gosterilmistir. Film igindeki bir diger
sahnenin arka fonunda led ekranda Kral World Radyosu’nun reklami 6 saniye 43 santisaniye siireyle karsimiza ¢ikmaktadir.

Toplam 13 sahnenin 6’sinda marka ve tirlinler oyuncular tarafindan kullanilmis ve hicbir yerlestirme hem gorsel hem sozel yerlestirme
trinde yapilmamustir. Filmde yalnizca 4 Eyliil Stadyumu’nun ismi s0zel olarak ge¢mektedir ve ekranda logosu goriinmemektedir. Bunun
yani sira bir diger sahnede oyunculardan biri Sivas Oteli’nden bahsetmektedir. Marka ve iiriin yerlestirmelerinin tamami ayirt edilmektedir
ve Kral World Radyo ve Petrol Ofisi Yeni Nesil disinda tiim marka ve iirlinler dogal akigh yerlestirilmistir. Sivas Oteli ve 4 Eylil
Stadyumu’nun yerlestirmesi kapali alanda yapilmis, diger tim marka ve Urlnler agik alanda yer almistir. Filmde gizli marka ve (rln

yerlestirme bulunmamustir.

Sivas Otel

Gorsel 16. Sivas Oteli Gorsel 16.1. Chevrolet Express Gorsel 16.2. Kral World Radyo
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Gorsel 16.3. Yeni Nesil Petrol Ofisi Gorsel 16.4. Renault Symbol
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Gorsel 16.6. Toyota Landcruiser Prado Gorsel 16.7. Kemal Tanca, Deniz Bank
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Tablo 19.1. Diigiin Dernek 2: Siinnet Filmi: Kodlayicilar Aras: Giivenilirlik Analizi

Reliability Statistics Inter-ltem Correlation Matrix
Cronbach's Alpha Kodlayici1 Kodlayici2 Kodlayici3
Based on
Kodlayici1 1.000 .989 .980
Standardized
Cronbach's Alpha ltems N of ltems Kodlayici2 .989 1.000 .986
.994 .995 3 Kodlayici3 .980 .986 1.000

Fleiss Multirater Kappa
Overall Agreement?

Asymptotic 95% Confidence

Asymptotic Interval
Kappa Standard Error z Sig. Lower Bound Upper Bound
Overall Agreement .852 .106 3.314 .001 .745 .759

Tablo 19.1°e gore Diigiin Dernek 2: Siinnet filmindeki marka ve iiriin yerlestirmeler icin yapilan kodlayicilar arasi giivenilirlik analizi
Cronbach’s Alpha degeri 0.994 olup metod, verilerin yliksek derecede giivenilir oldugunu sdylemektedir. Fleiss Multirater Kappa metoduna

gore anlagma degeri 0.852 olarak belirlenmis olup metod, anlasmanin neredeyse miikemmel anlasma oldugunu séylemektedir.
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6. Diigiin Dernek

Tablo 20. Diigiin Dernek Filmindeki Marka ve Uriin Yerlestirme Analizi

Markalar Sahne Suresi Logo Oyuncunun | Sozel | Gorsel ve Ayirt Dogal | Kullamldig: | Acik/ Gizli
sayisi (saniye) gorunmesi | kullanmasi Sozel Edilmesi Akish Alan
Sivas Oteli 2 2sn61sc H E E H E E Acik Acik
1 26 sn 26 sc E E H E E Acik Acik
Sayisal Loto 1 2sn 27 sc E E H H E E Kapali Acik

*E: Evet; H: Hayir

Digilin Dernek filminde 2 markanin iiriin yerlestirmesi yapilmistir. Sivas Oteli ve Sayisal Loto’nun filmde yer alma suresi 31 saniye 14
santisaniyedir ve bu markalar filmin 4 sahnesinde gosterilmistir. Sivas Oteli 2 sahnede s6zel ve 1 sahnede gorsel olarak yerlestirilmistir. Her
iki marka da oyuncular tarafindan kullanilmistir ve logolar1 agik bir sekilde gosterilmistir. Markalar ayirt edilmektedir ve biri agik alanda

digeri de kapali alanda goriinmektedir. Yerlestirmeler dogal akisli ve agik bir sekilde yapilmistir.

Gorsel 17.1. Sayisal Loto

Gorsel 17. Sivas Oteli
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Tablo 20.1. Diigiin Dernek Filmi: Kodlayicilar Arast Giivenilirlik Analizi

Reliability Statistics

Inter-ltem Correlation Matrix

Cronbach's Alpha Kodlayici1 Kodlayici2 Kodlayici3
Based on
) Kodlayici1 1.000 .943 .867
Standardized
Cronbach's Alpha ltems N of Items Kodlayici2 943 1.000 869
.962 .962 3 Kodlayici3 .867 .869 1.000

Fleiss Multirater Kappa

Overall Agreement?

Asymptotic 95% Confidence

Asymptotic Interval
Kappa Standard Error z Sig. Lower Bound Upper Bound
Overall Agreement .782 .088 3.191 .001 .676 .687

Tablo 20.1°de Diigiin Dernek filmindeki marka ve iiriin yerlestirmeler i¢in yapilan kodlayicilar aras1 gilivenilirlik analizi Cronbach’s Alpha
degeri 0.962 olup veriler yiiksek derecede giivenilir bulunmustur. Fleiss Multirater Kappa metoduna gore anlagsma degeri 0.782 olarak

belirlenmis olup anlagsmanin 6nemli anlagsma oldugu goriilmiistiir.
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7. Recep Ivedik 6: Marka ve (iriin yerlestirme bulunmamustir.

8. Ayla

Tablo 21. Ayla Filmindeki Marka ve Uriin Yerlestirme Analizi

Markalar Sahne Siresi Logo Oyuncunun | Sozel | Gorsel ve Ayirt Dogal | Kullamldig: Acik /
sayisi (saniye) gorinmesi | kullanmasi Sozel Edilmesi Akish Alan Gizli
Melek Sinemast 3 9sn22sc E H H H E E Kapali Acik
Milliyet Gazetesi 3 7sn 98 sc E E H H E E Acik Acik
Ziraat Bankasi 1 5sn 79 sc E E H H E E Acik Acik
Vialux Super 1 2sn12sc E E H H E E Kapali Acik
Vintage Saat
TRT kanal 4 15sn 43 sc E E H H E E Kapali Acik
Tirk Havayollart 1 4sn76sc E E H H E E Kapal Acik
1 2sn32sc E E H H E E Acik Acik
Hyundai Santa Fe 2 3sn79sc E E H H E E Acgik Agik
MBC TV Radyo 3 16 sn 63 sc E E H H E E Kapali Acik
Sirketi
Samsung laptop 2 6 sn 80 sc E E H H E E Kapali Acik

*E: Evet; H: Hayir

Ayla filminde toplam 9 marka yer almistir. Filmin ana sponsoru olan Ziraat Bankas1 1 kez, 5 saniye 79 santisaniye siireyle gosterilmistir.
Resmi ulagim sponsorlari olan Tiirk Havayollar1 ve Hyundai filmde 4 sahnede 10 saniye 87 santisaniye siireyle yer almistir. Bunlarin disinda
filmde Melek Sinemasi, Milliyet Gazetesi, Vialux Super Vintage saati, TRT televizyon kanali, MBC TV Radyo Sirketi ve Samsung gibi

markalar yer almistir. Filmdeki en uzun yerlestirme 16 saniye 63 santisaniye stre ile MBC TV Radyo Sirketine ve 15 saniye 43 santisaniye
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stre ile TRT ye aittir. Filmde marka ve liriin yerlestirmelerin toplam sahne sayis1 21, toplam siiresi 74 saniye 84 santisaniye olmustur. TUm
marka ve Urlnlerin logolar1 ekranda agik bir bigimde gorilmektedir ve Melek Sinemasi disinda tiim marka ve triinler oyuncular tarafindan
kullanilmistir. Yerlestirilmesi yapilan marka ve tiriinler yalnizca gorsel olarak ekrana yansitilmistir. Kullanilan marka ve triinler sahnelerde
yakin planda yer almistir ve kolay ayirt edilebilmektedir. Marka ve {iriin yerlestirmeler mekansal olarak ele alindiginda kapali alanda

kullanilan marka ve iiriin yerlestirmelerin agik alandakilere oraninin daha fazla oldugu goriilmiistiir.

Gorsel 18. Melek Sinemasi Gorsel 18.1. Milliyet Gazetesi Gorsel 18.2. Ziraat Bankasi
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Gorsel 18.3. Vialux Super Vintage Saat Gorsel 18.4. Tiirk Havayollar Gorsel 18.5. Hyundai Santa Fe

Gorsel 18.6. MBC TV Radyo Sirketi Gorsel 18.7. Samsung
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Tablo 21.1. Ayla Filmi: Kodlayicilar Arasi Giivenilirlik Analizi

Reliability Statistics

Cronbach's Alpha
Based on
Standardized
N of Items

Cronbach's Alpha Items

991 .992 3

Fleiss Multirater Kappa

Overall Agreement?

Inter-ltem Correlation Matrix

Kodlayici1 Kodlayici2 Kodlayici3
Kodlayici1 1.000 975 .983
Kodlayici2 .975 1.000 973
Kodlayici3 .983 .973 1.000

Asymptotic 95% Confidence

Asymptotic Interval
Kappa Standard Error z Lower Bound Upper Bound
Overall Agreement .856 .088 2.191 .006 776 .787

Ayla filmindeki marka ve iiriin yerlestirmeler igin yapilan kodlayicilar arasi glivenilirlik analizi Cronbach’s Alpha degeri 0.991 olup metod,
verileri yuksek derecede guvenilir olarak nitelendirmektedir. Fleiss Multirater Kappa metoduna gore anlasma degeri 0.856 olarak belirlenmis

olup metod, anlagsmay1 neredeyse milkemmel anlagma olarak nitelendirmektedir.
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9. Aile Arasinda

Tablo 22. dile Arasinda Filmindeki Marka ve Uriin Yerlestirme Analizi

Markalar Sahne Suresi Logo Oyuncunun | Sozel | Gorsel ve Ayirt Dogal | Kullamldig1 | Acik/ Gizli
sayisl (saniye) gérinmesi | kullanmasi Sdzel Edilmesi Akish Alan

Subaru BRZ 3 10sn 50 sc E E H H E Acik Acik
Kanyon AVM 1 4snllsc E H H H E E Acik Agik
Kral Pop Radyosu 1 4sn 92 sc E E H H E E Acik Acik
Marks & Spencer 1 4sn54 sc E E H H E H Acik Agik
Subaru Outback 4 10 sn 64 sc E E H H E E Acik Acik
Troy Kart 1 2sn79sc E E H H E H Kapali Agik
Mac Cosmetics 3 23sn 68 sc E E H H E H Acik Agik
Kitchenette restoran 1 26 sn E E H H E E Acik Acik
Adana Demirspor 1 1sn04sc H H E H E E Kapali Acgik
Bahgesehir Koleji 1 1sn45sc E H H H E H Acik Agik
Kitahya Porselen 1 1sn59sc E E H H E E Kapal Agik
Dogadan cay 1 1sn74sc E E H H H E Kapali Gizli
Afrodit Night Club 2 1lsn H H E H E E Acik Acik

*E: Evet; H: Hayir

Tablo 22°de yer alan Aile Arasinda filmindeki marka ve riin yerlestirme incelemesine gore filmde Subaru BRZ ve Outback model arabalar,
Kanyon AVM, Kral Pop radyosu, Marks& Spencer markasi, Troy Kart, Mac Cosmetics, Kitchenette Restoran, Adana Demirspor, Bahgesehir
Koleji, Kiitahya Porselen, Dogadan Cay ve Afrodit Night Club olmak Ulzere toplamda 13 marka yer almistir. Filmde en uzun yerlestirme 26

saniyelik sureyle Kitchenette Restorani olmustur. Bu yerlestirme Kitchenette yazisi olan bir masa etrafinda oyuncularin sohbet ettikleri
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sahnede gergeklestirilmistir (bkz.: Gorsel 19.7. Kitchenette Restorani). Mac Cosmetics markasi da 3 sahnede 23 saniye 68 santisaniye stireyle
kullanilmistir. Filmde yalnizca Subaru marka arabalarin kullanildigi ve yerlestirmelerin 7 sahnede 21 saniye 14 santisaniye boyunca
kullanildig1 goriilmiistiir. Bununla Subaru marka ve tiriin yerlestirmesinin agik bir sekilde gergeklestirildigi diistiniilmektedir. Filmde Kanyon
AVM, Kral Pop Radyosu, Marks & Spencer markalar1 birer kez ve ortalama 4 saniye siireyle goriinmektedir. Ayrica film i¢inde bir sahnenin
arka fonunda Led ekranda Kral World Radyonun reklami dikkat ¢ekici bir sekilde karsimiza ¢ikmaktadir (bkz.: Gorsel 19.2. Kral Pop
Radyosu). Diger marka ve trlinler ortalama 1 saniye siireyle film iginde yer almistir. Bunlarin arasindan Bahgesehir Koleji sahnede yakin
planda yer almistir ve oldukg¢a goze carpmaktadir. Afrodit Night Club ve Adana Demirspor markalar1 s6zel olarak yerlestirilmistir. Marka ve
urtinler gcogunlukla logosu belli olacak sekilde yerlestirilmistir. Yerlestirme stratejisi agisindan ele alindiginda marka ve {irinlerin %69’unun
oyuncu tarafindan kullanildigi goriilmiistiir. Filmde yalnizca Dogadan Cay sahnede uzak planda gosterildigi i¢in ayirt edilememistir.
Oyuncularin Marks & Spencer ve Mac Cosmetics’te aligveris yaptiklari, Troy Kart ile logosu belli olacak sekilde odemelerini
gerceklestirdikleri ve Bahgesehir Koleji’nin gosterildigi sahnelerin dogal akisli olmadigi gézlemlenmistir. Marka ve {irlin yerlestirmeler
mekansal olarak ele alindiginda acik alanda kullanilan marka ve iriin yerlestirmelerin kapali alandakilerden oransal olarak fazla oldugu
goriilmiistiir. Yapilan incelemede marka ve iiriin yerlestirmelerin timunun agik sekilde, yalnizca Dogadan Cay markasinin yerlestirmesinin
gizli sekilde yapildigr goriilmiistiir. 125 dakika siiren Aile Arasinda filmi icerisinde toplam 96 saniyelik marka ve {iriin yerlestirmeye

rastlanmustir.

132



Gorsel 19. Subaru BRZ

Gorsel 19.3. Marks & Spencer Gorsel 19.4. Subaru Outback Gorsel 19.5. Troy Kart
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Gorsel 19.6. Mac Cosmetics Gorsel 19.7. Kitchenette restoran: Gorsel 19.8. Bahgesehir Koleji

Gorsel 19.9. Kutahya Porselen Gorsel 19.10. Dogadan ¢ay
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Tablo 22.1. dile Arasinda Filmi: Kodlayicilar Arasi Giivenilirlik Analizi

Reliability Statistics Inter-ltem Correlation Matrix
Cronbach's Alpha Kodlayici1 Kodlayici2 Kodlayici3
Based on
. Kodlayici1 1.000 .995 .993
Standardized
Cronbach's Alpha Items N of Items Kodlayici2 995 1.000 986
996 997 3 Kodlayici3 .993 .986 1.000

Fleiss Multirater Kappa
Overall Agreement?

Asymptotic 95% Confidence

Asymptotic Interval
Kappa Standard Error z Sig. Lower Bound Upper Bound
Overall Agreement .873 .048 2.342 .001 .824 .833

Tablo 22.1’in gosterdigi lizere Aile Arasinda filmindeki marka ve {irlin yerlestirmeler i¢in yapilan kodlayicilar arasi giivenilirlik analizi
sonucunda Cronbach’s Alpha degeri 0.996 olup veriler yiiksek derecede giivenilir bulunmustur. Fleiss Multirater Kappa metoduna gore

anlagsma degeri 0.873 olarak belirlenmis olup anlagma neredeyse miitkemmel anlagmadir.
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10. Eltilerin Savasi

Tablo 23. Eltilerin Savas: Filmindeki Marka ve Uriin Yerlestirme Analizi

Markalar Sahne Suresi Logo Oyuncunun | Sozel | Gorsel ve Ayirt Dogal | Kullamldig1 | Acik/ Gizli
sayisl (saniye) gérinmesi | kullanmasi Sdzel Edilmesi Akish Alan
Cay TV kanal 1 3snl4sc E E H H E E Kapali Acik
Acibadem 1 3snl4sc E H H H E E Kapali Gizli
Iphone telefon 2 24 sn 78 sc H E E H E E Kapali Acik
Samsung telefon 1 0sn90sc E E H H E E Kapali Acik
Malatya ve Mardin 1 3snb52sc E E H H E E Acik Acik
Pazan

PTT 1 0sn 87 sc E H Actk Acik
Mercedes Benz 1 2sn10sc E Acik Acik
Baby Mall 1 0sn55sc H H Kapal Agik

*E: Evet; H: Hayir

Eltilerin Savasi filminde toplamda 8 adet markanin yerlestirmesi yapilmistir. Film boyunca toplam 9 sahnede 39 saniye yer alan bu markalar
Gay TV Kanali, Acibadem, iPhone ve Samsung telefonlari, Malatya ve Mardin Pazari, PTT, Mercedes Benz ve Baby Mall’dur. Filmde
goriinen ilk marka Cay TV kanalina aittir ve yerlestirmesi 3 saniye ve 14 santisaniye stirmiistiir. Film i¢inde ayni sahnede Cay TV kanalinda
gosterilmekte olan futbol programinda Acibadem posteri bulunmaktadir (bkz.: Goérsel 20.1. Acibadem). Filmde yer alan en uzun yerlestirme
2 sahnede 24 saniye ve 78 santisaniyelik sireyle kullanilan iPhone telefonu olup yerlestirme yalnizca sozel sekilde gergeklestirilmistir. Ancak
bu yerlestirmelerin markanin {iriin yelpazesini bilen ve telefon zil sesini taniyan kisiler tarafindan telefonun iPhone oldugu anlasilabilecek

sekilde yapildig1 goriilmiistiir. Yerlestirme uzunlugu agisindan ikinci sirada 3 saniye ve 52 santisaniye streyle Malatya ve Mardin Pazari
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markasinin oldugu goriilmiistiir. Mercedes Benz arabasi 2 saniye ve 10 santisaniye siire boyunca ekranda goriinirken PTT 87 santisaniyeye
sigdirilmistir. Baby Mall markasi filmde sozel olarak yerlestirilmistir. Toplamda 5 adet marka ve iiriin oyuncu tarafindan kullanilmistir.
Kullanilan tiim marka ve triinler agik bir sekilde, dogal akish ve ayirt edilebilir bicimde yerlestirilmistir. Mekan agisindan marka ve {iriin

yerlestirmeler cogunlukla kapali alanda gerceklestirilmistir.

v

Gorsel 20. Cay TV kanal Gorsel 20.2. Samsung

-
@' sultan_selim_altundag

Gorsel 20.3. Malatya ve Mardin Pazar Gorsel 20.4. PTT Gorsel 20.5. Mercedes Benz
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Tablo 23.1. Eltilerin Savasi Filmi: Kodlayicilar Arasi Giivenilirlik Analizi

Reliability Statistics Inter-ltem Correlation Matrix
Cronbach's Alpha Kodlayici1 Kodlayici2 Kodlayici3
Based on
Standardized Kodlayici1 1.000 .923 .882
Cronbach's Alpha Items N of Items Kodlayici2 923 1.000 841
955 957 3 Kodlayici3 .882 841 1.000

Fleiss Multirater Kappa
Overall Agreement?

Asymptotic 95% Confidence

Asymptotic Interval
Kappa Standard Error z Sig. Lower Bound Upper Bound
Overall Agreement 767 .104 2.260 .006 711 .726

Tablo 23.1’e gore Eltilerin Savasi filmindeki marka ve iiriin yerlestirmeler icin yapilan kodlayicilar arasi giivenilirlik analizine gore
Cronbach’s Alpha degeri 0.955 olup verilerin yiiksek derecede giivenilir oldugu goriilmiistiir. Fleiss Multirater Kappa metoduna gére anlagsma

degeri 0.767 olarak belirlenmis olup kodlayicilar arasindaki anlasmanin 6nemli anlagma oldugu goriilmiistiir.

138



11. Arif V 216

Tablo 24. Arif V 216 Filmindeki Marka ve Uriin Yerlestirme Analizi

Markalar Sahne Suresi Logo Oyuncunun | Sozel | Gorsel ve Ayirt Dogal | Kullamildigy Acik /
sayisi (saniye) gérinmesi | kullanmasi Sozel Edilmesi AKkish Alan Gizli

Arcelik 7 39 sn 56 sc E E H H E E Kapali Acik

1 1sn10sc H E E H E H Kapali Acik

GQ Tiirkiye 1 2sn 34 sc E E H H E H Kapali Actk
Samsung telefon 1 4sn13sc E E H H E E Kapali Acik
Yemeksepeti 1 11sn79sc E E E E E H Acik Acik
Havadis Gazetesi 5 14sn74sc E E H H E E Acik Acik
Vita Yagi 1 1sn 58sc E E H H H E Acik Gizli
Cemiyet Dergisi 1 1sn 66 sc E E H H E E Kapali Acik

*E: Evet; H: Hayir

Tablo 24’e gore Cem Yilmaz’in Arif V 216 filmi igerisinde Arcelik, Samsung, Yemeksepeti, Vita yagi, Havadis gazetesi, GQ Tiirkiye ve
Cemiyet dergileri markalari yer almistir. Filmde en ¢ok kullanilan ve yerlestirmesi en uzun siiren marka Argelik’tir. Toplam 8 sahneye 40
saniye ve 66 santisaniye slreyle yerlestirilmistir. Argelik ismi de basrol oyuncularin diyalogunda bir kez ge¢mistir. Argelik’ten sonra en uzun
stiren yerlestirme 14 saniye ve 74 santisaniye slreyle Havadis Gazetesi’dir. Yerlestirmesi 11 saniye ve 79 santisaniye siiren Yemeksepeti
hem gorsel hem sdzel olarak filmin bir sahnesinde gérinmektedir (bkz.: Gorsel 21.4. Yemeksepeti). GQ Turkiye ve Cemiyet dergileri logolari
cok belli olacak sekilde yakin planda yerlestirilmistir. Tiim yerlestirmelerde oyuncunun kullanimi tercih edilmis ve marka ve {iriinlerin agikg¢a

gosterimi yapilmistir. Marka ve {irlin yerlestirmeler mekansal olarak ele alindiginda kapali alandaki marka ve Urln yerlestirmelerin agik
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alandakilere oranla daha fazla kullanildig1 goriilmistiir. Filmde yer alan markalar toplam 18 sahne igine 76 saniye ve 90 santisaniye (1 dk 16

sn) sureyle yerlestirilmistir.

Gorsel 21.1. Argelik Gorsel 21.2. GQ Turkiye

Gorsel 21.3. Samsung Gorsel 21.4. Yemeksepeti Gorsel 21.5. Havadis Gazetesi
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Gorsel 21.5.1. Havadis Gazetesi Gorsel 21.6. Vita Yag: Gorsel 21.7. Cemiyet Dergisi

Tablo 24.1. Arif'V 216 Filmi: Kodlayicilar Arasi Giivenilirlik Analizi

Reliability Statistics Inter-ltem Correlation Matrix
Cronbach's Kodlayici 1 Kodlayici2 Kodlayici3
Alpha Based on
) Kodlayici1 1.000 977 991
Cronbach's Standardized
Alpha Items N of Items Kodlayici2 977 1.000 .963
-990 992 3 Kodlayici3 .991 .963 1.000
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Fleiss Multirater Kappa
Overall Agreement?

Asymptotic 95% Confidence

Asymptotic Interval
Kappa Standard Error z Sig. Lower Bound Upper Bound
Overall Agreement .817 .061 2.082 .123 745 .875

Tablo 24.1°de Arif V 216 filmindeki marka ve {iriin yerlestirmeler i¢in yapilan kodlayicilar arast giivenilirlik analizine gére Cronbach’s
Alpha degeri 0.990 olup metod, verilerin yiiksek derecede giivenilir oldugunu séylemektedir. Fleiss Multirater Kappa metoduna gore anlagsma

degeri 0.817 olarak belirlenmis olup anlasma neredeyse miikkemmel anlagmadir.

12. Fetih 1453: Marka ve Uriin yerlestirme bulunmamustir.
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13. Ailecek Saskimiz

Tablo 25. dilecek Saskiniz Filmindeki Marka ve Uriin Yerlestirme Analizi

Markalar Sahne Siresi Logo Oyuncunun | Sozel | Gorsel ve Ayirt Dogal | Kullanmildig: | Acik / Gizli
sayisl (saniye) gérinmesi | kullanmasi Sozel Edilmesi Akish Alan
Mac Bilgisayar 9 97sn71sc E E H E H Kapali Acik
Lenovo laptop 1 7sn 58 sc E E H H E E Kapali Acik
Macbook laptop 5 28 sn 16 sc E E H H E H Kapali Acik
Casual bebek araba 1 38sn80sc E E H H E E Kapali Acik
Lamborghini 3 17 sn 63 sc E E H H E E Acik Acik
Aventador
Ziraat Bankast 1 2sn 40 sc E H H H E E Acik Acgik
Milka 1 1sn26sc H H E H E H Acik Acik
Hyundai Verna 1 14 sn 65 sc E E H H E E Acik Acik
Ozata Zeytinleri 1 9sn38sc E H H H E E Agik Acgik
Ferrari 360 1 5sn15sc E E H H E E Acik Agik
Solo Kagit Havlu 1 3sn34sc E H H H E E Acik Agik
Dogadan ¢ay 1 5sn 38 sc E H H H E E Kapali Acik
iPhone telefon 1 2sn 86 sc H E E H E E Agik Acgik
Dacia Duster 1 4sn13sc E E H H E E Acik Agik
Kirmizi Firin 1 1sn07sc E H H H E H Acik Agik
Abdal Simit Firint 1 1sn20sc E H H H E H Acik Agik
Liseden Arkadaglar 1 223N 67 sc E E H H E E Kapali Agik
Kitab1
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*E: Evet; H: Hayir

Tablo 25°teki verilere gore Ailecek Saskiniz filminde toplam 17 markanin yerlestirmesi bulunmaktadir. Marka ve iiriin yerlestirmelerin
toplam suresi 263 saniye ve 37 santisaniye (4 dk 23 sn), toplam sahne sayist 31°dir. Yerlestirmesi en uzun yapilan marka 97 saniye 71
santisaniye ile Apple’in Mac bilgisayarlaridir. Bunun yani sira filmin 5 farkli sahnesinde ana karakterin ofisinde 28 saniye ve 16 santisaniye
stireyle Apple’in Macbook laptobu goriilmiistiir. Teknolojik aletlerden Lenovo laptobu da bir diger sahnede 7 saniye ve 58 santisaniye
boyunca kullanilmistir. iPhone cep telefonu ise telefon zil sesi ile filme yerlestirilmistir. Filmde Lamborghini Aventador, Hyundai Verna,
Ferrari 360 ve Dacia Duster olmak lizere toplamda 4 farkli araba yer almis ve bu arabalar 6 farkli sahnede yerlestirilmistir. Yerlestirme siiresi
acisindan en uzun otomobil markasi 17 saniye ve 63 santisaniye ile ana karakterin siirdiigii Lamborghini Aventador olmustur. Casual bebek
arabasi, Ziraat Bankasi, Milka, Ozata Zeytinleri Stipermarket, Solo Kagit Havlu, Dogadan Cay, Kirmiz1 Firin, Abdal Simit Firmi ve filmin
senaryo yazari Selguk Aydemir’in Liseden Arkadaslar Kitab1 sadece birer sahnede yer almistir. Marka ve tirlinlerin %88’i logolart belli
olacak sekilde yerlestirilmis ve %58’ oyuncular tarafindan kullanilmigtir. Kullanilan tiim marka ve triinler ayirt edilmektedir.
Yerlestirmelerin %70’1 dogal akisli ve hepsi acik sekilde yapilmistir. Mekan agisindan baktigimizda marka ve iiriinlerin %65°1 agik alanda

gOriilmiistiir.

|

= ——

Gorsel 22. Mac Bilgisayar Gorsel 22.1. Lenovo laptop Gorsel 22.2. Macbhook laptop

144



Gorsel 22.4. Lamborghini Aventador Gorsel 22.5. Ziraat Bankasi

Gorsel 22.6. Hyundai Verna Gorsel 22.7. Ozata Zeytinleri Supermarket Gorsel 22.8. Ferrari 360
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Gorsel 22.9. Solo Kagit Haviu Gorsel 22.11. Dacia Duster

Gorsel 22.12. Kirmizi Firin Gorsel 22.13. Abdal Simit Furini Gorsel 22.14. Liseden Arkadaslar Kitab
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Tablo 25.1. dilecek Saskiniz Filmi: Kodlayicilar Arast Giivenilirlik Analizi

Reliability Statistics Inter-ltem Correlation Matrix
Cronbach's Alpha Kodlayici1 Kodlayici2 Kodlayici3
Based on Kodlayici1 1.000 873 882
Standardized
Cronbach's Alpha Items N of Items Kodlayici2 873 1.000 914
.953 .960 3 Kodlayici3 .882 914 1.000

Fleiss Multirater Kappa
Overall Agreement?

Asymptotic 95% Confidence

Asymptotic Interval
Kappa Standard Error z Sig. Lower Bound Upper Bound
Overall Agreement .798 .007 1.703 .164 .761 .788

Ailecek Saskiniz filmindeki marka ve {iriin yerlestirmeler i¢in yapilan kodlayicilar arasi giivenilirlik analizine gére Cronbach’s Alpha degeri
0.953 olup veriler ylksek derecede guvenilirdir. Fleiss Multirater Kappa metoduna gore anlagsma degeri 0.798 olarak belirlenmis olup metod,

kodlayicilar arasindaki anlagsmanin 6nemli anlasma oldugunu séylemektedir.
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14. Dag 2

Tablo 26. Dag 2 Filmindeki Marka ve Uriin Yerlestirme Analizi

Markalar Sahne Suresi Logo Oyuncunun | Sozel | Gorsel ve Ayirt Dogal | Kullamldig1 | Acik/ Gizli
sayis1 (saniye) gorunmesi | kullanmasi Sozel Edilmesi Akish Alan

Canon 1 3sn36sc E E H E E Acik Acik
Toyota Hillux 3 7sn E E H H E E Acik Acik
Nikon 2 5sn51sc E E H H E E Acik Gizli
Steyr Mannlicher 1 1sn02sc E E H H E E Acik Acik
Tadelle 1 2snllsc E E H H E E Acik Acik
General Lastik 1 6 sn 95 sc E H H H E E Acik Acik

*E: Evet; H: Hayir

Marka ve Uriin yerlestirmelerin Dag 2 filminde yer alma siiresi 25 saniye ve 96 santisaniyedir. Filmde 6 adet gorsel marka ve iiriin yerlestirme
bulunmustur. Yerlestirme siiresi agisindan en uzun marka olarak filmde 7 saniye stireyle bulunan Toyota Hillux arabasi tespit edilmistir ve
araba 3 sahnede gosterilmistir. General Lastik markasi1 6 saniye ve 95 santisaniye sireyle gorsel olarak filmde yer almigtir. Canon ve Nikon
fotograf makineleri 3 farkli sahnede toplam 8 saniye ve 87 santisaniye siireyle ekranda goriinmektedir. Terdristlerle savasi anlatan bu aksiyon
filminde Steyr Mannlicher silahinin da kullanildig1 goriilmiistiir. Son olarak Tadelle ¢ikolatasi 2 saniye ve 11 santisaniye sure ile filme dahil
edilmistir. Tim marka ve {irlinlerin logolar1 goriiliir sekilde yerlestirilmistir ve hepsi ayirt edilebilmektedir. Marka ve iiriin yerlestirmeler

acik alanda gergeklestirilmis ve lriinler yogunlukla acik bir sekilde kullanilmistir.
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Gorsel 23. Canon Gorsel 23.1. Toyota Hillux Gorsel 23.2. Nikon

Gorsel 23.3. Steyr Mannlicher Gorsel 23.4. Tadelle Gorsel 23.5. General Lastik
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Tablo 26.1. Dag 2 Filmi: Kodlayicilar Arasi Giivenilirlik Analizi

Reliability Statistics Inter-ltem Correlation Matrix
Cronbach's Alpha Kodlayici1 Kodlayici2 Kodlayici3
Based on
) Kodlayici1 1.000 971 .878
Standardized
Cronbach's Alpha Items N of Items Kodlayici2 971 1.000 .905
967 971 3 Kodlayici3 .878 .905 1.000

Fleiss Multirater Kappa
Overall Agreement?

Asymptotic 95% Confidence

Asymptotic Interval
Kappa Standard Error z Sig. Lower Bound Upper Bound
Overall Agreement .718 .073 3.250 .001 .614 .693

Dag 2 filmindeki marka ve {irlin yerlestirmeler i¢in yapilan kodlayicilar arasi glivenilirlik analizine gére Cronbach’s Alpha degeri 0.967 olup
veriler ylksek derecede giivenilirdir. Fleiss Multirater Kappa metoduna goére anlagsma degeri 0.718 olarak belirlenmis olup metod,

kodlayicilar arasindaki anlasmanin 6nemli anlagma oldugunu sdylemektedir.
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15. Mucize

Tablo 27. Mucize Filmindeki Marka ve Uriin Yerlestirme Analizi

Markalar Sahne Suresi Logo Oyuncunun | Sozel | Gorsel ve Ayirt Dogal | Kullamldig1 | Acik/ Gizli
sayisl (saniye) gérinmesi | kullanmasi Sdzel Edilmesi Akish Alan
Melek Sinemasi 1 7sn15sc E H H H E E Acik Agik
Hurriyet Gazetesi 1 10sn45sc E E H H E E Kapali Acik
Garanti Bankast 1 1sn87sc H E E H E E Kapali Acik
1 7sn93sc E E H H E E Acik Acik

*E: Evet; H: Hayir

Tablo 27°de goriildiigii izere Mucize filminde toplamda 3 farkli markaya ait yerlestirme yapilmis ve HuUrriyet gazetesinin en uzun sireli
yerlestirme oldugu goriilmiistiir. Ikinci sirada 9 saniye 80 santisaniye siireyle Garanti Bankas1’nin yerlestirmesi yer almis ve banka 2 farkli
sahnenin birinde gorsel digerinde sézel olarak yerlestirilmistir. Son olarak Melek Sinemasi’na da 7 saniye ve 15 santisaniyelik stre ile filmin
bir sahnesinde rastlanmigtir. Markalarinin hepsinin logosu agik bir sekilde yerlestirilmis ve Melek sinemasi disindaki markalar oyuncu
tarafindan kullanilmistir. Marka ve tirtinler dogal bir sekilde yerlestirilmis ve 4 sahnenin ikisinde kapali, ikisinde a¢ik alanda yerlestirme

yapilmigtir. Marka ve iiriin yerlestirmelerin filmde yer alma siiresi toplam 27 saniye 40 santisaniye olmustur.
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Gorsel 24. Melek Sinemasi Gorsel 24.1. Hirriyet Gazetesi Gorsel 24.2. Garanti Bankast

Tablo 27.1. Mucize Filmi: Kodlayicilar Arast Giivenilirlik Analizi

Reliability Statistics Inter-ltem Correlation Matrix

Kodlayici1 Kodlayici2 Kodlayici3

Cronbach's
Alpha Based on Kodlayici1 1.000 398 811
Cronbach's Standardized
A|pha Items N of Items KOdlay|C|2 398 1000 548
782 809 3 Kodlayici3 .811 .548 1.000
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Fleiss Multirater Kappa
Overall Agreement?

Asymptotic 95% Confidence

Asymptotic Interval
Kappa Standard Error z Sig. Lower Bound Upper Bound
Overall Agreement .579 .109 1.431 .001 463 479

Tablo 27.1°de Mucize filmindeki marka ve tiriin yerlestirmeler i¢in yapilan kodlayicilar aras1 giivenilirlik analizine gore Cronbach’s Alpha
degeri 0.782 olup metod, verilerin oldukga giivenilir oldugunu séylemektedir. Fleiss Multirater Kappa metoduna gére anlasma degeri 0.579

olarak belirlenmis olup anlagma orta diizeyde anlagmadir.

16. Eyvah Eyvah 2

Tablo 28. Eyvah Eyvah 2 Filmindeki Marka ve Uriin Yerlestirme Analizi

Markalar Sahne Saresi Logo Oyuncunun | Sozel | Gorsel ve Ayirt Dogal | Kullamildig: | Acik / Gizli
sayisi (saniye) gérinmesi | kullanmasi Sozel Edilmesi Akish Alan
Gilette Permatik 1 19sn 77 sc E H H E E Kapali Acik
Renault Megane 3 29sn 02 sc E E H H E E Acik Agik
Algida 1 6 sn 44 sc E H H H E E Agik Agik
Camlica 2 8sn 39 sc E E H H E E Agik Gizli
Hyundai Porter 1 17 sn 83 sc E E H H E E Agik Agik
Beyaz Show 1 77 sn 36 sc E E H H E E Kapali Acik
Arcelik 1 33sn82sc E E H H E E Kapali Acik
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*E: Evet; H: Hayir

Eyvah Eyvah 2 filminde toplam 7 adet marka ve iiriin yerlestirmesi yapilmistir. Filmde ilk rastlanan marka 19 saniye 77 santisaniye sureyle
Gilette’nin Permatik tiras bigagidir. En uzun yerlestirme ise 77 saniye 36 santisaniyelik Beyaz Show programidir. Sonraki sira 33 saniye 82
santisaniye siireyle Argelik’e aittir. Renault’un Megane arabasi 3 farkli sahnede toplam 29 saniye siireyle filmde yer almistir. Hyundai Porter
ise 17 saniye 83 santisaniye boyunca ekranda goriinmiistiir. Camlica gazozu 2 farkli sahnede oyuncular tarafindan igilmistir. Algida ise 6
saniye 44 santisaniye slreyle bir diger sahnenin arka fonunda yalnizca gorsel olarak kullanilmistir. Tim markalar logolar1 goriinecek sekilde
acik olarak yerlestirilmistir. Yerlestirmesi yapilan tiim markalarin arasindan yalnizca Gilette Permatik ile Algida oyuncu tarafindan
kullanilmamustir. Filmde yer alan tim markalar ayirt edilebilir durumdadir. S6zel ve hem s6zel hem gorsel yerlestirme filmde bulunmamustir.
Marka ve iiriin yerlestirmeler mekansal olarak ele alindiginda agik alanda kullanilan marka ve iiriin yerlestirmelerin kapali alandakilere oranla

fazla oldugu gorilmiistiir.

Gorsel 25. Gilette Permatik Gorsel 25.1. Renault Megane
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Gorsel 25.4. Hyundai Porter Gorsel 25.5. Beyaz Show Gorsel 25.6. Arcelik
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Tablo 28.1. Eyvah Eyvah 2 Filmi: Kodlayicilar Arasi Giivenilirlik Analizi

Reliability Statistics Inter-ltem Correlation Matrix

Kodlayici1 Kodlayici2 Kodlayici3

Cronbach's Alpha
Based on Kodlayici1 1.000 .918 .956
Standardized
Cronbach's Alpha Items N of Iltems Kodlayici2 918 1.000 895
970 973 3 Kodlayici3 .956 .895 1.000

Fleiss Multirater Kappa
Overall Agreement?

Asymptotic 95% Confidence

Asymptotic Interval
Kappa Standard Error z Sig. Lower Bound Upper Bound
Overall Agreement .704 175 4.792 .000 .694 .700

Tablo 28.1’e gore Eyvah Eyvah 2 filmindeki marka ve iirlin yerlestirmeler ig¢in yapilan kodlayicilar arasi giivenilirlik analizine gore
Cronbach’s Alpha degeri 0.970 olup metod, verileri ylksek derecede guvenilir olarak nitelendirmektedir. Fleiss Multirater Kappa metoduna

gore anlasma degeri 0.704 olarak belirlenmis olup kodlayicilar arasindaki anlasmanin 6nemli anlagsma oldugu goriilmiistiir.
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17. Eyvah Eyvah 3

Tablo 29. Eyvah Eyvah 3 Filmindeki Marka ve Uriin Yerlestirme Analizi

Markalar Sahne Suresi Logo Oyuncunun | Sozel | Gorsel ve Ayirt Dogal | Kullamldig1 | Acik/ Gizli
sayisl (saniye) gérinmesi | kullanmasi Sdzel Edilmesi Akish Alan
Renault Toros 1 9sn34sc E E H H E E Acik Agik
Sunshine Hotel 1 lsn74sc E H H H E E Acik Acik
Miller Style Liks 1 3sn40sc E H H H E E Acik Acik
Konutu
Simyon Meyhanesi 1 7sn88sc E E H H E E Acik Acik
Guverte Restorani E E H H E E Acik Agik
Boruzan Restorani 1 12sn 86 sc E E H H E E Acik Agik
Mercedes Benz 4 7sn 67 sc H H E H E E Acik Agik
1 30sn 89 sc E E H H E E Acik Acik
Anadolu Atesi 1 0sn84sc H H E H E E Kapali Acik
Brother Dikis 1 7sn89sc E E H H E E Kapali Acik
Makinesi

*E: Evet; H: Hayir

Filmde gegen ilk marka ve iirin yerlestirme Renault arabasi olmustur. Filmde agirlikli olarak Mercedes Benz arabasi yer almaktadir.
Mercedes Benz marka araba 1 sahnede 7 saniye ve 67 santisaniye stire boyunca oyuncular tarafindan siiriilmiis, diger 4 sahnede bir karaktere
Mercedes adi takilarak sozel sekilde kullanilmistir. Brother Dikis Makinesi filmde 7 saniye 89 santisaniye boyunca yer almaktadir. Miller
Style Liiks Konutu 3 saniye 40 santisaniye, Sunshine Hotel ise 1 saniye 74 santisaniye siire ile ekranda gosterilmistir. Simyon Meyhanesi ile

Guverte ve Boruzan Restoranlarina 2 farkli sahnede 20 saniye ve 74 santisaniye yer verilmistir. Tlim marka ve lriinlerin arasindan yalnizca
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Anadolu Atesi sozel olarak yerlestirilmistir. Bunun disindaki tiim markalarin logolarinin belirgin bir sekilde yerlestirildigi goriilmiistiir.
Marka ve tirlinlerin tamami ayirt edilebilir durumda olup dogal akis iginde yerlestirilmis ve 10 sahnenin 6’sinda oyuncular tarafindan
kullanilmistir. Anadolu Atesi ve Brother Dikis Makinesi disinda diger markalar agik alanda gosterilmistir. Filmde gizli bir marka ve Grin
yerlestirme bulunmamistir. Eyvah Eyvah 3 filminde 9 farkli markaya ait yerlestirme goriilmekte ve bu yerlestirmeler 12 sahnede karsimiza

cikmaktadir. Marka ve Uriin yerlestirmelerin filmde toplam yer alma siiresi 82 saniye 51 santisaniyedir (1 dk 22 sn).

{ SAHIL

# \ CADDESI

Gorsel 26. Renault Toros Gorsel 26.1. Sunshine Hotel
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Gorsel 26.4. Boruzan Restorant Gorsel 26.5. Mercedes Gorsel 26.6. Brother Dikis Makinesi
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Tablo 29.1. Eyvah Eyvah 3 Filmi: Kodlayicilar Arasi Giivenilirlik Analizi

Reliability Statistics Inter-ltem Correlation Matrix
Cronbach's Alpha Kodlayici1 Kodlayici2 Kodlayici3
Based on
Kodlayici1 1.000 .862 .806
Standardized
Cronbach's Alpha ltems N of Items Kodlayici2 .862 1.000 .805
917 .934 3 Kodlayici3 .806 .805 1.000

Fleiss Multirater Kappa
Overall Agreement?

Asymptotic 95% Confidence

Asymptotic Interval
Kappa Standard Error z Sig. Lower Bound Upper Bound
Overall Agreement .669 .108 4.184 .001 572 .665

Tablo 29.1°in gosterdigi tizere Eyvah Eyvah 3 filmindeki marka ve iiriin yerlestirmeler i¢in yapilan kodlayicilar arasi giivenilirlik analizi
sonucunda Cronbach’s Alpha degeri 0.917 olup veriler yiiksek derecede giivenilir bulunmustur. Fleiss Multirater Kappa metoduna gore

anlagma degeri 0.669 olarak belirlenmis olup kodlayicilar arasindaki anlagsma 6nemli anlasmadir.
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18. Bizim I¢cin Sampiyon

Tablo 30. Bizim I¢in Sampiyon Filmindeki Marka ve Uriin Yerlestirme Analizi

Markalar Sahne Suresi Logo Oyuncunun | Sozel | Gorsel ve Ayirt Dogal | Kullamldig1 | Acik/ Gizli
sayisl (saniye) gérinmesi | kullanmasi Sdzel Edilmesi Akish Alan

Mercedes Benz 2 5sn E E H H E Acik Acik
BMW 1 3sn 89 sc E E H E Acik Acik
Polaroid Land 2 17 sn 69 sc E E H H E Acik Acik
Camera

Polaroid Color SX- 1 2sn 87 sc E E H H E E Kapal Acik
70 Film

Nikon 1 3sn47sc E E Acik Acik
Fanatik Gazetesi 3 17 sn 88 sc E E Acik Acik

*E: Evet; H: Hayir

Bizim Igin Sampiyon filmi bir biyografi niteligi tasimaktadir. Film marka ve iiriin yerlestirme agisindan incelendiginde 6 markanin
yerlestirmesi bulunmustur. Bu markalar yalnizca gorsel olarak 10 sahnede 50 saniye 80 santisaniye ekrana yansitilmistir. Filmde agirlikli
olarak Polaroid Land Camera ve Fanatik Gazetesi yer almistir. Ortalama yer alma sireleri 17 saniyedir. Filmde otomobil markalarindan
Mercedes Benz 5 saniye ve BMW 3 saniye 89 santisaniye yer almaktadir. Polaroid Land Camera’ya ek olarak Nikon fotograf makinesinin
ve Polaroid Color SX-70 Film’in yerlestirmesine de toplam 6 saniye 34 santisaniyelik siire verilmistir. Marka ve Urlnlerin logosu goriinmiis
ve tamami agik bir sekilde yerlestirilip oyuncular tarafindan kullanilmistir. Filmdeki marka ve iiriin yerlestirmeler filmin dogalligina katki
saglamaktadir. Marka ve Uriin yerlestirmeler kullanildiklari alan agisindan incelendiginde yalnizca Polaroid Color SX-70 Film

yerlestirmesinin kapali alanda yapildig1 goriilmiistiir.
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Gorsel 27. Mercedes Gorsel 27.2. Polaroid Land Camera

Gorsel 27.3. Polaroid Color SX-70 Film Gorsel 27.4. Nikon Gorsel 27.5. Fanatik Gazetesi
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Tablo 30.1. Bizim I¢in Sampiyon Filmi: Kodlayicilar Arasi Giivenilirlik Analizi

Reliability Statistics

Inter-ltem Correlation Matrix

Cronbach’s Alpha Kodlayici1 Kodlayici2 Kodlayici3
Based on
Standardized Kodlayici1 1.000 819 919
Cronbach's Alpha Items N of Items Kodlayici2 819 1,000 133
920 933 3 Kodlayici3 919 733 1.000

Fleiss Multirater Kappa

Overall Agreement?

Asymptotic 95% Confidence

Asymptotic Interval
Kappa Standard Error z Sig. Lower Bound Upper Bound
Overall Agreement .763 131 2.619 .006 .648 .739

Bizim Igin Sampiyon filmindeki marka ve iiriin yerlestirmeler icin yapilan kodlayicilar aras1 giivenilirlik analizi sonucunda Cronbach’s Alpha
degeri 0.920 olup metod, verileri yiiksek derecede guvenilir olarak nitelendirmektedir. Fleiss Multirater Kappa metoduna gore anlagsma degeri

0.763 olarak belirlenmis olup metod, anlagsmay1 6nemli anlagma olarak nitelendirmektedir.
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19. Recep ivedik 2

Tablo 31. Recep Ivedik 2 Filmindeki Marka ve Uriin Yerlestirme Analizi

Markalar Sahne Suresi Logo Oyuncunun | Sozel | Gorsel ve Ayirt Dogal | Kullamldigr | Acik / Gizli
sayisi (saniye) gbrinmesi | kullanmasi Sozel Edilmesi Akish Alan
Anadolu Ekspresi 1 0sn95sc H H E H E E Kapali Acik
Atlas Jet 1 3sn 29 sc H H H H E E Kapali Acik
3 9sn 93 sc E E H H E H Acik Acik
1 4 sn 67 sc E E H H H E Kapali Acik
2 1sn75sc H E E H E E Kapali Acik
4 41sn01sc E E H H H E Kapali Gizli
Alaaddin Adworks 1 2sn 30sc E E H H E H Kapal Acik
3 1sn97 sc H E E H E E Kapali Acik
Apple Macbook 3 60 sn 32 sc E E H H E E Kapali Gizli
Apple Bilgisayarlari 2 47 sn 14 sc E E H H E H Kapali Acik
Manita Burada 1 1sn 06 sc E E H H E E Kapali Acik
Starbucks 1 2sn44 sc E E H H E H Kapali Acik
2 48 sn 73 sc E E H H E H Kapali Agik
1 1sn H E E H E E Kapali Agik
Chinese Town 4 146 sn 73 sc E E H H E H Kapali Agik
SushiCo

Braun 1 69 sn 49 sc E H E H Kapali Gizli
SanSpa 1 26 sn 14 sc Kapali Acik
Adidas 2 210sn 39 Kapali Acik
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[Tablo 31. (Devam) Recep Ivedik 2 Filmindeki Marka ve Uriin Yerlestirme Analizi]

Datron Televizyon 1 9sn39sc E E H H E E Kapali Acik
Iskolik Dergisi 1 4sn 40 sc E E H H E H Kapali Acik
Titleist golf 2 75sn 39 sc E E H H E E Acik Acik

*E: Evet; H: Hayir

Recep Ivedik 2 filmi marka ve iiriin yerlestirme agisindan oldukca yogun bir kullanima sahiptir. Toplam 14 farkli marka ve drinin
yerlestirmesine sahip bu filmde 38 farkli sahnede marka ve Urlin yerlestirme uygulamasina basvurulmustur. Filmde Anadolu Ekspresi ve
Atlas Jet havayolu sirketleri, Alaaddin Adworks reklam sirketi, Apple’in Macintosh bilgisayar1 ve Macbook laptobu, Manita Burada sitesi,
Starbucks, Chinese Town SushiCo restorani, Braun markasi, SanSpa saglik spor merkezi, Adidas, Datron Televizyonu, Iskolik Dergisi ve
Titleist golf markalar1 yer almistir. Marka ve Uriin yerlestirmelerin filmde yer alma siiresi toplam 768 saniye 49 santisaniyedir (12 dk 48 sn).
Filmde agirlikli olarak 210 saniye 39 santisaniye yerlestirme yapilan Adidas markasi ve 146 saniye 73 santisaniye yerlestirme yapilan Chinese
Town SushiCo restoran1 yer almaktadir. Bu yerlestirmeler neredeyse bir reklam niteligi tagimaktadir. Anadolu Ekspresi filmde 95 santisaniye
slireyle sadece sozel olarak gegmis, Atlas Jet 11 sahnede 60 saniye 65 santisaniye streyle gorsel ve sozel olarak yer almistir. Alaaddin
Adworks 1 sahnede gorsel, 3 sahnede sozel olarak yerlestirilmistir. Markanin toplam yerlestirme siiresi ise 4 saniye 27 santisaniyedir.
Apple’in bilgisayar tiriinleri toplamda 5 sahnede 107 saniye 46 santisaniye boyunca marka ve iiriin yerlestirme uygulamasi ile seyirciye
gosterilmistir. Karsimiza ¢ikan bir sonraki marka Manita Burada uygulamasidir. Filmde uygulamanin amaci ve kullanim bi¢imi bir diyalog
icinde oyuncu tarafindan anlatilmistir. Starbucks markasi 3 sahnede gorsel, 1 sahnede sozel olarak yer almistir. Starbucks markasi sahnede
¢ok yakin planda ve logosu belli olacak sekilde yerlestirildigi igin bir reklam niteligi tasimaktadir (bkz.: Gorsel 28.4. Starbucks). Braun
markasi olay orgiisiine bagli olmadigi i¢in yerlestirmesi 69 saniye 49 santisaniye slreyle gizli bir sekilde yapilmistir. Markanin logosu dikkatli

olanlar tarafindan gorulebilecek sekilde yerlestirilmistir fakat markay1 tanimayanlar i¢in bu yerlestirme etkili olmayabilir (bkz.: Gorsel 28.6.
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Braun). SanSpa markas1 filmde bir sahnede 26 saniye 14 santisaniye boyunca goriinmiistiir. Datron Televizyon bir sahnede 9 saniye 39
santisaniye siireyle yer alirken Iskolik Dergisi baska bir sahnede 4 saniye 40 santisaniyeye sigdirilmustir. Filmin sonunda Titleist golf sapkasi
2 farkli sahnede 75 saniye 39 santisaniye yer almistir. Anadolu Ekspresi hari¢ tiim markalar yerlestirme stratejisi olarak oyuncu kullanimini
tercih etmistir. Marka ve tiriinlerin yerlestirmesi toplam 38 sahnenin 21’inde dogal akislidir. Marka ve Uriin yerlestirmeler kullanildiklar1 alan
acisindan incelendiginde Atlas Jet’in tek bir sahnesi ve Titleist golf’un sapka yerlestirmesinde agik alan kullanilip kalan tim markalarin

kapal1 alanda kullanildig1 goriilmiistiir.

Gorsel 28.3. Apple Bilgisayarlart Gorsel 28.4. Starbucks Gdorsel 28.5. Chinese Town SushiCo
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Gorsel 28.7. SanSpa Gorsel 28.8. Adidas

> {VEDIK

VERMEDEN
AGIL
MISY

Gorsel 28.9. Datron Televizyon Gorsel 28.10. Iskolik Dergisi Gorsel 28.11. Titleist golf
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Tablo 31.1. Recep Ivedik 2 Filmi: Kodlayicilar Arasi Giivenilirlik Analizi

Reliability Statistics Inter-ltem Correlation Matrix
Cronbach's Alpha Kodlayici1 Kodlayici2 Kodlayici3
Based on
Standardized Kodlayici1 1.000 .985 .986
Cronbach's Alpha Items N of Items Kodlayici2 985 1.000 995
945 -996 3 Kodlayici3 .986 .995 1.000

Fleiss Multirater Kappa
Overall Agreement?

Asymptotic 95% Confidence

Asymptotic Interval
Kappa Standard Error z Sig. Lower Bound Upper Bound
Overall Agreement .861 .145 5.367 .056 .764 .859

Tablo 31.1°de Recep ivedik 2 filmindeki marka ve iiriin yerlestirmeler igin yapilan kodlayicilar arasi giivenilirlik analizi sonucunda
Cronbach’s Alpha degeri 0.945 olup veriler yiiksek derecede giivenilir bulunmustur. Fleiss Multirater Kappa metoduna gére anlasma degeri

0.861 olarak belirlenmis olup kodlayicilar arasindaki anlagma neredeyse miikemmel anlagma olarak goriilmiistiir.
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20. Mucize 2: Ask

Tablo 32. Mucize 2: Ask Filmindeki Marka ve Uriin Yerlestirme Analizi

Markalar Sahne Suresi Logo Oyuncunun | Sozel | Gorsel ve Ayirt Dogal | Kullamldig1 | Acik/ Gizli
sayisl (saniye) gérinmesi | kullanmasi Sdzel Edilmesi Akish Alan
Tekel Biras1 1 9sn39sc E E H H E E Acik Agik
Izmir Demirspor 1 6 sn 59 sc H H H H E E Acik Agik
Kivang Meyhanesi 1 6sn33sc E H H H E E Acik Agik
Hurriyet 1 2sn6lsc E E H H E E Acik Agik

*E: Evet; H: Hayir

Mucize 2: Ask filminde 4 farkli markaya ait Urtn yerlestirme goriilmektedir. Filmde rastlanan ilk marka olan Tekel biras1 9 saniye 39
santisaniye boyunca goriintiide kalmustir (bkz.: Gorsel 29. Tekel Birasi). Gorsel 29.1°de goriildiigii gibi diger bir sahnede Izmir Demirspor’a
ait bir yaz1 bulunmaktadir. Bu yazinin bulundugu goriintii ekranda 6 saniye 59 santisaniye kalmistir. Kivang Meyhanesi filmde oyuncu
tarafindan kullanilmadan yalnizca arka fonda gosterilmistir. Hirriyet gazetesi ise filmde 2 saniye 61 santisaniye yer almistir. Marka ve
urtinlerin tamami dogal akis iginde ve agik bir sekilde yerlestirilmistir. Marka ve Uriin yerlestirmeler alan agisindan incelendiginde hepsinin

acik alanda bulundugu goriilmiistiir. Marka ve Uriin yerlestirmelerin filmde yer alma siiresi 24 saniye 92 santisaniyedir.
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Gorsel 29. Tekel Birasi Gorsel 29.1. Lzmir Demirspor Gorsel 29.2. Kivang Meyhanesi Gorsel 29.3. Hirriyet

Tablo 32.1. Mucize 2: Ask Filmi: Kodlayicilar Arasi Giivenilirlik Analizi

Reliability Statistics Inter-ltem Correlation Matrix
Cronbach's Alpha Kodlayici1 Kodlayici2 Kodlayici3
Based on
Kodlayici1 1.000 .827 744
Standardized
Cronbach's Alpha Items N of Items Kodlayici2 .827 1.000 .500
.816 .870 3 Kodlayici3 744 .500 1.000
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Fleiss Multirater Kappa
Overall Agreement?

Asymptotic 95% Confidence

Asymptotic Interval
Kappa Standard Error z Sig. Lower Bound Upper Bound
Overall Agreement .653 .256 1.320 214 .533 571

Tablo 32.1’e gdre Mucize 2: Ask filmindeki marka ve iiriin yerlestirmeler i¢in yapilan kodlayicilar arasi giivenilirlik analizi sonucunda
Cronbach’s Alpha degeri 0.816 olup metod, verilerin yliksek derecede giivenilir oldugunu sdylemektedir. Fleiss Multirater Kappa metoduna

gore anlagsma degeri 0.653 olarak belirlenmis olup metod, kodlayicilar arasindaki anlasmanin 6nemli anlagma oldugunu séylemektedir.
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21. Calg1 Cengi ikimiz

Tablo 33. Calg: Cengi Ikimiz Filmindeki Marka ve Uriin Yerlestirme Analizi

Markalar Sahne Suresi Logo Oyuncunun | Sozel | Gorsel ve Ayirt Dogal | Kullamldig1 | Acik/ Gizli
sayisi (saniye) gorinmesi | kullanmasi Sozel Edilmesi Akish Alan

Dacia araba 1 5sn44sc E E H H E E Acik Acik
Mercedes-Benz 1 3sn 67 sc E E H H E H Acik Acik
Axor

Mercedes Benz S 2 9sn74sc E E H H E E Acik Acik
Nike 2 76 sn 58 sc E E H H E H Kapali Acik
Para Dergisi 1 3sn43sc E E H H E E Kapali Acik
Lezziz Express 1 1sn27sc E E H H E E Acik Agik
Samsung telefon 1 3sn2lsc E E H H E E Kapali Acik
Audi arabasi 2 8sn 57 sc E E H H E E Acik Agik
Survivor yarigma 1 Osn74sc H E E H E E Acik Agik
programi

LS2 Motorsiklet 1 3sn67sc E E H H E E Agik Acgik
kask1

*E: Evet; H: Hayir

Calg1 Cengi Ikimiz filminde toplam 10 markaya yer verilmis ve bu markalar filmde 116 saniye 32 santisaniye yer almistir. Filmde agirlikli
olarak otomobil markalar1 yer almaktadir. Filmde en fazla yer alan otomobil markast Mercedes Benz’dir. Mercedes’in S model arabasi ve
Axor kamyonunun yerlestirmesi 3 farkli sahnede toplamda 13 saniye 41 santisaniye yapilmistir (bkz.: Gorsel 30.1. Mercedes-Benz Axor,

Gorsel 30.6. Mercedes Benz S). Audi arabasi 2 farkli sahnede 8 saniye 57 santisaniye boyunca gériinmiistiir. Dacia arabasi ise bir sahnede 5
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saniye 44 santisaniye goriintiide kalmistir. Filmde yapilan en uzun yerlestirme 76 saniye 58 santisaniye siireyle Nike markasidir. Bu marka
filmde 2 farkli sahnede agik bir sekilde goriinmiistiir. Para Dergisi, Samsung telefonu ve LS2 Motorsiklet kaskinin ortalama yer alma streleri
3 saniyedir. Lezziz Express restorani bir sahnede 1 saniye 27 santisaniye siireyle yer alirken Survivor yarisma programi 74 santisaniye
yerlestirilmistir. Yalnizca Survivor yarigsma programinin yerlestirmesi sozel olarak yapilmistir. Tiim markalar logosu belli olacak sekilde
yerlestirilmis ve oyuncular tarafindan kullanilmistir. A¢ik alanda yapilan marka ve iiriin yerlestirmeler, kapali alanda yapilanlara oranla daha

fazladir. Filmde gizli marka ve iiriin yerlestirme yapilmamustir.

Gorsel 30. Dacia araba Gorsel 30.1. Mercedes-Benz Axor Gorsel 30.2. Nike
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Gorsel 30.6. Mercedes Benz S Gorsel 30.7. Audi arabasi Gorsel 30.8. LS2 Motorsiklet kask
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Tablo 33.1. Calg: Cengi Ikimiz Filmi: Kodlayicilar Arasi Giivenilirlik Analizi

Reliability Statistics _ _
Inter-ltem Correlation Matrix

Cronbach's Alpha
Kodlayici1 Kodlayici2 Kodlayici3
Based on
Standardized Kodlayici1 1.000 .985 .809
Cronbach's Alpha ltems N of Items
Kodlayici2 .985 1.000 .782
.935 .948 3
Kodlayici3 .809 .782 1.000

Fleiss Multirater Kappa
Overall Agreement?

Asymptotic 95% Confidence

Asymptotic Interval
Kappa Standard Error z Sig. Lower Bound Upper Bound
Overall Agreement .655 172 4.762 .017 .559 .650

Tablo 33.1’in gosterdigi iizere Calg1 Cengi Ikimiz filmindeki marka ve iiriin yerlestirmeler i¢in yapilan kodlayicilar aras1 giivenilirlik analizi
sonucunda Cronbach’s Alpha degeri 0.935 olup metod, verileri yliksek derecede guvenilir olarak nitelendirmektedir. Fleiss Multirater Kappa

metoduna gore anlasma degeri 0.655 olarak belirlenmis olup metod, anlagmay1 6nemli anlagsma olarak nitelendirmektedir.
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22. Cep Herkiilii: Naim Siileymanoglu

Tablo 34. Cep Herkiilii: Naim Siileymanoglu Filmindeki Marka ve Uriin Yerlestirme Analizi

Markalar Sahne Suresi Logo Oyuncunun | Sozel | Gorsel ve Ayirt Dogal | Kullamldig1 | Acik/ Gizli
sayisl (saniye) gérinmesi | kullanmasi Sdzel Edilmesi Akish Alan
Adidas 16 138'sn 38 sc E E H H E E Kapali Acik
TRT Kanal 4 17 sn E E H E E Kapali Acik
Qantas Airlines 2 6sn 10 sc E E H H E E Acik Acik

*E: Evet; H: Hayr
Cep Herkiilii: Naim Siileymanoglu filmi bir biyografi niteligi tasimaktadir. Filmde 3 adet gorsel marka ve iiriin yerlestirme tespit edilmistir.
Adidas markasi1 filmde yogun ve belirgin olarak yerlestirilmis ve 138 saniye 38 santisaniye (2 dk 18 sn) boyunca 16 kez ekrana getirilmistir.
Halter sporcusu olan ana karakteri yansitan oyuncu ve takimin diger oyunculari Adidas marka spor takimi giymektedirler (bkz.: Gorsel 31.1.
Adidas, Gorsel 31.1.1. Adidas, Gorsel 31.1.2. Adidas). Adidas markasi film boyunca yalnizca kapali alanda goriilmiistiir. Filme dogallik ve
gerceklik katmak icin 4 sahnede 17 saniye boyunca TRT kanali kullanilmigtir. TRT kanalinin yerlestirmeleri de kapali alanda yapilmistir.
Son olarak Avustralya’nin Qantas Airlines havayolu sirketi 2 sahnede 6 saniye 10 santisaniye yer almistir. Filmde marka ve driin

yerlestirmelerin toplam yer alma siiresi 161 saniye ve 48 santisaniyedir.
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Gorsel 31. TRT Gorsel 31.1.1. Adidas

Gorsel 31.1.2. Adidas Gorsel 31.2. Qantas Airlines
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Tablo 34.1. Cep Herkiilii: Naim Siileymanoglu Filmi: Kodlayicilar Arasi Giivenilirlik Analizi

Reliability Statistics Inter-ltem Correlation Matrix
Cronbach's Kodlayici1 Kodlayici2 Kodlayici3
Alpha Based on
Kodlayici1 1.000 .989 .954
Cronbach's Standardized
Alpha Items N of Items Kodlayici2 .989 1.000 931
.975 .986 3 Kodlayici3 .954 931 1.000

Fleiss Multirater Kappa
Overall Agreement?

Asymptotic 95% Confidence

Asymptotic Interval
Kappa Standard Error z Sig. Lower Bound Upper Bound
Overall Agreement .804 .182 4.266 .008 .709 .798

Cep Herkiilii: Naim Siileymanoglu filmindeki marka ve iiriin yerlestirmeler icin yapilan kodlayicilar arasi glivenilirlik analizi sonucunda
Cronbach’s Alpha degeri 0.975 olup metod, verilerin yliksek derecede giivenilir oldugunu sdylemektedir. Fleiss Multirater Kappa metoduna

gore anlagma degeri 0.804 olarak belirlenmis olup metod, kodlayicilar arasindaki anlagmay1 dnemli anlasma olarak nitelendirmektedir.
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4.6. KIRGIZ SINEMA FiLMLERININ iNCELENMESI

4.6.1. Kirgiz Sinema Filmlerinin Marka ve Uriin Yerlestirmede Kullanilan
Yaklasimlara Gore incelenmesi

Degerlendirme Kriterleri:

Markalar, Fiitiiristik Yerlestirme, Kurgusal Yerlestirme, Tersine Yerlestirme, Toplam

Sahne Sayisi, Siiresi.

1. Canam, Heo Mopk (Selam, New York): Marka ve iiriin yerlestirme yaklasimlar
bulunmamustir.

2. BIlouckax Mamsl (Annemi Aramaya): Marka ve iiriin yerlestirme yaklagimlari
bulunmamastir.

3. Ilmau B (Plan B): Marka ve iiriin yerlestirme yaklagimlari bulunmamustir.

4. Hanapuuktep (Ortaklar): Marka ve {irlin yerlestirme yaklasimlar

bulunmamastir.

5. B INouckax Mamsi 2 (Annemi Aramaya 2)

Tablo 35. B IHouckax Mamw 2 (Annemi Aramaya 2) Filminde Yer Alan Marka ve Uriin Yerlestirme

Yaklasimlar:
Markalar Sahne Fataristik Kurgusal Tersine Saresi
sayisi Yerlestirme Yerlestirme Yerlestirme
Harika Insanlar Show 1 - Var - 37sn 48 sc

B ITounckax Mamsbr 2 (Annemi Aramaya 2) filminin Tirkiye’de ¢ekilmis bir sahnesinde
Harika Insanlar Show adli kurgusal bir televizyon programi karsimiza ¢ikmaktadir. Bu

televizyon programi filmde 37 saniye 48 santisaniye siireyle yer almistir.

Y S

showe \
Harika
\ Insaniar
-

Gorsel 32. Harika Insanlar Show: Kurgusal Sov
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Tablo 35.1. B Houckax Mamet 2 (Annemi Aramaya 2) Filmi: Kodlayicilar Arast Giivenilirlik Analizi

Reliability Statistics
Cronbach's
Alpha Based on
Cronbach's Standardized
Alpha ltems N of ltems
.943 .970 3

Inter-ltem Correlation Matrix
Kodlayici1 Kodlayici2 Kodlayici3

Kodlayici1 1.000 .873 1.000
Kodlayici2 .873 1.000 .873
Kodlayici3 1.000 .873 1.000

Fleiss Multirater Kappa
Overall Agreement?
Asymptotic 95% Confidence

Asymptotic Interval
Kappa Standard Error z Sig. Lower Bound = Upper Bound
Overall Agreement .758 219 2.462 .001 .644 672

Tablo 14.1°de goriildiigii tizere SPSS programinda yapilan kodlayicilar arasi glivenilirlik
analizine gore Cronbach’s Alpha degeri 0.943’tUr. Bu dogrultuda veriler yliksek derecede
giivenilir olarak kabul edilmektedir. Fleiss Multirater Kappa degeri 0.758 bulunmus olup

metod bu degeri 6nemli anlagsma olarak kabul etmektedir.

6. Hamapuuxrep 2 (Ortaklar 2)

Tablo 36. Hanapnuxmep 2 (Ortaklar 2) Filminde Yer Alan Marka ve Uriin Yerlestirme Yaklasimlar:

Markalar Sahne Fataristik Kurgusal Tersine Siaresi
sayisi Yerlestirme Yerlestirme Yerlestirme
Vlast Gazete 1 var 1sn78sc
T Farm 2 var 3sn22sc

Hanapuukrep 2 (Ortaklar 2) filminde toplam 2 adet kurgusal marka 3 sahneye 5 saniye

yerlestirilmistir. Bu markalar Vlast Gazetesi ve T Farm sirketidir.
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Gorsel 33. Vlast: Kurgusal Gazete Gorsel 33.1. T Farm: Kurgusal Marka

Tablo 36.1. Hanapnuxmep 2 (Ortaklar 2) Filmi: Kodlayicilar Arasi Guvenilirlik Analizi

Reliability Statistics
Cronbach's
Alpha Based on
Cronbach's Standardized
Alpha Items N of ltems
.926 .976 3

Inter-ltem Correlation Matrix
Kodlayici1 Kodlayici2 Kodlayici3

Kodlayici1 1.000 .906 .989
Kodlayici2 .906 1.000 .896
Kodlayici3 .989 .896 1.000

Fleiss Multirater Kappa

Overall Agreement?
Asymptotic 95% Confidence

Asymptotic Interval
Kappa Standard Error z Sig.  Lower Bound Upper Bound
Overall Agreement .822 .138 2.070  .038 777 794

SPSS programinda yapilan kodlayicilar arasi giivenilirlik analizine gére Cronbach’s
Alpha degeri 0.926’dir. Bu dogrultuda veriler yiiksek derecede glivenilir olarak kabul
edilmektedir. Fleiss Multirater Kappa degeri 0.822 olup bu deger metoda gore neredeyse

miilkemmel anlasmayi ifade etmektedir.
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7. Bbaxapukm 3 (Bacanaklar 3): Marka ve iiriin yerlestirme yaklasimlari

bulunmamastir.

8. Banuomna (Vancopa): Marka ve Uriin yerlestirme yaklagimlari bulunmamustir.

9. Kopa I'yas (Jora Gulya)

Tablo 37. JKopa I'yaa (Jora Gulya) Filminde Yer Alan Marka ve Uriin Yerlestirme Yaklasimlart

Markalar Sahne Futaristik Kurgusal Tersine Saresi
sayisi Yerlestirme Yerlestirme Yerlestirme
Bai Business Invest 6 - Var - 37 sn 66 sc
Fevral TV Kanal Krim 3 - Var - 33 sn 39 sc
TV programi

Tablo 37°de goriildiigii lizere marka ve lrlin yerlestirme yaklagimlarina yonelik
incelemelerin sonucunda filmde 2 adet kurgusal marka bulunmustur. Bai Business Invest
sirketi filmde 6 sahnede 37 saniye 66 santisaniye siireyle yer almistir. Filmin 3 sahnesinde
Krim TV kurgusal programi Fevral TV kurgusal kanalinda gosterilmistir. Fevral TV
kurgusal kanali, gergek hayatta varolan Aprel TV kanalinin karsilifini vermektedir.
Clnku Aprel sozcligi Rusgada Nisan ay1 demektir. Filmde kullanilan Fevral TV ’nin
Fevral’1 da Subat ayin1 temsil etmektedir. Bunun disinda bu kurgusal TV kanalinin logosu
ve kurumsal kimligi Aprel TV ile hemen hemen aynidir. Filmde, marka ve Urun
yerlestirme yaklagimlar1 9 sahneye yerlestirilmis ve toplam stiresi 71 saniye 5 santisaniye

(1 dk 11 sn) olmustur.

Gorsel 34. Bai Business Invest: Kurgusal Marka ~ Gorsel 34.1. Fevral TV - Krim TV: Kurgusal Kanal
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Tablo 37.1. JKopa I'ynsn (Jora Gulya) Filmi: Kodlayicilar Arasit Giivenilirlik Analizi

Reliability Statistics
Cronbach's
Alpha Based on
Cronbach's Standardized
Alpha ltems N of ltems

.935 1.000 3

Inter-ltem Correlation Matrix
Kodlayici1 Kodlayici2 Kodlayici3

Kodlayici1 1.000 1.000 .999
Kodlayici2 1.000 1.000 .998
Kodlayici3 .999 .998 1.000

Fleiss Multirater Kappa

Overall Agreement?
Asymptotic 95% Confidence

Asymptotic Interval
Kappa Standard Error z Sig.  Lower Bound Upper Bound
Overall Agreement .788 .139 2.637 .008 .759 776

SPSS programinda yapilan kodlayicilar arasi giivenilirlik analizi Cronbach’s Alpha
degerini 0.935 olarak belirlemistir. Metod, bu anlagsma degerini yiiksek derecede
givenilir olarak kabul etmektedir. Fleiss Multirater Kappa degeri 0.788 olup bu deger

metoda gore 6nemli anlagsmay1 ifade etmektedir.

10. Kypmanm:kan J[larka (Kurmancan Datka): Marka ve iriin yerlestirme
yaklasimlar1 bulunmamustir.
11. bup Tyyranuyuk (Kardescigim): Marka ve Uriin yerlestirme yaklagimlart

bulunmamustir.
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12. Kex Caaxbia (Mavi Serinlik)

Tablo 38. Kox Canxein (Mavi Serinlik) Filminde Yer Alan Uriin Yerlestirme Yaklasimlar:

Markalar Sahne Fataristik Kurgusal Tersine Saresi
sayisi Yerlestirme Yerlestirme Yerlestirme

Bdcardi bar 1 - Var - 6sn 43 sc

Bokonbay

Kex Canksin (Mavi Serinlik) filminde gercek hayatta varolan Bacardi gece kulibunin

karsihigimi veren Becardi (Bokardi) gece kulubiine bir sahnede rastlanmistir. Gergek

markanin kurumsal kimlik 6zelliklerini tasiyan bu kurgusal marka filmde 6 saniye 43

santisaniye boyunca goriinmiistiir.

Gorsel 35. Bokardi: Kurgusal Gece Kuliib

Tablo 38.1. Kex Canxwvin (Mavi Serinlik) Filmi: Kodlayicilar Arast Giivenilirlik Analizi

Reliability Statistics
Cronbach's
Alpha Based on
Cronbach's Standardized
Alpha Items N of Iltems

1.000 1.000 3

Inter-ltem Correlation Matrix
Kodlayici1 Kodlayici2 Kodlayici3

Kodlayici1 1.000 1.000 1.000
Kodlayici2 1.000 1.000 1.000
Kodlayici3 1.000 1.000 1.000
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Fleiss Multirater Kappa

Overall Agreement?
Asymptotic 95% Confidence

Asymptotic Interval
Kappa Standard Error z Sig. Lower Bound  Upper Bound
Overall Agreement 1.000 .258 3.873 .000 .984 1.016

Tablo 38.1°de goriildiigi iizere SPSS programinda yapilan kodlayicilar aras1 giivenilirlik
analizi Cronbach’s Alpha degerini 1.000 bulmustur. Anlagma degeri bu metodda yiiksek
derecede guvenilir olarak gorulmektedir. Fleiss Multirater Kappa degeri 1.000 olarak
belirlenmis olup kodlayicilar arasinda neredeyse miilkemmel anlagsma oldugunu

gOstermektedir.

13. Asart 2 (Ayet 2): Marka ve Uriin yerlestirme yaklagimlari bulunmamuistir.

14. Ast 3 (Ayet 3): Marka ve Uriin yerlestirme yaklagimlari bulunmamuistir.

15. buuikek, 51 ;1106110 Teos (Biskek, seni seviyorum): Marka ve Uriin yerlestirme
yaklasimlart bulunmamustir.

16. Jo+da (Do+Fa): Marka ve Uriin yerlestirme yaklagimlari bulunmamustir.

17. Kax Beriitn 3amy:x 3a I'y Yikyn Ile (Gucunpd’yle Nasil Evlenilir)

Tablo 39. Kax Buiimu 3amyaxc 3a I'y Yxcyn ITe (Gugunpé 'yle Nasil Evienilir) Filminde Yer Alan Uriin

Yerlestirme Yaklasimlar

Markalar Sahne Fataristik Kurgusal Tersine Saresi
sayisi Yerlestirme Yerlestirme Yerlestirme
Mr. Pizza 3 - Var - 14 sn 60 sc

Kak Beriita 3amyx 3a I'y Uxyn Ile (Gugunpd’yle Nasil Evlenilir) Filminde Mr.Pizza

kurgusal markasi 3 sahnede 14 saniye 60 santisaniye siireyle karsimiza ¢ikmaktadir.
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Gorsel 36. Mr.Pizza: Kurgusal Pizzaci

Tablo 39.1. Kax Beviimu 3amyoc 3a I'y Yocyn Ile (Gugunpd ’yle Nasil Evienilir) Filmi: Kodlayicilar

Arasi Giivenilirlik Analizi

Reliability Statistics
Cronbach's
Alpha Based on
Cronbach's Standardized
Alpha Items N of ltems

.905 .950 3

Inter-ltem Correlation Matrix
Kodlayici1 Kodlayici2 Kodlayici3

Kodlayici1 1.000 .745 976
Kodlayici2 .745 1.000 .873
Kodlayici3 976 .873 1.000

Fleiss Multirater Kappa
Overall Agreement?
Asymptotic 95% Confidence

Asymptotic Interval
Kappa Standard Error z Sig.  Lower Bound Upper Bound
Overall Agreement .674 .190 3.547 .000 .662 .666

Tablo 39.1°de SPSS programinda yapilan kodlayicilar arasi giivenilirlik analizi
Cronbach’s Alpha degerini 0.905 bulmustur. Anlasma degeri bu metodda yiiksek
derecede giivenilir olarak goriilmektedir. Fleiss Multirater Kappa degeri 0.674 bulunmus

olup metod bu degeri 6nemli anlagsma olarak kabul etmektedir.
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18.

19.

20.

21.

22.

Ymeii Jlwouts (Sevmeyi Bil): Marka ve (riin yerlestirme yaklasimlari
bulunmamastir.

Kpacorkm m Mumon (Giizel Kizlar ve Bir Milyon): Marka ve drin
yerlestirme yaklagimlari bulunmamuistir.

Men Cyiiren Kaparar (Sevdigim Kus Uziimii): Marka ve (iriin yerlestirme
yaklagimlart bulunmamustir.

bo3 Caaxein (Gri Serinlik): Marka ve Uriin yerlestirme yaklasimlari
bulunmamustir.

Bmo6iennniii Bop (Asik Hirsiz): Marka ve (riin yerlestirme yaklasimlari

bulunmamastir.
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4.6.2. Kirgiz Sinema Filmlerinin Marka ve Uriin Yerlestirme Strateji ve Tiirlerine Gore Incelenmesi

Degerlendirme Kriterleri:
Markalar, Sahne Sayisi, Siiresi, Logo Goriinmesi, Oyuncunun Kullanmasi, S6zel Olarak Yerlestirme, Hem S6zel Hem Gorsel Yerlestirme,

Markanin Ayirt Edilebilmesi, Dogal Akish Yerlestirme, Kullanildigi Ortam, Agik / Gizli Yerlestirme.

1. Caaam, Heio Hopk (Selam, New York)

Tablo 40. Caram, Hero Flopk (Selam, New York) Filmindeki Marka ve Uriin Yerlestirme Analizi

Markalar Sahne Suresi Logo Oyuncunun | Sozel Gorsel Ayirt Dogal | Kullamildig1 | Acik / Gizli
sayisi (saniye) gorunmesi | kullanmasi ve Sozel Edilmesi Akish Alan
Russkaya Gazeta 1 5sn 19 sc E E H H E E Acik Acik
Tumar Radyosu 2 5sn 29 sc H E Acgik Agik
FedEX 1 11sn79 Acgik Agik
Chernigivske Birasi 1 27sn 45 E E Kapal Acik

*E: Evet; H: Hayir

Tablo 40°ta goriildiigii tizere Canam, Heto Mopxk (Selam, New York) filminde toplam 4 marka bulunmaktadir. Bu markalar 5 sahnede 49
saniye 72 santisaniye siireyle ekrana yansitilmistir. Filmde agirlikli olarak Chernigivske Biras1 ve FedEX yer almaktadir. Bu markalarin
ortalama yer alma siiresi 39 saniye 24 santisaniyedir. Filmde yer alan Tumar Radyosu hari¢ tum markalar logosu goriilecek sekilde
yerlestirilmistir. Marka ve iiriin yerlestirmenin bulundugu her sahnede oyuncunun marka/triini kullandig: gortilmistiir. Sézel olarak yalnizca

Tumar Radyosu 2 sahnede yer almistir. Filmde hem goérsel hem s6zel yerlestirme bulunmamistir. TUm markalar ayirt edilmektedir ve

188



Chernigivske birasi haricinde hepsi dogal akis i¢inde yerlestirilmistir. S6zii gegen bira kapali alanda gosterilirken diger markalar acik alanda

gosterilmistir. Marka ve Urlnlerin hepsi agik bir sekilde yerlestirilmistir.

-

Gorsel 37.2. Chernigivske Birasi

Gorsel 37. Russkaya Gazeta Gorsel 37.1. FedEX

Tablo 40.1. Canam, Hoio Hopx (Selam, New York) Filmi: Kodlayicilar Aras: Giivenilirlik Analizi

Reliability Statistics Inter-Iltem Correlation Matrix

Cronbach's Alpha Kodlayici1 Kodlayici2 ~ Kodlayici3
Based on
Kodlayici1 1.000 .781 .804
Standardized
Cronbach's Alpha Items N of Items Kodlayici2 .781 1.000 .653
.895 .898 3 Kodlayici3 .804 .653 1.000
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Fleiss Multirater Kappa
Overall Agreement?

Asymptotic 95% Confidence

Asymptotic Interval
Kappa Standard Error z Sig. Lower Bound Upper Bound
Overall Agreement .755 .091 2.147 .032 .689 .701

Tablo 40.1°e gére Camam, Hrio Hopk (Selam, New York) filmindeki marka ve iiriin yerlestirmeler i¢in yapilan kodlayicilar arasi giivenilirlik
analizi sonucunda Cronbach’s Alpha degeri 0.895 olup veriler yiiksek derecede gilivenilir bulunmustur. Fleiss Multirater Kappa metoduna

gore anlagma degeri 0.755 olarak belirlenmis olup anlagsma, 6nemli anlagmadar.

2. B Iouckax Mambl (Annemi Aramaya)

Tablo 41. B Iouckax Mawwr (Annemi Aramaya) Filmindeki Marka ve Uriin Yerlestirme Analizi

Markalar Sahne Suresi Logo Oyuncunun | Sozel Gorsel Ayirt Dogal | Kullanildig1 | Acik / Gizli
sayisi (saniye) gorinmesi | kullanmasi ve Sozel Edilmesi Akish Alan
Optima Bank 1 7sn3lsc E H H H E E Acik Acik
Air Manas 2 4sn18sc E E H H E E Agik Acik
Kirgizistan 1 1sn72sc E E H H E E Kapali Acik
Obondoru
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*E: Evet; H: Hayir
Filmde toplam 3 marka yer almistir. En uzun yerlestirme 7 saniye 31 santisaniye siireyle Optima Bank’a aittir. ikinci sirada 2 sahnede 4
saniye 18 santisaniye siireyle goriinen Air Manas havayolu sirketi bulunmaktadir. Son olarak Kirgizistan Obondoru radyosuna bir sahnede 1
saniye 72 santisaniye yer verilmistir. Filmde yer alan tiim markalarin logosu belirgin bir sekilde gosterilmistir. Yalnizca Optima Bankasi
oyuncu tarafindan kullanilmamistir. Filmde s0zel ve hem gorsel hem s6zel yerlestirme bulunmamistir. Tiim markalar ayirt edilmektedir ve
hepsi agik bir sekilde ve dogal akis i¢inde yerlestirilmistir. 4 sahnede bulunan Optima Bank ve 2 sahnede bulunan Air Manas ugagi agik

alanda goriiniirken Kirgizistan Obondoru radyosunun logosu kapali alanda yerlestirilmistir.

Gdorsel 38. Optima Bank Gorsel 38.1. Air Manas Gorsel 38.2. Kirgizistan Obondoru
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Tablo 41.1. B Houckax Mamwr (Annemi Aramaya) Filmi: Kodlayicilar Arasi1 Giivenilirlik Analizi

Reliability Statistics Inter-ltem Correlation Matrix
Cronbach's Kodlayici1 Kodlayici2 Kodlayici3
Alpha Based on Kodlayici1 1.000 867 919
Cronbach's Standardized
Alpha ltems N of Items Kodlayici2 .867 1.000 .901
952 963 3 Kodlayici3 919 .901 1.000

Fleiss Multirater Kappa
Overall Agreement?

Asymptotic 95% Confidence

Asymptotic Interval
Kappa Standard Error z Sig. Lower Bound Upper Bound
Overall Agreement .788 .186 3.023 .001 .783 .894

Tablo 41.1°de B Ilouckax Mamsl (Annemi Aramaya) filmindeki marka ve iiriin yerlestirmeler igin yapilan kodlayicilar arasi giivenilirlik
analizine gore Cronbach’s Alpha degeri 0.952 olup veriler yiksek derecede glvenilirdir. Fleiss Multirater Kappa metoduna gore anlagsma

degeri 0.788 olarak belirlenmis olup metod, kodlayicilar arasindaki anlasmanin 6nemli anlasma oldugunu soylemektedir.

192



3. Inan B (Plan B)

Tablo 42. ITnan B (Plan B) Filmindeki Marka ve Uriin Yerlestirme Analizi

Markalar Sahne Suresi Logo Oyuncunun | Sozel Gorsel Ayirt Dogal | Kullamldig1 | Acik/ Gizli
sayisi (saniye) goérinmesi | kullanmasi ve Sozel Edilmesi Akish Alan

Prego Club 1 3sn98sc E E H H E E Acik Acik
Lalafo 1 0sn 94 sc H E E E E E Kapal Acik
1 2sn7lsc E E H H E E Kapali Acik
Kirgiz Sampanyasi 1 1sn26sc E E H H E E Kapali Acik
KTRK kanali 1 5sn13sc E E H H E E Kapali Acik
Bilet KG 1 1sn62sc E E H H E E Kapali Acik

*E: Evet; H: Hayir

Tablo 42’ye gore ITnaun b (Plan B) filminde toplam 5 marka yerlestirilmistir. Filmde rastlanan ilk marka olan Prego Club kuliibli 3 saniye 98
santisaniye boyunca goriintiide kalmistir (bkz.: Gorsel 39. Prego Club). Gorsel 39.1°de goriildiigii gibi diger bir sahnede Lalafo uygulamasini
yansitan telefon ekrani bulunmaktadir. Bu goriintii ekranda 2 saniye 71 santisaniye boyunca yer almistir. Lalafo markasi gorsel ve sozel
olarak yerlestirilmistir. Ana karakterlerin diyalogunda bu markadan bahsedilmistir. Kirgiz Sampanyasi ve Bilet KG sirketi birer sahnede
ortalama 1 saniye siireyle yer almisken KTRK televizyon kanali 1 sahnede 5 saniye 13 santisaniye boyunca gosterilmistir. Marka ve rln
yerlestirmelerin toplam sahne sayis1 6 olup toplam siresi 15 saniye 64 santisaniyedir. Filmde yer alan tiim markalarin logosu belirgin bir

sekilde gosterilmis ve hepsi oyuncu tarafindan kullanilmistir. Markalarin hepsi agik bir sekilde yerlestirilmistir.
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Gorsel 39. Prego Club Gorsel 39.1. Lalafo Gorsel 39.2. Kirgiz Sampanyast

Gorsel 39.3. KTRK Kanal: Gorsel 39.4. Bilet KG
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Tablo 42.1. ITnan B (Plan B) Filmi: Kodlayicilar Arast Giivenilirlik Analizi

Reliability Statistics Inter-ltem Correlation Matrix
Cronbach's Alpha Kodlayici1 Kodlayici2 ~ Kodlayici3
Based on Kodlayici1 1.000 904 863
Standardized
Cronbach's Alpha Items N of Items Kodlayici2 .904 1.000 .897
917 960 3 Kodlayici3 .863 .897 1.000

Fleiss Multirater Kappa
Overall Agreement?

Asymptotic 95% Confidence

Asymptotic Interval
Kappa Standard Error z Sig. Lower Bound Upper Bound
Overall Agreement .622 .178 3.277 .000 .617 .627

[Tnan b (Plan B) filmindeki marka ve {irlin yerlestirmeler i¢in yapilan kodlayicilar arasi giivenilirlik analizine gére Cronbach’s Alpha degeri
0.917 olup metod, verilerin yiiksek derecede giivenilir oldugunu sdylemektedir. Fleiss Multirater Kappa metoduna gére anlagsma degeri 0.622

olarak belirlenmis olup kodlayicilar arasindaki anlagmanin 6nemli anlasma oldugu goriilmistiir.
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4. Hamapuukrep (Ortaklar)

Tablo 43. Hanapnuxmep (Ortaklar) Filmindeki Marka ve Uriin Yerlestirme Analizi

Markalar Sahne Suresi Logo Oyuncunun | Sozel Gorsel Ayirt Dogal | Kullamldig1 | Acik/ Gizli
sayisi (saniye) gorinmesi | kullanmasi ve Sozel Edilmesi Akish Alan

KTRK kanalt 1 11sn 03 sc E E H H E E Kapali Acik
Super Info gazetesi 1 4sn17sc E Acik Acik
Kyrgyzstan 1 4sn 29 sc H E Acik Acik
Obondoru Radyosu
Adidas 4 53 sn 45 E E Kapali Agik

1 43n 64 Agik Acik
Apollon Salonu 1 9sn54 E E Acik Acik

*E: Evet; H: Hayir

Tablo 43’te goriildigii tlizere Hanapuukrep (Ortaklar) filminde toplamda 5 farkli markaya ait yerlestirme yapilmig ve en uzun sireli
yerlestirmenin Adidas markasi oldugu gériilmiistiir. Markanin filmde yer alma siiresi 58 saniye 9 santisaniyedir. Ikinci sirada 11 saniye 3
santisaniye siireyle KTRK televizyon kanalinin yerlestirmesi gelmekte ve bu yerlestirmenin gorsel yolla yapildig1 goriilmektedir. Daha sonra
9 saniye ve 54 santisaniyelik bir stire ile filmin bir sahnesinde Apollon Salonu markasina rastlanmistir. Super Info gazetesi ile Kyrgyzstan
Obondoru Radyosu birer sahnede ortalama 4 saniyelik siireyle yer edinmistir. Kirgizistan Obondoru Radyosu haricinde filmde yer alan
markalarin tiimiiniin logosu belirgin bir sekilde yerlestirilmis ve markalarin hepsi oyuncu tarafindan kullanilmistir. Yalnizca Kyrgyzstan
Obondoru Radyosunun yerlestirmesi sézel olarak yapilmistir. Adidas markasinin yerlestirmesi yogun ve belirgin olarak yapildigindan

yerlestirme reklam havasi tagimaktadir ve bazi sahnelerde dogal akigh degildir. Kullanilan alan agisindan bakildiginda agik alanda yapilan
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marka ve triin yerlestirmelerin kapali alanda yapilanlardan daha fazla oldugu goriilmiistiir. Filmde yer alan marka ve iiriin yerlestirmelerin

sahne say1s1 9, yer alma suresi 87 saniye 12 santisaniyedir (1 dk 27 sn 12 sc).

\
[
BK, BOT TaK

Gorsel 40. KTRK Kanalr Gorsel 40.1. Adidas

Gorsel 40.2. Super Info gazetesi Gorsel 40.3. Apollon Salonu
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Tablo 43.1. Hanapnuuxmep (Ortaklar) Filmi: Kodlayicilar Aras: Giivenilirlik Analizi

Reliability Statistics Inter-Iltem Correlation Matrix
Cronbach's Alpha Kodlayici1 Kodlayici2 Kodlayici3
Based on
i Kodlayici1 1.000 .893 .930
Standardized
Cronbach's Alpha Items N of Items Kodlayici2 .893 1.000 .878
.944 .964 3 Kodlayici3 .930 .878 1.000

Fleiss Multirater Kappa
Overall Agreement?

Asymptotic 95% Confidence

Asymptotic Interval
Kappa Standard Error z Sig. Lower Bound Upper Bound
Overall Agreement .840 .160 3.661 .009 .843 .836

Tablo 43.1’in gosterdigi lizere Hanapuukrep (Ortaklar) filmindeki marka ve iiriin yerlestirmeler i¢in yapilan kodlayicilar aras1 glivenilirlik
analizine gbre Cronbach’s Alpha degeri 0.944 olup metod, verileri yuksek derecede givenilir olarak nitelendirmektedir. Fleiss Multirater

Kappa metoduna gore anlasma degeri 0.840 olarak belirlenmis olup metod, anlasmayi neredeyse miikemmel anlagsma olarak

nitelendirmektedir.
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5. B Ilouckax MambI 2 (Annemi Aramaya 2)

Tablo 44. B Iouckax Mamet 2 (Annemi Aramaya 2) Filmindeki Marka ve Uriin Yerlestirme Analizi

Markalar Sahne Siresi Logo Oyuncunun | Sozel | Gorsel Ayirt Dogal Kullamldig1r | Agik/
sayis1 (saniye) gorinmesi | kullanmasi ve Sozel | Edilmesi Akish Alan Gizli
Koton 1 1sn21sc E H H H E E Agik Agik

Mia E H H H H E
Toyota Highlander 2 15sn 68 sc E E H H E E Acik Acik
Optima Bank 1 49 sn 03 sc E E H H E H Kapali Acik
Nitro enerji icecek 3 37 sn 62 sc E E H H H E Kapali Acik
Macbook 2 61 sn 31 sc E E H H E H Kapali Acik
Iphone telefon 2 2sn77sc H E E H E E Kapal Acik
3 19sn85sc E E H H E E Acik
1 2sn93sc H E H H E E Acik Acik
1 5sn 78 sc E E E E E H Acgik
Europa Plus Radyo 2 6 sn 83 sc E E H H E H Kapali Agik
Puma 4 32sn 69 sc E E H H E E Kapali Acik
2 18 sn 49 sc E E H H E E Agik Acik
Papa John’s Pizza 1 3sn77sn E E H H E H Agik Agik
Bosch 1 13sn 19 sc E H H H E E Acik Acik
Under Armour 1 20sn 91 sc E E H H E E Kapali Acik
Kemer Sailing 1 2sn10sc E H H H E H Acik Acik
Galatasaray 1 13sn 04 sc E E H H E H Agik Agik

3 3sn01sc H E E H E H
Fenerbahce 4 5sn 60 sc H H E H E H Agik Acik
Sunis Hotel Su 1 2sn 97 sc E E H H E E Acik Acik
Vedanta University 2 14sn 70 sc E E H H E E Kapali Agik

Clinic

Yasam Hastanesi 1 2sn17sc E H H H E H Agik Agik
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[Tablo 44. (Devam) B Iouckax Maww: 2 (Annemi Aramaya 2) Filmindeki Marka ve Uriin Yerlestirme Analizi]

Leto market 1 22sn 03 sc E E H H E E Kapali Acik
restoran
Jivaya icecek 1 9sn29sc E E H H E E Kapali Acik
Dordoi Plaza 1 2sn 76 sc E E H H E E Kapal Acik
Diyar Restorant 1 1sn20sc E E H H E H Acik Acik

*E: Evet; H: Hayir

Kirgizistan ve Tiirkiye’de ¢ekilmis olan B TTorckax Mambr 2 (Annemi Aramaya 2) filminde hem Kirgizistan’daki hem Tirkiye’deki marka
ve iriinler yerlestirilmistir. Tablo 44°teki marka ve riin yerlestirme incelemesine gore filmde Koton, Mia, Toyota Highlander, Optima Bank,
Nitro enerji igecegi, Macbook diziistii bilgisayari, iPhone telefonu, Europa Plus Radyosu, Puma, Papa John’s Pizza, Bosch, Under Armour,
Kemer Sailing, Galatasaray futbol takimi, Fenerbahge futbol takimi, Sunis Hotel Su, Vedanta University Clinic, Yasam Hastanesi, Leto
market restorani, Jivaya igecegi, Dordoi Plaza AVM’si ve Diyar Restoran1 olmak (izere toplamda 22 adet marka yer almistir. Filmdeki en
uzun yerlestirmenin 61 saniye 31 santisaniye sureyle Macbook dizistu bilgisayara ait oldugu goriilmiistiir (bkz.: Gorsel 41.4. Macbook).
Ikinci sira, 6 sahnede toplam 51 saniye 18 santisaniye yer alan Puma markasina aittir. Ana karakter Puma spor takimini uzun stire boyunca
giyerken goriilmistiir. Bagka bir sahnede ayn1 karakterin 20 saniye 91 santisaniye boyunca Under Armour logosu olan bir tisort giydigi
goriilmiistiir. Ugiincii sirada ise 49 saniye 3 santisaniye stireyle Optima Bankasi yer almistir. Film serisinin birinci filminde de Optima Bankasi
yerlestirmesinin yapildig: goriilmistiir. Filmde Toyota Highlander arabasi 15 saniye 68 santisaniye siireyle 2 sahnede goriinmiistiir. iPhone
telefonu ise 7 sahnede 31 saniye 33 santisaniye yerlestirilmistir. Gorsel 41.5’te goriildiigii gibi ana karakter iPhone telefonunu logosu goruinur
sekilde kullanmaktadir. Markanin logosunu kapatmamak i¢in oyuncunun 0 sahnede parmagini logo Uzerinden g¢ektigi gorilmektedir. Ayni
sahnede Uzerinde Europa Plus Radyosunun logosu olan Powerbankin goriintiisii 6 saniye 83 santisaniye yer almaktadir. Nitro enerji ve Jivaya
iceceklerine filmde 4 sahnede 46 saniye 91 santisaniye siireyle rastlanmistir. Restoranlardan Papa John’s Pizza, Leto market ve Diyar

Restoranlarina birer sahne ve toplam 27 saniye yer verilmistir. Kirgizistan’in Biskek sehrinde yer alan Vedanta University Clinic hastanesi
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ve Dordoi Plaza AVM’si, Koton ve Mia magazalari 4 farkli sahnede 18 saniye 67 santisaniye boyunca goriinmiistiir. Tiirkiye’de ¢ekilmis
sahnelerde ise Bosch markasi, Kemer Sailing, Galatasaray ve Fenerbahge futbol takimlari, Sunis Hotel Su ve Yasam Hastanesi yer almistir.
Bu markalar toplam 12 sahnede 42 saniye 8 santisaniye boyunca ekranda goriinmiistiir. Filmde yer alan tim marka ve Grtnlerin logosu
goruniir sekildedir. Toplam 22 adet markadan 5’i oyuncu tarafindan kullanilmamis ve sozel yerlestirme 3 marka ve Urlin (zerinde
uygulanmistir. Yerlestirmelerin yaklasik olarak yaris1 dogal akish degildir ve tim yerlestirmelerin yaris1 agik, diger yarisi kapali alanlarda
yer almigtir. Yapilan incelemeye gore marka ve iirlin yerlestirmelerin tamaminin agik sekilde yapildigi goriilmiistiir. 90 dakika stiren B
IMTouckax Mambl 2 (Annemi Aramaya 2) filmi icerisinde toplam 370 saniye 93 santisaniyelik (6 dk 10 sn) marka ve Urlin yerlestirmeye

rastlanmustir.
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Gorsel 41. Koton, Mia Gorsel 41.2. Optima Bank

Gorsel 41.3. Nitro enerji icecek Gorsel 41.4. Macbook Gorsel 41.5. Iphone telefon Gorsel 41.6. Europa Plus Radyo
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Gorsel 41.7. Puma

Gorsel 41.9. Bosch Gorsel 41.10. Under Armour Gorsel 41.11. Kemer Sailing
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Gorsel 41.12. Galatasaray

B
VEDANTA

UNIVERSITY CLINIC

Gorsel 41.15. Vedanta University Clinic

Gorsel 41.13. Sunis Hotel Su

Gorsel 41.14. Yasam Hastanesi

Gorsel 41.16. Leto market restoran
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Gorsel 41.17. Dordoi Plaza

Gorsel 41.18. Diyar Restorani



Tablo 44.1. B Houckax Mamet 2 (Annemi Aramaya 2) Filmi: Kodlayicilar Arasi Giivenilirlik Analizi

Reliability Statistics Inter-ltem Correlation Matrix
Cronbach's Kodlayici1 Kodlayici2 Kodlayici3
Alpha Based on
Kodlayici1 1.000 .957 .966
Cronbach's Standardized
Alpha ltems N of ltems Kodlayici2 .957 1.000 .880
.967 977 3 Kodlayici3 .966 .880 1.000

Fleiss Multirater Kappa
Overall Agreement?

Asymptotic 95% Confidence

Asymptotic Interval
Kappa Standard Error z Sig. Lower Bound Upper Bound
Overall Agreement .761 .244 4.379 .008 .664 .759

Tablo 44.1°e gore B Ilonckax Mambl 2 (Annemi Aramaya 2) filmindeki marka ve iiriin yerlestirmeler i¢in yapilan kodlayicilar arasi
giivenilirlik analizine gore Cronbach’s Alpha degeri 0.967 olup metod, verilerin yiiksek derecede giivenilir oldugunu sdylemektedir. Fleiss
Multirater Kappa metoduna gore anlasma degeri 0.761 olarak belirlenmis olup metod, kodlayicilar arasindaki anlagsmanin 6nemli anlagma

oldugunu sdylemektedir.
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6. Hamapuukrep 2 (Ortaklar 2)

Tablo 45. Hanapnuxmep 2 (Ortaklar 2) Filmindeki Marka ve Uriin Yerlestirme Analizi

Markalar Sahne Siresi Logo Oyuncunun | Sozel | Gorsel Ayirt Dogal Kullamldigr | Agik/
sayisi (saniye) gorinmesi | kullanmasi ve Sozel | Edilmesi Akish Alan Gizli
Danfoss Danimarka E H H H E H Acik Acik
sirketi
Broager Sparekasse E H H H E H Agik Agik
Danimarka Bankast 2 53 sn 19 sc
Sydbank E H H H H H Acik Gizli
Danimarka Bankast
Mitre STK E H H H H H Acik Acgik
Puma 2 13sn 37 sc E E H H E E Kapali Acik
Motorola 1 8sn01sc H E E H H E Agik Agik
1 2sn 23sc H H E H E E Kapal1 Acik
Reebok 1 2sn90sc E E H H E E Kapali Agik
Talisman restoran 1 5sn 29 sc E E H H E H Agik Acik
Macbook 3 19sn 33 sc E E H H E E Kapal Acik
Lalafo uygulamasi 1 3sn 44 sc E E E E E E Kapali Acik
Kirgizistan 1 4sn76sc H E E H E E Acik Acgik
Obondoru Radyo
Samsung telefon 2 4sn51sc E E E H E E Kapali Agik
Soro Maksim 1 4sn 85 sc E E H H E E Acik Acik
Canon 1 4 sn 36 sn E E H H E E Kapali Acik
Globus supermarket 2 7sn 08 sc E E H H E H Agik Agik
Tess cay 1 12sn45sc E H H H E E Kapali Acik
Rodi Mood 1 6sn72sc E E H H E H Kapali Agik

*E: Evet; H: Hayir
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Hanapuuxkrep 2 (Ortaklar 2) filminin ilk sahnelerinde ana karakter Danfoss, Broager Sparekasse, Sydbank Danimarka Bankasi, Mitre STK
gibi Danimarka sirketlerinin logosu bulunan bir tisort giymektedir (bkz.: Gorsel 42. Danfoss, Broager Sparekasse, Sydbank Danimarka
Bankasi, Mitre STK). Bu markalarin logo goriintiisii 2 farkli sahnede 2 saniye 53 santisaniye boyunca ekranda gosterilmistir. Daha sonra
oyunculardan birinin Puma tisortii giydigi bir sahneye yer verilmistir. Puma yerlestirmesi 13 saniye 37 santisaniye boyunca ekranda
goriinmiistiir. Bir oyuncunun sapkasinda logosu bulunan Reebok markasi filmde 2 saniye 90 santisaniye boyunca goriinmiistiir. Teknolojik
aletlerden Motorola telefonu yalnizca sozel olarak 2 sahnede yerlestirilmisken Samsung telefonu 2 sahnede 4 saniye 51 santisaniye slreyle
gorsel olarak yer almistir. Bunlarin yani sira Macbook diziistu bilgisayar: 3 sahnede 19 saniye 33 santisaniye boyunca goriiniirken Canon
fotograf makinesi 4 saniye 36 santisaniye boyunca logosu belli olacak sekilde yerlestirilmistir (bkz.: Gorsel 42.8. Canon). Yerel yerlestirme
acisindan Globus Slpermarketi ekranda 7 saniye 8 santisaniye yer alirken Talisman restoranina 5 saniye 29 santisaniye yer verilmistir. Ayni
zamanda Sipermarket icinde gecen bir sahnede Tess ¢aymin pazarlamasi yapilmistir. Tess ¢ayinin goriintiisii 12 saniye 45 santisaniye
gosterilmistir. Soro Maksim adli icecek de farkli bir sahnede 4 saniye 85 santisaniye yerlestirilmistir. Lalafo uygulamasi ile Kirgizistan
Obondoru Radyosu birer sahnede toplam 8 saniye 20 santisaniye yer almistir. Kirgizistan Obondoru Radyosu’nun yerlestirmesi sdzel olarak
yapilmistir. Filmde yerlestirilen son marka Rodi Mood olmustur. Bu marka 6 saniye 72 santisaniye boyunca marka ve iiriin yerlestirme
uygulamasi ile seyirciye gosterilmistir. Yerlestirmelerde agik ve kapali alanlar ayni oranda kullanilmistir. Filmde marka ve (rln

yerlestirmelere toplam 21 sahnede 148 saniye 49 santisaniye yer verilmistir.
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Gorsel 42. Danfoss Danimarka, Broager Sparekasse,
Sydbank Danimarka Bankasi, Mitre STK

A

aAMCMaH

Gorsel 42.3. Talisman restoran ~ Gorsel 42.4. Macbook laptop

Gorsel 42.1. Puma

Hapaa

Gorsel 42.5. Lalafo
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Gorsel 42.2. Reebok

Gorsel 42.6. Samsung Gorsel 42.6.1. Samsung



Gorsel 42.7. Soro Maksim Gorsel 42.8. Canon

Gorsel 42.10. Globus supermarket Gorsel 42.10.1. Globus supermarket Gorsel 42.11. Tess gay
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Tablo 45.1. Hanapnuxmep 2 (Ortaklar 2) Filmi: Kodlayicilar Aras: Giivenilirlik Analizi

Reliability Statistics Inter-ltem Correlation Matrix

Kodlayici1 Kodlayici2 Kodlayici3

Cronbach's
Alpha Based on Kodlayici1 1.000 940 754
Cronbach's Standardized
Alpha ltems N of ltems Kodlayici2 .940 1.000 .667

Fleiss Multirater Kappa
Overall Agreement?

Asymptotic 95% Confidence

Asymptotic Interval
Kappa Standard Error z Sig. Lower Bound Upper Bound
Overall Agreement .566 .146 1.442 .109 469 .563

Tablo 45.1°de Hanmapuukrep 2 (Ortaklar 2) filmindeki marka ve Grin yerlestirmeler igin yapilan kodlayicilar arasi giivenilirlik analizi
sonucunda Cronbach’s Alpha degeri 0.896 olup veriler yiiksek derecede giivenilir bulunmustur. Fleiss Multirater Kappa metoduna gore

anlagma degeri 0.566 olarak belirlenmis olup kodlayicilar arasindaki anlagmanin orta diizeyde anlagma oldugu goriilmiistiir.
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7. Baxapuxku 3 (Bacanaklar 3)

Tablo 46. basxcapuxu 3 (Bacanaklar 3) Filmindeki Marka ve Uriin Yerlestirme Analizi

Markalar Sahne Siresi Logo Oyuncunun | Sozel | Gorsel Ayirt Dogal Kullamldigr | Agik/
sayis1 (saniye) gorinmesi | kullanmasi ve Sozel | Edilmesi Akish Alan Gizli

Tan Icecegi 1 1sn04sc E H H H H E Acik Gizli

2 17 sn 49 sc E E H H E E Acik Acik

Kirgizistan Partisi 1 1sn02sc H E E H E E Kapali Acik
Coca Cola 1 3sn 26 sc E E H H E E Agik Agik
Adidas 1 38 sn55sc E E H H E E Acik Acik

*E: Evet; H: Hayir

baxxapuku 3 (Bacanaklar 3) filminde marka ve iiriin yerlestirmelerin yer alma suresi 61 saniye 36 santisaniyedir. Filmde 4 adet markanin
gorsel yerlestirmesi yapilmistir. Yerlestirme siiresi agisindan en uzun markanin 38 saniye 55 santisaniye siireyle Adidas oldugu tespit
edilmistir. Coca Cola bir sahnede 3 saniye 26 santisaniye siireyle yer alirken Tan igecegi filmde 18 saniye 53 santisaniye boyunca gorsel
olarak yerlestirilmistir. Kirgizistan Partisi ise bir kez diyaloglarda yer almistir. Kirgizistan Partisi diginda tiim marka ve {riinlerin logolari
goriniir bir sekilde yerlestirilmis durumdadir ve marka ve druinlerin hepsi ayirt edilebilmektedir. Marka ve iiriin yerlestirmeler genellikle agik

alanda gerceklestirilmis ve yogunlukla acik bir sekilde kullanilmistir.
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Gorsel 43. Tan Igecegi Gorsel 43.1. Coca Cola Gorsel 43.2. Adidas

Tablo 46.1. baoswcapuxu 3 (Bacanaklar 3) Filmi: Kodlayicilar Arast Giivenilirlik Analizi

Reliability Statistics Inter-ltem Correlation Matrix

Kodlayici1 Kodlayici2 Kodlayici3

Cronbach's
Alpha Based on Kodlayici1 1.000 718 810
Cronbach's Standardized
Alpha ltems N of Items Kodlayici2 718 1.000 401
821 844 3 Kodlayici3 .810 401 1.000

212



Fleiss Multirater Kappa
Overall Agreement?

Asymptotic 95% Confidence

Asymptotic Interval
Kappa Standard Error z Sig. Lower Bound Upper Bound
Overall Agreement .555 .083 2.845 .065 459 .498

baxapuxku 3 (Bacanaklar 3) filmindeki marka ve {irlin yerlestirmeler i¢in yapilan kodlayicilar arasi giivenilirlik analizi sonucunda Cronbach’s
Alpha degeri 0.821 olup metod, verileri ylksek derecede guvenilir olarak nitelendirmektedir. Fleiss Multirater Kappa metoduna gére anlasma

degeri 0.555 olarak belirlenmis olup metod, anlagmay1 orta diizeyde anlasma olarak nitelendirmektedir.

8. Banuomna (Vancopa)

Tablo 47. Banuona (Vancopa) Filmindeki Marka ve Uriin Yerlestirme Analizi

Markalar Sahne Saresi Logo Oyuncunun | Sozel Gorsel Ayirt Dogal Kullanildigr | Acqik/
sayisi (saniye) gérinmesi | kullanmasi ve Sozel | Edilmesi Akish Alan Gizli

Adidas 10 301 sn 62 sc E E H H E H Agik Agik
Puma 4 56 sn 28 sc E E H H E E Acik Acik

*E: Evet; H: Hayir
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Banuona (Vangopa) filminde Adidas ile Puma’nin marka ve iiriin yerlestirmesi yapilmistir. Bu markalar filmde belirgin ve yogun olarak
kullanilmistir. 10 farkli sahnede yer alan Adidas markasinin yerlestirme siiresi toplamda 301 saniye 62 santisaniyedir. Marka yogunlukla
acik bir sekilde ana karakterler tarafindan kullanildigi igin yerlestirmeler neredeyse reklam niteligi tasimaktadir. Puma ise filmde 56 saniye
28 santisaniye yer almis ve 4 sahnede goriinmiistiir. Marka ve iiriin yerlestirmelerin acik alanda uygulanmasi tercih edilmistir. Iki markanin

yerlestirmesi de gorsel olarak yapilmistir. Marka ve trtinlerin filmde yer alma siiresi toplamda 357 saniye 90 santisaniyedir (5 dk 58 sn).

ABNAGTCA BpaTULLIKON, MOHATHO? OHBbipoc 63 otua, a s 6ea marepun

Gorsel 44. Adidas Gorsel 44.1. Adidas Gorsel 44.2. Puma

214



Tablo 47.1. Banuona (Vangopa) Filmi: Kodlayicilar Arasi Giivenilirlik Analizi

Reliability Statistics Inter-ltem Correlation Matrix
Cronbach's Kodlayici1 Kodlayici2 Kodlayici3
Alpha Based on
) Kodlayici1 1.000 .940 754
Cronbach's Standardized
Alpha ltems N of Items Kodlayici2 .940 1.000 667
896 917 3 Kodlayici3 754 .667 1.000

Fleiss Multirater Kappa
Overall Agreement?

Asymptotic 95% Confidence

Asymptotic Interval
Kappa Standard Error z Sig. Lower Bound Upper Bound
Overall Agreement .566 .046 2.442 .004 469 A73

Tablo 47.1’in gosterdigi lizere Barndona (Vangopa) filmindeki marka ve {iriin yerlestirmeler i¢in yapilan kodlayicilar aras1 giivenilirlik analizi
sonucunda Cronbach’s Alpha degeri 0.896 olup veriler yiiksek derecede giivenilir bulunmustur. Fleiss Multirater Kappa metoduna goére

anlagma degeri 0.566 olarak belirlenmis olup anlagma, orta diizeyde anlagsmadir.

215



9. 7Kopa I'yas (Jora Gulya)

Tablo 48. JKopa I'yaa (Jora Gulya) Filmindeki Marka ve Uriin Yerlestirme Analizi

Markalar Sahne Siresi Logo Oyuncunun | Sozel | Gorsel Ayirt Dogal Kullamldigr | Agik/

sayis1 (saniye) gorinmesi | kullanmasi ve Sozel | Edilmesi Akish Alan Gizli

Tumar Radyosu 1 2sn 04 sc H E E H E E Kapali Acik

Ayu Grand 2 51sn29sc E E H H E E Kapali Agik

1 14 sn 26 sc E E E E E H Acgik Acgik

Altin Arasan 1 1sn27sc H H E H E E Agik Agik
Restoran

Machook 2 3sn15sc E E H H E E Kapal Acik

Kafe na VDNH 1 9sn 28 sc E E H H E E Acik Agik

*E: Evet; H: Hayir

Tablo 48’de goriildiigii tizere YKopa I'yns (Jora Gulya) filminde toplamda 5 farkli markaya ait yerlestirme yapilmis ve Ayu Grand markasinin
65 saniye 55 santisaniye ile en uzun yerlestirme siiresine sahip oldugu gériilmiistiir. Ikinci sirada 9 saniye 28 santisaniye ile Kafe na VDNH
restoraninin yerlestirmesi gelmektedir ve bu yerlestirme gorsel olarak yapilmistir. Sonraki sira 3 saniye 15 santisaniye ile Macbook dizisti
bilgisayarina aittir. Tumar Radyosu ve Altin Arasan Restorani filmde birer sahnede sozel olarak yer almistir. Gorsel yerlestirme yapilmis
markalarin logolar1 agik bir sekilde yerlestirilmis ve bu markalar oyuncu tarafindan kullanilmistir. Ayu Grand markasinin yerlestirmesi gorsel
45.1°de goriildigi gibi dogal akishi degildir. Yerlestirmelerin 3’Une kapali alanda, 3’lne ise agik alanda yer verilmistir. Marka ve Griin

yerlestirmelerin filmde yer alma siiresi toplamda 81 saniye 29 santisaniyedir (1 dk 21 saniye).
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Gorsel 45. Ayu Grand Gorsel 45.1. Ayu Grand

Gorsel 45.2. Macbook Gorsel 45.3. Kafe na VDNH

Tablo 48.1. JKopa I'yasa (Jora Gulya) Filmi: Kodlayicilar Arasi Giivenilirlik Analizi

Reliability Statistics

Cronbach's
Alpha Based on
Cronbach's Standardized

Alpha Iltems N of Items

Inter-ltem Correlation Matrix

Kodlayici1 Kodlayici2 Kodlayici3

.871 877

Kodlayici1 1.000 .863 .556
Kodlayici2 .863 1.000 .690
Kodlayici3 .556 .690 1.000
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Fleiss Multirater Kappa

Overall Agreement?

Asymptotic 95% Confidence

Asymptotic Interval
Kappa Standard Error z Sig. Lower Bound Upper Bound
Overall Agreement .543 .184 1.346 .178 .518 .537

Tablo 48.1°e¢ gore Xopa I'yns (Jora Gulya) filmindeki marka ve {iriin yerlestirmeler i¢in yapilan kodlayicilar arasi giivenilirlik analizi
sonucunda Cronbach’s Alpha degeri 0.871 olup metod, verileri ylksek derecede glivenilir olarak nitelendirmektedir. Fleiss Multirater Kappa

metoduna gore anlagma degeri 0.543 olarak belirlenmis olup kodlayicilar arasindaki anlagmanin orta diizeyde anlagsma oldugu goriilmiistiir.

10. Kypman:kan latka (Kurmancan Datka): Marka ve Uriin yerlestirme bulunmamustir.
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11. bup Tyyranumk (Kardescigim)

Tablo 49. bup Tyyeanuux (Kardescigim) Filmindeki Marka ve Uriin Yerlestirme Analizi

Markalar Sahne Siresi Logo Oyuncunun | Sozel | Gorsel Ayirt Dogal Kullamldigr | Agik/
sayis1 (saniye) gorinmesi | kullanmasi ve Sozel | Edilmesi Akish Alan Gizli
Hennesy 1 9sn51sc E H H H E H Kapali Acik
Bar 12 1 8sn 86 sc E E H H E H Kapali Acik
Beeline 7 33sn 06 sc H E H H H E Kapal Gizli
Adidas 5 10 sn 26 sc E E H H E E Kapal Acik
Kirgizistan 1 4 sn 86 sc H E E H E E Kapali Acik
Obondoru
Fanta 1 7sn 44 sc E E H H E E Kapali Acik
Namba Food 1 8sn 80 sc E E H H E E Kapal Acik
Super info 1 4sn Q7 sc E E H H E E Kapali Acik
Teplolyuks 1 16 sc 25 sc E E H H E E Acik Acik
Viko by Panasonic 4sc 99 sc E H H H E E
Samsung E H H H E E Acik Acik
Narodnaya 1 6sn14sc E E H H E E
Lotoreya
Karakol Kayak 1 9sn54sc E E E H E E Acik Acgik
Merkezi
Pegasus Asia 1 1sn35sc E E H H E E Kapali Agik

*E: Evet; H: Hayir

Bup Tyyranuuk (Kardescigim) filminde toplam 14 markanin yerlestirmesi bulunmugtur. Marka ve iiriin yerlestirmelerin toplam siiresi 125
saniye 13 santisaniye (2 dk 5 sn) ve toplam sahne sayis1 22’dir. Filmde en uzun sure yerlestirme yapan markanin 33 saniye 6 santisaniye ile
Beeline mobil operatorii oldugu goriilmistiir. Bar 12 restorani bir sahnede 8 saniye 86 santisaniye boyunca goriiniirken ayni restoranda gecen

bir bagka sahnede masanin iistiindeki Hennesy yazisi 9 saniye 51 santisaniye goriinmiistiir. Cogu filmde yogun olarak karsilagilan Adidas
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markasi bu filmde de 5 sahnede 10 saniye 26 santisaniye bulunmustur. Kirgizistan filmlerinde yogun kullanima sahip diger bir marka olan
Kirgizistan Obondoru radyosu ise bu filmde 4 saniye 86 santisaniye boyunca yalnizca sozel olarak yerlestirilmistir. Ayn1 6zellige sahip Super
Info gazetesi 4 saniye 7 santisaniye boyunca ekranda gériinmiistiir. Fanta ve Namba Food’un toplam yer alma siiresi ise 16 saniye 24
santisaniyedir. 21 saniye 24 santisaniyelik bir sahnede Teplolyuks ve Viko by Panasonic’e ait reklam panosu yer almistir. Aynu tiir yerlestirme
Samsung ve Narodnaya Lotoreya’nin yerlestirmesinde goriilmiistiir. Bu sahne toplam 6 saniye 14 santisaniye siirmiistiir. Filmin son
sahnelerinde ise Karakol Kayak Merkezi ve Pegasus Asia havayolu sirketi 10 saniye 89 santisaniye yerlestirilmistir. Karakol Kayak
Merkezi’nin yerlestirmesi gorsel ve sozel sekilde gergeklestirilmistir. Gorsel yerlestirmelerin tiimiinde logo goriinmesi mevcuttur ve 14
markanin 11’1 oyuncular tarafindan kullanilmistir. Beeline mobil operatoriiniin telefon ekraninda logosu degil yalnizca yazis1 bulundugundan
marka ayirt edilemeyebilir ve bu yerlestirmenin gizli yerlestirme oldugu soylenebilir. Bunun disindaki tiim markalar ayirt edilmektedir.

Filmde kapali alanda yapilan marka ve iiriin yerlestirmeler, acik alanda yapilanlara oranla daha fazladir.
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Gorsel 46.1. Bar 12 Gorsel 46.1.1. Bar 12

®eseee CEELINE 20 8:42
{Coosw. (1) [@ROCKON
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Gorsel 46.2. Beeline Gorsel 46.3. Adidas Gorsel 46.3.1. Adidas Gorsel 46.4. Fanta
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-
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Gorsel 46.6. Super Info

Gorsel 46.8. Samsung, Narodnaya Lotoreya Gorsel 46.9. Karakol Kayak Merkezi Gorsel 46.10. Pegasus Asia
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Tablo 49.1. bup Tyyeanuux (Kardescigim) Filmi: Kodlayicilar Arast Giivenilirlik Analizi

Reliability Statistics Inter-ltem Correlation Matrix
Cronbach's Kodlayici1 Kodlayici2 ~ Kodlayici3
Alpha Based on Kodlayici1 1.000 914 921
Cronbach's Standardized
Alpha ltems N of ltems Kodlayici2 914 1.000 .795
912 .955 3 Kodlayici3 921 795 1.000

Fleiss Multirater Kappa
Overall Agreement?

Asymptotic 95% Confidence

Asymptotic Interval
Kappa Standard Error z Sig. Lower Bound Upper Bound
Overall Agreement .833 .049 3.686 .002 .730 .736

Tablo 49.1°de bup Tyyranunk (Kardescigim) filmindeki marka ve iirlin yerlestirmeler i¢in yapilan kodlayicilar arasi giivenilirlik analizi
sonucunda Cronbach’s Alpha degeri 0.912 olup metod, verilerin yiiksek derecede giivenilir oldugunu séylemektedir. Fleiss Multirater Kappa

metoduna gore anlagsma degeri 0.833 olarak belirlenmis olup kodlayicilar arasindaki anlagma, neredeyse mikemmel anlagsmadir.
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12. Kex Caaxsia (Mavi Serinlik)

Tablo 50. Kex Canxen (Mavi Serinlik) Filmindeki Marka ve Uriin Yerlestirme Analizi

Markalar Sahne Siresi Logo Oyuncunun | Sozel Gorsel Ayirt Dogal Kullamldig1r | Agik/
sayisi (saniye) | gorinmesi | kullanmasi ve Sozel | Edilmesi Akish Alan Gizli

Adidas 3 49 sn 16 sc E E H H E H Acik Acik

2 12sn 08 sc E E H H E H Acik Acik

Puma 1 23'sn 64 sc E E H H E E Acgik Acgik
Kirgizistan 1 14 sn 44 sc E E H H E H Kapali Acik
Obondoru radyosu 2 29sn 15 sc H E E H E E Kapali Acik
Samsung Telefon 2 5sn E E H H E E Kapal Acik
Veshalka Magazasi 1 2sn55sc E E H H E E Kapal Acik
1 4sn 33 sc E E H H E H Acgik Acgik

Super Info 1 17sn81sc E E H H E H Kapal Acik
Semki ¢ekirdegi 1 83sn47 sc E E H H E H Kapal Acik
40*40 karaoke bar 1 1sn97 sc E E H H E H Acik Acgik

*E: Evet; H: Hayir

Tablo 50°de gosterildigi lizere Kex Cankbia (Mavi Serinlik) filminde toplam 8 adet marka yer almigtir. Bunlar Adidas, Puma, Kirgizistan
Obondoru radyosu, Samsung, Veshalka Magazasi, Super Info gazetesi, Semki ¢ekirdegi ve 40*40 karaoke baridir. Marka ve Urin
yerlestirmelerin toplam sahne sayis1 16 olup yerlestirmeler 243 saniye 65 santisaniye (4 dk 3 sn) boyunca goriinmdstiir. Filmde yer alan tim
markalar logosu goriilebilecek sekilde yerlestirilmistir. Tiim markalar yerlestirme stratejisi olarak oyuncu kullanimini tercih etmistir.
Yalnizca Kirgizistan Obondoru radyosu sozel olarak 1 sahnede yerlestirilmistir. Markalarin logolar1 agik ve ayirt edilebilir bir sekilde

yerlestirilmistir. Marka ve iiriin yerlestirmeler mekansal olarak ele alindiginda kapali alanda kullanilan yerlestirmelerin agik alandakilere
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oraninin daha fazla oldugu goriilmiistiir. En uzun marka ve iiriin yerlestirme 83 saniye 47 santisaniye siireyle yer alan Semki ¢ekirdegine ve

61 saniye 24 santisaniye boyunca goriintiide kalan Adidas markasina aittir.

Gorsel 47.3. Samsung

Gorsel 47. Adidas

B=1IRAri—/

KVAMM  AYKOHY MATA3UH OREXALI

Gorsel 47.4. Veshalka magazas: Gorsel 47.5. Super Info Gorsel 47.6. Semki ¢ekirdegi Gorsel 47.7. 40*40 karaoke bar
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Tablo 50.1. Kex Canxwein (Mavi Serinlik) Filmi: Kodlayicilar Arasit Giivenilirlik Analizi

Reliability Statistics

Inter-ltem Correlation Matrix

Cronbach's Alpha Kodlayici1 Kodlayici2 Kodlayici3
Based on
Kodlayici1 1.000 .983 .958
Standardized
Cronbach's Alpha Items N of ltems Kodlayici2 .983 1.000 973
.962 .990 3 Kodlayici3 .958 .973 1.000

Fleiss Multirater Kappa
Overall Agreement?

Asymptotic 95% Confidence

Asymptotic Interval
Kappa Standard Error z Sig. Lower Bound Upper Bound
Overall Agreement .831 .247 3.703 .000 .736 .790

Kexk Canksbin (Mavi Serinlik) filmindeki marka ve iirlin yerlestirmeler icin yapilan kodlayicilar arasi giivenilirlik analizine gére Cronbach’s
Alpha degeri 0.962 olup Vveriler ylksek derecede guvenilirdir. Fleiss Multirater Kappa metoduna gore anlasma degeri 0.831 olarak belirlenmis

olup metod, kodlayicilar arasindaki anlagmanin neredeyse mitkemmel anlasma oldugunu séylemektedir.
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13. Asar 2 (Ayet 2)

Tablo 51. Asam 2 (Ayet 2) Filmindeki Marka ve Uriin Yerlestirme Analizi

Markalar Sahne Siresi Logo Oyuncunun | Sozel Gorsel Ayirt Dogal Kullamldigr | Aqk/
sayisi (saniye) goériinme | kullanmasi ve Sozel | Edilmesi Akish Alan Gizli
Si

Baikal Tabanca 1 2sn22sc E E H H E E Kapali Acik

(Made in Russia)
Adidas 8 226 sn 97 sc E E H H E H Acik Acik
9 115sn 88 sc E E H H E H Kapali Acik
KTRK TV kanal 1 243n 24 sc E E H H E E Kapali Acik
Levi’s 1 16sn 01 sc E E H H E E Agik Acik
Holiday Hotel 1 4sn29sc E E H H E E Acik Acik
Lexus RX, LX 3 21sn 98 sc E E H H E E Acik Acik
Super info 1 1sn 86 sc E E H H E E Acik Acik
Asman Press E E H H E E Acik Acik
Dillinger Casino / 1 7sn 48 sc E E H H E E Acik Acik
Restaurant 2 19sn 05 sc E E H H E H Kapali Acik
Coca Cola 4 15sn 64 sc E E H H E H Kapali Acik
Jalal abad 27 suyu 2 7sn4lsc E E H H E H Kapali Acik
Baytik suyu 3 9sn40sc E E H H E H Kapali Acik
Natura igcecegi 2 15sn 64 sc E E H H E H Kapali Acik
Bektur magazasi 1 4sn01sc E E H H E H Agik Acik
BMW 7 3 9sn29sc E E H H E E Acik Agik
Toyota Land 5 51sn25sc E E H H E H Agik Acik

Cruiser Prado

Mercedes Benz 3 6 sn 38 sc E E H H E E Acik Acik

*E: Evet; H: Hayir
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Ast 2 (Ayet 2) aksiyon filminde toplamda 17 adet marka goriilmiis ve bu markalara 559 saniye (9 dk 19 sn) yer verilmistir. Bu markalar
Baikal Tabancasi (Made in Russia), Adidas, KTRK TV kanali, Levi’s, Holiday Hotel, Lexus RX ve LX, Super Info, Asman Press, Dillinger
Casino / Restaurant, Coca Cola, Jalal abad 27 ve Baytik suyu, Natura igecegi, Bektur magazasi, BMW 7, Toyota Land Cruiser Prado ve
Mercedes Benz’dir. Marka ve Uriin yerlestirmelere 51 sahnede yer verilmistir. Adidas filmde en ¢ok yer alan markadir ve bu markanin
yerlestirmeleri toplamda 342 saniye 19 santisaniye stirmektedir. Bu marka, logosuyla film boyunca 17 kez ekrana getirilmistir. Bu yerlestirme
acik bir reklam niteligi tasimaktadir. Filmde araba markalarindan Toyota Land Cruiser Prado arabasi yogun olarak 5 sahnede 51 saniye 25
santisaniye kullanilmustir. Ikinci sirada Lexus RX ve LX model arabalar1 gelmekte olup bu Griinler filmde yaklasik olarak 22 saniye yer
almigtir. BMW 7 ve Mercedes Benz arabalari filmde toplam 15 saniye 63 santisaniye yer edinmistir. Tim markalar oyuncu tarafindan
kullanilmis ve gorsel olarak yerlestirilmistir. Marka ve Uriin yerlestirmeler genellikle ayirt edilmektedir ve 10 marka filme dogal akis i¢inde

yerlesmistir. Filmde a¢ik alanda yapilan marka ve iiriin yerlestirmeler kapali alanda yapilanlardan daha fazladir. Film boyunca gizli bir marka

ve lirlin yerlestirme yapilmamistir.

Gorsel 48. Baikal Tabanca Gorsel 48.1. Adidas Gorsel 48.1.1. Adidas Gorsel 48.2. KTRK TV kanal
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Gorsel 48.3. Levi’s Gorsel 48.5. Lexus RX

Nomosuun g a SHPOR )

0 ra"!.uc'ra . o

Gorsel 48.5.1. Lexus LX Gorsel 48.6. Super info, Asman Press Gorsel 48.7. Dillinger Casino
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Gorsel 48.7.1. Dillinger Restaurant

Gorsel 48.10. BMW 7 Gorsel 48.11. Toyota Land Cruiser Prado Gorsel 48.12. Mercedes Benz
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Tablo 51.1. Aam 2 (Ayet 2) Filmi: Kodlayicilar Arasi Giivenilirlik Analizi

Reliability Statistics Inter-ltem Correlation Matrix
Cronbach's Alpha Kodlayici1 Kodlayici2 Kodlayici3
Based on
Kodlayici1 1.000 .979 .766
Standardized
Cronbach's Alpha ltems N of Items Kodlayici2 979 1.000 .790
.834 .942 3 Kodlayici3 .766 .790 1.000

Fleiss Multirater Kappa
Overall Agreement?

Asymptotic 95% Confidence

Asymptotic Interval
Kappa Standard Error z Sig. Lower Bound Upper Bound
Overall Agreement .594 .155 1.069 .005 462 .555

Tablo 51.1°de Ast 2 (Ayet 2) filmindeki marka ve iirlin yerlestirmeler icin yapilan kodlayicilar aras1 giivenilirlik analizine gére Cronbach’s
Alpha degeri 0.834 olup metod, verilerin yiiksek derecede giivenilir oldugunu séylemektedir. Fleiss Multirater Kappa metoduna gore anlagsma

degeri 0.594 olarak belirlenmis olup metod, kodlayicilar arasindaki anlagmanin orta diizeyde anlasma oldugunu sdylemektedir.
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14. Asit 3 (Ayet 3)

Tablo 52. Asam 3 (Ayet 3) Filmindeki Marka ve Uriin Yerlestirme Analizi

Markalar Sahne Siresi Logo Oyuncunun | Sozel | Gorsel Ayirt Dogal Kullamldig1r | Agik/
sayis1 (saniye) gorinmesi | kullanmasi ve Sozel | Edilmesi Akish Alan Gizli
Hyundai 1 33sn 16 sc E E H H E E Acik Acik
Mercedes Benz 3 43sn 33 sc E E H H E E Acik Acik
Global Stroi 1 1sn57sc H E E H E E Kapal Acik
Soho Club 2 4 sn 36 sc E E H H E H Kapal Acik
Adidas 12 185sn71sc E E H H E H Acik Acik
Winston Sigarasi 1 21sn20sc E E H H E E Acik Acik
Arsenalnoe Birast 1 26 sn 07 sc E E H H E H Kapali Acik
LM sigarasi 1 3sn89sc E E H H E H Kapali Agik
Kyrgyz Beton 1 2sn81sc E E H H E E Agik Agik
Vecherniy Bishkek 1 2sn 89 sc E E H H E E Kapal Acik
gazetesi
Aeroflot 1 3sn62sc E E H H E E Acik Acik

*E: Evet; H: Hayir

Ast 3 (Ayet 3) filminde toplam 11 marka goriilmiis ve filmde bu markalara 328 saniye 61 santisaniye (5 dk 28 sn) yer verilmistir. Filmde
yer alan markalar Hyundai, Mercedes Benz, Global Stroi, Soho Club, Adidas, Winston ve LM sigaralari, Arsenalnoe birasi, Kyrgyz Beton,
Vecherniy Bishkek gazetesi ve Aeroflot markalaridir. Marka ve Uriin yerlestirmeler toplam 25 sahnede yer almistir. Ayet 2’de oldugu gibi
bu sefer de Adidas filmde en ¢ok yer alan markadir ve bu markanin yerlestirmeleri toplamda 185 saniye 71 santisaniye strmektedir. Bu
marka, logosuyla film boyunca 12 kez ekrana getirilmistir. Bu yerlestirmeler yine agik bir reklam niteligi tasimaktadir. Filmde araba
markalarindan Mercedes Benz 43 saniye 33 santisaniye sireyle 3 sahnede kullanilmistir. Hyundai arabasi ise filmde 33 saniye 16 santisaniye

yer almigtir. Winston ve LM sigaralar1 ve alkol igecegi olan Arsenalnoe Birasi filmde 51 saniye 16 santisaniye gosterilmistir. TUm markalar
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oyuncu tarafindan kullanilmis ve yalnizca Global Stroi sozel olarak yerlestirilmistir. Yerlestirilen marka ve drlnler ayirt edilmektedir ve 7

yerlestirme dogal akislidir. Filmde agik ve kapali alanlar hemen hemen ayni oranda kullanilmigtir. Film boyunca gizli bir marka ve drln

yerlestirme bulunmamustir.

Gorsel 49.1. Mercedes Benz Gorsel 49.1.1. Mercedes Benz

[a\6paraH.

F il anaamA

Gorsel 49.2. Soho Club Gorsel 49.3. Adidas Gorsel 49.3.1. Adidas Gorsel 49.3.2. Adidas
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Gorsel 49.4. Winston sigara Gorsel 49.5. Bira “Arsenalnoe” Gorsel 49.6. LM sigara Gorsel 49.7. Kyrgyz Beton

Gorsel 49.8. Vecherniy Bishkek Gazetesi Gorsel 49.9. Aeroflot
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Tablo 52.1. Aam 3 (Ayet 3) Filmi: Kodlayicilar Arasi Giivenilirlik Analizi

Reliability Statistics Inter-ltem Correlation Matrix
Cronbach's Alpha Kodlayici1 Kodlayici2 Kodlayici3
Based on Kodlayici1 1.000 919 872
Standardized
Cronbach's Alpha Items N of Items Kodlayici2 919 1.000 .845
.930 .956 3 Kodlayici3 .872 .845 1.000

Fleiss Multirater Kappa
Overall Agreement?

Asymptotic 95% Confidence

Asymptotic Interval
Kappa Standard Error z Sig. Lower Bound Upper Bound
Overall Agreement .890 .154 3.672 .001 .793 .886

Tablo 52.1°¢ gore Asr 3 (Ayet 3) filmindeki marka ve iiriin yerlestirmeler i¢in yapilan kodlayicilar arasi giivenilirlik analizi sonucunda
Cronbach’s Alpha degeri 0.930 olup metod, verileri yliksek derecede guvenilir olarak nitelendirmektedir. Fleiss Multirater Kappa metoduna

gore anlasma degeri 0.890 olarak belirlenmis olup kodlayicilar arasindaki anlasmanin neredeyse miikemmel anlasma oldugu goriilmiistiir.
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15. bumkek, 51 10010 Teos (Biskek, seni seviyorum)

Tablo 53. Fuwxex, A no6nio meds (Biskek, seni seviyorum) Filmindeki Marka ve Uriin Yerlestirme Analizi

Markalar Sahne Siresi Logo Oyuncunun | Sozel Gorsel Ayirt Dogal Kullamldigr | Aqk/

sayis1 (saniye) goérinmesi | kullanmasi ve Sozel | Edilmesi Akish Alan Gizli

Mercedes Benz 2 7sn 84 sc E E H H E E Acik Acik
W461

Hummer H3 2 17 sn 23 sc E E H H E E Agik Acik

Coca Cola 3 23sn51sc E E H H E E Kapali Acik

3 41sn 28 sc E E H H E E Acik Acik

Molbulak Finance 1 2sn83sc E H H H E E Kapal Acik

Daihatsu Mira 2 24 sn 06 sc E E H H E H Acik Acik

Lexus RX 2 2sn 40 sc E E H H E E Acgik Acik

J7 meyve suyu 1 53sn 29 sc E E H H E E Acik Acik

Jack Daniels 1 22sn 74 sc E E H H E E Acgik Acik

Pupa 2 6 sn 79 sc E E H H E H Kapali Acik

Aroma Pizza 1 29sn 27 sc E E H H E E Agik Acik

Kyrgyz Telekom 1 8sn 53 sc E H H H E E Acik Acik

Adidas 1 10sn75sc E E H H E E Kapali Acik

2 33sn19sc E E H H E E Acik Acik

Lexus GX470 4 30sn 95 sc E E H H E E Agik Agik

“Rabota” gazetesi 1 4sn42sc E E E E E E Agik Acik

Glamour Dergisi 1 1sn84sc E E H H E E Kapali Acik

Azattyk plus 1 23sn61sc E E H H E E Kapali Acgik

#One magazine 1 9sn 94 sc E E H H E H Agik Acik

1 2sn76sc E E E E E H Acik Agik

Kabar.kg Haber 2 29sn 98 sc E E H H E E Kapal Acik
Ajansi

Samsung telefon 2 7sn95sc E E H H E E Kapali Acgik
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[Tablo 53. (Devam) A o610 mebs (Biskek, seni seviyorum) Filmindeki Marka ve Uriin Yerlestirme Analizi]

Mercedes Benz 3 23sn 85sc E E H H E H Agik Acik
SLK 230
Moskva Business 2 13sn 90 sc E E H H E E Acik Acik
Center
Apple Tablet 1 11sn85sc E E H H E H Kapali Acik
Jannat Hotel 2 2sn 96 sc E E H H E E Acik Acik
Royal Club 1 6 sn 56 sc E H H H E H Kapal Acik
Monte Carlo 1 2sn50sc E H H H E H Agik Acik
IPod Touch 1 4sn 80 sc E E H H E E Acik Acik
Olives Cafe 1 8sn 66 sc E E H H E H Acik Acik
Sprite igecegi 1 13sn72sc E E H H E H Acik Acik
Snickers 1 1sn92sc E E H H E E Kapali Acik
Jacobs Coffee 1 12sn 18 sc E E H H E H Kapal Acik
Love Radio 1 6 sn 18 sc H E E H E E Kapal Acik
Puma 2 54 sn 48 sc E E H H E H Agik Acik
Apple Laptop 1 12sn 77 sc E E H H E E Kapal1 Agik
Raffaello ¢ikolatasi 1 2sn 96 sc E E H H E E Kapali Agik
Barcode Club 1 5sn32sc E E H H E E Kapal Acik
Bellagio Restorani 1 18 sn 3 sc E E H H E H Kapali Acik

*E: Evet; H: Hayir

bumkek, S mo6io Teds (Biskek, seni seviyorum) filmi, incelenen filmler arasinda marka sayisi agisindan en fazla yerlestirme yapan filmdir.
Toplam 36 farkli marka ve iiriiniin yerlestirmesine sahip bu filmde 59 farkli sahnede marka ve iiriin yerlestirme uygulamasina bagvurulmustur.
Filmde Mercedes Benz W461, Hummer H3, Coca Cola, Molbulak Finance, Daihatsu Mira, Lexus RX, J7 meyve suyu, Jack Daniels, Pupa,
Aroma Pizza, Kyrgyz Telekom, Adidas, Lexus GX470, “Rabota” Gazetesi, Glamour Dergisi, Azattyk plus, #One magazine, Kabar.kg haber
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ajansi,Samsung, Mercedes Benz SLK 230, Moskva (Moskova) Business Center, Apple Tablet, Jannat Hotel, Royal Club, Monte Carlo, iPod
Touch, Olives Cafe, Sprite, Snickers, Jacobs Coffee, Love Radio, Puma, Apple diziistii bilgisayari, Raffaello ¢ikolatasi, Barcode Club ve
Bellagio Restorani yer almistir. Marka ve Uriin yerlestirmelerin filmde yer alma siiresi toplam 609 saniye 80 santisaniyedir (10 dk 9 sn).
Filmde agirlikli olarak 64 saniye 79 santisaniye slreyle Coca Cola, 54 saniye 48 santisaniye stireyle Puma ve 53 saniye 29 santisaniye streyle
J7 meyve suyu yer almaktadir. Filmde araba markalar1 yogun olarak kullanilmistir. Filmde Mercedes Benz’in W461 ve SLK 230 model
arabalari, Hummer H3, Daihatsu Mira, Lexus’un RX ve GX470 model arabalar1 gériilmiistiir. Araba markalarinin yerlestirmelerinin toplam
stiresi 106 saniye 33 santisaniyedir. Filme ¢ok sayida restoran ve eglence mekam da yerlestirilmistir. Ornek olarak Aroma Pizza restoran,
Jannat Hotel, Royal Club, Monte Carlo, Olives Cafe, Barcode Club kulibi ve Bellagio Restorani verilebilir. Bunlarin arasinda en uzun
yerlestirme 29 saniye 27 santisaniye ile Aroma Pizza’ya aittir. Medya alaninda “Rabota” gazetesinin, Glamour ve #0One magazine dergisinin,
Azattyk plus ve Kabar.kg haber ajanslarinin ve Love radyosunun yerlestirmelerinin yapildigi goriilmistiir. Filmde tiim markalar logolart ile
goriiniirken yalnizca Love radyosunun yerlestirmesi s6zel olarak yapilmigtir. Bunlarin yani sira Molbulak Finance Bankasi, Kyrgyz Telekom
ve Moskva Business Center markalari yer almistir. Teknolojik cihazlardan Samsung’un telefonu ve Apple’m tablet, iPod Touch ve dizusti
bilgisayar1 bulunmustur. Yiyecek icecek sektérinden Coca Cola, J7 meyve suyu, Jack Daniels, Sprite, Snickers ve Jacobs Coffee kahvesi
goriilmistiir. bumkek, 51 mo6iio Teds (Biskek, seni seviyorum) filminde yalnizca Molbulak Finance, Kyrgyz Telekom, Royal Club ve Monte
Carlo markalar1 oyuncu tarafindan kullanilmamstir. Marka ve rlin yerlestirmelerinin yalnizca %66’s1 dogal akiglidir. Agik alanda yapilan

iiriin yerlestirmeler kapal1 alanda yapilanlara oranla daha fazladir.
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Gorsel 50. Mercedes Benz W461, Hummer H3 Gorsel 50.1. Coca Cola Gorsel 50.1.1. Coca Cola

Gorsel 50.1.2. Coca Cola Gorsel 50.2. Molbulak Finance Gorsel 50.3. Daihatsu Mira
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Gorsel 50.4. Lexus RX Gorsel 50.5. J7 meyve suyu Gorsel 50.6. Jack Daniels

Gorsel 50.8. Aroma Pizza Gorsel 50.9. Kyrgyz Telekom Gorsel 50.10. Adidas Gorsel 50.11. Lexus GX470
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Gorsel 50.12. “Rabota” gazetesi Gorsel 50.13. Glamour Dergisi Gorsel 50.15. #0ne magazine
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Gorsel 50.16. Kabar.kg Haber Ajanst Gorsel 50.17. Samsung Gorsel 50.18. Mercedes Benz SLK 230
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Gorsel 50.19. Moskva Business Center Gorsel 50.20. Apple Tablet Gorsel 50.21. Jannat Hotel Gorsel 50.22. Royal Club

Gorsel 50.23. Monte Carlo Gorsel 50.24. 1Pod Touch Gorsel 50.25. Olives Cafe
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Gorsel 50.30. Apple Laptop

Gorsel 50.31. Raffaello ¢ikolatast

Gorsel 50.28. Jacobs Coffee Gorsel 50.29. Puma
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Gorsel 50.32. Barcode Club Gorsel 50.33. Bellagio Restorani
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Tablo 53.1. Buwxex, A nobmo mebs (Biskek, seni seviyorum) Filmi: Kodlayicilar Arasi Giivenilirlik Analizi

Reliability Statistics Inter-ltem Correlation Matrix
Cronbach's Alpha Kodlayici1 Kodlayici2 Kodlayici3
Based on
Kodl 1 1. .962 .97
Standardized odlayici 000 96 975
Cronbach's Alpha Items N of ltems Kodlayici2 962 1.000 921
616 703 3 Kodlayici3 975 921 1.000

Fleiss Multirater Kappa
Overall Agreement?

Asymptotic 95% Confidence

Asymptotic Interval
Kappa Standard Error z Sig. Lower Bound Upper Bound
Overall Agreement .383 .143 1.319 .001 .259 .354

Tablo 53.1’in gosterdigi lizere bumkek, S mob6mo Tebs (Biskek, seni seviyorum) filmindeki marka ve iriin yerlestirmeler i¢in yapilan
kodlayicilar arasi giivenilirlik analizi sonucunda Cronbach’s Alpha degeri 0.616 olup veriler oldukca giivenilir bulunmustur. Fleiss Multirater

Kappa metoduna gore anlagsma degeri 0.383 olarak belirlenmis olup kodlayicilar arasindaki anlagma, adil anlagsmadir.
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16. To+ @a (Do+Fa)

Tablo 54. o+ ®a (Do+Fa) Filmindeki Marka ve Uriin Yerlestirme Analizi

Markalar Sahne Siresi Logo Oyuncunun | Sozel | Gorsel Ayirt Dogal Kullamldigr | Agik/
sayis1 (saniye) gorinmesi | kullanmasi ve Sozel | Edilmesi Akish Alan Gizli

Puma 5 55sn 82 sc E E H H E E Acik Acik
Tumar Radyosu 2 6sn 22 sc H E E H E E Acik Acik
Danone 1 3sn 84 sc E H H H E E Agik Agik
Soho Restoran 1 1sn74sc E E H H E E Kapali Acik
Namba Taxi 2 6sn4lsc E E H H E E Acik Acik
J7 meyve suyu 1 3sn70sc E E H H E E Kapali Acik
EkaRecords Studio 1 10sn 73 sc E E H H E H Kapali Acik
Aiym Salonu 1 4sn44sc E E H H H E Kapal Acik
Super Info 1 1snllsc H E E H E E Kapali Agik

1 3sn45sc E E H H E E Acik Acik

1 2sn02sc E E H H E H Kapali Acik

*E: Evet; H: Hayir

Tablo 54’te goriildiigii tizere yaklagik 105 dakika siiren JJo+ ®a (Do+Fa) filmi igerisinde toplam 9 markanin 102 saniye 48 santisaniye trin
yerlestirmesine rastlanmistir. Uriin yerlestirmesi en uzun markanin 55 saniye 82 santisaniye ile Puma oldugu gériilmiistiir. Ikinci sirada 10
saniye 73 santisaniye ile EkaRecords Stlidyosu yer almaktadir. Sonraki siralar ortalama 6 saniyelik siireyle Tumar Radyosu, Namba Taxi ve
Super Info’ya aittir. Tiim markalar gorsel sekilde yer alirken yalnizca Tumar Radyosu s6zel olarak yerlestirilmistir. Bunlarin diginda filmde
Danone, Soho Restorani, J7 meyve suyu ve Aiym Salonu markalar1 karsimiza ¢ikmaktadir. Danone haricindeki tim markalar oyuncular
tarafindan kullanmilmistir. Yerlestirmelerin arasindan sadece Aiym Salonu ¢ok fazla ayirt edilememistir. A¢ik ve kapali alanlar

yerlestirmelerde ayni oranda kullanilmistir. Filmde gizli marka ve iiriin yerlestirme bulunmamustir.
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Gorsel 51.2. Soho Restoran Gorsel 51.3. Namba Taxi

Gorsel 51.4. J7 meyve suyu Gorsel 51.5. EkaRecords Studio Gorsel 51.6. Aiym Salonu Gorsel 51.7. Super Info
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Tablo 54.1. Jlo+ ®@a (Do+Fa) Filmi: Kodlayicilar Arast Giivenilirlik Analizi

Reliability Statistics Inter-ltem Correlation Matrix
Cronbach's Alpha Kodlayici1 Kodlayici2 Kodlayici3
Based on
Kodlayici1 1.000 .834 737
Standardized
Cronbach's Alpha ltems N of Items Kodlayici2 .834 1.000 .394
.843 .851 3 Kodlayici3 737 .394 1.000

Fleiss Multirater Kappa
Overall Agreement?

Asymptotic 95% Confidence

Asymptotic Interval
Kappa Standard Error z Sig. Lower Bound Upper Bound
Overall Agreement .632 .161 3.527 .008 .528 .636

o+ ®a (Do+Fa) filmindeki marka ve {irlin yerlestirmeler igin yapilan kodlayicilar aras1 giivenilirlik analizi sonucunda Cronbach’s Alpha
degeri 0.843 olup metod, verileri ylksek derecede guvenilir olarak nitelendirmektedir. Fleiss Multirater Kappa metoduna gore anlasma degeri

0.632 olarak belirlenmis olup metod, anlagmay1 6nemli anlagma olarak nitelendirmektedir.
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17. Kak Boiiitu 3amy:xk 3a I'y Uskyn Ile? (Gucunpo’yle Nasil Evlenilir?)

Tablo 55. Kax Buiimu 3amyaxc 3a I'y Yxncyn Ile? (Gugunpé 'yle Nasil Evienilir?) Filmindeki Marka ve Uriin Yerlestirme Analizi

Markalar Sahne Siresi Logo Oyuncunun | Sozel Gorsel Ayirt Dogal Kullamldigr | Aqk/
sayis1 (saniye) goérinmesi | kullanmasi ve Sozel | Edilmesi Akish Alan Gizli

Europa plus FM 1 12sn 01 sc H E E H E E Kapali Acik
VAIQ laptop 3 67 sn 05 sc E E H H E E Kapali Acik
Meloman disk shop 1 10sn 29 sc E E H H E E Kapali Acik
Nestea 1 4sn 18 sc E H H H E E Acgik Acik

Beta Stores Center 3 14 sn 10 sc E E H H E E Acik Acik
Beta Fast Food 1 10sn E H H H H E Agik Acik
Begemot burgers 6 36 sn 39 sc E E H H E H Agik Acik
1 25sc 28 sc E E H H E H Kapali Acik

Yamaha shop 1 7sn17sc E E H H E E Kapali Acik

1 18 sn 25 E E H H E H Agik Acik

Audi TT 6 56 sn E E H H E E Agik Acik
Coffee Kahve Evi 1 3sn78sc E E H H E H Acik Acik
Fab Fabulous Bar 2 16 sn 81 sc E E H H E H Acgik Acik
Smokie’S Bar BQ 1 4sn02sc E E H H E H Acik Acik
Estocada autocenter 1 1sn70sc E E H H E E Acik Acik
Mercedes-Benz S 1 1sn58sc E E H H E E Acik Acik
Adidas 1 6 sn 98 sc E E H H E E Kapal Acik

Jack Daniels 1 1sn6lsc E E H H E H Kapal Acik
Jam Bar 1 0sn77sc E E H H E H Agik Acik
Megacom 1 1sn76sc E E H H H E Kapali Gizli
Mary Key 1 22sn14sc E E H H E E Kapali Acik
Nivea 1 E E H H H E Kapali Acik

Ice Tea 1 3sn13sc E H H H E H Agik Acik
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*E: Evet; H: Hayir

Tablo 55°te yer alan Kax Beriitu 3amyx 3a I'y WxyH [1e? (Gugunpd’yle Nasil Evlenilir?) filmindeki marka ve Uriin yerlestirme incelemesine
gore filmde Europa plus FM, VAIOQ dizistu bilgisayar, Meloman disk marketi, Nestea, Beta Stores Center, Beta Fast Food, Begemot Burgers,
Yamaha Shop, Audi TT, Coffee Kahve Evi, Fab Fabulous Bar, Smokie’S Bar BQ, Estocada Autocenter, Mercedes-Benz S, Adidas, Jack
Daniels, Jam Bar, Megacom, Mary Key, Nivea ve Ice Tea olmak (izere toplamda 21 adet marka yer almistir. Filmde en uzun yerlestirmenin
67 saniye 5 santisaniye siireyle VAIO diziistii bilgisayar1 oldugu goriilmiistiir. ikinci sirada ise Begemot hamburger 7 sahneye 61 saniye 67
santisaniye streyle yerlestirilmistir. Filmde ¢ok sayida restoran ve eglence mekani yerlestirmesi bulunmaktadir. Bu sektdrdeki markalar Beta
Stores Center, Beta Fast Food, Coffee Kahve Evi, Fab Fabulous Bar, Smokie’S Bar BQ ve Jam Bar’dir. Bu markalar filmde toplam 49 saniye
48 santisaniye goriinmistiir. Filmde Audi TT ve Mercedes-Benz S markali arabalar kullanilmistir. Ayn1 zamanda Estocada Autocenter araba
servis merkezi gorlntisu 1 saniye 70 santisaniye yer almistir. Nestea ve Ice Tea’nin reklam panolari filmde benzer sekilde sahnenin arka
fonunda goriintiilenmistir (bkz.: Gorsel 52.2. Nestea, Gorsel 52.18. Ice Tea). Kirgiz filmlerinde yogun olarak kullanilan Adidas markasi bu
filmde de kendine 6 saniye 98 santisaniye yer bulmustur. Marka ve Uriin yerlestirme stratejisi agisindan sozel olarak yalnizca Europa Plus
FM radyosu yerlestirilmistir. Gorsel yerlestirmelerde marka ve iirlinler yogunlukla logosu belli olacak sekilde kullanilmistir. Ice Tea, Nestea
ve Beta Fast Food diginda tiim markalar oyuncu tarafindan kullanilmistir. Begemot Burgers, Yamaha Shop, Coffee Kahve Evi, Fab Fabulous
Bar, Smokie’S Bar BQ, Jam Bar ve Jack Daniels sahnelerinde marka ve iiriin yerlestirmelerin dogal akish olmadigi gézlemlenmistir. Agik
alanda kullanilan marka ve iiriin yerlestirmelerin kapali alandakilere kiyasla daha fazla oldugu goriilmistiir. Megacom mobil operatorinun
telefon ekraninda logosu degil yalnizca yazist bulundugundan marka ayirt edilemeyebilir ve bu durumda bu yerlestirmenin gizli yerlestirme
oldugu soylenebilir (bkz.: Gorsel 52.16. Megacom). 77 dakika sliren Kak Beriitu 3amysx 3a I'y Wkyn I1e? (Gugunpd’yle Nasil Evlenilir?)
filmi icerisinde toplam 325 saniyelik (5 dk 25 sn) marka ve iiriin yerlestirmeye rastlanmustir.
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Gorsel 52. VAIO laptop Gorsel 52.1. Meloman disk shop Gorsel 52.2. Nestea

Gorsel 52.3. Beta Fast Food Gorsel 52.4. Beta Stores Center Gorsel 52.5. Begemot burgers
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Gorsel 52.8. Coffee

Gorsel 52.9. Fab Fabulous Bar

Gorsel 52.10. Smokie’S Bar BQ
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Gorsel 52.7. Audi TT

Gorsel 52.11. Estocada autocenter
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Gorsel 52.12. Mercedes-Benz S Gorsel 52.13. Adidas Gorsel 52.14. Jack Daniels Gorsel 52.14.1. Jack Daniels

Gorsel 52.15. Jam Bar Gorsel 52.16. Megacom Gorsel 52.17. Mary Key, Nivea Gorsel 52.18. Ice Tea
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Tablo 55.1. Kax Bwitimu 3amyasc 3a I'y Yocyn [le? (Gugunpd yle Nasil Evienilir?) Filmi: Kodlayicilar Arasi Giivenilirlik Analizi

Reliability Statistics Inter-Item Correlation Matrix

Kodlayici1 Kodlayici2 Kodlayici3

Cronbach's Alpha
Based on
Kodlayici1 1.000 .895 .956
Standardized
Cronbach's Alpha Items N of ltems Kodlayici2 .895 1.000 .878
.959 .968 3 Kodlayici3 .956 .878 1.000

Fleiss Multirater Kappa
Overall Agreement?

Asymptotic 95% Confidence

Asymptotic Interval
Kappa Standard Error z Sig. Lower Bound Upper Bound
Overall Agreement .838 .247 3.806 .000 .735 741

Tablo 55.1°de Kak BwiiiTi 3amyx 3a I'y Wxyn Ile? (Gugunpd’yle Nasil Evlenilir) filmindeki marka ve {iriin yerlestirmeler i¢in yapilan
kodlayicilar aras1 giivenilirlik analizi sonucunda Cronbach’s Alpha degeri 0.959 olup veriler yiuksek derecede guvenilir bulunmustur. Fleiss

Multirater Kappa metoduna gore anlasma degeri 0.838 olarak belirlenmis olup kodlayicilar arasindaki anlagsmanin neredeyse miikemmel

anlagma oldugu gortilmiistiir.
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18. Ymeii roouTth (Sevmeyi Bil)

Tablo 56. Yueii mio6ums (Sevmeyi Bil) Filmindeki Marka ve Uriin Yerlestirme Analizi

Markalar Sahne Siresi Logo Oyuncunun | Sozel Gorsel Ayirt Dogal Kullamldigr | Aqk/
sayis1 (saniye) goérinmesi | kullanmasi ve Sozel | Edilmesi Akish Alan Gizli

Adidas 4 111sn E E H H E E Acik Agik

5 138sn 7 sc E E H H E H Kapali Acik

Sprite 1 16 sn 86 sc E E H H E E Kapali Agik
Tashrabat Mall 1 1lsn E E H H E H Acik Acik

*E: Evet; H: Hayir

VYwmeit mo6uth (Sevmeyi Bil) filminde 3 markanin iiriin yerlestirmesi yapilmistir. Adidas markasi belirgin ve yogun olarak kullanilmigtir. 9
sahnede yer alan Adidas markasinin yerlestirme siiresi toplamda 249 saniye 7 santisaniyedir (4 dk 9 sn). Marka yogunlukla agik bir sekilde
ana karakterler tarafindan kullanildigi i¢in yerlestirme neredeyse bir reklam niteligi tasimaktadir. Markalar oyuncular tarafindan kullanilmig
ve logolari da agik bir sekilde gosterilmistir. Markalar ayirt edilmektedir ve 6 sahnede kapali, 5 sahnede agik alanda gorinmektedir. Adidas
markasiin bazi sahnelerindeki yerlestirmeler ve Tashrabat AVM’sinin yerlestirmesi dogal akish degildir. Filmde marka ve Grin

yerlestirmelerin toplam siiresi 266 saniye 93 santisaniyedir (4 dk 26 sn).
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Gorsel 53. Adidas

S
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- S

Gorsel 53.1. Sprite Gorsel 53.2. Tashrabat mall

Tablo 56.1. Ymet mobums (Sevmeyi Bil) Filmi: Kodlayicilar Arasi Giivenilirlik Analizi

Reliability Statistics

Cronbach's
Alpha Based on
Cronbach's Standardized

Alpha Items N of Items

Inter-ltem Correlation Matrix

Kodlayici1 Kodlayici2 Kodlayici3

.937 .962

Kodlayici1 1.000 .940 917
Kodlayici2 .940 1.000 .823
Kodlayici3 917 .823 1.000
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Fleiss Multirater Kappa
Overall Agreement?

Asymptotic 95% Confidence

Asymptotic Interval
Kappa Standard Error z Sig. Lower Bound Upper Bound
Overall Agreement .728 .209 3.315 .001 .623 734

Tablo 56.1°e gore Ymeit mobuts (Sevmeyi Bil) filmindeki marka ve {iriin yerlestirmeler i¢in yapilan kodlayicilar arasi giivenilirlik analizi
sonucunda Cronbach’s Alpha degeri 0.937 olup metod, verilerin yiiksek derecede giivenilir oldugunu séylemektedir. Fleiss Multirater Kappa
metoduna gore anlasma degeri 0.728 olarak belirlenmis olup metod, kodlayicilar arasindaki anlagmanin 6nemli anlasma oldugunu

sOylemektedir.

19. Kpacorku u musutnoH (Giizel Kizlar ve Bir Milyon)

Tablo 57. Kpacomxu u munnuon (Giizel Kizlar ve Bir Milyon) Filmindeki Marka ve Uriin Yerlestirme Analizi

Markalar Sahne Siresi Logo Oyuncunun | Sozel | Gorsel Ayirt Dogal Kullamldigr | Agik/
sayisi (saniye) gorinmesi | kullanmasi ve Sozel | Edilmesi Akish Alan Gizli

Mercedes Benz 1 9sn93sc E E H H E E Acik Acik
Macbook laptop 1 6sn E E H H E H Kapal Acik
Malina Club Bar 1 30sn54sc E E H H E E Kapal Acik
AkiPress Haber 1 23sn53sc E E H H E H Kapal Acik

Ajans1

*E: Evet; H: Hayir
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Kpacotku n mmummon (Gilizel Kizlar ve Bir Milyon) filminde 4 adet gorsel marka ve iiriin yerlestirme tespit edilmistir. Malina Club Bar
yerlestirmesi 30 saniye 54 santisaniye ile filmdeki en uzun sureli yerlestirmedir. AkiPress Haber Ajansi ise 23 saniye 53 santisaniye boyunca
goriintiide kalmistir. Mercedes Benz arabasi filmde 9 saniye 94 santisaniye yer alirken Macbook diziistii bilgisayar1 seyirciye 6 saniye
boyunca gosterilmistir. Markalar oyuncular tarafindan kullanilmis ve logolar1 da agik bir sekilde yerlestirilmistir. Markalar ayirt edilmektedir
ve Mercedes Benz agik alanda goriiniirken diger yerlestirmeler kapali alanda yer almistir. Yerlestirmeler, Macbook un ve AkiPress Haber

Ajansinin yerlestirildigi sahnelerde dogal akigh degildir. Filmde marka ve iiriin yerlestirmelerin toplam siiresi 70 saniyedir (1 dk 10 sn).

GOrsel 54. Mercedes Benz Gorsel 54.1. Macbook laptop Gorsel 54.2. Malina Club Bar
www.akipress www.akipr
UMOHHOE areH "AKWpres
press =~ N% T~ ARKNp

L) o

Gorsel 54.3. AkiPress Haber Ajansi
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Tablo 57.1. Kpacomxu u munuon (Giizel Kizlar ve Bir Milyon) Filmi: Kodlayicilar Arasi Giivenilirlik Analizi

Reliability Statistics Inter-ltem Correlation Matrix
Cronbach's Kodlayici1 Kodlayici2 Kodlayici3
Alpha Based on
Kodlayici1 1.000 .621 .656
Cronbach's Standardized
Alpha Items N of Items Kodlayici2 .621 1.000 .551
.793 .824 3 Kodlayici3 .656 .551 1.000

Fleiss Multirater Kappa
Overall Agreement?

Asymptotic 95% Confidence

Asymptotic Interval
Kappa Standard Error z Sig. Lower Bound Upper Bound
Overall Agreement .580 .084 1.954 .013 .486 .495

Tablo 57.1°in gosterdigi lizere Kpacotku n mumuon (Giizel Kizlar ve Bir Milyon) filmindeki marka ve iiriin yerlestirmeler i¢in yapilan
kodlayicilar arasit giivenilirlik analizi sonucunda Cronbach’s Alpha degeri 0.793 olup metod, verileri oldukga guvenilir olarak
nitelendirmektedir. Fleiss Multirater Kappa metoduna gore anlagsma degeri 0.580 olarak belirlenmis olup metod, anlasmay orta diizeyde

anlasma olarak nitelendirmektedir.
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20. Men cyiiren kaparar (Sevdigim Kus Uziimii)

Tablo 58. Menu cyiicon kapazam (Sevdigim Kus Uziimii) Filmindeki Marka ve Uriin Yerlestirme Analizi

Markalar Sahne Siresi Logo Oyuncunun | Sozel | Gorsel Ayirt Dogal Kullamldigr | Agik/
sayis1 (saniye) gorinmesi | kullanmasi ve Sozel | Edilmesi Akish Alan Gizli
Bacardi Lounge 1 1sn 94 sc E E H H E E Kapal Acik
Bar
Adidas 8 74sn 18 sc E E H H E E Acik Acik
Etor 1 6 sn 65 sc E H H H E E Kapali Acik
Geox
Aroma Pizza 1 9sn 47 sc E E H H E H Acik Acgik
Tuborg 1 5sn 55 sc E H H H E H Agik Agik

*E: Evet; H: Hayir

Men cyiiren kaparar (Sevdigim Kus Uziimii) filminde 6 farkli markaya ait Urlin yerlestirme goriilmektedir. Filmde marka ve uriin
yerlestirmelerin toplam stiresi 97 saniye 79 santisaniyedir (1 dk 37 sn), toplam sahne sayisi ise 12’dir. Filmde yogun olarak Adidas markasi
kullanilmigtir. Bu markanin filmde yer alma surresi toplam 74 saniye 18 santisaniyedir. Aroma Pizza restorani filmde 9 saniye 47 santisaniye
boyunca goriilmiistiir. Etor ile Geox markalar1 bir sahnede 6 saniye 65 santisaniye siireyle yer almistir. Bagka bir sahnede Tuborg birasi 5
saniye 55 santisaniye boyunca gosterilirken Bacardi Lounge Bar yalnizca 1 saniye 94 santisaniye ekranda géziikmiistiir. Tim markalar logosu
belli olacak sekilde yerlestirilmis ve agik bir sekilde kullanilmigtir. Aroma Pizza ile Tuborg yerlestirmelerinin dogal akisli olmadigi

goriilmiistiir. A¢ik ve kapali alanlar yerlestirmelerde ayni oranda kullanilmistir. Filmde gizli marka ve iiriin yerlestirme bulunmamustir.
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BACARDI

LOUNGE BAR BIENERK

Gorsel 55. Bacardi Lounge Bar Gorsel 55.2. Etor, Geox

Gorsel 55.3. Aroma Pizza Gorsel 55.4. Tuborg
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Tablo 58.1. Men cyiicon xapazam (Sevdigim Kus Uziimii) Filmi: Kodlayicilar Aras: Giivenilirlik Analizi

Reliability Statistics Inter-ltem Correlation Matrix
Cronbach's Kodlayici1 Kodlayici2 Kodlayici3
Alpha Based on
Cronbach's Standardized Kodlayici1 1.000 710 763
Alpha ltems N of ltems Kodlayici2 710 1.000 507
853 854 3 Kodlayici3 763 507 1.000

Fleiss Multirater Kappa
Overall Agreement?

Asymptotic 95% Confidence

Asymptotic Interval
Kappa Standard Error z Sig. Lower Bound Upper Bound
Overall Agreement .543 .176 1.562 112 .538 .547

MeH cyiiren kaparat (Sevdigim Kus Uziimii) filmindeki marka ve iiriin yerlestirmeler igin yapilan kodlayicilar aras1 giivenilirlik analizi
sonucunda Cronbach’s Alpha degeri 0.853 olup metod, verilerin yiiksek derecede giivenilir oldugunu séylemektedir. Fleiss Multirater Kappa

metoduna gore anlagma degeri 0.543 olarak belirlenmis olup kodlayicilar arasindaki anlagmanin orta diizeyde anlagma oldugu goriilmiistiir.

21. bo3 Cauxsid (Gri Serinlik): Marka ve iiriin yerlestirme bulunmamustir.
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22. BmooJennslii Bop (Asik Hirsiz)

Tablo 60. Burobnennwiii Bop (Astk Hirsiz) Filmindeki Marka ve Uriin Yerlestirme Analizi

Markalar Sahne Siresi Logo Oyuncunun | Sozel Gorsel Ayirt Dogal Kullamldigr | Aqk/
sayis1 (saniye) goérinmesi | kullanmasi ve Sozel | Edilmesi Akish Alan Gizli
Min Kiyal FM 1 3sn83sc H E E H E E Agik Acik
AUCA Amerikan 1 2sn63sc H H E H E E Kapal Acik
Universitesi
Kyrgyz Medical 2 8sn80sc E E E E E E Acik Agik
Academy
Gasprom 1 3sn89sc E H H H H E Acik Acik
Kyrgyzstan
Gasprom Neft 1 43 sn 45 sc E E H H E E Agik Acik
Adidas 1 17 sn 58 sc E E H H E E Kapal Acik
1 13sn23sc E H H H E H Acik Acik
Reebok 1 8sn 66 sc E E H H E E Acik Acik
“Altyn Zheegi” 1 5sn12sc E E H H E E Acik Acik
hostel
Audi 4 133 sn 52 sc E E H H E E Agik Agik
Artezian suyu 2 71sn65sc E E H H E H Kapali Acik
Ayu Vodka 1 10sn 33 sc E E H H E H Kapali Acik
Sobranie Black 2 22sn81sc E E H H E H Kapali Acik
Russian Sigarasi 1 5sn 65 sc E E H H E E Acik Acik
Toyota Land 2 23sn 90 sc E E H H E E Agik Acik
Cruiser Prado 120
Sovetskoe 1 11sn 18 sc E E H H E H Kapali Acik
Sampanyast
Artezian Tan 1 51sn74sc E E H H E E Kapali Acik
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[Tablo 60. (Devam) Bawobnennwviii Bop (Asik Hirsiz) Filmindeki Marka ve Uriin Yerlestirme Analizi]

Davidoff 1 11sn 09 sc E H H H E H Acik Acik
Cigarettes
Mercedes Benz E 3 66 sn 61 sc E E H H E E Acik Acik
Nissan Cefiro 1 11sn 62 sc E E H H E E Acik Acik
Toyota Windom E E H H E E Acik Acik

*E: Evet; H: Hayir

Bmio6nennsiit Bop (Asik Hirsiz) filmi marka ve iirlin yerlestirme agisindan yogun kullanima sahip filmlerden biridir. 19 farkli marka ve
tirtiniin yerlestirmesine sahip olan bu filmde 30 farkli sahnede marka ve iiriin yerlestirme uygulamasina bagvurulmustur. Filmde Min Kyial
FM radyosu, AUCA Amerikan Universitesi, Kyrgyz Medical Academy, Gasprom Kyrgyzstan, Gasprom Neft, Adidas, Reebok, “Altyn
Zheegi” Hostel, Audi, Artezian su, Ayu Vodka, Sobranie Black Russian Sigarasi, Toyota Land Cruiser Prado 120, Sovetskoe Sampanyasi,
Artezian Tan, Davidoff Cigarettes, Mercedes Benz E, Nissan Cefiro ve Toyota Windom arabalar1 yer almistir. Marka ve Uriin yerlestirmelerin
filmde yer alma siresi toplam 527 saniye 29 santisaniyedir (8 dk 47 sn). Filmde agirlikli olarak 133 saniye 52 santisaniye stireyle Audi
arabasi, 71 saniye 65 santisaniye sureyle Artezian suyu ve 66 saniye 61 santisaniye siireyle Mercedes Benz E arabasi yer almaktadir. Filmde
farkli sahnelerde 35 saniye 52 santisaniye siireyle Toyota Land Cruiser Prado 120, Nissan Cefiro ve Toyota Windom arabalar1 goriilmiistiir.
Gasprom Kyrgyzstan/Neft sirketi filmde dikkat ¢ekici bir sekilde yerlestirilmistir. Gasprom Neft bir sahnede 43 saniye 45 santisaniye
boyunca goriintiide kalmistir. Bu sirketin yerlestirme suresi toplamda 47 saniye 34 santisaniyedir. icecek sektoriine baktigimizda filmde
Artezian suyu, Artezian Tan i¢ecegi ve alkollll igeceklerden Ayu Vodkast ile Sovetskoe Sampanyasi yer almistir. Bunun yani sira Sobranie
Black Russian ve Davidoff Cigarettes sigara markalar1 filmde agik bir sekilde yerlestirilmistir. Yerel yerlestirme olarak “Altyn Zheegi”
Hosteli ve AUCA Amerikan Universitesi gorsel, Kyrgyz Medical Academy’si ise sozel sekilde yerlestirilmistir. Bunun disinda sozel
yerlestirme Min Kiyal FM radyosunun yerlestirmesinde de uygulanmistir. Adidas ile Reebok 3 sahnede 39 saniye 47 santisaniye siireyle

ekrana getirilmistir. AUCA Amerikan Universitesi, Gasprom Kyrgyzstan ve Davidoff Cigarettes markalar1 haricinde diger tiim markalar
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yerlestirme stratejisi olarak oyuncu kullanimini tercih etmistir. Marka ve {irlinlerin yerlestirmesi ¢ogunlukla dogal akislidir. Marka ve (rln
yerlestirmeler alan agisindan incelendiginde agik alanda kullanilan marka ve iriin yerlestirmelerin kapali alandakilere oranla daha fazla

oldugu goriilmiistiir. Bmro6nennsiit Bop (Asik Hirs1z) filminde gizli bir marka ve iirlin yerlestirme goriillmemistir.

KbiDIbi3 MAMAEKETTHK
MEAHUMNE ARAACMMACHINLIN
MLE BonbCKMH aThINARILI
(aKyNLTETTUK TERANUA KAMEABACHI

AL

_

Gorsel 57. Kyrgyz Medical Academy Gorsel 57.1. Gasprom Kyrgyzstan Gorsel 57.2. Gasprom Neft
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Gorsel 57.3. Adidas Gorsel 57.3.1. Adidas Gorsel 57.4. Reebok

Gorsel 57.6. Audi Gorsel 57.7. Artezian Gorsel 57.8. Ayu Vodka Gorsel 57.9. Sobranie Black Russian
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Gorsel 57.11. Sovetskoe Sampanyasi Gorsel 57.12. Artezian Tan
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Gorsel 57.13. Davidoff Cigarettes Gorsel 57.14. Mercedes Benz E Gorsel 57.15. Nissan Cefiro, Toyota Windom
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Tablo 60.1. Buobrennwiii Bop (Asik Hirsiz) Filmi: Kodlayicilar Arasi Giivenilirlik Analizi

Reliability Statistics Inter-Iltem Correlation Matrix
Cronbach's Kodlayici1 Kodlayici2 Kodlayici3
Alpha Based on Kodlayici1 1.000 975 802
Cronbach's Standardized
Alpha Items N of Items Kodlayici2 .975 1.000 .903
919 .962 3 Kodlayici3 .802 .903 1.000

Fleiss Multirater Kappa
Overall Agreement?

Asymptotic 95% Confidence

Asymptotic Interval
Kappa Standard Error z Sig. Lower Bound Upper Bound
Overall Agreement .853 .204 3.994 .000 757 .850

Tablo 60.1’e gore Biaroonennsiit Bop (Asik Hirsiz) filmindeki marka ve iiriin yerlestirmeler i¢in yapilan kodlayicilar arasi giivenilirlik analizi
sonucunda Cronbach’s Alpha degeri 0.919 olup veriler yiiksek derecede giivenilir bulunmustur. Fleiss Multirater Kappa metoduna gore

anlagma degeri 0.853 olarak belirlenmis olup kodlayicilar arasindaki anlasma, neredeyse miikemmel anlagmadir.
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4.7. Elde Edilen Bulgularin Degerlendirmesi

Elde edilen bulgular verileri karsilastirabilmek i¢in yiizdelik hesabi ile sayisal
verilere dokiilmiistiir. Filmlerde uygulanan marka ve iiriin yerlestirmelerin para karsilig
yapilip yapilmadigini ayirt etmek her zaman miimkiin degildir. Bu nedenle bu
arastirmada, film igeriginde yer alan tiim markali {iriinler veya hizmetler marka ve {iriin
yerlestirme olarak kabul edilmistir.

Arastirmada 22 Tirk ve 22 Kirgiz filmi Once marka ve iiriin yerlestirme
yaklagimlari, daha sonra da marka ve iiriin yerlestirme strateji ve tlrleri agisindan analiz
edilmis olup bulunan sonuglar degerlendirilmistir. Bu noktada 22 Tirk filmi icinden
sadece 11’inde ve 22 Kirgiz filmi iginden sadece 5’inde marka ve iriin yerlestirme
yaklagimlar1 bulundugu i¢in yalnizca bu filmler incelemeye alinmistir.

Marka ve iriin yerlestirme strateji ve tlrleri bakimmdan da Tirk filmlerinden
Recep Ivedik 6 ve Fetih 1453’iin, Kirgiz filmlerinden de Kypmamxan Jlatka (Kurmancan
Datka) ve bo3 Cankeia (Gri Serinlik)’in hi¢bir marka ve {irlin yerlestirme icermemesi

nedeniyle 20 Turk filmi ve 20 Kirgiz filmi incelemeye alinmistir.

4.7.1. Tirk ve Kirgiz Sinema Filmlerinin Marka ve Uriin Yerlestirme Acisindan
Karsilastirilmasi
Turk ve Kirgiz sinema filmlerinden elde edilen bulgular bir araya getirilerek iki
ulkenin filmlerinde kullanilan marka ve iriin yerlestirmeye yonelik karsilagtirmali bir
inceleme tablo seklinde yapilmstir.
[k asamada marka ve iiriin yerlestirme yaklasimlarina, ikinci asamada ise marka ve

iirlin yerlestirmenin strateji ve tilirlerine gore bir inceleme yapilmistir.
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Tablo 61. Tirk ve Kirgiz Sinema Filmlerinin Marka ve Uriin Yerlestirme Yaklasimlari Agisindan

Karsilastirilmast

Marka ve Uriin Yerlestirme Turk Sinema Kirgiz Sinema
Yaklasimlar: Filmleri Filmleri
Film sayisi 11 5
Kurgusal yerlestirme 30 7
Faturistik yerlestirme 0 0
Tersine yerlestirme 1 0
Toplam sahne sayisi 85 17
Toplam yer alma suresi 746 saniye 25 134 saniye 56
santisaniye santisaniye

Tablo 61°de goriildigi tizere filmler marka ve iriin yerlestirme yaklagimlari
acisindan incelendiginde 11 Tiirk sinema filminde toplam 746 saniye ve 25 santisaniye
yer alan 85 sahne iginde 30 kurgusal ve 1 tersine marka ve iiriin yerlestirme yaklasimi

bulunmus olup fiitiiristik yerlestirme yaklasimina rastlanmamaistir.

Marka ve liriin yerlestirme yaklagimlari igeren 5 Kirgiz sinema filminde toplam 134
saniye 56 santisaniye yer alan 17 sahne i¢inde 7 kurgusal yerlestirme bulunmustur. Bu

filmlerde futdristik ve tersine yaklasimlar ise goriilmemistir.

Veriler gozden gegirildiginde kurgusal marka ve lriin yerlestirme yaklasimlarinin

Tiirk sinema filmlerinde Kirgiz sinema filmlerine oranla daha fazla oldugu goriilmiistir.

Tersine marka ve iiriin yerlestirme yaklasimlarinin ise Turk filmlerinden biri olan
“Recep Ivedik 2” filmindeki “Kopernik Pizza” markasi haricinde kullanilmadig

gbzlemlenmistir.

Fiitiiristik marka ve tirlin yerlestirme yaklasimlari i¢in her iki Glkenin incelenen tim

sinema filmlerinde higbir 6rnegin yer almadigi gorilmustiir.

Sonuglar 1s181nda yaklagimlar agisindan kurgusal marka ve {iriin yerlestirmenin
diger iki tlire oranla ¢ok biiyiik oranda baskin durumda oldugu hatta kullanilan tek tiir

oldugu soylenebilir.
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Tablo 62. Tiirk ve Kirgiz Sinema Filmlerinin Marka ve Uriin Yerlestirme A¢isindan Karsilastirilmast

Marka ve Uriin

Turk Sinema Filmleri

Kirgiz Sinema Filmleri

Yerlestirme
Film sayisi 20 20
Toplam marka sayisi 147 215
Toplam sahne sayis1 278 402

Toplam yer alma suresi

2293 saniye 50 santisaniye
(38 dakika 13 saniye)

4441 saniye 35 santisaniye
(74 dakika 1 saniye)

Logo gorunumu %84.4 %89.5
Oyuncunun kullanimi %76.2 %88.1
Sozel yerlestirme %17.3 %12
Gorsel ve sozel %3.6 %2.7
yerlestirme
Ayirt edilmesi %98 %95.6
Dogal akislt %91 %71.4
Kullanildig: alan %57.4 (acik) %54.4 (acik)
Acik / Gizli %97 (agik) %98 (ag1k)

Tablo 62°de yer alan bilgilere gore filmler marka ve {irlin yerlestirme strateji ve
tiirleri bakimindan incelendiginde 20 Turk filminde toplam 147 marka ve 278 sahnenin
yer aldig1 goriilmiistiir. Bu sahneler filmlerde toplamda 38 dakika ve 13 saniye siireyle
yer almistir. Filmlerde logonun goriiniim oran1 %84.4, oyuncunun marka ya da trini
kullanma orant ise %76.2 olmustur. Sozel yerlestirme oran1 %17.3 olup gorsel ve sozel
yerlestirme orani %3.6’dir. Geri kalan yerlestirmeler ise yalnizca gorsel yerlestirme
seklinde yapilmistir. Yerlestirmelerin %98’1 ayirt edilebilir durumdadir ve %91°1
senaryoya dogal bir akis igerisinde yerlestirilmistir. %57.4 oraninda yerlestirme agik
alanlarda yapilmistir ve tim yerlestirmelerin yalnizca %3’ gizli sekildedir. Gizli
yerlestirme burada fark etmenin oldukg¢a zor oldugu marka ve {iriin yerlestirmeleri ifade

etmektedir.

Incelenen 20 Kirgiz filminde toplam 215 marka ve 402 sahne yer almaktadir. Bu

sahneler filmde toplam 74 dakika ve 1 saniye boyunca yer almistir. Filmlerde logonun
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goriinme oran1 %89.5, oyuncunun marka ya da iiriinii kullanma orani ise %88.1 olmustur.
Sozel yerlestirme oran1 %12 olup gorsel ve sozel yerlestirme orani yalnizca %2.7 dir.
Geri kalan tiim yerlestirmeler gorsel yerlestirme seklinde yapilmistir. Yerlestirmelerin
%95.1’1 ayirt edilebilir durumdadir ve %71.4°l senaryoya dogal bir akis igerisinde
yerlestirilmistir. %54.4 oraninda yerlestirme acik alanda yapilmistir ve tim

yerlestirmelerin yalnizca %2’si gizli sekildedir.

Marka ve sahne sayilar1 incelendiginde Tiirk sinema filmlerinde de, Kirgiz sinema
filmlerinde de ortalama olarak bir markanin yaklasitk 2 sahneye yerlestirildigi
goriilmiistiir. Fakat her iki iilkeden de ayni sayida film incelenmesine ragmen Kirgiz
filmlerinin Tiirk filmlerinden marka sayis1 bakimindan %46, sahne sayis1 bakimindan
%44.6 fazla oldugu goriilmiistiir. Sahne sayisinin fazla olmasinin marka sayisinin
fazlaligindan kaynaklandigi soylenebilir ve bu da bizi Kirgiz filmlerinin Tiirk filmlerine
kiyasla daha fazla marka icerdigi sonucuna gotiiriir. Tirk sinema filmlerinde
yerlestirmelerin bulundugu sahneler ortalama 8.2 saniye siirmekte iken Kirgiz sinema
filmlerinde bu oran 11 saniyedir. Bu bakimdan da Kirgiz sinema filmlerinde marka ve

tirtin yerlestirme kullaniminin Tiirk filmlerine kiyasla daha yogun oldugu goriilmektedir.

Yerlestirmeler incelendiginde iki iilkenin sinema filmlerinde de logo gériiniimii ve
oyuncunun kullanim oraninin yiiksek oldugu goriilmektedir. Kirgiz filmlerinde her iki
inceleme tiirtiniin de oraninin daha yiiksek olmast Kirgiz filmlerinde marka ve {riin

yerlestirmenin daha goriiniir bigimde oldugunu kanitlamaktadir.

Filmlerdeki marka ve iiriin yerlestirmeler stratejiler bakimindan incelendiginde her
iki iilkenin sinema filmlerinde de standart strateji olan gorsel yerlestirmenin sézel ve hem
sozel hem gorsel yerlestirmeye kiyasla ¢ok daha biiyilkk bir alan kapladig
gdzlemlenmektedir. Iki {ilkenin sinema filmleri igin de durum bu olmasina ragmen gorsel
yerlestirmeden daha dikkat ¢ekici bir yontem olarak goriilen s6zel yerlestirmenin Tiirk
filmlerinde Kirgiz filmlerine oranla %46 daha fazla kullanildig1 goriilmekte, en dikkat
cekici yontem olarak goriilen gorsel ve sozel yerlestirmenin ise yine Tiirk filmlerinde
Kirgiz filmlerine kiyasla %33 daha fazla kullanim alani buldugu goriilmektedir. Bu
verilerden Tiirk filmlerinde Kirgiz filmlerinden daha dikkat gekici stratejiler kullanildig:

sonucu ¢ikmaktadir.
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Filmler, marka ve {riinlerin sahneye ve senaryoya yerlesimi bakimindan
incelendiginde her iki iilkenin filmlerinde de yerlestirilmenin ayirt edilme oraninin
yiiksek oldugu ve aralarinda anlamli bir farkin bulunmadig goriilmektedir. Fakat marka
ve irilinlerin senaryoya dogal akis ile yerlestirilme durumu incelendiginde Tiirk
filmlerinde bu oranin yaklasik %20 daha fazla oldugu goriilmektedir. Bu veriye
dayanarak Tiirk filmlerinde yerlestirmelerin daha dogal bir sekilde yapildigi sdylenebilir.

Marka ve iirtinler, bulunduklar1 mekan agisindan degerlendirildiginde iki iilkenin
sinema filmlerinde de agik alanda yerlestirmenin kapali alanda yerlestirmeye gore az bir
farkla daha fazla kullanildig1 goriilmiistiir. Ekrana yerlesme durumu incelendiginde ise
hem Tiirk sinema filmlerinde hem de Kirgiz sinema filmlerinde ekrana marka veya tirlinii
acik bir sekilde yerlestirmenin gizli yerlestirmeye oranla neredeyse tek segenek oldugu
goriilmektedir. Bu iki kategoride de iki iilkenin sinema filmleri arasinda kullanim

tercihleri bakimindan anlamli bir fark bulunmadig1 gézlemlenmektedir.
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SONUC VE ONERILER

Geleneksel pazarlama araglarinin arka plana itildigi giinlimiizde yeni yontemler
ve stratejiler ile birlikte modern tanitim araglar1 6n plana ¢ikmaktadir. Buna bagl olarak
tim reklamcilik kategorilerinde dijital formata ge¢is gozlemlenmektedir. Reklamlar
farkli yerlerde, farkli yollarla neredeyse her an karsimiza ¢ikmaktadir. En biiyiik kitleye
ulagsmanin yolu ise genellikle filmler ya da TV programlaridir. Fakat artik reklamlar
insanlara dolayli yoldan sunmak, direkt olarak gostermekten daha etkili bir hale gelmistir.
Ciinkii insanlar artik dolayli yoldan reklamlara kiyasla dogrudan reklamlara daha siipheci
yaklagmakta ve dogrudan reklamlara karsi daha negatif diisiinceler beslemektedir. Tiim
bunlar gbéz Online alindiginda geleneksel reklamcilik artik etkililiini yitirmeye

baslamistir.

Niifusun neredeyse tamaminin bir sekilde izledigi filmler ve TV programlarindaki
marka ve trlinler orada tesadiifen yer almig durumda degildir. Kullanilan ve gosterilen

her bir marka ya da iiriin, karsimizda aslinda bir ¢esit reklam olarak bulunmaktadir.

Yontemlerden biri olan marka ve iiriin yerlestirmenin markanin hatirlanmasi ve
taninmast konusunda giiclii bir etkiye sahip oldugu diisiiniilmektedir. Bu nedenle hem

kullanim1 hem de iizerinde yapilan incelemeler gegmisten gliniimiize artis géstermistir.

Isletmeler ve markalar arasindaki rekabet giiniimiizde daha énce hi¢ olmadigi
kadar kizigmig durumdadir. Her firma rakiplerinden daha taninir ve daha basarili olmaya
caligmanin yollarini1 aramaktadir ve bu noktada karsilarina marka ya da Grinlerini
tanitmak icin kullanabilecekleri ¢esitli yollar ¢ikmaktadir. Her bir farkli kanal, markalara

farkl: bir kitleye marka ya da tirtinlerini tanitma imkan1 sunmaktadir.

Bu noktada tiim yontemlerin arasinda marka ya da {irlin yerlestirme uygulamasi
One ¢ikmaktadir. Genis anlamiyla bu uygulama kitap, fotograf, sark: gibi sanat eserlerine;
tiyatro, konser, sov gibi kiiltiirel etkinliklere ya da sinema filmlerine ve televizyon
dizilerine ticar1 markanin ya da iriiniin yerlestirilmesidir. Uygulamanin dogallik ve
gerceklik etkisi cazipligini artiran bir unsur olarak 6ne ¢ikmaktadir. Uygulamada ana
etmen markal1 iirlinlerin eserlere amagli ve planli bir sekilde yerlestirilmesidir fakat eser
icine yerlestirilen ve {izerinde durulan asil sey iiriin degil, markadir. Bu ¢alismada bu

uygulamanin filmlerde kullanimi {izerinde durulmustur.
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Arastirmada Tiirk sinemasindan ve Kirgiz sinemasindan 2007-2019 yillar
arasinda iiretilmis olan ve gisede en ¢ok hasilat elde eden 22’ser adet film se¢ilmis ve bu
filmler marka ve {iriin yerlestirme yaklasimlari ile marka ve {iriin yerlestirme strateji ve
tiirleri bakimindan 2 asamada, bir¢ok farkli kategoride incelenerek igerik analizi yontemi

ile degerlendirilmistir.

Aragtirmanin sonuglarina bakildiginda marka ve iiriin yerlestirme yaklagimlarinin
her iki iilkenin de sinema filmlerinde bulundugu fakat bu yaklasimlarin neredeyse
hepsinin kurgusal yerlestirme seklinde yer aldigi goriilmektedir. Fiitiiristik yerlestirme
yaklagimi hi¢ tercih edilmemis, tersine yerlestirme yaklasimina ise bir adet istisna
haricinde yer verilmemistir. Fiitiiristik yerlestirme yaklagiminin hi¢ tercih edilmemis
olmasinin sebebinin incelenen filmlerin tiirlinlin bu yaklasimi kullanmaya uygun

olmamasi oldugu soylenebilir.

Marka ve iiriinlerin sahne basina yer alma oranlar1 neredeyse ayni olsa da Kirgiz
filmlerinde daha ¢cok markanin bulundugu ve buna bagli olarak daha fazla sahnenin yer
aldig1, ayrica ortalama kullanim siiresi bakimindan da daha uzun olmasi nedeniyle

yerlestirmelerin Tiirk filmlerine oranla daha yogun oldugu ortaya konmustur.

Marka ve friinlerin yerlestirmesinde genel olarak logolarin goériinmesi ve
karakterlerin bu marka veya triinleri kullanmasi stratejisi uygulanmistir. Biiyiik oranda
standart kullanim olan gorsel yerlestirmeye yer verilse de sozel yerlestirme ve hem gorsel

hem sdzel yerlestirme de filmlerde azimsanmayacak oranda yer almistir.

Marka ve {irlinlerin yerlestirildigi mekanlara bakildiginda acik alanlarin kapali
alanlara kiyasla daha fazla kullanildig1 fakat aralarinda biiyiikk bir fark olmadigi
goriilmiistiir. Yerlestirmeler ekranda neredeyse tamamen agik sekilde yer almis, gizli

yerlestirmeye yalnizca %2.5°luk ¢ok kiiclik bir oranda yer verilmistir.

Senaryoya yerlestirilme sekline bakildiginda Tiirk filmlerinin marka ve tirlinleri
dogal bir akis icerisinde yerlestirme konusunda Kirgiz filmlerine oranla daha basarili
oldugu, Kirgiz filmlerinde yerlestirilen bazi1 marka ve iirlinlerin uygulamanin dogasina

ters bir sekilde reklam havasi tagidigi goriilmiistiir.

Oranlar genel olarak karsilastirildiginda logo goriiniimii, sahne sayisinin marka
sayisina orani, ayirt edilme, kullanilan alan ve agik ya da gizli kullanim gibi bazi

kategorilerde anlamli bir fark bulunmadigi goézlemlenmistir. Oyuncunun kullanimi,
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kullanilan marka sayisi, yerlestirme tiirleri ve yerlestirmelerin senaryoya dogal bir akista
yerlestirilmesi gibi baz1 diger kategorilerde ise kayda deger farklar bulundugu

gorulmektedir.

Kirgiz filmlerinin daha ¢ok marka ve sahneye sahip olmasimin Kirgizistan’da
faaliyet gosteren sirketlerin marka ve iirlin yerlestirmeye daha ilgili olduklar1 anlamina
geldigi yorumu yapilabilir. Ayn1 zamanda islem iki tarafli bir islem oldugu i¢in Kirgiz
film yapimcilarinin da filmlere marka ve iirin yerlestirme ile ilgili daha pozitif

diisiincelere sahip olduklar diisiiniilebilir.

Uygulamada standart kullanim gorsel yerlestirme seklinde olsa da akilda kalicilik
orani daha yiiksek olan s6zel ve hem sozel hem gorsel yerlestirmelerin kullanim sayisi

artirilarak uygulamanin etkinligi artirilabilir.

Daha ¢ok marka ve buna bagli olarak daha ¢ok sahnenin yer almasi film yapimcilari
tarafindan daha karl bir uygulama ortaya koysa da izleyicilerin dikkati ile dogallik ve
gerceklik etkisinin yitirilmemesi, bu sayede marka ve {riinlerini yerlestiren
kisi/kurumlarin bu uygulamadan elde edilen kazanglarinin azalmamasi amaciyla ¢esitli
aragtirmalar ortaya koyularak marka ve iiriin yerlestirme uygulamalarinin yogunlugunun
maksimum kullanimda bir sinira sahip olmasi / optimal bir diizeye oturtulmasi

diistinebilir.

Daha 6nce de sdylendigi gibi uygulamanin dogallik ve gerceklik etkisinin cazipligi
artiran bir unsur olarak 6ne ¢ikmasi nedeniyle reklam havasinda olan marka ve {iriin
yerlestirmelerin etkisinin biiylik oranda azalacgi ve basart oraninin diisiik olacagi
goriilmektedir. Bu nedenle marka ve iiriin yerlestirmelerin olabildigince gerceklik ve
dogallik etkisini zedelemeyecek sekilde dogal akisa uygun bicimde yerlestirilmesi

gerektigi diistintilmektedir.

Bu ¢alismadan elde edilen sonuglar incelendiginde hem Tiirk sinema filmleri hem
de Kirgiz sinema filmlerinde marka ve {irlin yerlestirme uygulamalarinin olduk¢a yaygin
oldugu ve halen yayginlasmaya devam ettigi goriilmektedir. Hala gelismekte ve
yayginlagsmakta olan bu alanda marka ve iiriin yerlestirmelerin bazi kategoriler 6zelinde
gelistirilebilecegi ve uygulamanin yapisina uygun olarak daha dogal ve gercekci hale
getirilebilecegi goriilmektedir. Yerlestirilmeler bu 6zelliklere dikkat edilerek hazirlanirsa

daha etkili sonuclara ulagilabilecegi diisiiniilmektedir.
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Son donemde gerek televizyonda gerek sinemada bu konuyla ilgili uygulamalarin
her iki (lkede de artmasi dolayisiyla bu g¢alismanin 6nem tasidigi diisiiniilmektedir.
Kiiltiirel karsilastirmali boyle bir incelemenin bu alanda ileride yapilacak ¢alismalara

katki saglayacagi ve yol gosterici bilgiler ortaya ¢ikaracagi umulmaktadir.
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EKLER

EK 1: 7. Kogustaki Mucize Filminin Kiinyesi

Ozgiin Ad: 7. Kogustaki Mucize / Miracle in Cell No. 7
Yonetmen: Mehmet Ada Oztekin

Senaryo Yazari: Kubilay Tat

Yapimci: Hakan Karamahmutoglu, Saner Ayar, Sinan Turan

Oyuncular: Aras Bulut Iynemli: Memo, Nisa Sofiya Aksongur: Ova, Hayal Koseoglu:
Ova'nin gengligi, Celile Toyon: Fatma Nene, Ilker Aksum: Askorozlu, Mesut Akusta:
Yusuf, Deniz Baysal: Ogretmen Mine, Yurdaer Okur: Yarbay Aydin, Sarp Akkaya:
Muduar Nail, Yildiray Sahinler: Hafiz, Deniz Celiloglu: Yiizbasi Faruk, Ferit Kaya: Ali,
Serhan Onat: Meydanci Selim, Emre Yetim: Ayna, Giil¢in Kiiltiir Sahin: Hatice, Cankat,
Aydos: Kacak Asker, Dogukan Polat: Tevfik, Serhat Ustiindag, Nadi Giiler, Ozgiir Dereli,
Basri Albayrak, Ozgiir Avsar, Mert Zaim, Serdar Akiilker, Botan Aslan, Esra Gezginci,

Kaymakamin Karisi.

Kurgu: Rusen Daghan

Yapim Yih / Ulkesi: 2019/ Turkiye

Yapim Sirketleri: Lanistar Media Motion Content Group
Suire: 132 dakika

Dil: Turkge

Turd: Dram (https://tr.wikipedia.org/wiki/7. Ko%C4%9Fu%C5%9Ftaki_Mucize )

EK 2: Recep ivedik 5 Filminin Kinyesi
Ozguin Ad: Recep Ivedik 5
Yonetmen: Togan Gokbakar

Senaryo Yazari: Sahan Gokbakar, Togan Gokbakar


https://tr.wikipedia.org/wiki/7._Ko%C4%9Fu%C5%9Ftaki_Mucize

Yapimer: Cagri Ozeren

Oyuncular: Recep Ivedik - Sahan Gokbakar, Akif - Orkan Varan, Kafile Baskan1 Hakan
- Deniz Ceylan, Nurullah - Nurullah Celebi, Atlet Zeynep - Zeynep Demirtas, Giiresgi
Slimeyya - Siimeyya Sezer, Gllleci Merve - Merve Boga, Yiiksek Atlamacit Miray -
Miray Akbulut, YUzicl Kubra - Kiibra Yilmaz, Sirikla Atlamaci Merve - Merve Baskaya,
Ritmik Jimnastikci Zeynep - Zeynep Kiisem, Zip Zip Orhan - Sahabettin Karabulut, Jan
Klod Adnan - Génen Fatih Yemez, Biberli Hasan - Murat Bolticek, Kuleci Erdal - Umit
Ozkurt, Beton Adem - Hiseyin Baycur, Nikolay - Serghei Dragan, Eurasia Bas Hakemi
- Tanfer Yasar German, Spiker - Alper Ustiindag, Niko - Koray Alpay, Rodeo Sunucusu
- Ayse Giilerman, Kiiltiir Yemegi Sunucusu - Hiiseyin Yilmaz Siit¢ii, Imam - Murat

Yilanci, Yenge - Aysegiil Alptekin, Kisa Adam - Adem Cinar, Doktor - Murat OrMiyak

Helvaci Kadin - Ayfer Kizil, Kara Ambar Kamyoncular Dernegi Sefi - Selahattin Mutlu,
Kara Ambar Kamyoncular Dernegi Ascisi - Yurdaer Tosun, Salih Abi - Orhan Sertsoy,
Rus Kizlar - Evgenia Malysheva, Inessa Batazhenko, Sirtakici - Firat Korkmaz ve

digerleri.

Kurgu: Erkan Ozekan

Yapim Yih / Ulkesi: 2016/ Tirkiye
Yapim Sirketleri: Camasirhane Film
Sure: 114 dakika

Dil: Turkge

Turd: Komedi (https://tr.wikipedia.org/wiki/Recep %C4%B0vedik 5)

EK 3: MUslim Filminin Klnyesi

Ozgln Ad: Mislim

Yonetmen: Ketche, Can Ulkay

Senaryo Yazari: Hakan Giinday, Gurhan Ozgiftci

Yapimci: Mustafa Uslu, Nurinisa Yildirim


https://tr.wikipedia.org/wiki/Recep_%C4%B0vedik_5

Oyuncular: Timugin Esen (Muslum Gurses), Zerrin Tekindor (Muhterem Nur), Ayca
Bingdl (Emine Akbas), Erkan Can (Limoncu Ali), Taner Olmez (Ahmet Akbas), Erkan
Avct (Bahtiyar), Sahin Kendirci (Geng Miislim Giirses), Turgut Tungalp (Mehmet
Akbas), Mustafa Kadir Ulusoy (Memati), Caner Kurtaran, Goncagiil Sunar (Suzan)

Giliven Kirag (Plak sirket sahibi), Erkan Kolgcak Kdostendil (Pavyon sahibi), Aleyna
Ozgecen (Cedye)- Evgenia Malysheva, Inessa Batazhenko, Sirtakici - Firat Korkmaz ve

digerleri.

Kurgu: Mustafa Presheva

Yapim Yih / Ulkesi: 2017/ Turkiye
Yapim Sirketleri: Dijital Yapim Evi
Sure: 132 dakika

Dil: Tirkce

Tura: Biyografik Dram (https://tr.wikipedia.org/wiki/M%C3%BCsl%C3%BCm_(film))

EK 4: Recep ivedik 4 Filminin Kiinyesi

Ozgiin Ad: Recep Ivedik 4

Ydnetmen: Togan Gokbakar

Senaryo Yazari: Sahan Gokbakar, Togan GOkbakar
Yapimer: Emrah Coban

Oyuncular: Recep Ivedik - Sahan Gokbakar, Irfan Bey (Issiz ada sunucusu) - Irfan
Kangi, Halil Ibrahim - Cem Korkmaz, Taylan- Baris Bulut, Aslihan - Ece Incebay, Arif -
Ekrem Aral Tuna, Apagi Serkan - Aziz Karakaya, Simge - Berna Uckaleler, Burak -
Serkan Sagdig, Cenk - Caner Tanriverdi, Gaye - Giilsah Yanas, Necati - Halil ibrahim

Yilmaz.
Kurgu: Erkan Ozekan

Yapim Yih / Ulkesi: 2013/ Turkiye


https://tr.wikipedia.org/wiki/M%C3%BCsl%C3%BCm_(film)

Yapim Sirketleri: Camasirhane Film
Sure: 117 dakika
Dil: Turkge

Turd: Komedi (https://tr.wikipedia.org/wiki/Recep %C4%BO0vedik 4 )

EK 5: Diigiin Dernek 2 Filminin Kiinyesi

Ozgiin Ad: Diigiin Dernek 2/ Wedding Association 2
Yonetmen: Selguk Aydemir

Senaryo Yazari: Selcuk Aydemir

Yapimei: Necati Akpinar

Oyuncular: Ahmet Kural - Tlpgi Fikret, Murat Cemcir - Cetin (Ceto), Rasim Oztekin —
Ismail, Baris Yildiz - Muallim Saffet, Devrim Yakut — Hatice, Sinasi Yurtsever -
Kalpazan Yilmaz, Inan Ulas Torun - Damat Tarik, Agalya Samyeli Danoglu -
Resepsiyonist Leyla, Erdal Tosun - Deli Doktor, Ayhan Tas - Sahtekar Doktor ve
Leyla'nin babasi, Niikhet Duru — Kendisi, Mustafa Keser — Kendisi, Hakan Akin -
Belediye Baskani, Jelena Bozic — Monica, Deniz Erayvaz — Matias, Juris Strenga - Leton
Dede, Zahide Yetis — Doktor, Ali Ihsan Varol — Siinnetci, Ertugrul Gltekin - Tlpgi
Ciragi, Tugce Kursunoglu - Lobideki Kiz, Arzu Oru¢ - Lobideki Kiz, Ferit Aktug —
Komiser, Tuna Kirli — Soyguncu, Giray Altinok — Soyguncu, Alper Kadayif¢i - Soyguncu

Kurgu: Cagn Tiirkkan

Yapim Yih / Ulkesi: 2015/ Turkiye
Yapim Sirketleri: BKM FILM.
Sure: 112 dakika

Dil: Tirkce

Turd: Komedi
(https://tr.wikipedia.org/wiki/D%C3%BC%C4%9F%C3%BCn Dernek 2: S%C3%BC

nnet )



https://tr.wikipedia.org/wiki/Recep_%C4%B0vedik_4
https://tr.wikipedia.org/wiki/D%C3%BC%C4%9F%C3%BCn_Dernek_2:_S%C3%BCnnet
https://tr.wikipedia.org/wiki/D%C3%BC%C4%9F%C3%BCn_Dernek_2:_S%C3%BCnnet

EK 6: Diigiin Dernek Filminin Kiinyesi

Ozgiin Ad: Diigiin Dernek/ Wedding Association
Yonetmen: Selcuk Aydemir

Senaryo Yazari: Selcuk Aydemir

Yapimci: Necati Akpinar

Oyuncular: Ahmet Kural - Tlpgi Fikret, Murat Cemcir - Cetin (Ceto), Rasim Oztekin —
Ismail, Zerrin Siimer - Sengiil Teyze, Jelena Bolic — Marika, Barig Yildiz — Muallim,
Saffet (Ogretmen), Devrim Yakut — Hatice, Sinasi Yurtsever — Yilmaz, Inan Ulas Torun
- Damat Tarik, Erol Aksoy - Nazmi Emmi (Amca), Kemal inci - Ismail'in abisi, Reyhan
[lhan - Ismail' in yengesi, Lelde Dreimane - Marika'nin arkadasi, Toms Liepajnieks -
Marika'nin arkadasinin sevgilisi, Rihard Lepels - Marika'nin gergek nisanlisi, Emel Sayin
— Kendisi, Sirr1 Siireyya Onder - Otel sahibi Sirr1, Korhan Herduran — Kuyumcu, Burak
Satibol - Beyaz esyaci, Cemil Sahin - Cami miezzini, Basri Albayrak — imam, Tuggce
Kursunoglu - Otel resepsiyonisti 1, Agalya Samyeli Danoglu - Otel resepsiyonisti 2,
Olgun Toker - Otel glivenligi.

Kurgu: Cagr Tiirkkan

Yapim Yih / Ulkesi: 2013/ Turkiye
Yapim Sirketleri: BKM FILM.
Sure: 106 dakika

Dil: Tirkce

Turd: Komedi (https://tr.wikipedia.org/wiki/D%C3%BC%C4%9F%C3%BCn Dernek)

EK 7: Recep Ivedik 6 Filminin Kiinyesi
Ozguin Ad: Recep Ivedik 6

Yonetmen: Togan Gokbakar


https://tr.wikipedia.org/wiki/D%C3%BC%C4%9F%C3%BCn_Dernek

Senaryo Yazari: Sahan Gokbakar, Togan Gokbakar
Yapimci: Sahan Gokbakar, Togan Gokbakar

Oyuncular: Recep ivedik - Sahan Gékbakar, Nurullah Celebi - Nurullah Saglam, Mbaye
Dieng — Songa, Chidi Benjamin John - Nahu Sef, Kepsin Misodi Teke - Hunkutu Sef,

Lorraine Kadye — Zouya, Somer Karvan - Tur rehberi Ersin
Kurgu: Ersin Eker

Yapim Yih / Ulkesi: 2019/ Tiirkiye

Yapim Sirketleri: Camasirhane Film

Sure: 110 dakika

Dil: Tirkce

Turd: Komedi (https://tr.wikipedia.org/wiki/Recep %C4%B0vedik 6)

EK 8: Ayla Filminin Kinyesi

Ozglin Ad: Ayla/ Ayla: The Daughter of War
Ydnetmen: Can Ulkay

Senaryo Yazar: Yigit Giiralp

Yapimer: Mustafa Uslu

Oyuncular: Ismail Hacioglu - Siileyman astsubay/Siileyman Dilbirligi (1950), Cetin
Tekindor - Siileyman astsubay/Siileyman Dilbirligi (2010), Kim Seol - Ayla (1950), Lee
Kyung-Jin - Ayla (2010), Ali Atay - Ali astsubay, Taner Birsel - Binbagi Fuat, Mehmet
Esen - Albay Celal, Murat Yildirnm - Ustegmen Mesut, Erkan Petekkaya - Binbas1
Iskenderun, Eric Roberts - Binbas1 General Coulter, Kim Byoungsoon - Giiney Kore
Generali, Altan Erkekli - Hiiseyin Dilbirligi, Cade Carradine - Yiizbasi Lorenzo Cage,
Biisra Develi - Nimet Dilbirligi (1950), Meral Cetinkaya - Nimet Dilbirligi (2010), Sinem
Oztiirk Uslu - Gazeteci Ozge, Ali Barkin - Pepe Muharrem, Burg Kiimbetlioglu — Celal,
Duygu Yetis — Iclal, Ilber Giirtunca — Ilhan, Caner Kurtaran — Sadik, Damla S6nmez —

Nuran, Kang Yeon Jeong - Ji-Min, Nilgiin Kasapbasoglu - Ummii Giilsiim Dilbirligi,


https://tr.wikipedia.org/wiki/Recep_%C4%B0vedik_6

Koray Ergun — Halit, Mine Teber — Nevsal, Esra Dermancioglu - Sebahat Dilbirligi,
Claudia Kooij - Marilyn Monroe, Johnny Young - Tegmen Lee, Chaby Han - Sung Joon

Kurgu: Mustafa Presheva

Yapim Yili / Ulkesi: 2016-2017 / Tiirkiye, Giiney Kore
Yapim Sirketleri: Dijital Sanatlar Yapim Evi

Sire: 125 dakika

Dil: Turkge, Korece, ingilizce

Tard: Dram Savas (https://tr.wikipedia.org/wiki/Ayla_(film))

EK 9: Aile Arasinda Filminin Kinyesi

Ozgiin Ad: Aile Arasinda/ Between Family
YoOnetmen: Ozan Agiktan

Senaryo Yazari: Sahan Gokbakar, Togan Gokbakar
Yapimci: Gilse Birsel

Oyuncular: Engin Giinaydin - Fikret “Fiko”, Demet Evgar — Solmaz, Erdal Ozyagcilar
- Hasmet Kurt, Devrim Yakut - Mukerrem Kurt, Fatih Artman - Emirhan Kurt, Sevket
Coruh - Necdet “Neco” Balcilar, Giilse Birsel — Mihriban, Derya Karadas — Leyla, Su
Kutlu - Zeynep Balcilar, Ayta Sozeri — Behiye, Devin Ozgiir Cinar - GUlumser Kurt,
Deniz Hamzaoglu - Kahraman Kurt, Riza Akin - Selahattin Aladag, Arif Erkin
Giizelbeyoglu — Dede, Erdal Cindoruk — Ruhi, Unal Yeter - Okan

Kurgu: Erkan Erdem

Yapim Yih / Ulkesi: 2017/ Turkiye
Yapim Sirketleri: BKM FILM.
Sire: 125 dakika

Dil: Tirkce

Turd: Komedi (https://tr.wikipedia.org/wiki/Aile Aras%C4%B1nda)



https://tr.wikipedia.org/wiki/Ayla_(film)
https://tr.wikipedia.org/wiki/Aile_Aras%C4%B1nda

EK 10: Eltilerin Savas1 Filminin Kinyesi
Ozgln Ad: Eltilerin Savasi

Yonetmen: Onur Bilgetay

Senaryo Yazari: Gupse Ozay

Yapimci: Muzaffer Yildirim

Oyuncular: Gupse Ozay - Sultan Altundag, Merve Dizdar - Gizem Altundag, Ferit
Aktug - Selim Altundag, Uraz Kaygilaroglu - Fatih Altundag, Fisun Demirel - Melahat
Altundag, Ali Ipin - Hamdullah Altundag, Hullya Duyar — Hiilya, Ayta Sozeri — Ebe,
Kubilay Tuncer - Doktor Cansevdi, Gamze Demirbilek - Gizem'in annesi, Taylan Erler -
Gizem'in babasi, Sanem Yeles — Hande, Yoni - Yusuf Kalaora, Berk - Mekin Sezer
Yavuz, Feriha Eyiiboglu - Hayriye Hala, Ahmet Yilmaz — Hiseyin Fatih Ozkan —
Fotografc1, Mert Oner - Kurs Hocas1, Sebnem Nuray Eczaci, Dilek Tora— Sekreter Vural

Ceylan — Boyac1, Sezgin Tekin - Paket Servis, Zeki Ocak - Tansiyon Olgen Adam
Kurgu: Erkan Erdem

Yapim Yih / Ulkesi: 2020/ Turkiye

Yapim Sirketleri: Nulook

Sure: 114 dakika

Dil: Tirkce

Turd: Komedi (https://tr.wikipedia.org/wiki/Eltilerin Sava%C5%9F%C4%B1)

EK 11: Arif V 216 Filminin Kinyesi
Ozgiin Ad: Arif V 216

Yonetmen: Kivan¢ Baruonii
Senaryo Yazari: Cem Yilmaz

Yapimei: Muzaffer Yildirim, Cem Yilmaz


https://tr.wikipedia.org/wiki/Eltilerin_Sava%C5%9F%C4%B1

Oyuncular: Cem Yilmaz - Arif Isik/Ersan Kuneri, Ozan Guven - 216/Baris Mango, Seda
Bakan - 232/Doktor Alev/Pembe Seker, Zafer Algoz - Besim Toker, Ozkan Ugur —
Garavel, Ozge Ozberk — Ceku, Kerem Alisik — Omer, Ediz Hun — Kendisi, Farah Zeynep
Abdullah - Ajda Pekkan, Mustafa Sandal — Mistik, Mert Firat - Sadri Alisik, Can Yilmaz
— Eryetis, Caglar Corumlu - Zeki Miren, Ahu Yagtu - Pervin Toker, Maria Anastasiyeva
- Filiz Akin, Murat Arkin - Ciineyt Arkin, Siikrii Ozyildiz - Ayhan Isik, Beyti Engin -

Robot Donerci

Kurgu: Neslihan Kus, Ilker Ozcan

Yapim Yihi / Ulkesi: 2017/ Turkiye

Yapim Sirketleri: CMYLMZ Fikir Sanat NuLook
Sure: 126 dakika

Dil: Tirkce

Turd: Komedi Bilimkurgu (https://tr.wikipedia.org/wiki/Arif 'V _216)

EK 12: Fetih 1453 Filminin Klnyesi

Ozglin Ad: Fetih 1453/ The Conquest 1453
Yonetmen: Faruk Aksoy

Senaryo Yazari: Atilla Engin

Yapimci: Faruk Aksoy, Servet Aksoy, Ayse Germen

Oyuncular: Devrim Evin - Sultan Mehmet |1, Ibrahim Celikkol — Ulubatli Hasan, Dilek
Serbest — Era, Cengiz Coskun - Giovanni Giustiniani, Erden Alkan - Candarli Halil Pasa,
Recep Aktug - Konstantin XI, Raif Hikmet Cam — Aksemseddin, Naci Adiglzel -
Granduk Notaras, Sedat Mert - Zaganos Pasa, Mustafa Atilla Kunt - Sahabettin Pasa,
Ozcan Aliser - Saruca Pasa, Yilman Babatlrk - Isak Pasa, Murat Sezal - Isa Pasa, Faik
Aksoy - Karaca Pasa, Huseyin Santur - Baltaoglu Suleyman Pasa, Namik Kemal Yigittlirk
- Molla Husrev, Oner As- Molla Gurani, Halis Bayraktaroglu - Kurtcu Dogan, Izzet Civril
- Kardinal Isidor, Ali Riza Soydan - Pop Nikolas V, Sahika Koldemir - Giilbahar Hatun,
Songil Kaya - Emine Hatun, Adnan Kirkci - Papaz Genadius, Lili Rich - Dansg1


https://tr.wikipedia.org/wiki/Arif_V_216

Kurgu: Erkan Ozekan

Yapim Yili / Ulkesi: 2009-2012 / Tiirkiye

Yapim Sirketleri: Aksoy Film, Med Yapim, Medyapim
Sure: 160 dakika

Dil: Turkge

Tara: Drama, tarihi
(https://www.imdb.com/title/tt1783232/fullcredits?ref =tt ov st sm)

EK 13: Ailecek Saskimiz Filminin Kiinyesi
Ozgln Ad: Ailecek Saskiniz

Yodnetmen: Selcuk Aydemir

Senaryo Yazari: Selguk Aydemir
Yapimer: Murat Cemcir, Necati Kocabay

Oyuncular: Ahmet Kural — Ferhat, Murat Cemcir — Gokhan, Saadet Isil Aksoy — Elif,
Cengiz Bozkurt — Muzaffer, Giinay Karacaoglu — Serap, Caglar Ertugrul - Doktor Onay,
Bihter Ozdemir Dingel — Betiil, Giiven Murat Akpinar — Emre, Mustafa Alabora — Zeki,
Ayda Aksel — Gamze, Serhat Ozcan - Polis Hikmet, Nebil Sayin - Omer, Cemil Sahin —
Hirsiz, Yilmaz Gruda - Riza Bey

Kurgu: Huseyin Haluk Arus, Engin Behlul
Yapim Yih / Ulkesi: 2018/ Tirkiye
Yapim Sirketleri: TR 40 33 Productions
Siire: 113 dakika

Dil: Turkge

Tard: Komedi
(https://tr.wikipedia.org/wiki/Ailecek %C5%9Ea%C5%9Fk%C4%B1n%C4%B1z)



https://www.imdb.com/title/tt1783232/fullcredits?ref_=tt_ov_st_sm
https://tr.wikipedia.org/wiki/Ailecek_%C5%9Ea%C5%9Fk%C4%B1n%C4%B1z

EK 14: Dag 2 Filminin Kunyesi
Ozgln Ad: Dag 2/ The Mountain 11
Yonetmen: Alper Caglar

Senaryo Yazari: Alper Caglar
Yapimer: Alper Caglar

Oyuncular: Caglar Ertugrul - Ustegmen Oguz Caglar, Ufuk Bayraktar - Uzman Cavus
Bekir Ozbey, Murat Serezli - Kurmay Yarbay Veysel Gokmusa, Ahu Tiirkpencge -
Gazeteci Ceyda Balaban, Emir Benderlioglu - Astsubay Kidemli Bascavus Batur
Altinbilek, Atilgan Glimiis - Astsubay Kademeli Kidemli Bag¢avus Mustafa Sahin, Murat
Arkin - Astsubay Kidemli Ustgavus Arif Sayar, Ahmet Pmnar - Astsubay Kidemli
Bascavus Esref Cullu, Armagan Oguz - Astsubay Kidemli Cavus Baybars Yiicel, Agelya
Ozcan — Nabat, Bedii Akin — Boran, Buse Varol — Ece, Ozan Agac — Ciya, Eyltl Arular
- Enegul

Kurgu: Alper Caglar

Yapim Yih / Ulkesi: 2016/ Turkiye
Yapim Sirketleri: CaglarArts
Sure: 135 dakika

Dil: Tirkce

Turd: Askeri, Aksiyon, Savas, Dram (https://tr.wikipedia.org/wiki/Da%C4%9F 11)

EK 15: Mucize Filminin Kinyesi
Ozgiin Ad: Mucize/ The Miracle
Yonetmen: Mahsun Kirmizigiil
Senaryo Yazari: Mahsun Kirmizigiil

Yapimcer: Murat Tokat


https://tr.wikipedia.org/wiki/Da%C4%9F_II

Oyuncular: Talat Bulut - Muallim Mahir, Mert Turak — Aziz, Seda Tosun — Mizgin,
Zafer Alpat - Zafer Ogretmen, Meral Cetinkaya — Hazar, Ali Stirmeli — Haydar, Serpil
Gul - Glle'nin annesi, Berivan Kahraman — Sare, Biisra Pekin - Gulten (Gule), Cezmi
Baskin — Isa, Dilek Denizdelen — Rinde, Dogukan Polat — Feyzi, Erdem Yener — Celal,
Erol Demirdz — Muhtar, Eylem Yildiz — Hanim, Haki Bigici - Minibiis soforii, Cisil Oral
— Kiz, ilke Aycan Sener - Mahir'in kiz1, Metin Y1ldiz — Nevzat, Nazmi Kirik — Semsettin,
Nilgin Karababa — Bese, Nisa Melis Telli - Ceren (Mahir'in kiz1), Reyhan Ulu EKinci -
Semsettin'in esi, Rosi Barbarosa — Hakim, Sinan Bengier — Hasan, Senay Aksoy -
Rosna'nin annesi, Senay Giirler — Cemile, Tansel Ongel - Konuk oyuncu, Yildiz Kiiltiir -
Hene, Cihat Tamer - Milli Egitim Miidiirii

Kurgu: Hamdi Deniz

Yapim Yih / Ulkesi: 2014/ Turkiye
Yapim Sirketleri: Boyut Film
Sure: 136 dakika

Dil: Turkge

Turu: Dram, komedi (https://tr.wikipedia.org/wiki/Mucize (film))

EK 16: Eyyvah Eyvah 2 Filminin Kinyesi
Ozgiin Ad: Eyyvah Eyvah 2

Yonetmen: Hakan Algdl

Senaryo Yazari: Ata Demirer

Yapimer: Necati Akpinar

Oyuncular: Demet Akbag, Ata Demirer, Ozge Borak, Salih Kalyon, Alican Yiicesoy,
Tanju Tuncel, Ayse Nil Samlioglu, Meray Ulgen, Selguk Uluergiiven, Tarik Unliioglu,
Sener Kokkaya, Bican Giinalan, Teoman Kumbaracibagi, Murat Serezli, Sehsuvar Aktas,
Hande Dane, Caner Alkaya, Okan Cabalar, Rafi Emeksiz, Kahraman Sivri, Ozkan
Cinarli, Neslihan Aka, Hamdi Alp

Kurgu: Mustafa Gokcen


https://tr.wikipedia.org/wiki/Mucize_(film)

Yapim Yih / Ulkesi: 2010/ Turkiye
Yapim Sirketleri: BKM FILM
Sure: 111 dakika

Dil: Tirkce

Turd: Komedi (https://tr.wikipedia.org/wiki/Eyyvah Eyvah 2)

EK 17: Eyyvah Eyvah 3 Filminin Klnyesi
Ozgiin Ad: Eyyvah Eyvah 3

Yodnetmen: Hakan Algil

Senaryo Yazari: Ata Demirer

Yapimci: Necati Akpinar

Oyuncular: Demet Akbag - Firuzan, Ata Demirer - Hiiseyin Badem, Ozge Borak -
Mijgan Badem, Serra Yilmaz — Mercedes, Salih Kalyon - Halil, Tarik Unliioglu —
Edremit, Ayse Nil Samlioglu — Necla, Teoman Kumbaracibasi — Ispanyol, Beyti Engin —
Kasap, Cengiz Bozkurt, Sener Kokkaya, Tanju Tuncel, Meray Ulgen, Caner Alkaya,
Sehsuvar Aktas, Hazim Kormiik¢ii, Hande Dane,Elif Erdogan, Ozkan Carli, Murat
Serezli, Kahraman Sivri, Selahattin Tagddgen, Yesim Ceren Bozoglu, Naci Tasdogen,
Durul Bazan, Erkan Can, Onur Buldu, Onur Atilla, Selcuk Borak, Ergiin Kuyucu, Cenk

Tunali

Kurgu: Mustafa Gokcen

Yapim Yih / Ulkesi: 2013/ Turkiye
Yapim Sirketleri: BKM FILM
Stire: 105 dakika

Dil: Turkge

Turd: Komedi (https://tr.wikipedia.org/wiki/Eyyvah Eyvah 3)



https://tr.wikipedia.org/wiki/Eyyvah_Eyvah_2
https://tr.wikipedia.org/wiki/Eyyvah_Eyvah_3

EK 18: Bizim I¢cin Sampiyon Filminin Kiinyesi
Ozglin Ad: Bizim I¢in Sampiyon / Champion
YOnetmen: Ahmet Katiksiz

Senaryo Yazari: Ahmet Katiksiz, Serkan Y 6riik
Yapimcr: Kerem Catay, Pelin Distas, Fatih Aksoy

Oyuncular: Ekin Kog - Halis Karatas, Farah Zeynep Abdullah - Begim Atman, Fikret
Kuskan - Ozdemir Atman, Melis Sezen - Esra Atman, Sibel Tascioglu - Meral Atman,
Ali Segkiner Alict - Hasan Karatas, Serkan Ercan — Yasar, Erdem Akakge - Mimin
Cilgin, Sekvan Serinkaya — Giilaga, Merve Altinkaya - Zeynep Atman, Senay Dede - Lale
Atman, Mert Denizmen - Tuncay Usakli, Oguz Kara - Erdi Karatas, Nurhan Ozenen -

Doktor Nese, Burak Tamdogan - Doktor Hakan, Nalan Kurugim - Meliha Karatas
Kurgu: Aylin Tinel

Yapim Yih / Ulkesi: 2018/ Turkiye

Yapim Sirketleri: Ay Yapim, Medyapim

Sure: 129 dakika

Dil: Turkge

Turo: Dram, Biyografik
(https://tr.wikipedia.org/wiki/Bizim %C4%B0%C3%A7in %C5%9Eampiyon)

EK 19: Recep Ivedik 2 Filminin Kiinyesi

Ozguin Ad: Recep Ivedik 2

Yonetmen: Togan Gokbakar

Senaryo Yazari: Sahan Gokbakar, Serkan Altunigne, Togan Gokbakar
Yapimcr: Faruk Aksoy, Mehmet Soyarslan

Oyuncular: Sahan Gékbakar - Recep Ivedik, Giilsen Ozbakan - Pakize Ivedik, Efe
Babacan - Hakan Ivedik, Cagr1 Biiyiiksayar - Ali Kerem, Asiye Dingsoy — Yakuza,


https://tr.wikipedia.org/wiki/Bizim_%C4%B0%C3%A7in_%C5%9Eampiyon

Zeynep Camci — Kasiyer, Aysan Siimercan - Yoga Hocas1, Fiisun Oztoprak -Eczaci,
Mijde Uzman - Yoga Resepsiyonisti, Giilsah Sahin, Esin Giindogdu- Eczaneye Gelen
Miisteri, Oya Salman, Yildiray Yildizoglu - Market Miisterisi, Meltem Ipekci, Ayfer
Calgic1 - Ofis Sekreteri, Erkan Baltaci, Begiim Oner, Ayse Ozkok, Elif Burcu Barut,
Metoi Louis, Hiroshi Nakama, Fevzi Gokge - Kopernik Pizza'nin Midiirii, Affan Giirel-
Market Mudurd

Kurgu: Erkan Ozekan

Yapim Yih / Ulkesi: 2008/ Turkiye
Yapim Sirketleri: Aksoy Film
Sure: 107 dakika

Dil: Tirkce

Turu: Komedi (https://tr.wikipedia.org/wiki/Recep %C4%B0vedik 2)

EK 20: Mucize 2: Ask Filminin Kinyesi

Ozglin Ad: Mucize 2: Ask / The Miracle 2: Love
Yonetmen: Mahsun Kirmizigiil

Senaryo Yazari: Mahsun Kirmizigiil

Yapimci: Murat Tokat

Oyuncular: Mert Turak, Fikret Kuskan, Biran Damla Y1lmaz, Erdal Ozyagcilar, Senay
Girler, Sinan Caliskanoglu, Mahsun Kirmizigiil, Melis Sezen, Sera Tokdemir, Deniz

Ozerman, Suna Selen, Ali Siirmeli, Metin Yildiz, Meral Cetinkaya, Ayda Aksel
Kurgu: Deniz Kayik, Hamdi Deniz

Yapim Yih / Ulkesi: 2017/ Turkiye

Yapim Sirketleri: Boyut Film

Sure: 132 dakika

Dil: Tirkce


https://tr.wikipedia.org/wiki/Recep_%C4%B0vedik_2

Turd: Dram (https://tr.wikipedia.org/wiki/Mucize 2: A%C5%9FK)

EK 21: Calg1 Cengi ikimiz Filminin Kiinyesi
Ozgln Ad: Calg: Cengi ikimiz

Yonetmen: Selguk Aydemir

Senaryo Yazari: Selguk Aydemir

Yapimci: Necati Kocabay

Oyuncular: Ahmet Kural, Murat Cemcir, Rasim Oztekin, Ayhan Tas, Burak Satibol,
Ahmet Giilhan, Ayse Kokgi, Nur Erkul, Tuna Orhan, Cahit Gok, Baris Yildiz, Korhan
Herduran, Sinasi Yurtsever, Zihni Goktay, Cemil Sahin

Kurgu: Aykut Yildirim

Yapim Yih / Ulkesi: 2016/ Tirkiye
Yapim Sirketleri: TR 40 33 Productions
Suire: 114 dakika

Dil: Tirkce

Turu: Komedi, Macera, Aksiyon
(https://tr.wikipedia.org/wiki/%C3%87alg%C4%B1 %C3%87enqgi %C4%B0Kimiz)

EK 22: Cep Herkdill: Naim Siilleymanoglu Filminin Kiinyesi

Ozgln Ad: Cep Herkiilii: Naim Siileymanoglu/ Pocket Hercules: Naim Siileymanoglu
Yonetmen: Ozer Feyzioglu

Senaryo Yazari: Baris Pirhasan

Yapimer: Mustafa Uslu

Oyuncular: Hayat Van Eck - Naim Siileymanoglu, Yetkin Dikinciler - Suleyman

Siileymanoglu, Selen Oztiirk - Hatice Siileymanoglu, Giirkan Uygun - Enver Ttrkileri,


https://tr.wikipedia.org/wiki/Mucize_2:_A%C5%9Fk
https://tr.wikipedia.org/wiki/%C3%87alg%C4%B1_%C3%87engi_%C4%B0kimiz

Ismail Hacioglu - Mehmet Tung, Ugur Giines - Cemal Tunali, Renan Bilek — Remzi, Bar1s
Kiralioglu - Turgut Ozal, Biilent Alk1s - Atalay Goktuna, Levent Ulgen - Can Pulak, Berat

Yenilmez - Selim Egeli

Kurgu: Mustafa Presheva, Can Ulkay
Yapim Yili / Ulkesi: 2019/ Tiirkiye
Yapim Sirketleri: Dijital Sanatlar
Sure: 141 dakika

Dil: Tirkce

Turu: Biyografik Dram
(https://tr.wikipedia.org/wiki/Cep Herk%C3%BCI%C3%BC: Naim S%C3%BCleyma
no%C4%9FIu)

KIRGIZ SINEMA FILMLERI
EK 23: Canam, Heio Mopk (Selam, New York) Filminin Kiinyesi
Ozgiin Ad: Canam, Helo Hopx
Yonetmen: Ruslan Akun
Senaryo Yazari: Ruslan Akun, Guljan Toktogulova, Ermek Kerimbaev
Yapimer: Nurbek Aibashov

Oyuncular: Bektemir Mamayusupov — Batyr, Aida Tulebaeva — Erika, Marina Bain,
Alex Galper, Alex Meizlin

Kurgu: Ruslan Akun, Eldiar Madakim
Yapim Yih / Ulkesi: 2013/ Kirgizistan
Yapim Sirketleri: Nomadmen Films
Sure: 132 dakika

Dil: Rusga, Ingilizce, Kirgizca


https://tr.wikipedia.org/wiki/Cep_Herk%C3%BCl%C3%BC:_Naim_S%C3%BCleymano%C4%9Flu
https://tr.wikipedia.org/wiki/Cep_Herk%C3%BCl%C3%BC:_Naim_S%C3%BCleymano%C4%9Flu

Tara: Komedi, Melodram, Dram
(https://ru.wikipedia.org/wiki/%D0%A1%D0%B0%D0%BB%D0%B0%D0%BC, %D
0%9D%D1%8C%D1%8E-%D0%99%D0%BE%D1%80%D0%BA)

EK 24: B Houckax Mamsl (Annemi Aramaya) Filminin Kinyesi

Ozguin Ad: B Iouckax Mawmsi/ Finding Mother

Yonetmen: Ruslan Akun

Senaryo Yazari: Bakyt Osmonkanov, Jenish Dzhunusov, Jenish Mairambek Uulu
Yapimci: Michael Ark, Edgar Pevsner, Nurbek Aibashov, Mariietta VVolynska

Oyuncular: Azamat Ulanov, Taukel Musilim, Michael Maponga, Edgar Pevsner, Nick

Principe, Michael Ark, V.K. Lynne, llia VVoloh, Jenish Dzhunusov, Bakyt Osmonkanov
Kurgu: Eldiar Madakim

Yapim Yih / Ulkesi: 2017/ Kirgizistan

Yapim Sirketleri: Ark Brothers

Siire: 110 dakika

Dil: Rusca, Ingilizce

Tuard: Komedi, Dram (https://www.kinopoisk.ru/film/1006143/)

EK 25: Iliaan (Plan B) Filminin Kinyesi

Ozgiin Ad: Tnaun B (Plan B)

YoOnetmen: Bakyt Osmonkanov

Senaryo Yazari: Bakyt Osmonkanov, Jenish Mairambek Uulu
Yapimcr: Mirbek Toktogaraev

Oyuncular: Bakyt Osmonkanov, Ulukbek Chynaliev, Aizhan Adenova, Aisanat

Edigeeva, Bakyt Mukul, Jenish Mairambek Uulu, Stanislav Kasyanov, Nina


https://ru.wikipedia.org/wiki/%D0%A1%D0%B0%D0%BB%D0%B0%D0%BC,_%D0%9D%D1%8C%D1%8E-%D0%99%D0%BE%D1%80%D0%BA
https://ru.wikipedia.org/wiki/%D0%A1%D0%B0%D0%BB%D0%B0%D0%BC,_%D0%9D%D1%8C%D1%8E-%D0%99%D0%BE%D1%80%D0%BA
https://www.kinopoisk.ru/film/1006143/

Chernisheva, Makar Kasyanov, Asan Amanov, Turgalbubu Boobekova, Bakyt
Zhunushev, Zamira Satybaldieva, Taalaibek Mamytov, Bektur Zamirbekov, Ayike
Turatbekova, Nurzat Kadieva, Askat Sulaimanov, Zhyldyz Bakirova, Glara Malabekova,

Kuban Namazaliev

Kurgu: Eldiar Madakim

Yapim Yih / Ulkesi: 2016/ Kirgizistan
Yapim Sirketleri: MBPro Studio
Sure: 100 dakika

Dil: Kirgizca, Rusca

Turd: Komedi (youtube.com/watch?v=933LX7npsJI)

EK 26: Hanapuuxkrep (Ortaklar) Filminin Kunyesi
Ozguin Ad: Hanapruku/ Hamaprukrep (Ortaklar)
Yodnetmen: Bakyt Osmonkanov

Senaryo Yazari: Bakyt Osmonkanov

Yapimer: Aybek Burkhanov

Oyuncular: Alikhan Abdimalikov, Ulan Anylddakov, Adilet Aziev, Aibek Bektimirov,
Bakyt Djunushev, Begimay Kaarymbekova, Aibek Uulu Kanat, Gulmira Kucherbayeva,
Azim Kuneev, Cholpon Mamatov, Bakyt Mukul, Atay Onurbekov, Aktan Ryskeldiev,
Diana Sadyrbekova, Aselya Saipova, Azamat Ulanov, Adil Urdinov, Aktilek Jumabek
Uulu, Daniyar Tumenbay Uulu

Kurgu: Talant Urgaziev

Yapim Yihi / Ulkesi: 2015/ Kirgizistan
Yapim Sirketleri: MBPro Studio
Sure: 87 dakika

Dil: Kirgizca, Rusga



Turd: Komedi (https://www.kinopoisk.ru/film/1101064/cast/)

EK 27: B Ilouckax Mamsl 2 (Annemi Aramaya 2) Filminin Kunyesi
Ozgln Ad: B Iouckax Mawmsi 2/ Finding Mother 2

Yonetmen: Ruslan Akun

Senaryo Yazari: Jenish Dzhunusov, Bakyt Osmonkanov

Yapimci: Nurbek Aibashov, Dogacan Aktas

Oyuncular: Emil Esenaliev, Azamat Ulanov, Taukel Musilim, Michael Maponga, Burak
Khan, Adel Kadieva, Anarfida Rysbekova, Danil Juraev, Zufar Hakimkhozhaev, Omer
Faruk

Kurgu: Eldiar Madakim

Yapim Yih / Ulkesi: 2019/ Kirgizistan

Yapim Sirketleri: Amanat Films, MBPro Studio, Antalya Film EKkibi
Sure: 90 dakika

Dil: Rusca

Turd: Komedi, Dram (https://www.kinopoisk.ru/film/1237381/cast/ )

EK 28: Hanmapuukrep 2 (Ortaklar 2) Filminin Kinyesi

Ozgun Ad: Hanapnuku 2/ Hanaprukrep 2 (Ortaklar 2)

Yonetmen: Bakyt Osmonkanov

Senaryo Yazari: Bakyt Osmonkanov, Jenish Mairambek Uulu, Adilet Osmonaliev
Yapimer: Adilet Osmonaliev

Oyuncular: Bakyt Osmonkanov, Jenish Mairambek Uulu, Temirlan Smanbekov, Bakyt
Mukul, Aziz Muradilaev, Albina Imashova, Askat Sulaimanov, Nazbiyke Aidarova,

Nurzhasyn Zhumagulova, Nurlan Bakasov, Azat Kuseinov, Mithun Myrzabekov, Adil


https://www.kinopoisk.ru/film/1101064/cast/
https://www.kinopoisk.ru/film/1237381/cast/

Urdinov, Taalaikan Abazova, damir Abdraimov, Zamira Satybaldieva, Nishanbai
Topchubaev, Daniar Akunov, Artur Zhaparov, Elmar istambaev, Adilet Edilbek Uulu,
Kushtarbek Batyraaly Uulu, Ermek Mukaev, Asan Amanov, Arnas Elmar Uulu,
Kudaiberdi Kylychbekov

Kurgu: Ulan Sherimbekov

Yapim Yih / Ulkesi: 2019/ Kirgizistan
Yapim Sirketleri: MBPro Studio
Sure: 92 dakika

Dil: Kirgizca, Rusga

Turd: Komedi (Ortaklar 2, 2019)

EK 29: Baxkapuku 3 (Bacanaklar 3) Filminin Kiinyesi

Ozgiin Ad: Baxapuku 3 (Bacanaklar 3)

Yonetmen: Amantur Ormukov

Senaryo Yazari: Amantur Ormukov, Chyngyz Zhumagaziev, Ruslan Kerimkulov
Yapimci: Ulan Barpiev, Ulan Zhumabaev, Nurlan Zhanyshbekov

Oyuncular: Zhamilya Sydykbaeva, Zhorobek Aralbaev, Atai Omurbekov, Maskat

Usenov, Radik Eshimov, Shumkarbek Beishenaliev, Ulan Zhumabaev, Ulan Barpiev
Kurgu: Zhanysh Dadabaev

Yapim Yih / Ulkesi: 2019/ Kirgizistan

Yapim Sirketleri: Chyrak

Siire: 120 dakika

Dil: Kirgizca, Rusca

Turd: Komedi (Bacanaklar 3, 2019)



EK 30: Banvomna (Vancopa) Filminin Kinyesi
Ozglin Ad: Banuona (Vangopa)
Yonetmen: Zalkar Kasymov

Senaryo Yazari: Radik Eshimov, Eldar Abdraimov, Zalkar Kasymov, Zhanysh Maiyr,
Aktan Ryskeldiev, Erkin Usenbaev, Chyngyz Sultanov

Yapimer: Radik Eshimov

Oyuncular: Zhanysh Maiyr, Daniar Toktomametov, Aktan Ryskeldiev, Chyngyz
Sultanov, Eldar Abdraimov, Shamil Bekbolsun Uulu, Erkin Usenbaev, Rinat Ruslanov,
Marat Amiraev, Nurbek Bolotov, Alinur Abdykalykov, Natalia Madaminova, Altynai

Abdraimova, Adina Ulanova

Kurgu: Aizaada Omuralieva

Yapim Yih / Ulkesi: 2019/ Kirgizistan
Yapim Sirketleri: 1.1 Studio

Sire: 80 dakika

Dil: Kirgizca

Turd: Komedi (Vanchopa, 2019)

EK 31: ZKopa I'yast (Jora Gulya) Filminin Kunyesi

Ozgiin Ad: Xopa I'yns (Jora Gulya)

Yonetmen: Kubanych Kurmanbekov

Senaryo Yazari: Samat Erkinbekov, Kubanych Kurmanbekov, Rustom Askenov
Yapimer: Rustom Askenov

Oyuncular: Samat Erkinbekov, Kubanych Kurmanbekov, Nazik Teshebaeva,
Kudaiberdi Kylychbekov, Meder Musakozhoev, Baktybek Mamytov, Gulshan
Moldoeva, Zhamilya Asangulova, Erzhan Osmonov, Siezdbek Iskenaliev, Aziza

Anarbaeva, Adilet Erkinbekov, Akylai Esenbai Kyzy, Deniz Erkinbekov, Kanykei



Raimbekova, Ulan Esenakunov, Gulnar Suranchieva, Ermek Tashiev, Bekbolot
Ashyraliev, Nurbek Atabekov, Baiel Satarov

Kurgu: Ulan Sherimbekov

Yapim Yili / Ulkesi: 2019/ Kirgizistan
Yapim Sirketleri: Ak Orgo City
Sire: 102 dakika

Dil: Kirgizca

Turd: Komedi (Jora Gulya, 2019)

EK 32: Kypman:xkau /larka (Kurmancan Datka) Filminin Kinyesi
Ozgiin Ad: Kypmansxan Jlatka/ Queen of the Mountains

Yonetmen: Sadyk Sher-Niyaz

Senaryo Yazari: Sadyk Sher-Niyaz, Bakytbek Turdubaev, Bakyt Turdubaev

Yapmmcr: Farkhad Bekmanbetov, Zhyldyzkan Dzholdoshova, Cholpon Idrisova, Zeine
Kasmankulova, Sadyk Sher-Niyaz, Brett Syson

Oyuncular: Elina Abai Kyzy, Nasira Mambetova, Aziz Muradillayev, Adilet
Usubaliyev, Mirlan Abdulayev, Dinara Abdykadyrova, Nurzinat Abdykadyrova, Dinara
Aitikeyeva, Abdykalyk Akmatov, Shaigul Alseitova, Asan Amanov, Azamat Arykov,
Talant Asanaliev, Gulnur Asanova, Dyujshen Bajtobetov, Nurdavlet Bakirov,

Nurmuhamed Bakirov, Aleksandr Balbekin, Denis Gubarenko, Cholpon Idrisova
Kurgu: Eldiar Madakim

Yapim Yihi / Ulkesi: 2014/ Kirgizistan

Yapim Sirketleri: Aitysh Film, Kyrgyzfilm

Sire: 135 dakika

Dil: Kirgizca, Rusga, Ingilizce

Tura: Tarihi Biyografik Drama (https://www.imdb.com/title/tt2640460/)



https://www.imdb.com/title/tt2640460/

EK 33: bup Tyyranuuk (Kardescigim) Filminin Kinyesi
Ozgln Ad: Bup tyyranunk (Kardescigim)
Yonetmen: Askhat Tabaldiev, Daniar Bolotbekov

Senaryo Yazari: Bakyt Osmonkanov, Askhat Tabaldiev, Jenish Mairambek Uulu,

Daniar Bolotbekov
Yapimci: Askhat Tabaldiev

Oyuncular: Bakyt Osmonkanov, Jenish Mairambek Uulu, Elanora Alikova, Zhorobek
Aralbaev, Raia Nurgazieva, Damir Abdraimov, Zamira Satybaldieva, Azim Kuneev,
Kanat Dildedosov, Glara Malabekova, Saadat Chokubaeva, Eldiar Eshimbekov,
Nursultan Kursanali Uulu, Toktogul liazbekov, Azamat Ulanov, Baiysh Baigazinov,
Adilet Satkeev

Kurgu: Ulan Sherimbekov, Rysbek Bokeev
Yapim Yih / Ulkesi: 2014/ Kirgizistan
Yapim Sirketleri: 1.1 Studio

Sure: 97 dakika

Dil: Kirgizca, Rusca

Turd: Komedi (Kardescigim, 2015)

EK 34: Kex Caiaxbin (Mavi Serinlik) Filminin Klnyesi
Ozgiin Ad: Kok Canksia (Mavi Serinlik)

Yonetmen: Tilek Cherikov, Kamchybek Zhumabekov
Senaryo Yazari: Kamchybek Zhumabekov, Tilek Cherikov
Yapimci: Kamchybek Zhumabekov, Tilek Cherikov

Oyuncular: Bakyt Tynaibekov, Kamchybek Zhumabekov, Talant Kaldybaev, Kymbat
Asizova, Nazira Aitbekova, Zaamir Sooronbaev, Kalicha Seidalieva, Bakyt Mukul,

Azamat Kaldybaev, Kamchy Sarybaev, Zhakshylyk Farizat Uulu, Glara Malabekova,



Gulmira Tashmatova, Perizat Ermambetova, Ryskul Orozova, Nisahnbai Topchubaev,
Shaimerden Moldokazy Uulu, Aizhan Zhusupova, Tilek Zhumaziev, Uulkyz Irsakanova

Kurgu: Zhoomart Tashiev

Yapim Yili / Ulkesi: 2011/ Kirgizistan

Yapim Sirketleri: BFC Production, Green Light Cinema
Sure: 102 dakika

Dil: Kirgizca

Turd: Komedi (Mavi Serinlik, 2011)

EK 35: Asr 2 (Ayet 2) Filminin Kinyesi
Ozglin Ad: Asr 2 (Ayat 2)

Yonetmen: Azamat Arykov

Senaryo Yazari: Azamat Arykov
Yapimcr: Ulan Usenbekov

Oyuncular: Azamat Arykov, Zhazgul Akbarali Kyzy, Azman Azamat Uulu, Mirlan
Abdulaev, Rahat Berdikeev, Artur Zhaparov, Emil Nadyrbaev, Zhanat Muratov, Meerbek
Tulegunov, Taalaibek Alymkulov, Mukanbet Toktobaev, Tabyldy Aktanov, Zhandat

Zhamanbaeva, Zuhra Akylova, Rahat Aksultanova
Kurgu: Eldiar Madakim
Yapim Yih / Ulkesi: 2011/ Kirgizistan

Yapim Sirketleri: Azman Studio, SEA Studio Ernest Abdyjaparov, Central Asia Film,
StEM Studio

Sure: 103 dakika
Dil: Kirgizca

TUrd: Sug¢ Dramasi (Ayet 2, 2011)



EK 36: Ast 3 (Ayet 3) Filminin Kinyesi

Ozgln Ad: Asr 3 (Ayat 3)

Yonetmen: Azamat Arykov

Senaryo Yazari: Azamat Arykov, Elchibek Shamenov
Yapimci: Evgeniy Krohmalenko

Oyuncular: Azamat Arykov, Begai Salybekova, Azman Azamat Uulu, Mukanbet
Toktobaev, Zhandat Zhamanbaeva, Tabyldy Aktanov, Zuhra Akylova, Nazim
Mendebairov, Askat Sulaimanov, Ulanbek Sultangaziev, Urmat Akchalov, Bolush
Odoshev, Rahat Berdikeev, Eldik Tashkenov, Sainir Berikbaev, Sadyr Sagynbaev, Azat
Huseinov, Sanzhar Abdyzhaparov, Artur Zhaparov, Mirlan Niyazov, Bahtiar Sagynaliev,
Almir Zhaparov, Azim Omuraliev, Erlan Boshkoev, Damir Kurmanbaev, Tynchtyk
Medetov, Flit Kadyrov, llias Moldobekov, Asel Chotkaraeva, Aida Myktarova, Kuban

Hashimov
Kurgu: Evgeniy Krohmalenko
Yapim Yih / Ulkesi: 2013/ Kirgizistan

Yapim Sirketleri: Azman Studio, Kyrgyz Film, Selkinchek Production Studio, StEM
Studio

Sure: 121 dakika
Dil: Kirgizca

Turd: Aksiyon (Ayet 3, 2013)

EK 37: bumkek, 51 m0610 Tedst (Biskek, seni seviyorum) Filminin Kinyesi
Ozgiin Ad: Bumikek, 5 JTlro6mo Te6s (Biskek, Seni Seviyorum)

Yonetmen: Aleksandr Tsai, Ruslan Akun, Saule Alymbekova, Stepan Golovash, Chingiz

Torobekov, Eldar Supataev

Senaryo Yazari: Ruslan Akun, Stepan Golovash, Aleksandr Tsai, Chingiz Torobekov



Yapimcr: Aleksandr Tsai, Saule Alymbekova, Chingiz Torobekov, Ruslan Akun

Oyuncular: Rita Manzhieva, Vadim Kim, Hazym Kurbanaliev, Alina Baltabaeva,
Begaim Nanaeva, Ruslan Dzhanybekov, Alina Murzaeva, Nurbina Zirekova, Timur
Kulbaev, Bektemir Mamayusupov, Gulnasa Asakeyeva, Uluk Kydyrbaev, Viktoriya
Zalevskaya, Azamat Dzhumashev, Sumsarbek Mamyraliev, Elan Abdykerimov, Aidana
Davletova, Nurbek Savitakhunov, Zamirbek Sooronbaev, Eldiyar Sharshekeev, Altynay

Dzhumasheva, Aleksey Nik, Eldar Supataev
Kurgu: Talant Urgaziev

Yapim Yih / Ulkesi: 2011/ Kirgizistan
Yapim Sirketleri: Oljo Production

Siire: 113 dakika

Dil: Kirgizca, Rusca

Turu: Melodram, Komedi (https://www.Kinopoisk.ru/film/673030/)

EK 38: Jo+ ®a (Do+Fa) Filminin Kinyesi
Ozgiin Ad: Jlo + ®a (Do + Fa)

Yodnetmen: Ernest Abdyjaparov

Senaryo Yazari: Ernest Abdyjaparov
Yapimer: Ernist Umetaliev, Marat Kerimkulov

Oyuncular: Cholponai Kenjekulova, Samat Erkinbaev, Mirlan Abdulayev, Baktygul
Badyeva, Emil Esenaliev, Gulnara Toigonbaeva, Kanat Sartov, Zhalkyn Balykbaeva,
Mirbek Atabekov, Omurbek Zhanyshov, Arsen Zhumabekov, Aibek Zamirov, Anjelika
Bekbolieva, Ermek Taalaibekov, Kubanych Kurmanbekov, Begimai Turarbekova,
Rustom Nurbolotov, Erkin Usenbaev, Adilet Erkinbekov, Bakyt Osmonkulov, Jenish

Mairambek Uulu, Janysh Mairambek Uulu, Aibek Burkhanov, Aisuluu Baiysh Kyzy
Kurgu: Mars Buzurmankulov

Yapim Yih / Ulkesi: 2013/ Kirgizistan


https://www.kinopoisk.ru/film/673030/

Yapim Sirketleri: Ekarecords, SEA Studio Ernest Abdyjaparov, Kyrgyz Film
Sure: 103 dakika
Dil: Kirgizca, Rusga

Tuard: Melodram, Komedi (Do + Fa, 2013)

EK 39: Kak Boriitu 3amy:xk 3a I'y Uskyn Ile? (Gucunpd’yle Nasil Evlenilir?) Filminin

Kanyesi

Ozgiin Ad: Kak Beriitu 3amyx 3a I'y Wskyn ITe? (Gugunpd’yle Nasil Evlenilir)
Yodnetmen: Daniar Abdykerimov

Senaryo Yazari: Daniar Abdykerimov

Yapimci: Mirlan Abdulaev

Oyuncular: Nuria Tazhidinova, Darkhan Eshenaliev, Erkeaiym Tazabekova, Meerim
Nurgazy Kyzy, Aizhamal Zhakeeva, Madina Talipbekova, Medina Talipbekova, Renat
Toromambetov, Yuriy Komarov, Aizada Nurmatova, Nargiza Zhalilova, Elina Abai
Kyzy, Kamchybek Zhumabekov, Tilek Cherikov, Mirlan Abdulaev, L’ZEEP, VIRUS,
WIND45, Aibek Zhumabekov, Anvar Anvarbekov, Zarifkhan Bahautdinov, Beksultan

Emilbekov
Kurgu: Eldiar Madakim
Yapim Yih / Ulkesi: 2011/ Kirgizistan

Yapim Sirketleri: Donsson Films Production, Studio Ernest Abdyjaparov, Oljo

Production
Sire: 77 dakika
Dil: Rusca

Turu: Melodram, Komedi (Gugunpd’yle Nasil Evlenilir, 2011)



EK 40: ¥Ymeii m06uTh (Sevmeyi Bil) Filminin Kiinyesi
Ozgln Ad: Ywmeii JTro6uts (Sevmeyi Bil)

Yonetmen: Adilet Akmatov

Senaryo Yazari: Adilet Akmatov

Yapimcer: Kaarmanbek Kuluev

Oyuncular: Aizhan Baizhieva, Albina Adrasulova, Alisha Duishenalieva, Kubat
Shamshiev, Kanat Abdukerimov, Bakyt Toroev

Kurgu: Adilet Akmatov

Yapim Yih / Ulkesi: 2012/ Kirgizistan

Yapim Sirketleri: Kaarman Partners, Karek Film, Premium Production
Sire: 77 dakika

Dil: Rusca

Turd: Melodram, Komedi (Umei Lyubit’, 2012)

EK 41: Kpacorku n musumnon (Giizel Kizlar ve Bir Milyon) Filminin Kinyesi
Ozgiin Ad: Kpacorku 1 Munmuos (Giizel Kizlar ve Bir Milyon)

Yonetmen: Nurlan Razakulov

Senaryo Yazari: Nurlan Razakulov, Kuban Toichubaev

Yapimci: Kuban Toichubaev

Oyuncular: Aida Chotkaraeva, Aizhan Zhusupova, Elina Abai Kyzy, Azamat Ismailov,
Kamchy Sarybaev, Gulzhigit Kalykov, Amal Babazhanov, Kuban Toichubaev, Bakyt
Mukul, Nurgazy Kaldarov, Evgeniy Perekatov, Martin Hess, Ularbek Batyrkulov,
Amrakun Abdrahmanov, Elmar Kner Hermann Dornberger

Kurgu: Talant Urgaziev, Nurlan Kamchybekov

Yapim Yih / Ulkesi: 2012/ Kirgizistan



Yapim Sirketleri: Oljo Production
Sure: 65 dakika
Dil: Rusca

Turd: Melodram, Komedi (Giizel Kizlar ve Bir Milyon, 2012)

EK 42: Men cyiiren kaparat (Sevdigim Kus Uziimii) Filminin Kinyesi
Ozgiin Ad: Men Cyiiron Kaparar (Sevdigim Kus Uziimii)

Yonetmen: Ruslan Mashrapov

Senaryo Yazari: Bek Borbiev

Yapimcr: Adilet Kaldybaev

Oyuncular: Bek Borbiev, Nazira Berdigulova, Sanzhar Berdibekov, Shaiyr Stamkulova,
Adilet Kaldybaev, Eliza Beishembieva, Pamir Sooronkulov, Kamchy Sarybaev, Askat
Sulaimanov, Azizbek Osmonaliev, Kumar Duishokeev, Zhylgal Torogeldiev, Maia
Davletkeldieva, Maksat Tasmaev, Zhakut Sydykov

Kurgu: Alas Films

Yapim Yih / Ulkesi: 2011/ Kirgizistan
Yapim Sirketleri: Alas Films

Sure: 87 dakika

Dil: Kirgizca

Turi: Melodram (Sevdigim Kus Uziimii, 2011)

EK 43: Bo3 Caaxpin (Gri Serinlik) Filminin Klnyesi
Ozgiin Ad: Bo3s Canksin (Gri Serinlik)
Yonetmen: Ernest Abdyjaparov

Senaryo Yazari: Ernest Abdyjaparov



Yapimcer: Altynai Koichumanova, Aktan Arym Kubat, Kanat Sartov, Tolondu
Toichubaev, Aliya Uvalzhanova

Oyuncular: Asem Toktobekova, Tynchtyk Abylkasymov, Siezdbek Iskenaliev, Elnura
Osmonalieva, Elnura Osmonalieva, Osnura Asanalieva, Nurbek Yuldashev, Erkin
Egemberdiev, Elina Abai Kyzy, Saira Momunbaeva, Kanat Mamyrkanov, Daria
Kuseinova, Asylbek Ozubekov, Mukanbet Toktobaev, Jamal Seidakmatova, Gulmira
Tursunbaeva, Bakyt Djunushev, Kanybek Bekbatyrov, Marat Jantaliev, Ainura
Turgambaeva, Tabyldy Aktanov, Mukash Jumagulov, Bakyt Mukul, Kamchybek
Sarybaiev, Guljamal Mamytbekova, Janyl Chyngysheva, Umsunai Jenish Kyzy, Jarkynai

Balikbaeva, Dinara Abdykadyrova, Meerim Usupova
Kurgu: Georgy Kolotov
Yapim Yih / Ulkesi: 2007/ Kirgizistan

Yapim Sirketleri: Aldongar Productions, Goteborg Film Fund, Oy Art Film Producing
Company, The Hubert Bals Fund of the Rotterdam Festival, Visions Sud Est

Sure: 95 dakika
Dil: Kirgizca

Turd: Dram (https://www.imdb.com/title/tt1050089/fullcredits?ref =tt ov st sm)

EK 44: Bawonennsrtii Bop (Asik Hirsiz) Filminin Kianyesi
Ozgiin Ad: Brro6nennsii Bop (Asik Hirsiz)

Yonetmen: Aibek Daiyrbekov

Senaryo Yazari: Ernest Abdyjaparov

Yapimci: Ernest Abdyjaparov

Oyuncular: Kubanychbek Adylov, Aidamir Keneshbek Uulu, Elina Abai Kyzy, Asem
Toktobekova, Zarema Asanalieva, Zhoshua Murzahmetov, Asyl Nabieva, Zheenbek
Uraimov, Mirlan Abdulaev, Azamat Arykov, Aleksandr Gotsulenko, Artyk Suiundukov,
Tynara Shaiyldaeva, Kamchybek Sarybaev, Askat Sulaimanov, Sergei Zybinskiy, Nazym


https://www.imdb.com/title/tt1050089/fullcredits?ref_=tt_ov_st_sm

Mendibairov, Asanaaly Kurmambetov, Aibek Damurov, Abdylda Imankulov, Aibek

Dairbekov
Kurgu: Georgy Kolotov
Yapim Yili / Ulkesi: 2009/ Kirgizistan

Yapim Sirketleri: Studio Ernest Abdyjaparov, Kyrgyz Film, BIGIM Studio, Oljo

Production
Sire: 95 dakika
Dil: Rusca

Turd: Aksiyon (Asik Hirsiz, 2009)



