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Bu ¢alismanin genel amaci, 1995-2010 yillar1 arasinda dogan K-Pop dinleyicisi Z
Kusagi tiyelerinin popiiler kiiltiir Girtinlerinden beklentisinin, K-Pop’a olan ilgisinin
sebeplerinin neler oldugunun ve bu kapsamda Z Kusag: ile iletisimin nasil olmasi
gerektiginin agiklanmasidir. Genel amaglar dogrultusunda dokuz adet alt amag
olusturulmustur. Arastirmanin sonuglari, genel ve alt amaclarin basliklar halinde
verilmesiyle boliimlere ayrilarak yazilmigtir. Arastirmanin deseni agimlayici sirali
karma yontem deseni olarak belirlenmis ve amaglara ulasmak i¢in Once literatiir
taramasi yapilarak bir yol haritas1 ¢izilmis, nicel veri toplama teknigi olan anketin, 185
K-Pop dinleyen Z Kusagt iiyesi bireye uygulanmasiyla ilk asamasini
gerceklestirilmistir. Ardindan ise nicel verilerin 1s18inda nitel arastirma yontemlerinden
yar1 yapilandirilmis goriisme teknigi ile desteklenmistir. Uygulanan anket bes boliimden
olugsmaktadir ve elde edilen verilerin analizi PAWS Statistics 18 programinda
yapilmistir. Verilerin analiz edilmesi siirecinde Ki-Kare (Chi square), ¢apraz tablo ve
frekans analizi kullanilmistir. Arastirma sonuglarina gore; Z Kusaginin popiiler kiiltiir
tirtinlerinden beklentilerinin, bir takim 6zellikler dizisi oldugu, K-Pop’a olan ilgilerinin
sebebinin, Z Kusagmin sevdigi sarkilardaki bazi ozelliklerin K-Pop sarkilarinda
bulunmasi, K-Pop kliplerinin ideal klip algilarina uymasi, K-Pop’un, Z kusaginin moda
olma unsuru olarak nitelendirdigi 6zellikleri barindirmast ve K-Pop gruplariin samimi
ve igten goriilerek yakin hissedilmesi oldugu ortaya ¢ikmistir. Z Kusagi ile iletisimin ise
moda olan kelimeler ve kaliplar kullanilarak, gercekei olunarak, etkileyici davranarak,
kararlarina ve tercihlerine saygi duyularak, olumsuz bir dil kullanilmadan ve 6nyargi ile

yaklasimladan olmas1 gerektigi sonucuna ulagilmistir.
Anahtar Kelimeler: Popiiler Kiiltiir, Z Kusag1, Kore Dalgas1, K-Pop, Iletisim



ABSTRACT

POPULAR CULTURE ELEMENTS IN COMMUNICATION WITH
GENERATION Z: THE CASE OF K-POP

Pelin OZKAYA
Department of Communication Design and Management
Anadolu University, Graduate School of Social Sciences, August 2020
Supervisor: Assoc. Prof. Dr. Yavuz TUNA

Main purposes of this research are to define what are the expectations from popular
culture products, to better understand the cause of interest about K-Pop, to define how
to communicate Z generation members, to signify relation between K-Pop and
generation’s characteristics in Z generation members that are born between 1995 and
2010 in Turkey. According to main goals, there are 9 sub goals defined. Results of this
research divided into sections with main and sub-goals given as headings. Explanatory
sequential mixed methods are chosen for this research’s pattern and in order to reach the
determined goals, this study, which was firstly searched for literature, was carried out
by applying survey as first step, which is a quantitative data collection technique, to 185
Z generation members. After that, in the light of quantitative data obtained by survey,
research supported with semi-structured interview technique that is part of qualitative
research methods. Survey consists of 5 sections and data analysis are performed by
PAWS Statistics 18 software. Chi square, cross table and frequency analysis are used
for analyzing data. According to the results of this research the following findings were
found; Z generation’s expectations from pop culture products are a set of features, the
reason for their interest in K-Pop is that some features in Generation Z's favorite songs
are also can be seen in K-Pop songs, K-Pop music videos match with the ideal music
video norms, K-Pop’s containtion of key features that Z generation describes as an
element of fashion and feeling close to the K-Pop groups which are appear sincere,
connection between characteristics of Z generation and K-Pop is related with the usage
of social media, there are similarities between K-Pop features and generation’s ways of

thinking about certain points and expectations from pop culture products.

Keywords: Popular Culture, Generation Z, Korean Wave, K-Pop, Communication
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GIRIS

Kusaklarin iginde bulunduklar1 dénemin kosullarinin iyi bilinmesi, o donemde
dogup biiyiimiis kisilerin gelistirdikleri davranis kaliplarinin anlagilmasinda, cesitli
konulardaki ilgilerinin ve beklentilerinin, hayata bakis acilarinin anlamlandirilmasinda
bliyiik rol oynamaktadir. Ayni zamanda her déonemin belirli popiiler kiiltiir iirtinleri
bulunmaktadir ve bu iiriinler ait olduklar1 donemin ozelliklerini, bir baska ifade ile
ruhunu yansitirlar. Giiniimiiziin en bilinen popiiler kiiltiir iiriinleri arasinda siliphesiz ki
Kore Dalgasi’yla gelen Giiney Kore popiiler kiiltiir iiriinleri yer almaktadir. Internet
teknolojileri ile birlikte iilkeler arasinda sinirlarin kalktigi, kiiltiirleraras1 etkilesimin
arttigl  giiniimiiz diinyasinda popiiler kiiltlir {iiriinlerinin yayilis1 daha kolay hale
gelmistir. Sosyal medya kanallar1 araciligiyla ikincil igeriklerin tiretimlerinin yayildig:
ve poptler kiiltiir iriinlerinin, popiler kisilerin daha fazla hayran kazandig
goriilmektedir. Gilinlimiiz kosullarinin, beraberinde getirdigi ozellikler bu ortamda
yetisen ¢ocuklarin ve genglerin diinyasini sekillendirmektedir. Dolayisiyla Z Kusagin
anlamak, bugiiniin cocuklarmi ve genglerini anlamayi ifade etmektedir. Ozellikle Giiney
Kore yaratict igerik endiistrisinin bir popiiler kiiltlir iiriinii olan K-Pop {iizerinden
anlamak, i¢inde bulunulan dénemin kosullariyla baglantili olmasi sebebiyle, kusagin
popiiler kiiltiir ilgilerini de ortaya ¢ikarmasi agisindan dnemli bir nitelik arz etmektedir.

Sosyal medyada yayilan K-Pop hayranliginin 6nemli derecede arttifi fark
edilmistir. Bu denli biiyiik bir ilginin ve sevginin nedeninin ne oldugundan ve
giinlimiiziin en geng ikinci kusagi olan Z Kusaginin popiiler kiiltiir irlinlerine ve bu
kapsamda onlarla nasil iletisim kurulabilecegi sorusundan yola ¢ikilarak gelistirilen bu
aragtirmanin birinci boliimiinde problemin tanimi, arastirmanin amaci, Onemi,
varsayimlar1 ve sinirliklarina deginilmektedir. Ikinci boliimde kiiltiir kavrami, kiiltiir
cesitleri ve kiiresellesmeden bahsedilmektedir. Ugiincii boliimde kusak konusunun
kavramsal cergevesi cizilmekte ve dordiincii bolimde Z Kusagma ve oOzelliklerine
deginilmektedir. Besinci boliimde Kore Dalgasi, Kore pop miizigi olan K-Pop ve
Tiirkiye’de K-Pop hayranligi konular1 ele alinmaktadir. Altinct béliimde arastirmanin
modeli, evreni ve Orneklemi, verilerin toplanmasi ve analizi ile ilgili bilgilere yer
verilmektedir. Yedinci boliimde arastirma bulgular1 ve yorumlar: yer almaktadir. Son
bolim olan sekizinci boliimde ise arastirmanin sonucu, tartismasi ve gelecekteki

calismalara arastirmacinin 6nerileri bulunmaktadir.



BIiRINCi BOLUM

1. Z KUSAGI iLE ILETISIMDE POPULER KULTUR OGELERi: K-POP
ORNEGI
1.1. Problemin Tanimi

Kusak kavrami, TDK’nin tanimiyla yaklasik olarak ayni yillarda dogmus, ayni
cagin sartlarini, dolayisiyla birbirine benzer sikintilari, kaderleri paylasmis, benzer
Odevlerle yiikiimlii olmus kisilerin toplulugu olarak kabul edilmektedir. Kusaklar ve
ozellikleri ile ilgili onemli caligmalar yapilmistir ve yapilmaktadir. Bir kusagin
anlasilmasi1 konusu, dénemi kosullariyla birlikte anlamay1 ve dolayisiyla hayata daha
genis bir ¢cergeveden bakabilme sansini beraberinde getirmektedir. Yapilan ¢aligmalarda
donemlerin kosullar1 her tiirlii faktorle birlikte dikkate alinmakta ve bu sekilde
kusaklarin beklentileri, diisiinme tarzlari, hayata bakislari, cesitli konulardaki algilari
ortaya konarak, kusaklara 6zgii baz1 Ozellikler sunulmaktadir. Yetistirilme tarzi ve
icinde bulunulan ortamda olusan degisiklikler sebebiyle de kusaksal farkliliklar
olusmaktadir. Bu farkliliklar; kusaklar arasinda karakter, is yasami ve sosyal hayat
baglaminda 6nemli ayrigmalar1 beraberinde getirmektedir (Adigiizel, Batur ve Eksili,
2014, s.166). Dolayisiyla kusaklar1 sadece biyolojik anlamda donemsel olarak ele almak
yeterli degildir. Kusaklara i¢cinde bulunulan dénemin sosyal ve Kkiiltiirel ¢ercevesinden
bakilmas1 gerekmektedir (Karahasan, 2018, s.17).

Literatiirde kusaklarin tarih araliklarinin = simiflandirilmasinda  fikir  birligi
bulunmamaktadir. Fakat genel anlamda tarih araliklarinin birbirine yakin oldugu
gorilmektedir. Bu c¢alismada odak noktasi olan kusak Z kusagidir ve internetin
Tiirkiye’de yayginlagsarak 1994 yilindan sonra aktif hale gelmesi (Yiiksekbilgili, 2015,
5.265) sebebiyle bu calismada Z Kusaginin dogum yillart aralign 1995-2010 olarak
belirlenmistir.

Z Kusag i¢inde bulundugu dénem dolayisiyla diger kusaklardan 6nemli farklarla
ayrilmaktadir. Bu farklardan ilki teknolojik anlamda biiylik doniistimlerin ¢ok hizl
yasandig1 bir donemde dogmus olmalari, ikincisi ise 6zelliklerinin daha onlar dogmadan
¢ok once tanimlanabilmis olmasidir (Altuntug, 2012, s.206). En belirgin 6zellikleri ise
hemen hemen tamamen dijitallesen bir diinyada dogmus olmalaridir. Bu 6zellik onlar

diger kusaklara oranla daha kiiresel, 6zgiivenli, teknolojik {iriin kullanimina neredeyse



dogustan hakim kilmaktadir. Diger tiim kusaklarda oldugu Z Kusaginin da yaptigi
seylere yiikledigi anlam, ¢aligma sekilleri ve etkilesim bigimlerini daha iyi anlamak i¢in
cocukluklarinda nasil bir ortamda yetistiklerini iyi anlamak 6nemlidir (Turner, 2013,
s.32). Z Kusaginin déneminde terérizmle savas, ABD’de goriilen silahli okul saldirilar
ve iklim degisikligi haberleri, bunlarin yani sira escinsel evliliklerin bazi iilkeler ve
eyaletlerde yasallagmasi, ilk siyahi bagkanin secilmesi ve Iphone’un icadi Snemli
olaylar arasinda sayilabilmektedir (Stillman ve Stillman, 2019, s.51). Bunlarin yani1 sira
diinyada 11 Eyliil saldirisi, Afganistan ve Irak Savaslari, Kus Gribi, Domuz Gribi ve
Tiirkiye’de 6zellikle Marmara Depremi Z Kusaginin doneminde yasanan 6nemli olaylar
arasinda sayilabilmektedir. Yalnizca teknolojik agidan bakildiginda ise 1995°te eBay;
1997°de wi-fi; 1998°de Google, MP3 calarlar; 2001°de iPod; 2004°te Facebook; 2005°te
Youtube; 2007°de iPhone; 2008’de ise Kindle hayatlarima girmistir (Karahasan, 2008,
s.27). Hizl1 teknoloji ve kolay bilginin rahatligin1 yasayan bu nesil, her seyi her yerde ve
hemen isteyen, aceleci bir kusak olarak nitelendirilmektedir. Giiniimiizde teknolojinin
bulundugu noktada ¢alisma hayati, sosyal hayat ve eglence arasindaki ¢izgi
bulaniklasmustir.  Ulkeler ve kiiltiirler arasinda smirlarin  olmadigi bir diinyaya
baglanilmakta, metinlerin kisa, gorselligin yogun oldugu ortamda iletisim
kurulmaktadir. Z Kusag iiyeleri de bu noktada yiiz yiize iletisimden ziyade, sosyal
aglart oOncelikli tutmalar1 sebebiyle zaman zaman yalmz kalabilmektedirler. Ayni
zamanda teknolojiye olan diiskiinliikleri sebebiyle cep telefonu ve internete siirekli
thtiya¢ duymaktadirlar. Ayrica sosyal aglardaki trendler ile isteklerinin sekillenmesi
aileleri ile yasayabilecekleri sorunlar arasinda goriilmektedir. Bunun yani sira bu
kusagin iiyelerinin kullandigi kelimeler ve ifadeler de ebeveynleri tarafindan garip
karsilanabilmekte ve yine bu durum da aileleri ile aralarinda uzaklagmalarin
gerceklesmesine sebep olabilmektedir (Bencsik, Horvath-Csikds ve Juhasz, 2016, s.93).

Bilgisayar, telefon, tablet gibi cihazlarla ¢ok erken yaslarda tanisan Z Kusaginin
hayatinda sosyal aglar biiyiik yer kaplamaktadir ve sosyal aglar iizerindeki uygulamalar
aracilifiyla yazili olarak iletisim kurmay: tercih ederler. Yine ayni yollar araciligiyla
tercihlerini tiim sanal arkadaslarina hizli bir sekilde iletebilirler. Onlar i¢in 6nemli olan
seyleri tanimlamaktan ve paylasmaktan biiyiik zevk alirlar. Ayn1 zamanda yine sosyal
medya araciligiyla sevmedikleri seyler hakkinda kendilerini ¢ok rahat ifade ederler
(Budac, 2015, s.6). Teknoloji hayatlarinda sosyallesme disinda da yer almaktadir.

Eglenebilecekleri, ders calisabilecekleri, dil 6grenimlerine yardimci olabilecek, egzersiz



programi sunabilecek ve daha fazlasini saglayabilecek ¢ok sayida uygulama bu kusagin
tiyelerince kullanilmaktadir. Her daim baglantida olarak nitelendirilen Z Kusagi igin
sosyal hayatlarinda, ¢evrimici ve ger¢ek yasam arasinda neredeyse bir ayrim yoktur.
Onlar i¢in ¢evrimici yasam tipki fiziksel yasam gibidir ve hizli internet, diinyada
simdiye kadar hi¢ bir neslin erigemedigi kadar genis bir bilgi alanina kolayca erisim
imkan1 sunmaktadir ve sosyal medyanin, farkli kiiltiirleri tanimalar1 ve onyargilarin
kirilmas:1 konusunda artis1 oldugu gozlemlenmektedir (Sarioglu ve Ozgen, 2018,
s.1068). Bunlara ek olarak, cevrimici iletisim ve igbirligi konusunda kendilerini rahat
hissetmektedirler. Ayrica Z Kusagi yaraticidir ve hatta sanat¢t kusagi olarak
adlandirilmaktadir. Tiim bunlar 6grenme ve 6grenme c¢iktilart tizerinde olumlu etkisi
olabilecek 6zellikler olarak goriilmektedir (Jaleniauskien¢ ve Juceviciene, 2015, s.49).
Giniimiiz ¢aginda, iletilmek istenen mesajlar giderek daha goriintii tabanli hale
gelmistir ve isaretler, logolar ve markalar da kelimeler yerine renklerle ve resimlerle
iletigim pratiklerini gerceklestirmektedir. Gorsellik, goriintiileri ve bilgileri hatirlamada
daha aktif bir rol oynamaktadir ve Z kusaginin 6grenme tarzinin, bilginin verildigi
geleneksel ders verme yonteminden ziyade gorsellige ve etkilesime dayandigi ifade
edilmektedir (Budac, 2015, s.8).

Son derece sosyal, gorsel ve teknoloji diiskiinii olan bir nesil olarak Z Kusagi,
markalari etkileyen; markalarca erken kabul goren miisteri olmalarinin yani sira popiiler
kiiltiirtin liderleridir. Sosyal aglar, diger nesillere oranla Z Kusaginin daha fazla farkli
kiiltiirle karsilagmasin1 saglarken, ayni zamanda ¢ok sayida kiiltiirel perspektifle de
karsilasmasin1t beraberinde getirmektedir. Z Kusaginin sosyal medya ve diger
platformlardaki yeterliklerinden de anlasildig: lizere kusagin kiiresellesmis bir toplumda
yasadigim1  sdylemek miimkiindiir. 1k gergek dijital nesil olan Z Kusag ve
beraberindeki kiiresellesme ile moda, yemek, ¢evrimici eglence, sosyal trendler ve
medya artik her zamankinden daha kiiresel bir haldedir. (Turner, 2013, s.3; Budac,
2015, s.8).

Z Kusagmin kullandig iiriinlerde kisisellestirmeye onem vermektedir ve bu
ozellikleri teknolojik popiiler kiiltiir iiriinlerinde de kendisini gostermektedir. Cesitli
uygulamalarla ¢evrimi¢i olarak miizik dinleyen, kendi kisisel listelerini olusturabilen,
listelerinin temsili gorselini istedigi sekilde degistirebilen Z Kusagi iiyeleri tiim bunlari
ister Ucretli, isterse licretsiz uygulamalar lizerinden yapabilmektedir. Benzer sekilde

Netflix, Amazon, Apple TV ve Youtube gibi dijital platformlar araciligiyla medya bu



kusagin tiyeleri i¢in tamamen mobil ve istedikleri sartlardadir. Ellerinin altinda bulunan
teknolojik imkanlar sayesinde ilgi duyduklari iinlileri de daha yakindan takip
edebilmektedirler. Instagram ve Twitter gonderileri sayesinde takip ettikleri tinliilerin
hayatinda neler olup bittigini detayli bir sekilde gazetecilerin yerine {nliilerin
kendilerinden 6grenebilmekte hatta onlarla iletisime gegebilmektedirler (Stillman ve
Stillman, 2019, s.48). K-Pop hayranligi bu noktada ele alindiginda ozellikle son
donemlerde sosyal medya ve cesitli internet sitelerinde K-Pop’a olan ilginin
gbozlemlenmesi miimkiin hale gelmistir. Diinyanin bir¢ok {ilkesinde oldugu gibi
Tiirkiye’de de biiyiik etkileri goriilen Giliney Kore yaratici igerikleri, iilkedeki internet
altyapis1 ve teknolojilerinin gelistirilmesiyle giiclinii sosyal medyadan almaktadir.
Psy’in “Gangnam Style” sarkisinin Youtube’daki basarisindan sonra Giiney Kore
popiiler kiiltiirii ve K-Pop’un akis1 biiyiik oranda degismis ve yiikselmistir. Ozellikle K-
Pop i¢in gorsel sunum, dinamik danslar ve akilda kalic1 sarki sozleri agisindan sosyal
medyadan biliylik oranda faydalanilmaktadir (Yoon ve Jin, 2017, s.11-12). Sosyal ag
siteleri ve akilli telefonlar sayesinde Hallyu 2.0 (K-Pop Cilginligi) modasi Dogu
Asya’nin 6tesinde tiim diinyaya ulagsmistir (Kim, 2015, s.157).

Tiirkiye’de de ¢ok sayida K-Pop hayran profilinin yani sira, hayran sayfasi olarak
acilan ve cok sayida takipcisi ve etkilesimi olan sosyal medya profillerinin de sayisi
artmaya baslamistir. K-Pop hayranlart sosyal medya profillerinde yaptiklar
paylasimlari, isimleri, kullanict adlar1 ve profil fotograflariyla hayrani olduklar: K-Pop
gruplarinin ve sarkicilarinin siki destekeisi ve takipgisi olduklarini gostermektedirler.
Farkl1 gruplarin hayran topluluklar arasinda sosyal medyada, 6zellikle Twitter’da kimi
zaman rekabetler, cekismeler yasanmakta; kimi zaman ise K-Pop unsuru altinda bir
araya gelerek birbirlerine veya birbirlerinin hayrani olduklar1 gruplara ve grup liyelerine
verdikleri ¢esitli konulardaki destekler goriilmektedir. Bu hayranlar, sevdikleri grubun
Oyle siki takipgisidirler ki, K-Pop yildizlarinin resmi hesaplarindan yayinlanan her
gonderiyi neredeyse onlardan hemen sonra kendi hayran sayfalarinda paylasmakta, K-
Pop yildiz1 hakkinda son dakika gelismelerine her daim ulasmaya ¢alisirken bir yandan
da i¢inde bulunduklar1 “hayran grubunu da bilgilendirmeyi kendilerine gorev edinmis
kisiler” imajimm1 olusturmaktadirlar. Bir¢ok K-Pop grubunun Tirkiye dahilinde
neredeyse onlarla aglayip onlarla giilen, grubun basarili olmasi i¢in elinden geleni
yapmaya calisan ve basarilarindan gurur duyan, grubun yetenekleriyle ve nitelikleriyle

Oviinen bir hayran grubuna sahip oldugu 6zellikle sosyal medya ortamlar1 araciligiyla



goriilmektedir. Twitter’in disinda benzer hayran kitlelerinin Instagram ve Facebook
tizerinde de sayfalar olusturdugu hatta hayrani olduklar1 gruplara 6zel fan siteleri
kurduklar1 goriilmektedir. Yine bu sayfalarda da hayrani olduklar1 gruplar ile ilgili
bilgiler paylagsmakta ve ¢esitli giincellemeler yapmaktadirlar.

Hayranligin bir diger yansimasi olarak K-Pop tirlinleri iilkemizde magazalar ve
internet sitelerinde satisa sunulmaktadir. Bu sekilde iiretimi yapilan ve satilan {iriinler
ticari kaygilarin disinda, hayranlarin bakis agisindan diisiiniildiigiinde; hayrani olunan
gruba olan baglilig1 ve sevgiyi gostermek acisindan ilgi cekicidir. Ayn1 zamanda bu
tiriinler K-Pop gruplari arasindan hayrani olunan grubu gostermek, tarafini belli etmek
anlaminda gdsteri iiriinii olarak diisliniilebilir niteliktedir.

Tiirkiye’de Z Kusag: ile ilgili calismalar son yillarda sayica artmis ve cesitlilik
gostermistir. Yazilan tezler kapsaminda bakildiginda; “isletme” (Yazici, 2019; Balc,
2019; Biiyiikkegeci, 2017; Bako, 2016; Celebi, 2020; Kavak, 2020; Bakir, 2020;
Dogan, 2020; Musavi, 2020; Kivang, 2019; Simsek, 2019; Giiler, 2019; Miiriitsoy,
2019; Ozkanli, 2019; Demirler, 2019; Unver, 2019; Geldisen, 2019; Durmaz, 2019;
Yurttakalan, 2018; Cinkir, 2018; Biztatar, 2017; Biiyiikuslu, 2017; Bakircan, 2017,
Erol, 2017; Benzgin, 2016; Sonmez, 2016; Arar, 2016; Atesgdz, 2019; Bahgivan, 2019;
Bayramov, 2019; Aslan, 2019; Cetinkaya, 2019), “egitim” (Halisdemir, 2016; Turan,
2019), “radyo ve televizyon” (Yaman, 2020; Yiicekok, 2019), “halkla iliskiler” (Musah,
2019; Gedik, 2019; Kagmaz, 2019), “turizm” (Durmaz, 2020; Geng, 2019), “mimarlik”
(Caliskan, 2020) “iletisim bilimleri” (Yaman, 2020; Coskun, 2019; Isik, 2019), i¢
“mimari ve dekorasyon” (Alici, 2020; Okumus, 2016), “reklamcilik” (Yilmaz, 2019;
Karababa, 2019), “calisma ekonomisi ve endiistri iliskileri” (Sahbaz, 2019; Evlek, 2019;
Kagar, 2019), “miizik” (Acikgdz, 2019), “gazetecilik” (Sen, 2019), “spor” (Ozen, 2019)
“sosyoloji” (Uysal, 2019) “ekonomi” (Cetintiirk, 2020) “sosyal hizmetler” (Kesgin,
2019), “siyasal bilimler” (Erdogan, 2019) gibi alanlarda ¢esitli konularda yiiksek lisans
ve doktora tezleri bulunmaktadir. Tezler de oldugu gibi makaleler de ¢ok sayida yaymn
bulunurken ayn1 zamanda kusaklararasi karsilastirmali da dahil olmak tizere Z Kusagi
ile ilgili Tirkce olarak yazilmis, politika, sosyoloji, isletme/ekonomi, egitim ve

aragtirma/inceleme kategorilerinde ¢ok sayida kitap bulunmaktadir.*

'Bu alanlarda yazilmis kitaplara 6rnek olarak: “Genger, 2020; Yilmaz, 2019; Unal, 2017; Atak, 2019;
Sar1, 2020; Duman, 2019; Tezcan, 2017; Kuran, 2019; Senbirr, 2004; Karahasan, 2018”
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K-Pop ve Hallyu konular ile ilgili alanyazina bakildiginda ‘Yok Tez Arsivi’nde
K-Pop ile ilgili sosyoloji alaninda yazilmis yalnizca bir tez (Zhanadilova, 2019)
bulunurken, Hallyu ve onun bir {iriinii olan K-Drama ile ilgili; din ve sosyoloji alaninda
(Asa,2019), radyo ve televizyon alaninda (Cavusoglu, 2019; Balta, 2019; Tasdemir,
2018), egitim (Ozturhan, 2019) alaninda yazilmis tezlere rastlanmaktadir. Hallyu ve K-
Pop konularinda Tiirk yazarli kitaplara bakildiginda onlarin da sayica az oldugu
goriilmektedir. Cesitli aramalar sonucunda her yoniiyle Hallyu’yu anlatan (Binark,
2019), K-Dramalar1 konu edinen (Macit, 2018) ve BTS grubunun biyografisine yer
veren (Y1ilmaz, 2019) kitaplara rastlanmustir.

Bu aragtirma, alanyazinda Hallyu ve K-Pop konularinin iizerine yapilmis az
sayidaki calismalardan biri olmasinin yani sira, Z Kusagi ile iletisimde popiiler kiiltiir
Ogelerinin ele alindig1 ve Z Kusagi ile K-Pop konularimin birlikte islendigi ilk ¢alisma
olma niteligini tasimaktadir. Dolayisiyla bu kapsamda, yapilan bu arastirmanin
literatiiriin zenginlesmesine katkida bulunacagi degerlendirilmektedir.

Z Kusagi giiniimiiziin en geg¢ ikinci kusagidir ve bu kusak iletisim, pazarlama ve
tiketim, kiiltiir, siyaset, yeni medya ve dijitallesme/teknoloji gibi konularda etki
unsurudur. Dolayisiyla bu kusakla iletisimin, hangi konularda nasil kurulacaginin
bilinmesi bahsi gecen konularda ve dahasinda kusagin iiyelerine yaklagimin nasil olmast
gerektiginin yol gostericisi olmasiyla 6nem arz etmektedir. Bu calismada bir popiiler
kiiltiir trtinii olan K-Pop iizerinden, Z Kusaginin popiiler kiiltiir {irtinlerinden
beklentilerinin neler oldugu, bu kapsamda ni¢in K-Pop dinledikleri ve bu kusakla

iletisimin nasil olmasi gerektigi arastirmanin sorunu olusturmaktadir.

1.2. Arastirmanin Amaci

Bu arastirmada 1995-2010 yillar1 arasinda dogan K-Pop dinleyicisi Z Kusag
tiyelerinin poptler kiiltiir iriinlerinden beklentisinin, K-Pop ’‘a olan ilgisinin
sebeplerinin neler oldugunun ve bu kapsamda Z Kusag: ile iletisimin nasil olmasi

gerektiginin agiklanmasi genel amagclar olarak belirlenmistir.

Genel amaglar dahilinde dokuz adet alt amag olusturulmustur. Bu amaglar su sekildedir:

1. K-Pop dinleyen Z Kusagimin moda ve moda olan {irtinler ile ilgili diisiincelerinin
acgiklanmasi,



2. K-Pop dinleyen Z Kusaginin bir popiiler kiltiir iriinii olarak Kore Dalgasi
tirlinlerine 6zel yagamlarinda nerelerde, ne kadar yer verdiginin agiklanmast,

3. K-Pop dinleyen Z Kusaginin sosyal medya kullanim aligkanliklariin nasil
oldugunun agiklanmasi ve bunlarla K-Pop hayran olusumlar1 arasinda baglanti
olup olmadiginin tespit edilmesi,

4, K-Pop dinleyen Z Kusagi iiyelerinin sosyal medya i¢in igerik iiretme davranigina
151k tutulmast ve bu igeriklerden K-Pop’a dair olanlarin niteliklerinin
acgiklanmasi,

5. K-Pop dinleyen Z Kusaginin ideal klip algisinin agiklanmasi ve tercih ettikleri
miiziklerin ozellikleri ile K-Pop arasinda benzerlik olup olmadiginin tespit
edilmesi,

6. K-Pop dinleyen Z Kusaginin miizik tercihlerinde ¢evresel unsurlardan etkilenme
oranlariin tespit edilmesi ve K-Pop’un kesfinde bu unsurlarin roliiniin olup
olmadiginin belirlenmesi,

7. K-Pop dinleyen Z Kusaginin bu miizik tercihinden dolayr aldigi tepkilerin
Olciilmesi ve tepkiye maruz kalan kusak iiyelerinin bu konudaki diisiincelerinin
ifade edilmesi,

8. K-Pop dinleyen Z Kusaginin popiiler kiiltiir iiriin tercihleri kapsaminda aldiklar
elestirilerin ve tepkilerin Ol¢iilmesi, bu konudaki diisiincelerinin ifadesiyle
bekledikleri yaklagimin aciklanmasi,

9. K-Pop dinleyen Z Kusaginin popiiler kiiltiir {irlinleri satin alma tercihleri ve iirlin
kullaniminin verdigi hissiyatin ortaya konmasidir.

1.3. Arastirmanin Onemi

Bu ¢alismada, kiiltiir ve kiiresellesme, kusak konusunun kavramsal gercevesi, Z
Kusaginin 6zellikleri, Hallyu ve K-Pop’un gelisimi ve ozellikleri detayli bir sekilde
aciklanmigtir. Tirkiye’de ¢ok sayida kusak calismalari, Z Kusagi arastirmalar1 ve siirh
sayida Kore Dalgasi calismalar1 yapilmis, fakat Z Kusaginin Kore Dalgas1 ve/veya K-
Pop ile olan iligskisini aragtiran c¢alismaya rastlanmamistir. Bu kapsamda
degerlendirildiginde bu ¢alisma belirtilen konularin bir arada ele alindigi ilk ¢alisma
olma niteligini tasimakta ve literatiire katkida bulunmaktadir. Ayni1 zamanda bu

aragtirma ile elde edilen bulgular;

- Z Kusagmin K-Pop’a olan ilgisinin ve K-Pop dinlemesinin sebeplerini ortaya
koymasiyla ve popiiler kiiltiir iirlin tercihlerinde aldiklar tepkileri sunmasiyla
Z Kusagini anlamaya yonelik ¢calismalara yararli olabilmektedir.

- K-Pop dinleyen Z Kusaginin popiler kiiltiir iiriinlerinden beklentisini ve bu

kapsamda Z Kusag1 ile iletisimin nasil olmasi gerektigini aciklamasi
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noktasinda  kusaklar ile 1ilgili popiiler kiiltiir c¢aligmalarina ve
iletisim/pazarlama kampanyalarina yon gosterici bilgiler vermektedir.

- Z Kusagmin moda ile ilgili diisiincelerini, popiiler kiiltlir liriinlerine verdigi
onemi ve bu irlnleri kullandiklar1 zaman nasil hissettiklerini ortaya
koymasiyla hem akademik c¢alismalara hem de markalarin iletigsim,
konumlandirma, pazarlama gibi faaliyetlerine faydali olabilecek niteliktedir.

- Z Kusagmin sosyal medya kullanim aligkanliklarin1i ve bu kapsamda hem
icerik iireticisi olmalar1 konusunu ve hayranlik duygularini ortaya koymasiyla
Z Kusag ile ilgili yapilabilecek akademik c¢aligmalarin yani sira Z Kusagini
hedef kitlesi olarak belirlemis ¢ok cesitli alandaki dijital kampanyalara yol
gosterici niteliktedir.

- Z Kusagmin kliplerle ilgili ve dinlemeyi tercih ettikleri miiziklerde bulunan
hangi ozellikleri sevdiklerine dair verileri sunmastyla hem Z Kusagimi farklh
acillardan anlamaya yonelik calismalara hem de bu kapsamdaki sektorel

faaliyetlere kaynak saglamaktadir.

1.4. Varsayimlar

Bu arastirmada asagidaki varsayimlardan hareket edilmistir:

- Nicel arastirma kapsaminda katilimcilar anket formuna dogru ve igten cevap
vermiglerdir.

- Nitel arastirma kapsaminda yapilan goriismelerde katilimcilar sorular1 dogru ve
icten bir sekilde yanitlamistir.

- Kore popiiler miizigine dair hayran olusumlar1 en fazla sosyal medyada

gorilmektedir.

1.5. Smmirhiklar

Bu arastirma,

- K-Pop dinleyen Z Kusagi iiyesi 185 kisinin ankete katilimiyla ve 10 kisinin
goriismeci olarak katilimiyla,
- Katilimcilarin vermis olduklart cevaplarla,

- Temmuz 2020°de ve Eyliil 2020’de elde edilen veriler ve ¢ikarimlarla sinirhdir.
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1.6. Tanimlar

Kiiltiir: Tarihsel, toplumsal gelisme siireci i¢inde yaratilan biitiin maddi ve manevi
degerler ile bunlar1 yaratmada, sonraki nesillere iletmede kullanilan, insanin dogal ve
toplumsal g¢evresine egemenliginin Ol¢iisiinii gosteren araglarin biitiinii (TDK, Genel

Tiirk¢e Sozliik)

Kiiresellesme: Diinya genelinde mallarin, hizmetlerin, finansal piyasalarin,
yatirimlarin, teknolojilerin, tretim faktorlerinin, bilginin, egitimin, demografinin,
kiiltiirlin, hukukun, siyaset ve ¢evresel faktorler gibi ortak degerlerin siirekli ve hizli bir
bicimde bolgesel veya ulusal sinirlari asarak uluslararasilagma siireci (TDK, Hemsirelik

Terimleri Sozligi - 2015)

Kusak: Yaklasik olarak ayni yillarda dogmus, ayni ¢agin sartlarini, dolayisiyla birbirine
benzer sikintilari, kaderleri paylagmig, benzer 6devlerle yiikiimlii olmus kisilerin

toplulugu (TDK, Genel Tiirk¢e Sozliik)
Z Kusagr: 1995 ile 2010 yillar1 arasinda dogan bireyleri kapsayan kusak.

Kore Dalgas1 (Hallyu): Giiney Kore’nin yaratici igerik endistrisi ile iiretmis oldugu

popiiler kiiltiir iiriinlerinin biitiinline verilen isim.

Kore Popiiler Miizigi (K-Pop): Kore Dalgasinin bir unsuru olarak ortaya g¢ikan ve

igerik olarak birgok farkli tarz1 barindiran miizik tiird.

Hayranlik: Bir kisiye, bir gruba, bir takima, bir {iriine ve benzerlerine biiyiik begeni ve
baglilik duyma, onu veya onlar1 izlemekten, dinlemekten hoslanma, yiiksek keyif alma

durumu.
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IKIiNCi BOLUM

2. KULTUR, KULTUR CESITLERI VE KURESELLESME
2.1. Kiiltiir Kavramm

Sosyal yasam sekilleri ve kiiltiir, insanligin; dolayisiyla toplumun gelisimi ve
doniisiimii ile olusan, zamanla degisen, ilizerine eklemelerin yapildigi sistemlerdir. Bir
anda ortaya c¢ikmadiklar1 gibi, aniden yok olmamaktadirlar. Geg¢mis zamanla
baglantilar1 vardir, bugiin yasanan hali ve gelecekteki formu oldugu gibi, tarihsel 6zellik
tasimaktadirlar. Insanlarm bulundugu faaliyetlerle ve yasamis oldugu ilerlemelerle
derinden baglanti igindedirler. Kiiltiir kavrami igerdigi derinlik bakimindan ¢ok boyutlu
ozellige sahiptir ve ¢esitli disiplinler ve diisiiniirler tarafindan yapilan ¢ok sayida tanimi
bulunmaktadir. Insanla ilgili en genis kapsamli kavram olabilecegi belirtilen kiiltiir,
kelime itibariyle internet kiiltiirti, kiiresel kiiltiir, televizyon kiiltiirii gibi bir¢ok konuyla
iligkili olarak kullanilmaktadir. Bu denli yaygin kullanim da yine kiiltliriin tanimim
yapmay1 zorlagtirmaktadir (Paftali, 2017, s.100).

“Kiiltiir kelimesinin Latince kokii, tarimda gelisimden ikamet etmeye,
tapinmaktan korunmaya kadar bircok anlama gelen colere’dir. Ikamet etme anlami
Latince colonus’tan gelir ve giiniimiize kolonyalizm bi¢iminde ulagsmistir” (Eagleton,
2016, s.10). Tirk Dil Kurumu (TDK) sozliigiinde kiiltiir, “tarihsel, toplumsal gelisme
stireci i¢inde yaratilan biitiin maddi ve manevi degerler ile bunlar1 yaratmada, sonraki
nesillere iletmede kullanilan, insanin dogal ve toplumsal c¢evresine egemenliginin
Olciisiinii gosteren araglarin biitlinli, hars, ekin” olarak ve “bir topluma veya halk
topluluguna 6zgii diisiince ve sanat eserlerinin biitiinii” seklinde tanimlanmaktadir.?

Kiiltiir kavram, bir isleme siirecinin adi olarak baglangicta tarim ve hayvancilik
faaliyetleri i¢in kullanilirken, zamanla anlami genislemis ve zihin yetistirimi anlamina
da gelmeye baslamistir. 17. Yiizyilin sonlarinda dzellikle Almanca ve Ingilizcede halkin
“biitiin bir yasam bicimi” seklinde genellemenin adi olarak kullanilmistir (Williams,
1993, 5.8-9). Kavramin antropolojik ve genis sosyolojik kullanim1 yine benzer sekilde,
ayn1 halkin ya da bagka bir toplumsal grubun ‘biitiin bir yasam bi¢imi’ni kastetmektedir.
Kiiltiir kavraminda iki temel sekil goze carpmaktadir. Bunlardan ilki, toplumsal
etkinliklerin acik¢a 6zgiirliik tasiyan (dil, sanat iisluplari, entelektiiel ¢aligma gibi) tiim

kiiltiirel etkinlik katmanlarinin {izerinde yer alan, biitiin bir yasam bi¢imini icermesidir.

2https://sozluk.gov.tr/ (Erisim Tarihi: 19.02.2020)
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Ikincisi ise, oncelikle diger toplumsal etkinlikler tarafindan bigimlendirilmis bir
diizenin, dogrudan ya da dolayl: iiriinii olarak, tam olarak betimlenebilen bir kiiltiiriin
iginde yer aldig1 “biitiin bir toplumsal diizen” olmasidir (Williams, 1993, s.10). Berger
(2014, s.141), kiiltiirii, toplum ve sanat hakkinda ¢agdas sdylemlerde en hakim olan,
anlasilmas1 gli¢ kavram olarak nitelendirmektedir. Bunun nedeni, kavramin farkli
sekillerde kullamlmasidir. Ornek olarak ise antropologlarin kiiltiirii kendi disiplinlerinde
merkezi olarak diizenleyici bir kavram seklinde gormelerini  vermektedir.
Antropologlar, kiiltiir kavraminda kusaktan kusaga gecen, insan eliyle yapilmis
eserlerde, nesnelerde ve kurumlarda yansitilan inan¢ ve deger kaliplarina gonderme
yapmaktadirlar. Kiiltiir, antropoloji dilinde ve eserlerinde, ayn1 zamanda, su temel

kavramlar karsiliginda kullanilan soyut bir sdzciiktiir:

- Kiiltiir, bir toplumun ya da biitiin toplumlarin birikimli uygarligidir.
- Kiiltiir, belli bir toplumun kendisidir.
- Kiiltiir, bir dizi sosyal siire¢lerin bileskesidir.

- Kiiltiir, bir insan ve toplum teorisidir (Giiveng, 1979, s.95).

Kiiltiirii genis anlamiyla ele alan ve tarif eden etnografik yaklasim kiiltiiriin
yiginsal niteligine vurgu yapmaktadir. Kartar1 (2016, s.15), etnografik yaklasima gore
kiiltiiriin bireyin giindelik yasaminm etkileyen ve doganin verdikleri disinda her seyi
kapsadigini, soyut ve somut her tiirlii insan {iriiniiniin kiiltiir ¢ercevesinde ele alindigini
belirtmektedir. Bilimsel anlamda ise kiiltiir, dini, sanati ve yapilan her seyi i¢ine alan
karmagik bir varlik alanidir. Biitiinlin iginde yer alan her sey, birbirine bagli ve
bagimlidir. Bu baglar gozle goriilmez ve elle tutulmaz. Fakat insanlar bunlar1 egitimle
Ogrenir, dil ve iletisimle kurar ve siirdiiriirler. Kisaca, bilimsel anlamda kiiltiir, toplum
iiyesi olarak insanin, yasayarak, yaparak ogrendigi ve aktararak ogrettigi maddi ve
manevi her seyden olusan karmagsik bir biitiindiir (Giiveng, 2019, s.14). Gelenekler
sayesinde yasatilan, adetler iireten, toplumsal siirekliligi saglayan, ge¢gmisten glinlimiize
miras olan kiiltiiriin, her gelenegi, yapilan her uygulamasi yorumlanmakta, giincel
olanla iliskilendirilerek diizenlenmekte ve Oyle yasatilmaktadir. Bu sayede Kkiiltiir,
ortaklasa diisiinme, birlik olma ve birlikte yasamanin yolu haline gelmektedir. Belirli bir
toplumsal yapi tarafindan yaratilan, fiillen mevcut olan kiiltiir, ayn1 zamanda siirekli
olarak kendini yenilemektedir (Kartari, 2016, s.29). Bu o6zellikleri dogrultusunda

kiiltiiriin canli bir siire¢ oldugundan bahsetmek miimkiindiir. Kiiltiir yalnizca kendi
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icinden gelisip biiyliyebilmekte, disaridan ya da yukaridan dayatilamamaktadir (Fiske,
2012, s.35).

Eagleton (2016, s.11), kiiltiiriin aktif dogal gelisme egilimi anlamina geldigini
belirtmekte, yapay ve dogala, diinyaya yaptiklarimiz ve diinyanin bize yaptiklari
arasindaki diyalektige isaret etmektedir. Bu diyalektigi ise, “dogay1r doniistiirmek icin
kullandigimiz kiiltiirel araglarin kendileri aslinda dogadan tiiretilmislerdir” seklinde
acgiklamaktadir. Gereglerin ve diislinsel iiretimlerin bi¢imi insan kiiltiiriinii olusturmakta,
dolayisiyla bunlar1 iireten insan, bu iiretimiyle birlikte, ona baglh olarak gelen kiiltiiriinii
de iretmektedir. Kiiltiirle birlikte insan, belli zaman ve yerde Kkendisinin ve
toplulugunun kimligini olusturmakta ve dogal olarak kendisini “Gtekilerden”
ayirmaktadir. Dolayisiyla kiiltiirli yaratan orgiitlii iliskilerdeki insandir ve kiiltiir, insanin
toplum i¢inde kendini ve dolayisiyla toplumu ifade edis seklidir. Bu ifade bigimi ise
canli bir karaktere sahiptir, ¢linkii insanlarin liretim tarzi ve iliskilerindeki degisiklikler
yasam seklini, bu seklin ifadesini ve dolayisiyla kiiltirinii de degistirmektedir
(Erdogan, 2004, s.1-2). Kiiltiriin degisimi aym1 zamanda uyum Yyoluyla
gerceklesmektedir. Dogal sartlar kiiltiirel 6zellikleri belirleyecek kadar etkili olmasa da
kiltlirler, zaman i¢inde dogal ¢evreye uyum gostermektedirler. Yayilma, 6diing alma,
Oykiinme gibi yollarla komsularina benzerler ve ayrica kiiltiirel sistemi olusturan
kisilerin istek ve ihtiyaglarma karsilik verecek sekilde uyum gosterirler. Kosullar
degistikge, geleneksel c¢oziimlerin tatmin ediciligi azalmakta ve degismektedir. Yeni
ithtiyaclar olusup, bu ihtiyaclar fark edildiginde, onlar1 karsilayacak ve sorunlari ¢ézecek
diizeltmeler yapilmaktadir (Giiveng, 1979, s.105-106).

Kartar1 (2016, s.29), bir baska bakis acisiyla kiiltiirtin glic ve o6zglrligi ifade
ettigini belirtmistir. Bireylere belirli tutumlari, davraniglar1 ve diisiinceyi benimseten
kiiltiir, bireyin davranis ve diislincelerini de kontrol etmektedir. Ayni1 zamanda
yaraticiliglr ve yetenekleri de kiiltiir taratindan gelistirilen kiiltiir liyesi, digerlerinden
farklilasarak birey olmakta ve 6zgiirlesmektedir.

Biitiiniin temeli olan toplumda kiiltiire, toplumu olusturan bireyleri bir arada tutan,
birbirine baglayan dili, haberlesme siirecleri, sanatlari, inanclari, adetleri, hukukuyla
beraber yonetim kurumlari, iiretim ve tiikketim diizenleri dahildir (Giiveng, 2019, s.15).
Kiiltiirel sistemin dgrettikleri ayn1 zamanda toplumsaldir. Ogretileri, bir arada bulunan
birlik, grup ya da toplumlarda yasayan insanlarca yaratilmakta ve paylasiimaktadir.

Grup {liyeleri tarafindan boliislilen aligkanliklar, kabul edilmis olan davranis, tutum ve
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degerler o grubun kiiltiirii olarak tanimlanmaktadir (Giiveng, 1979, s.104). Ayrica
kiiltiir, yalnizca degerleri, diisiinceleri ve benzeri gibi diigiinsel 6geleri igeren bir siireg
degildir. Kiiltiir, yasanmishiklar ve yasananlardir. Yasanmis olan ve yasananlarla
ilgilidir. Insanlarm yasam siireglerinde sekil almaktadir ve yasam bigimlerinin biitiiniinii
olusturmaktadir (Erdogan, 2004, s.2).

Berger (2014, s.142-143)’e¢ gore kiiltiir terimi, sanat ile ilgili olarak
kullanildiginda genellikle belirli tiirdeki sanatlar tarif etmektedir. Burada belirli tiirler,
seckin kiiltiirii olusturan, seckin sanat denen seylerdir. Opera, bale, “ciddi” siir ve
romanlar, senfoni miizik ve genel olarak agiklandiginda egitilmis zevkleri ve ince
duygular1 olan izleyicilerin takip ettigi sanatlar kast edilmektedir. Dolayisiyla
senfonilere giden, klasik romanlar1 okuyan ve bale izleyen kisiler popiiler tabiri ile
“kiiltirli” olarak nitelendirilmektedir. Bu durum da beraberinde, bu tarzdaki sanatlara
ilgi duymayan veya popiiler sanatlar, halk sanatlar1 tarzina ilgi duyan kisilerin

“kiiltiirstiz” ya da “kiiltiirden yoksun” oldugu gibi yanlis bir diisiinceyi dogurmaktadir.

2.1.1. Kiiltiiriin insan davramsindaki rolii

Doga, canli ve cansizlardan olusan bir varlik alanidir ve insan bu ¢evrede ortaya
cikmistir. Dogaya karsi yasam savasimi devam ettirirken, diger canlilardan ayrilmais,
kendi yasam, deneyim ve kazanimlarini biriktirmis ve gliniimiizde kiiltiir ad1 verilen
“canliiisti” (stiperorganik) varlik alanmmi yaratmistir (Giliveng, 2019, s.16-17).
Toplumlarin sosyal diizenlerinin siirekliliginin ve sosyal biinyelerindeki farkliliklarinin
temel nedeni kiltir olarak goriilmektedir. Ciinkii kiltiir yalnizca tutumlari
olusturmamakta, bireylerin fikri ge¢gmislerinin 6zii ile bireysel ve toplumsal iliskilerin
icerik ve niteliklerini de belirlemektedir (Saran, 2017, s.32). Birlikte paylasilan bir
alanda, ayni {ilkiiyli benimseyen, ayni tarihi ge¢mise ve ortak gelecege yonelik
birliktelikle saglanan kiiltiire gore insanlarin diisiinceleri, tutumlari, yemekleri,
bayramlari, tziintileri olusmaktadir. Zamanla toplum i¢indeki bireyler bunlari
benimsemekte ve ona gore davrams kaliplari gelistirmektedirler. Insanlarin ve
toplumlarin  birbirine benzemesinin sebebi kiiltlirlerinin  benzer olmasindan,
benzememesinin sebebi ise kiiltiirlerinin farkli olmasindan, insanlarin ve toplumlarinin
degismesini saglayan seyler de Kkiiltiirlerinin de8ismesinden kaynaklanmaktadir

(Giiveng, 2019, s.57). Kiiltiir, tarihsel siire zarfinda toplumun edindigi tiim degerlerin
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insandan insana aktarilarak yasamasini saglamaktadir ve birey, grup ya da toplumlara
gereken belirli davramis kaliplar1 sunmaktadir. Bu yoniiyle toplumlara, uluslara,
gruplara kendilerine 6zgli bir kimlik kazandirarak onlari birbirinden ayirmaktadir.
Kiiltiiriin temel nitelikleri bir toplumdaki birey ve gruplara benimsetilerek o toplumun
bir ahenk ve biitiinliik icinde olmas1 saglanmaktadir. Dolayisiyla toplumdaki bireylere
kiiltirel kimlik kazandirildiginda bireyler, c¢evresini kendine uygun big¢imde
sekillendirmekte, ona anlam vermektedir (Geng, 2017, s.8).

Giliveng (2019, s.17), “giinliik konugma dilinde ruh ad1 verilen psikolojik varlik
alanin1 belirleyenler toplum ile biyoloji ise, bireyler birbirinden neden bu derece farkli
olabiliyor?” sorusunu kiiltiir kuraminin hatta sosyal bilimlerin en ¢etin sorunu oldugunu

diistinmektedir ve su sekilde cevaplandirmaktadir:

- Toplumla bireyin biyolojisi arasindaki etkilesim (yasantilar), kiiltiirel farklardan dolay1 esit
degildir;

- Insan yavrulan, gériiniiste birbirine benzeseler bile, genetik (kalitimsal) bakimdan farklidirlar.
Bu yiizden, goriiniiste ayn1 egitimi alan-veren topluluklar, bireyler, kisiler hatta ikizler, genetik
bakimdan birbirinden yine de farklidir. Ayni siirecten gegseler de, birbirinden az veya ¢ok farkli
kisiler olurlar. Toplum ve kiiltiir, bebegi etkiler, ona 6zdesi olmayan 6zgiin kisilik kazandirir

ama bireysel (genetik) farklar1 tiimiiyle ortadan kaldiramaz.

2.1.2. Yiiksek kiiltiir ve halk kiiltiira

Smifli toplumlarin varhigiyla birlikte kiiltiir, yiiksek kiiltiir ve diisiik kiiltiir
seklinde yayilmistir ve tartismalar1 devam etmektedir. Dolayisiyla kiiltiir tarihsel donem
boyunca iki ayr1 koldan ilerlemistir ve yiiksek kiiltiir ile halk kiiltlirii ayrimi 6zellikle
Orta Cag doneminde oldukca belirgindir. Yoneticilerin ve onlara bagli olan aydin
kesimin yarattig1 kiiltiir “yiliksek kiiltlir” olarak, yonetilen smifin yarattigi kiiltiir ise
“halk kiiltirii” olarak nitelenmektedir. Yiksek kiiltiir, aristokrasinin varolusunu
gostermekte, halk kiiltiirii ise kdyliilerin yasaminda 6nemli bir yer tutmaktadir. Bu
noktada yiiksek kiiltiiriin tiiketicilerinin de ytliksek egitimli kisiler oldugunu séylemek
miimkiindiir. Uriinler pahali ve degerlidir, yaraticis1 belirli, iinlii ve yeteneklidir. Halk
kiiltiirii ise bigimsel olarak basittir. Duyularla ve geleneklerle kisiler ve kusaklar
arasinda yayilmaktadir. Anonim olan halk kiiltiirii, meta olarak iiretilmemekte, herkes

i¢in {icretsiz sunulmaktadir. Uretildigi grubun, deger yargilarini barindirmakta ve
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iletmektedir. Ureticisi ile tiiketicisi arasinda toplumsal olarak statii fark

bulunmamaktadir (Ozgiir, 2017, s. 58-59).

2.1.3. Kitle ve kitle kiltiirii

Kitle toplumunu anlatan kuramlarda kitle kavrami ile ¢ok sayida insan toplulugu
degil, daha cok bu insanlarin birbiriyle olan farkliliklari, yalmizlig1 ve yabancilagsma
duygular1 kastedilmektedir. Kitle toplumunda bir unsur olarak ise bireylerin kisisel
kimlik duygularin1 kaybettigi, ¢ok fazla siradanlasmis kurumlarin varligi sunulmaktadir.
Berger (2014, s.158), kitle toplumunun bir benzetmesini “biitiin kum taneciklerinin ayn1
yerde fakat birbirinden ayr1 oldugu bir sahil” seklinde yapmaktadir.

Kitle kiiltlirlinlin yaraticisi, 19. Yiizyilin kapitalizmidir. Kitle kiiltiirli, uzman bir
sektor seklinde, silirekli ¢ogalan endiistri iiretimi halinde ve ilk kez is¢i sinifinin
tilketmesi i¢in tretilen bir kiiltiir olarak ortaya cikmistir. Kitle kiiltiirii, kitle tiretimi
yapan kapitalist piyasayla biitiinlesmis bir sekilde, piyasa gli¢lerinin kendi devamlilig
ve yayilmast zorunlulugu ile birlikte gelmektedir. Kitle kiiltiirii, endiistriyel yapinin
olusturdugu maddi yasami hayata gecirme ve bu islemin materyal ve diisiinsel
bicimidir. Standart hale gelen kitle tliretim sekli, kitle tiiketicisini gerekli kilmaktadir.
Sonug olarak, kitlesel iiretimin sonuglarindan biri olan kitle kiiltiiri, kitle toplumundan
once var olmamistir (Erdogan, 2004, s.3).

Erol (2005, s.40), kitle kiiltiirtinlin yiiksek kiiltiir i¢in tehlikeli bir durum yaratan
ve kiiltiirel gerilemeye sebep oldugunu savunan Amerikali Dwight Macdonald ve Ross-
Haag gibi elestirmenlerin bakis a¢isindan yansiyan diisiincelerinin, “kitle kiiltiiriiniin
zevkleri yavanlastirmasi, totaliterlige yol agmasi ve duygular1 kabalastirmasi” oldugunu
ifade etmektedir. Kitle kiiltiirli, tim simiflari, adetleri, devaminda ise kiiltiirel tiim
farkliliklar1 ortadan kaldirmakta ve her seyin birbiri ile ayni oldugu bir kiiltiir
yaratmaktadir (Alemdar ve Erdogan, 1994, s.127).

Teknolojinin gelismesi ile birlikte ise kitle iletisim araglari, sosyal hayatin tim
alanlarinda algilanan belirleyici roliinii fazlalastirmaktadir. Kitle iletisim araglarinin
etkisinin goriildiigii alanlardan biri kiiltiirel yasamdir. Kitlesel hale geldigi ifade edilen
toplumsal yapilarin icinde kiiltiir, kitlesel iiretim dolayisiyla kitle kiiltiirii haline
gelmeye baslamistir. Medya, kiiresellesme kapsaminda hem kiiltiir dirtinlerinin

ireticisidir hem de kitlesel tiiketimi olanakli hale getiren kitle Kkiiltiirliniin olusup
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yayginlagmasinda bir ara¢ konumundadir. (Ayhan, 2003, s.89). “Cagdas toplumda,
bireyin yasadig1 toplumun diginda kalma korkusu, bireyselligi azaltmais, kisilik kavrami
da kitle kiltlirii tirlinlerinin yarattigt 6zden yoksun starlarin ve idollerin imgeleriyle

karsilanmistir (Aydogan, 2003, s.16)”.

2.1.4. Popiiler kiiltiir

Popiiler kiiltiir, kiiltiirel degisimleri ve g¢esitliligi agiklamak icin kullanilan
kavramlardan biridir. Uzerine yapilmis ¢ok sayida tanim mevcuttur. Dolayistyla popiiler
kiiltiirii kabul edilen tek bir tanim ile agiklamak miimkiin degildir.

Popiiler kelimesi ilk asamada Latince “popularis”ten tireyen, “halka ait”
anlamdaki hukuki ve siyasi bir terimdir. Ornegin 16. Yiizyilda popiiler hiikiimet terimi,
halk tarafindan kurulan ve yiiriitiilen bir siyasal sistemi ifade etmektedir. Fakat aym
zamanda, doneminde asag1 (low) veya degersiz (base) anlami da bulunmaktadir. Daha
sonra etkin olan “yaygin bir sekilde tercih edilen veya ¢ok begenilen” anlamina gelen
ifadenin igeriginde, begeni icin hesapli bir ¢caba gosterilmesi anlami da bulunmaktadir
(Ozbek, 1991°den aktaran Erol, 2005, s.42). Dolayisiyla popiilerin tanimi, ge¢ Orta Cag
doneminde olan “halkin” anlamindan, bugiinkii anlami olan “bircok kisi tarafindan
sevilen veya tercih edilen” ifadesine gecis yapmistir (Alemdar ve Erdogan, 1994, s.99).
Popitiler kiiltiir kavrami, toplumsal iliskiler Orgilisiinde anlamini bulmaktadir.
Gilinlimiizde popiiler kiiltiir, siirekli olmayan giindelik bir hayat kiiltiirii olarak
nitelenmektedir. Iginde miizikten, yeme-igmeye, giyimden, spora kadar pek ¢ok tiir
bulundurmaktadir. Bunun yani sira gilindelik bir tliketim kiiltiirii olarak kitleleri
eglendirmektedir ve kitleler lizerinde yonlendirici etkiye sahip olabilmektedir. Bu amag
dogrultusunda popiiler kiiltiir, degisimle beraber doniisiim igerisindedir. Bundaki sebep
ise popilerligini korumak i¢in tiiketen kitlelere her daim yeni bir seyler sunmasi
gerektigidir (Karaduman, 2017, s.9).

Oktay (2009, s.44), popiiler kiiltiiriin 6zelliklerini su sekilde siralamaktadir:

- Bigim olarak orta karmagikliktadir,

- Aktarim ya da iletimi, ortam ve teknoloji olarak dolaylidir,

- Bilinen bir kaynag1 ya da yaraticis1 (iireticisi) vardir,

- Kiiltiirel degerleri ve gelenekleri, yeni formiiller biciminde yansitir,
- Uriin tiiketiciye doniiktiir.

- Oldukea ucuza, fakat parayla elde edilir.
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Popiiler kiiltiirii “6zgiirlestirici veya hegemonik™ olarak nitelendiren iki yonelim
bulunmaktadir. Bunlar ilki, popiiler kiiltiir ve kitle kiiltiirinli birbirinden ayiran olumlu
yaklasima sahip olan goriistiir. Ingiliz Kiiltiirel Calismalar Okulu ve John Fiske, popiiler
kiltliriin tiikketimi anindaki tercihlerin bilingli olabilecegini vurgulamaktadir ve popiiler
kiiltiirtin, modern toplumun sundugu yeni imkanlar araciligiyla demokratiklestirici bir
0ge haline geldigini iddia etmektedir. Bu yonelim ise popiiler kiiltiiriin 6zgiirlestirici ve
miicadeleci tarafina vurgu yapmaktadir (Yilmaz, 2017, s.22). Ikinci goriis ise popiiler
kiiltiiri ayn1 zamanda kitle kiiltiirii olarak niteleyen ve devaminda bu konuyu yiiksek
kiiltiir ile kitle kiltliri onermeleri dahilinde tartisan olumsuz goriistiir. Bu goriisiin
takipgileri olarak Althusser, Gramsci ve Frankfurt Okulu Temsilcileri sayilabilmektedir.
Onlara gore kiiltiir endiistrisi insanlarda yanlis ihtiya¢ ve bilingler olusturmakta ve
onlar1 glidiip yonetmektedir. Popiiler kiiltiir, egemen simiflar tarafindan meta haline
getirilen ve kendi ¢ikarlar1 dogrultusunda alt kesimin tiiketimine sunulmus bir aragtir.
Egemen simiflar kendi hegemonyalarini toplumun tamamina yayarak kitleleri pasifize

etmektedirler.

2.1.4.1. Popiiler kiiltiire olumlu yaklasimlar

Ingiliz Kiiltiirel ¢alismalar ekolii, Ikinci Diinya Savas1 sonrasinda kapitalist
endiistri  liretimin yiikseldigi ve popiler kiiltlirin Amerikanlastirildigi  dénemde
dogmustur ve caligmalarin temeli Richard Hoggart (1918-2014), Raymond Williams
(1921-1988) ve E.P. Thompson’un (1924-1993) ¢alismalarina dayanmaktadir. Kiiltiiriin
demokratik ve toplumsal oldugu diisiincesinin gelisiminden 6nce 1950’lere kadar
Ingiltere’de kitle ve kiiltiir calismalar;, Matthew Arnold (1822-1888) ve F.R. Leavis
(1895-1978) gibi elestirmenlerin “kiiltiir ve medeniyet” diisiincelerinin hakimiyeti
altindadir. Bu diislinceye gore kitle kiiltiirti, popiiler kiiltiir, “kaba ve cahil”
topluluklarin “estetik yavanligi” olarak elestirilmektedir. Son derece segkinci bir bakis
acis1 iceren bu elestiri, bir zamanlar var olan saf, el degmemis Ingiliz kiiltiiriiniin
arayisindadir. Yine bu diisiinceye gore 20. Yiizyil, arayisinda olunan bu saf Ingiliz
kiiltiiriinii yozlastirmis ve kirletmistir (Ozgetin, 2019, s.181-182). Savas sonrasi
donemin Ingiltere’sinde egitim olanaklarinin genislemesi dahilinde is¢i sinifi, alt-orta
stnif mensuplarmin aralarinda bulundugu burslu 6grenciler {iniversitelere kabul

edilmistir. Bu gelismeyle birlikte aralarinda Raymond Williams ve Richart Hoggart’in
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da bulundugu isci sinifi kokenli ve ‘popiiler kiiltiire mesafeli, ihtiyatli, her daim
disaridan bakilan ve ‘diger insanlarin’ kiiltlirii olarak goren yaklasimda’ hor goriilen
kiiltiirel alanla iliskisi bulunan kisiler de vardir (Turner, 2016, s.56-57). Williams, kendi
doneminde kiiltiiriin incelikli bir analizini yapmistir. Kiiltiir, Williams’a gore, sadece
sanat ve Ogrenimle ilgili degil, siradan insanlarin da davraniglarindaki anlam ve
degerlerle iliskilidir. Dolayistyla kiiltiir, genel bir toplumsal siirectir. Ortak
deneyimlerin anlamlandirildigi ve yansitilan tanimlarin toplami olarak ele alinmasiyla
kiiltiir kavrami1 demokratiklesmis ve toplumsallasmistir (Ozcetin, 2019, s.183). Popiiler
kiiltir ve kitle kiiltiirii ayrimi yapan diisiinceye gore insanlar kendi kiiltiirlerini
yaratabilen veya var olan kiiltiirel tirtinleri kendilerine goére yeniden anlamlandirabilen
aktif 6znelerdir (Yilmaz, 2017, s.32). Bu yonelimde popiiler kiiltlir kavrami, demokrasi,
cogulculuk ve bireysel ozgiirliikle 6zdeslestirilmektedir. Kitle denilen toplulugun ayn
tirde oldugunun kabul edilemeyecegine, toplumsal farklilik ve ¢esitliligin varligina
deginilmektedir. Kitle kiiltliriiniin olumsuz bir anlama sahip oldugu kabul edilmekte,
bunun yerine popiiler kiiltiir kavrami kullanilmaktadir. Bu kavram, 6zneleri etken olarak
gormekte ve kiiltiirel iriinleri, tiiketicisi olan insanlarin dahil olduklar1 topluluk, etnik
grup ya da yoresel niteligi ile iliskilendirebilmektedir (Erol, 2005, s.42).

Stuart Hall, popiilerin tanimini yaparken, farkli tanimlar elestirel bir sekilde ele
alir. Oncelikle bilinen ve kullanish bulunmayan iki tanimi, ardindan da ti¢ilincii olarak

kendi tanimini vermektedir:

1. Popiiler denen seylere, insanlar onu satin aldigi, tiikettigi ve hoslanir goriindiigi
icin popiiler denmektedir. Bu tanimda kiiltiiriin tamamen ticari bir nesne olarak
goriilmesinden dolay1 asagilayict bir ton bulunmaktadir ve bu tanim kiiltiirel
stireglerin karmasik yapisini kavrayamamaktadir.

2. Ik yaklasimin karsisinda yer alan daha romantik tanima gére popiiler kiiltiir,
halkin yapmakta oldugu biitiin seylerdir. Fakat bu tanima gore de halk ile
halktan olmayanlarin arasindaki farklarin nasil belirleneceginin acik olmamasi
durumu s6z konusudur.

3. Popiiler kiiltiir, gli¢liiniin kiiltiiriine kars1 ve onun i¢in verilen miicadelenin i¢ ice
gectigi yerlerden biridir. Ayn1 zamanda bu miicadelenin i¢inde kazanilacak ya

da kaybedilecek bahsin kendisidir. Bir riza ve direnme alanidir. Kismen
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hegemonyanin ortaya ¢iktig1 ve korundugu yerdir (Erol, 2005, s.63; Ozgetin,
2019,5.188).

Fiske (2012, s.36), popiiler kiiltiirii iiretenin kiiltiir endistrisi degil halk oldugunu
ifade etmektedir ve “Kiiltlir endistrilerinin elinden gelen tek sey, cesitli halk
olusumlarinin kendi popiiler kiiltiirlerini yaratma siirecinde kullanabilecekleri ya da
reddedebilecekleri bir metinler ya da kiiltiirel kaynaklar dagarcigi iiretmektir” demistir.
Frankfurt Okulu’nda yer alan Benjamin ise Adorno’nun goriislerine itiraz etmekte ve
poptler kiiltiiriin demokratiklesme potansiyeli oldugunu savunmaktadir. O’na gore
endiistri kiiltlirliniin nesneleri faydali hale getirilebilmektedir. Demokratiklesme yonii
bireye se¢im hakkini taniyarak, bireyin Ozgiirlesmesinde rol oynamaktadir. Sanat
eserlerinin ¢ogaltilabilme ve yeniden {retilebilme 06zelligi onu bireysellikten
kurtarmaktadir. Bu durum ise onu ortaklasa bir iiretim haline doniistiirmektedir.
Yeniden iiretilen eserin yaraticist halktan bir kisi olabilir ve halki {iretimin merkezi
haline getirir. Olumlu goriisteki “demokratiklestirici” ve “Ozgiirlestirici” tarafi

arayanlarin kaynagi bu sebeplerden gelmektedir (Erol, 2005, s.45; Yilmaz, 2017, s.31).

2.1.4.2. Popiiler kiiltiire olumsuz yaklagimlar

Frankfurt Okulu’nun 6nem verdigi baslica iki konu, otoritenin yapis1 ve gelisimle
kitle kiiltiiriniin olusumu, gelisimi ve sosyal yasami sarmasidir (Kiigiikcan, 2002,
5.263). Bu kapsamda Kiiltiir Endiistrisi kavrami Adorno ve Horkheimer tarafindan ilk
kez Aydmlanmanin Diyalektigi (1944) calismasinda konu edilmis ve kitle kiiltiirii
yerine tercih edilmistir. Kiiltiir Endiistrisi kavrami ise artan eglence endiistrisinin,
kiltiirel formlar1 meta haline getirmesi anlamina gelmektedir. Bu anlama gore kitle
iletisim araglari, kiiltiiriin kendisini endiistri haline getirmektedir (Erol, 2005, s.35).

Elestirel kuramcilarin goriisiine gore kiiltiir endiistrisinin amaci, kitlelerin bilincini
yonlendirmek ve bu sayede var olan toplumsal, ekonomik ve siyasal kurumlarin
sirdiriilmesini saglamaktir. Bu durum ise, kurumlari denetleyen ve belirleyen
burjuvazinin ve biiyiik sermaye sahiplerinin ¢ikarina olmaktadir (Berger, 2014, s.55).
Frankfurt Okulu mensuplarina gore popiiler kiiltiir halk tarafindan degil, piyasa
tarafindan yaratilmigtir. Kiiltlir endiistrisinin bir tiriinii olarak kitle kiiltiirti, alicilarim
pasifize ederek, tiikketime yonlendirmektedir. Bu kapsamda Kkiiltiirel iirlinler pazara

sunulan meta olarak kabul edilmektedir (Y1lmaz, 2017, s.21). Dolayisiyla popiiler kiiltiir
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icerik bakimindan yiiksek kiiltliriin sahip oldugu 6geleri barindirmamaktadir. Popiiler
kiiltiir ayn1 zamanda kitle kiiltlirliniin somut sekillerinden birisi olarak sunulmaktadir.
Bunun sebebi ise kitle kiiltiiriiniin kapitalizm igerisinde hem mal hem de imaj satis1
yaparak, her tiirlii olasiliklara gore dnceden hazirlanip sunulmus bir kiiltiir olmasiyla,
kitlelerin tliketimi i¢in iiretim yapmasindandir. Dolayisiyla popiiler kiiltiiriin, kitle
kiiltiirli pazarinda en popiiler iiriinleri ve tiiketimleri olusturdugu belirtilmektedir. Miizik
alaninda, popiiler olanlarin haftalik, aylik siralamalara tabi tutulmasi, giyim alaninda
moda ile donemsel degisimlerin sunulmasi, yeme-igme alaninda ise ¢ok sayidaki marka
arasinda tiiketici kazanma yarigina girilmesiyle popiiler kiiltiirde degisimin stirekli
oldugu ifade edilmektedir (Ozgiir, 2017, s. 59). Kitle iletisimiyle ortaya ¢ikan popiiler
kiiltiir, egemen konumdaki toplumsal ve ekonomik iliskileri destekleyerek, devam
etmesine yardimci olmaktadir. Ayn1 zamanda ¢ogunluga ait olusu, yaraticilik ve tiretim
yerine tiikketim ve taklide dayali olmas1 ve genellikle kitle iletisim araglarinin trettigi
sahte Ozellikleri barindirmasindan dolayr yiiksek kiiltiirden farklilik gostermektedir
(Sentiirk, 2007, s.29). Bu durum ise popiiler kiiltiiriin olumsuz bir anlam tasimasina
neden olmaktadir. Berger (2014, s.143), popiiler kiiltiirii ayn1 zamanda kitle dolayiml
kiltiir olarak nitelemis ve kiiltiiriin genellikle ¢ok sayida insan tarafindan siirekli
tiketildigini ifade etmistir. Dolayisiyla popiiler kiiltiiriin gelistigi ve yayildigi alanlarin,
giinlimiizde genis yas araligindaki insanlarin bulundugu sosyal medya aglar1 oldugunu

sOylemek miimkiindiir (Karaduman, 2017, s.8).

2.1.4.3. Popiiler miizik kiiltiirii

Miizik, insanin yasantis1 boyunca onunla birlikte var olan kiiltiirel bir unsurdur.
Hayatin tiim getirdikleriyle beraber, her an her yerde olabilmesiyle kisilerin yasantisinin
bir pargasidir. Dolayisiyla bireyler ve/veya toplumlar miiziklere cesitli anlamlar
yiikleyebilmektedir. Bireysel acidan diisiintildiiglinde kisinin o miizigi dinledigi
zamandaki hayat kosullar1 ve yasanmisliklar: ile beraber dinlenen miizik yalnizligs,
mutlulugu, iizlintliyii, rahatlamay1 ve benzeri duygular ifade edebildigi gibi toplumsal
acidan bakildiginda da benzer sekilde coskuyu, {iziintiiyii, matemi vb. duygu
durumlarini anlatabilmektedir. Senel (2013, s.13), miizigin yansittig1 anlamlarla kisisel
ve toplumsal bir sembol haline gelebilecegini, dolayisiyla miizigin insanlar i¢in yalnizca

belirli bir diizen icindeki seslerden olusmadigini ifade etmektedir. Paker (2008,
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s.103)’de benzer sekilde miizigin, belli bir grup icerisinde ortak duygular yarattiginda o
grupta bulunan kisilerin hislerini temsil eden ve ¢ogu zaman da bu hisleri harekete
gegiren bir araci haline geldigini belirtmektedir. Lull (2000, s.11) ise miizigi, duygu ve
diisiincelerin atesli bir dizilisi olarak ifade etmektedir. Bu ifadenin insan yasaminda bir

esi daha yoktur demistir ve miizigi su sekilde agiklamistir:

“Miizik varolugsal 6ziimiiziin ve varolus tarzimizin, evrensel Olgekte kabul goren bir
sentezidir; Kigisel, sosyal ve kiiltiirel anlamlandirmalardan olusan ve diger iletigim
bicimlerine benzemeyen bir harmanlamadir. Miizik yasamdaki tehlikeli duygusal gidip-
gelmeleri, zayifliklari, yenilgileri, kutlamalar1 ve ¢atigsmalar1 6zel olarak yasanabilen ya da
diger insanlarla paylasilabilen hipnotik ve reflektif tempolara doniistiiriir ve boylece hem

yaraticilarina ve hem de dinleyicilerine aykir1 deneyimler yasatir.”

Fakat miizik ve sanat, kapitalist toplum icerisinde pazar {iriinii haline gelerek,
tagidig1 degisim degerine gore degerlendirilecek bir sanayi haline gelmistir (Aydogan,
2004, s.211). Bu enddistride iiretilen ve medya araciligiyla genigleyen popiiler miizikler,
Erol (2005, s.88)’a gore sosyo-kiiltiirel bir dogumun, biiylimenin, gelismenin,
degismenin ve bunu gosteren bir siirecin iirlintidiir. Popiiler kiiltlir dahilinde yayilan
popiiler miiziklerin dinlenme oranlar1 sadece belirli tlilkelerde degil diinyanin bir ¢ok
bolgesinde diger miizik tiirlerinin 6niine gegmektedir. Bu noktada ise kiiresellesmenin
miizik tizerindeki etkisini gérmek miimkiindiir. Toplumlarin kiiltiirleri farkli olsa dahi
kiiresellesme kapsaminda ortak bir formda bulusularak yeni bir tiiketim alam
olusturulmasinda miizik 6nemli bir rol oynamaktadir. Bu noktada popiiler miizigin,
miizik endiistrisi ve kitle medyasiyla iligkili oldugunu séylemek miimkiindiir. Bunun
sebebi ise liretiminin ve pazarmin olmasi ile agiklanmaktadir. Kisinin hayatinin her
anina uygun Uretimlerin yapilmasi1 ve cesitli sekillerde pazarlanmas: ile tliketimi
gerceklesmektedir. Miizigin standartlasmasi ve bu kapsamda niteligini kaybetmesine
dair en 6nemli ilk tartigmalar Frankfurt Okulu ve Theodor W. Adorno tarafindan
gelmistir. Bu kapsamda miizigin iki ana baslikta incelenmesi gerektigi sonucuna
ulagilmistir. Adorno, standartlagsmis miizigi “popiiler miizik”, nitelik yonii daha ytliksek
goriilen ve standartlasmaya boyun ef§meyen miizigi ise ‘“ciddi miizik” seklinde
nitelemistir (Kuyucu, 2016, s.190). Adorno’ya goére popiler miizigin yapisi
standartlasmay1 durdursa bile belirli kaliplar i¢inde, tek diize iiretilmesi onu yine de
standart bir endiistri Uiriinii yapmaktadir (Alemdar ve Erdogan, 1994, s.38). Ayrica

“Adorno’nun bakis agisina gore, popiiler miizikten alinan haz yapay ve sahtedir. Bu
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yiizden dinleyici de onun deyimiyle “ritmik olarak itaatkar’dir ve sarkinin
standartlastirilmis ritmini takip ederek ve onun tarafindan boyun egdirilerek veya
kosullandirilarak “ritmin koélesi” olmustur (Kuyucu, 2016, s.193)”. Popiiler miizikte
tekrarlanan  ritimlerin  olmasi, miizigin  dinleyicilerin  aklinda  kalmasin
kolaylastirmaktadir. Bu sekildeki oOgeler sayesinde dikkat c¢ekmekte ve popiiler
olmaktadirlar. Lull (2000, s.14-15), popiiler sarkilarda ayirt edilebilir unsurlarin ¢engel
olarak adlandirildigindan belirtmektedir. Sarkilarin iginde tekrarlanan ¢engel,
dinleyicilerin ilgisini ¢eken ve bu ilginin slirmesini saglayan bir yetenege sahiptir.
Frankfurt Okulu’nca ve ozellikle de Adorno’ya gore miizikteki bu tip tekrarlamalar
standartlasma ile ortligmekte ve popiiler miizigin degersiz oldugunu isaret etmektedir.
Erol (2005, s.127-127), tekrar olgusunun ¢agdas kapitalist donemde kiiltiirel tirtinlerin
temel Ozelligi oldugunu belirtmektedir ve standartlasma ile onu olusturan tekrari,
olumsuzlama olarak gérmek yerine, haz kaynagi ve iletisimin sorunsuzca islemesini
saglayan ve tiriinden alinan doyumun pargalarindan biri olarak gérmek gerektigini ifade
etmektedir. Alemdar ve Erdogan (1994, s.49-50)’da tekrarlamanin popiiler miizikte
acikca goriildiigiinii ifade etmis, Frankfurt Okulunun standartlagsma goriisiine karsilik
olarak, yapisalct ve kiiltiirel tarafin tekrarlamanin fonksiyonunun yalnizca popiiler
miizik tretimine ve bunun dahilinde ideolojik etkinlerinin siyasal ekonomisi analizine
indirgenemeyecegi goriisiine sahip olduklarin1 ve bu bakimdan kimi taraflara gore
bunun kitle kiiltlirinlin negatif bir 6zelligi yerine, ¢agdas kapitalizmin biitiin {iriinlerinin
temel 6zelligi olarak kabul edildigini belirtmistir.

Popiiler miizik, donemsel eglence kiiltiirii dahilinde tiikketim {iriinii olmanin
disinda insanlarin hislerini, isteklerini ve bulunduklari zor durumlarini yansitan ve bunu
ortaklasa begeni icerisinde gerceklestiren bir aragtir (Paker, 2008, s.88). Bu sebeple
miizigin ve tliketiminin biliyliik yayilislarinin arkasinda dinleyicilerinin ulagamadig:
doyumlar1 barindirmasi gosterilebilmektedir (Aydogan, 2004, s.211). Storey (2000,
s.119), “pop miizik kiltliiri yani sarkilar, konserler, dergiler, festivaller, pop
yildizlariyla roportajlar, filmler vb. gencgler arasinda ortak bir kimlik olusturmada
etkilidir” demektedir. Dolayisiyla popiiler miizigi anlamak i¢in onun isleyis ve islenis
siireclerine bakmak gerekmektedir. Tiirli her ne olursa olsun belirli donemlerde etkili
olan popiiler miiziklerin olusumunda, 6ncesi ve sonrasi donemlerde diger unsurlarla fiili
sekilde ne tiirde ve nasil iligski kuruldugu, bunlarin nasil alimlandigi 6nemlidir. Popiiler

miizikte anlamin en net olarak goriildiigli zaman dinleyici ve izleyici ile bulusuldugu
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zaman dilimidir. Bu zaman diliminde sanatgi, kitlesiyle etkilesime ge¢mektedir ve
anlamin belirginlesmesinde 6énemli olan ne dinlenildigi degil, nasil dinlenildigidir (Erol,
2005,s.105). Lull (2000, s.47), popiiler miizigin bir iletisim bi¢imi oldugunu, etkisini
kendisini yaratanlarin ve dinleyenlerin hayatina koklii bir bicimde duyusal olarak yayan
ve gli¢lendiren bir kiiltiir mecras1 oldugunu belirtmektedir. Popiiler miizigin dinleyicisi,
diistiniilenin tam tersine kendisine sunulan her seyi alan kisiler degillerdir. Kendi
zevkleri dogrultusunda davranan ve aslinda secerek tiiketen kisilerdir. Kimilerince hig
begenilmeyen, ¢ok kotii olarak nitelendirilen miizikler, bir bagka kesim tarafindan gayet
sevilerek dinlenebilmektedir. Miizik sektorii tarafindan dinleyicilerin genel analizi
yapilarak iriinler buna gore c¢ikarilmaktadir. Dolayisiyla her tiirden popiiler miizik

pargalarini dinleyen kesimlere rastlamak gayet olasidir.

2.2. Kiiresellesme ve Kiiltiirel Kiiresellesme

Kiiresellesme kavrami, giinimiizde en tartisilan konulardan biri olarak farkli
kisilerce, farkli konularda kullanilmaktadir. TDK sozliiglinde “globallesme” ve
TDK’nin Bilim ve Sanat Terimleri sozliiglinde “diinya genelinde mallarin, hizmetlerin,
finansal piyasalarin, yatirimlarin, teknolojilerin, iiretim faktorlerinin, bilginin, egitimin,
demografinin, kiiltiiriin, hukukun, siyaset ve g¢evresel faktorler gibi ortak degerlerin
sirekli ve hizli bir bigimde bolgesel veya ulusal smirlar1 asarak uluslararasilasma
siireci” seklinde tanimlanmaktadir.®

Saran (2017, s.22), Ingilizce “globalization” kelimesinden tiireyen kiiresellesme
kavramini Tiirk¢e’ye “evrensellesme” seklinde aktarmanin miimkiin oldugunu ve bu
kapsamda kiiresellesmenin her alanda “evrensel diisiince” olgusunu tanimlamak i¢in
ortaya atildigr ileri sliriilebilmektedir demistir. Ayrica giiniimiizde goriilen
kiiresellesmenin diinya tarihindeki ilk kiiresellesmesi hareketi olmadigini belirterek,
daha once goriilen kiiresellesme hareketlerini 1490, 1890 ve 1990’lh yillar olarak ii¢
doneme ayirmis, belirtilen tarihlerden yalnizca 1990’1 yillardaki kiiresellesme
hareketinin tiim diinyay: etkisi altina aldigini ifade etmistir. Kiiresellesme hareketlerinin

lic donemi su sekildedir:

1490°da feodal beyliklerin merkantilizm diisiincesiyle ¢evre iilke ve kitalara diizenledikleri

seferlerle buralar1 etkileme yoluyla ilk kiiresellesme eylemini baslattiklar1 goriilse de,

3https://sozluk.gov.tr/ (Erisim Tarihi: 06.05.2020)
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ortaya cikan savaslar ve teknolojik yetersizlikler nedeniyle girisimin sonuglanmadigi
bilinmektedir. Benzer sekilde 1890’11 yillarda imparatorluklarin ¢okiip ulus devletlerin
ortaya cikmasiyla tekrarlayan kiiresellesme hareketinin de teknolojik ve ekonomik
yetersizlikler nedeniyle genis ¢evrelere ulasamadigi ve yarida kaldigi sdylenebilmektedir.
1990’11 yillarda ortaya ¢ikan kiiresellesme siireci ise kesintisiz ve hizli bir sekilde tiim
diinyayr etkilemeye devam etmektedir. 1990’1 yillarmm art alan1 incelendiginde,
kiiresellesmenin ardinda yatan etmenler de ortaya c¢ikmaktadir. Buna gore, ozellikle
1970’lerden sonra faaliyetlerini arttiran uluslararasi isletmeler, 1980°lerde hayatimiza yon
veren bilgi iletisim teknolojilerinin hiz ve kapasitelerindeki artis ve 1990’11 yillarin basinda
SSCB’nin ¢dkmesiyle tek kutuplu hale gelen diinya, kiiresellesmenin itkilerini
olusturmaktadir. S6z konusu unsurlari, ana basliklariyla ekonomik, teknolojik ve ideolojik

faktorler olarak ti¢ grupta toplamak miimkiindiir (Saran, 2017, s. 24-25).

Talas ve Kaya (2007, s.152), kiiresellesmenin, goriinen etkileri bakimindan
ekonomik oldugunu, dar manada ise taniminin finans piyasalarinin etkinligi seklinde
oldugunu belirtmektedir. Fakat eklerler; “kiiresellesme, ekonomik oldugu kadar siyasi,
teknolojik ve kiiltiirel bir olgudur.” Kiiresellesme ve kiiltiir iliskisi konusunda,
kiiresellesmenin en belirgin oldugu alanlardan birinin kiiltiir oldugunu sdéylemek
mimkiindiir ve Tlzerine pek c¢ok tartisma yapilmaktadir. Ayhan (2003, s.82),
kiiresellesme ve Kkiiltiir iliskisi kapsaminda kiiresel kiiltiirden bahsetmektedir.
Kiiresellesmenin tek bir mekan oldugu diisiiniildiigiinde, kiiresel kiiltiiriin bu mekanda
yasayan toplumun ortaklasa kabul ettigi davramis ve anlayislarin egemen oldugu
irlinlerin, ortaya cikardigi davranis sekilleri ve kaliplar1 olarak kabul edilebilecegini
ifade etmistir. Bu kapsamda kiiltiirel kiiresellesme ise “herhangi bir yerde tiretilen bilgi,
iriin ve imajlarin global kapsamda toplumlarin ve toplumu olusturan insanlarin
arasindaki kiiltiir kaynakli farkliliklar1 yok etme ¢abasi igindeki akis” olarak
tanimlanabilmektedir.

Kiiltiirel kiiresellesme iletisim teknolojilerinde yasanan gelismelerle dogru
orantida ilerlemektedir. Dolayisiyla kendi kiiltiirlerini yaymak isteyen {ilkeler iletisim
teknolojilerinden biiylik oranda faydalanmaktadir. Bu teknolojiler kapsaminda cografi
sinirlar kalkmakta, kiiltiirlerarasi iletisim ve etkilesim artmaktadir. Fiziken kurulamayan
temas bu sayede miimkiin hale gelmektedir. Bu diisiinceden hareketle ve bunun sonucu
kapsaminda kiiltlirler birbirlerine yaklagsmakta ve “kiiresel koy”e doniisiimiin mevcut
hale geldigi savunulmaktadir. “Kiiresel koye doniisen diinyada, takip ettigimiz haberler,

eglenmek i¢in yapilan aktiviteler, uygulanan egitim sistemleri, kullandigimiz kiyafetler,
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okudugumuz kitaplar kisacasi diislincelerimiz ve yasam tarzlarimiz da birbirine
benzemektedir, kiiresellesmektedir (Sarioglu ve Ozgen, 2018, s.1072).” McLuhan’a ait
olan “kiiresel koy” kavrami, teknolojiyle birlikte gelisen elektronik ortamin
yayginlagsmasi sayesinde diinyanin giderek kiiresel bir kdy oldugu anlamina
gelmektedir. Herhangi bir iilkede yaymlanan bir program basta uydular ve kablolu
yayinlar araciligiyla, devaminda internet ile satin alinan programlar dahilinde ve sosyal
aglar araciligiyla bir¢ok sosyal medya kanal1 tarafindan ticretsiz olarak erisime miimkiin
hale gelmistir.* Bu tarzdaki gelismeler sayesinde insanlar sosyal medya iizerinden
diinyanin herhangi bir yerinden arkadas bulabilmektedir ve bunun i¢in o kisinin
bulundugu iilkeye gitmesine gerek yoktur. Onceleri yalnizca dergi ve programlardan
takip edebildigi {nliilere artik direkt olarak ulasabilmekte hatta iletisime bile
gecebilmektedir. Ayni sekilde uygulamalar sayesinde baska iilkelerden iiriin siparisi
verebilmektedir. Bu sipariglerde gelisen ulasim kosullarinin da etkisi biiyiiktiir. Sonug
olarak insanlar tipki bir koyde yasiyormuscasina digerleriyle etkilesime
girebilmektedirler. Senbir (2004, s.185), verilen son oOrnege referans niteliginde,
“kiiresel diinya pazari, kiiresel bir tiikketim kiiltlirlinli pompaladig1 i¢cin bu kiiresel
tiketim sistemi ile biitiinlesmis tiim {lkeler birbirine benzemeye ve birbirine
baglanmaya baslamaktadir” ifadesinde bulunmustur.

Kiiresel kiiltiiriin gelisimi, yeni aligkanliklarin ve goriislerin olusumunda 6nemli
bir noktadadir. Bu kapsamda giinlimiizde kiiresellesmenin kiiltiirel alanda 6zellikle milli
kiiltiir 6geleri olan adetler ve dil iizerinde etkili oldugu savunulmaktadir. Baslangicta
tamamen ayni1 yapida olan toplumlarin milli kiiltiirlerinin zayiflamasinda rol oynayarak
onlar1 melezlestiren kiiresel kiiltiir, daha sonrasinda melezlesen milli kiiltiirin yerine
kendisini homojen olarak aktif hale getirebilmek adma faaliyette bulunmaktadir
(Mahirogullari, 2005, s.1281-1282). Ayn1 zamanda kiiresellesme, uluslararasi hale gelen
ekonomik, toplumsal ve siyasi baglar araciligiyla insanlar etkilemekte ve toplumlar

arasinda karsilikli bir bagimlilik yaratmaktadir (I¢li, 2001, s.163-164).

Yapilan tiim tanimlardan yola ¢ikarak kiiresellesme, uluslararasi iligkiler ve kiiltiirlerarasi
etkilesimleri yogunlastiran, ekonomik, siyasal ve sosyokiiltiirel tim kural ve maddi-manevi
degerlerin standardizasyonunu saglayacak sekilde radikal kopuslarla Yeni Diinya Diizeni

cergevesinde, ulusal sinirlart asarak evrensel capta yeniden diisliniilmesini beraberinde

“Baz1 programlar ve yaymlar giiniimiizde yalnizca iicret karsili1 hesap satin alinan uygulamalar ve aract
yaym platformlar1 ile izlenebilmektedir. Ciimledeki akis genel anlamda teknolojinin ve getirdigi
erigilebilirligin gelisimi iizerinedir.
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getiren, sinirlart muglaklagtiran ve finans kapitali basta olmak iizere her seyin zaman ve
mekan engeli tanimaksizin diinya ¢apinda transferini olanakli hale getiren dinamik ve

ideolojik bir siireg olarak tanimlanabilmektedir (Saran, 2017, 5.23).

Sonu¢ olarak kiiresellesme olgusunda ihra¢ ve ithal bulunmaktadir. Bu
transferlerin igerigi iirlin ve hizmet olabilecegi gibi, baz1 degerlere, tutumlara ve yasam

bi¢cimlerine de iliskin olabilmektedir (Gezgin, 2005, s.10).

2.2.1. Kitle iletisim araclarmmin ve dijitallesmenin kiiresellesme kapsaminda

kiiltiire etkisi

lletisimin tarihi, insanh@gin tarihi kadar eskidir. Zamanla cesitli gelismelerin
yasanmasiyla iletisimin sekilleri ve araclari da degisim gostermistir. Ozellikle
teknolojik kapsamdaki ilerlemeler, kitle iletisim araglarinin gelisiminde rol oynamis ve
bu sayede iletisimin giicli ve hiz1 artmistir. Dijital teknolojiler dahilinde internetin de
gelisimiyle birlikte toplumlar, kendi kiiltiirlerini baska kiiltiirlere daha rahat bir sekilde
aktarma olanagina sahip olmuslardir. Dolayisiyla kiiltiirleraras: etkilesim de bu sayede
artis gostermistir. Kiiresellesmenin gelisiminde de kitle iletisim araglarinin rolii biiytlik
sekilde destekleyici niteliktedir. Biiylikk medya sirketleri iletisim etkinliklerini
yonetirken kiiresel anlamda genis bir etki alanina sahiptir. Bu etkinlikler ise biiyiik
planlamalar ~ dogrultusunda  diizenlenmektedir. = Medyanin  etkisinin  biling
sekillendirmedeki rolii ve kiiltiir lizerinde etkiler1 de kaygiyla birlikte tartigmalar
beraberinde getirmistir. Medyanin kiiresellesme kapsaminda kiiltiir {izerinde etkisi
goriildiikge bu durumun Kkiiltiirel farklara ve g¢esitlilige zarar verecegi kaygisi
dogmustur. Varol ve Tayang¢ (2017, s.133), bu kaygilarin ulastig1 noktay:r “kiiresel bir
kiiltiirtin bulunup bulunmadig1 ve bu kiiltiiriin gergekten de kozmopolit ve milliyetsiz
olup olmadig1” seklinde ifade etmistir.

Teknolojik gelismelerin  kiiresellesme kapsaminda global anlamda etki
yaratmasiyla ¢ok sayida toplum, baska kiiltiirlerden haberdar olmus ve onlarla
etkilesime gecmistir. Kitle iletisim araglar1 ve beraberinde internet sayesinde artik,
cografi sinirlar kalkmistir. Daha 6nceden hi¢ haberdar olunmayan bir kiiltiir hakkinda,
giyim tarzindan, yemek sekillerine, liretimlerinden tiiketim tarzlarina kadar bilgi sahibi
olunabilmektedir. Dolayisiyla bu kapsamda kiiltiirleraras1 akis hizlanmistir. Sonug

olarak, yeni iletisim teknolojileri ve ag tabanli teknolojiler kiiresellesme kapsaminda
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farkl kiiltiirlerin karsilagsmasina ve etkilesime ge¢mesine olanak saglamaktadir. Bunun
sebebi ise medyanin, imgelerin ve simgelerin yayilmasinda olduk¢a 6nemli bir sebeke
yaratmasidir. Dolayisiyla “yeni iletisim aglari, bilgi ve goriintii akislar1 kiiresellesme

siirecinin belirleyicilerindendir (Igli, 2001, 5.166)” ifadesinde bulunmak miimkiindiir.
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UCUNCU BOLUM

3. KUSAK KONUSUNUN KAVRAMSAL CERCEVESI
3.1. Kusak Kavramm

Kusak kavrami, TDK’nin tanimiyla felsefi isim anlamiyla; yaklasik olarak ayni
yillarda dogmus, ayn1 ¢agin sartlarini, dolayisiyla birbirine benzer sikintilari, kaderleri
paylasmis, benzer Odevlerle yiikiimli olmus kisilerin toplulugu olarak kabul
edilmektedir. Toplum bilimi alaninda ise yaklasik yirmi bes otuz yillik yas kiimelerini
olusturan bireyler dbegi, gobek, nesil, batin, jenerasyon seklinde tanimlanmaktadir.®
Anne ile baba, onlarin anneleri ile babalar1 ve ¢ocuklar, torunlar seklinde ailenin yaslara
gore olan asamalarini tanimlamak i¢in kullanilan kusak kavrami, yas gruplarmin dogum
yillarina gore boliimlenerek sosyokiiltiirel anlamda incelenebilmesi i¢in filozoflar
tarafindan ileri siiriilen bir yaklagimdir (Karahasan, 2018, s.19).

Kusak kavrami ile dogan kusak teorisi, yeni sayilabilecek tarihlerde gelistirilmis
olsa da, kusaklarin varlig1 ¢ok daha eskiye dayanmaktadir. Kusak teorisi ve dolayisiyla
ozellikleri alaninda Onemli arastirmalar ve calismalar yapilmakta, bilimsel yazilar
yazilmaktadir. Bir kusagin anlasilmasi konusu, donemi kosullariyla birlikte anlamay1 ve
dolayisiyla hayata daha genis bir c¢erceveden bakabilme sansini beraberinde
getirmektedir. Yapilan calismalarda donemlerin kosullar1 her tiirlii faktorle birlikte
dikkate alinmakta ve bu sekilde kusaklarin beklentileri, diisiinme tarzlari, hayata
bakislari, cesitli konulardaki algilar1 ortaya konarak, kusaklara 6zgii bazi o6zellikler
sunulmaktadir. Kusaklarin baslangic ve bitis tarihleri lizerinde kesin bir anlagma
olmamakla birlikte, farkli kaynaklarda farkl tarihlere rastlamak miimkiindiir. Bunun en
onemli sebebi diinyanin her yerinde benzer kosullarin aym1 zamanlarda
gerceklesmemesi ve farkli olaylar goriilmesidir. Dolayisiyla bir {ilke i¢in kabul edilen
yas aralig1 bir diger iilkede farklilik gosterebilmektedir. Ayni iilke igerisinde dahi bir
kusaga atfedilen 6zellikler, o kusaga ait her birey i¢in tek tek gecerli olmayabilmektedir.
Baz1 kisiler i¢in baskin nitelikte olan kusaksal oOzellikler bir bagka kiside zayif
kalabilmektedir.

Yetistirilme tarzi ve i¢inde bulunulan ortamda olusan degisiklikler sebebiyle de
kusaksal farkliliklar olusmaktadir. Bu farkliliklar; kusaklar arasinda karakter, is yasami

ve sosyal hayat baglaminda 6nemli ayrigmalar1 beraberinde getirmektedir (Adigiizel,

Shttps://sozluk.gov.tr/ (Erisim Tarihi:20.02.2020)
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Batur ve Eksili, 2014, s.166). Dolayistyla kusaklar1 sadece biyolojik anlamda donemsel
olarak ele almak yeterli degildir. Kusaklara i¢cinde bulunulan dénemin sosyal ve kiiltiirel
cercevesinden bakilmast gerekmektedir (Karahasan, 2018, s.17). Kusaklarin
Ozelliklerini olusturan etkenler de bu aralikta siirekli degisim gostermektedir. Gruplar
arasindaki farklar da cihazlarin, baglantilarin ve igeriklerinin artigiyla birlikte
biliylimektedir. Teknolojik gelismelerle birlikte yasanan hizli donilisiim ve beraberinde
gelen farkli tutumlara sahip kitlelerin gelisimini Karahasan (2008, s.27), “akilli telefonla
oynayarak biiyliyen bir bebek, kendisinden on yil 6nce dogan kardesine gore
cevresindeki nesnelere farkli gozle bakiyor. Nesnelerin kendisiyle etkilesimde olmasini
bekliyor” seklinde 6rneklendirmektedir.

Yasanan tiim olaylar bireyleri ve Ozellikle de cocuk yastakileri etkilemektedir.
Yasanan savas, mali kriz, bliylik dogal afetler, biiyiik kazalar gibi olaylar zihinlere
kazinmakta ve psikolojik anlamda kalic1 olmaktadir. Stillman ve Stillman (2019, s.38-
39), kusaklart agiklarken tarihlerin dénemleri ayirmak i¢in kullanildigini ve her kusagin
tarthinde yasam degistirici anlarin oldugu belirtmektedir. Bu sebeple kusaklar1 ayirmak
ve anlamak i¢in 6nemli olanin yasanmisliklar oldugunu belirtmektedir. Bu durumu ise

sOyle agiklamaktadirlar:

Dogum tarihleri, insanlarin farkli kusaklari anlamasina yardime1 olan baslangi¢ noktalaridir
sadece. Asil 6grenme, dogum tarihlerinin Otesine bakabilmekle gerceklesiyor. Uzmanlar
kesin dogum tarihleri iizerinde anlagsamasa da hepimizin iizerinde anlasti1 nokta su: Bir
kusagi anlamak i¢in yas konusunun Otesine bakip her kusagin nasil ortak bir tarihi
oldugunu incelememiz gerekiyor. Bu olay ve kosullar sonucunda her kusak kendi “kusaksal
kisiligini” ediniyor. NASA’nin aya insan ¢ikarmasimi izlemis bir Bebek Patlamasi
Kusagiyla uzay mekigi Challenger’in patlamasina tanik olmus bir X Kusakligi

kiyasladigimizda tavir ve davraniglarinin ne kadar farkli oldugunu goriirsiiniiz.

3.2. Kusaklarin Kronolojik Olarak Simiflandirilmasi ve Ozellikleri

Literatiirde kusaklarin tarih araliklarinin  siiflandirilmasinda  fikir  birligi
bulunmamaktadir. Fakat genel anlamda tarih araliklarinin birbirine yakin oldugu
gozlenmektedir. Kusak  smiflandirilmasinin = karsilastirilmast  Tablo  2.1°de
bulunmaktadir. Daha 6nceden de belirtildigi iizere kusaklar, diinya capinda ortak

Ozellikleri barindirsa da sosyal ve ekonomik kosullar gibi farkli g¢evresel etkenler

24



sebebiyle

her
farklilagabilmektedir (Kuyucu, 2017, .853).

ulkede

kusaklarin

iyelerinin

davraniglari

Ozellikleri

Tablo 3.1. Kusaklarin kronolojik olarak siniflandirilmasi (Reeves ve Oh, 2008, 5.296)

Kaynaklar Siniflandirma
. Patlama Milenyum
Howe ve Sessiz Kusak Kusag: (1943- 13. Kusak Kusagi (1982- )
Strauss (2000) (1925-1943) 1960) (1961-1981) 2000)
Milenyum
Bebek Kusagy;
Lancaster ve . - Patlama
Stillman Gelenekgiler Patlamasi X Kusagi Kopyast: Y )
(1900-1945) Kusagi (1946- | (1965-1980) 2
(2002) 1964) Kusagi;
Gelecek Kusak
(1981-1999)
Bebek
Martin ve Sessiz Kusak Patlamasi X Kusagi Milenyumlar
Tulgan (2002) (1925-1942) Kusagi (1946- | (1965-1977) (1978-2000) )
1960)
Oblinger ve Bebek Y Kusagi; Net Milenyum
Oblinger Yetiskinler Patlamasi X Kusagi _Kusagl; So_nra51 / Post
(2005) (<1946) Kusagi (1947- | (1965-1980) Milenyumlar Milenyumlar
1964) (1981-1995) (1995-simdi)
Bebek
Tapscott Patlamasi X Kusagi Dijital Kusak
(1998) i Kusagi (1946- | (1965-1975) (1976-2000) )
1964)
. Bebek
Zemke (2000) Ezlzli I';S |(<fgl2e£7/ Patlamasi X Kusagi Gelecektekiler )
Kusagi (1943- | (1960-1980) (1980-1999)
1943) 1960)

Gelisen teknolojinin Tiirkiye’de kullaniminin 1980°1i yillarin ortalarma dogru

olmas1 ve internetin Tiirkiye’de yayginlagsarak 1994 yilindan sonra aktif hale gelmesi
(Yiksekbilgili, 2015, s.265) sebebiyle bu ¢alisma igin Tablo 2.1°de verilen Oblinger ve
Oblinger (2005)’e ait olan en giincel siniflandirma uygun olarak degerlendirilmis ve
kusak siralamasi bu dogrultuda yapilmistir. Ayrica son yillarda yapilan caligmalar
dogrultusunda Mark McCrindle tarafindan 2010 yili itibariyle dogan kusaga Alfa
Kusag1 isminin verilmesi ile Oblinger ve Oblinger (2005)’in “Post Milenyumlar” kusagi
adin1 verdigi Z Kusagi, 1995-2010 seklinde sinirlandirilmis ve Tablo 2.2°de verilmistir.

Alfa kusagina kusaklarin 6zelliklerinin anlatildig1 siralamada yer verilmistir.
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Tablo 3.2. Bu ¢alismada goz dniinde bulundurulan kusak siniflandirmasi

Oblinger ve
Oblinger
(2005)

Yetigkinler
(<1946)

Bebek
Patlamasi
Kusag1 (1947-
1964)

X Kusagi
(1965-1980)

Y Kusagi; Net
Kusag;
Milenyumlar
(1981-1995)

Milenyum
Sonrasi / Post
Milenyumlar, Z
Kusag1 (1995-
2010)

Dr. Vickie S. Cook, kusaklarin 6diil sistemleri, calisma tarzlari, 6grenme

tercihleri, otoriteye yonelik tutumlar1 ve 6zel ilgileri gibi 6zelliklerini, calismalarina yer

verdigi internet sitesinde paylamistir. Bu 6zellikler Tablo 2.3’te gosterilmektedir.

Tablo 3.3. Kusaklarin ¢esitli konulardaki ézellikleri (http-1)

Yetiskinler Bebellilll’;;g:mam X Kusag Y Kusagi Z Kusag
Gelecekteki Esnek caligma
giivenliklerini Hediye saatleri, evden .. .
. caligma, Degisen beklenti
Yaptiklar yani promosyon kartlari, Lo :
Odiil kadar ve ytikselislerini odiiller ve k(a;lir\g;m:i \r]za ka\r/eli{:rlsgllqei“in
SiSterTlllleri bildikleri de artiracak sekilde | torenler gibi ve 6V§en§1€ 5511( sk ¢
deger olarak | odiillendirildikle- takdirlere yeos .
; A - gibi daha fazla degistirilen
taninir. rinde kendilerini deger R e .
< b ozgiirlik odiiller gerekir.
degerli verirler. g
hissederler sunan Oduuefe
) deger verir.
Teknolojiyi
Gerekirse yiiksek
kisisel Belirli is proicleri seviyelerde
fedakarlikta eesorunsl a{)r 1013>Zlfrli Kendilerine benimser ve
bulunarak igin Ve St . 1 daha fazla Cok dengeli digerlerini de
Cal olmasiyla ¢oziimlere yonelik | enirler ve bir is-yasam ayni seyi
alisma Otmasty olarak iglemeyi, guv v 57ya3 yn 5y
Tarzlari |Ig|Ier_1|rI<_er._ tartismay1 ve yalniz _ yaklasm_n yapmaya zorlar.
Kendilerini isbirligi yapmayr calismayi istemektedirler Yasamin tim
adamus isciler sever severler. yonlerine kiiresel
olarak ' ve gorsel bir
goriiliirler. bakis acistyla
yaklagir.
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Tablo 3.3. (Devam) Kusaklarin ¢esitli konulardaki ozellikleri (http-1)

Iki yonlii
O0grenme
Bagimsiz deneyl[n Ie.rmm Diizenli ve
degerli . .
arastirma, - teknoloji destekli
evrimigi olduguna 0grenme isterler
Mesleki ¢ ' inanirlar. ogrenme 1steriet.
- beceri Gorsel olarak
gelisim Kogluk ve o Sadece T
O 51 torluk & | geligtirme i d gelistirilmis
grenme saglamasi ve | mentorluk tarziyla | 7. . egitmenden oo
M o L - gibi alternatif e ogretim
Tercihleri Ogretmesini geligirler v ogrenmek ) .
. Ogrenme . yontemlerini
isterler. AT istemezler, o
etkinlikleri " kullanan egitim
. egitmen de
icin firsat firsatlarini
onlardan
ararlar. .« ararlar.
6grenmeye
istekli
olmalidir.
Otoriteye Otoriteye
Sayel saygr duymaya | e inde ve i
_ Kosulsuz bir Sayginin duyarlar_ kars1 degiller arkadashikla-
Otoriteye . kazanilmasi ve fakat otorite | fakat sayginin
. sekilde .. . . rinda korumaci
Yonelik . stirmesi figiirleriyle neden
Tutumlar otoriteye Ktii dah Kkosul ve oldukca
gerektigine aha az osulsuz o O
saygilidir. . o yogun otoriterlik
inanirlar. resmilestiril olmast .
A e s $6z konusudur.
mis bir iliski gerektigini
isterler. sorgularlar.
Coklu Firsatlar
Sabirh ve G - . . . yakalarlar fakat
eleceklerini gorevleri Inanilmaz
sadiktirlar ve i - hedeflere nasil
e - giivence altina ayni anda derece iyimser -
Ozel Ilgiler karsiliginda . ulasacagi
almak onlar i¢in yapma olarak
sadakat onemlidir becerileriyle oriiliirler konusunda
beklerler. ’ y & ' rehberlige
parlarlar.

ihtiya¢ duyarlar.

3.2.1. Yetiskinler

1946 yili oncesinde doganlar1 kapsayan Yetiskinler kusag1 biiyiik savaslara ve

beraberinde ekonomik krizler gibi zorlu kosullara maruz kalmislardir. En bilinen

ozellikleri arasinda diiriistliik, sadakat, otoriteye saygi, vatanseverlik, fedakarlik,

uyumluluk, onur, mahremiyet, kararlilik ve ekonomik tasarruf (Linden, 2015, 20)

sayilmaktadir.

Bu kusak, Kayip Nesil olarak nitelendirilen ve ismi Gertrude Stein’in The Lost

Generation (Kayip Nesil) kitabindan esinlenilerek 1883-1900 yillar1 arasinda dogan

(Karahasan, 2018, s.24) kusag1 da kapsamaktadir. Yetiskinler Kusagmimn ismi ayni

zamanda Sessiz Kusak ve Gelenekgiler olarak da anilmaktadir. Bu kapsamda

bakildiginda Bebek Patlamasi Kusagma isim konulduktan sonra geriye doniilerek

diisiiniilmistiir. Bebek Patlamasi kusagindan hemen onceki kusak iletisim kurmada
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genellikle suskun oldugu i¢in bir siireligine “Sessiz Kusak™ olarak anilmigtir. Bebek
Patlamas1 Kusaginin onlara yonelttigi elestiriler; duygularini dile getirmemeleri, is
hayatinda seslerini ¢ikarmamalar1 ve higbir kisisel bilgi paylasmamalar1 sebebiyledir.
Fakat iki diinya savasini atlatan ve aya insan ¢ikaran bir kusaga bu ismin yakismadigi
diisiiniilerek 1990’larda David Stillman, is ortagi ve bir¢ok bagka kisi “Gelenekgiler”
terimini kullanmiglardir. Onlardan 6nce ise 1951 yilinda Time Dergisi’nin bir
makalesinde bu isme rastlanmustir (Stillman ve Stillman, 2019, s.15).

Bu kusagin yasadigi doneme Tiirkiye dahilinde bakildiginda Osmanl
Imparatorlugu’nun ¢okiisii, Birinci Diinya Savasi, Kurtulus Savasi, Mustafa Kemal
Atatlirk onderliginde Tiirkiye Cumbhuriyeti’nin kurulusu gibi 6nemli tarihi olaylarin
gerceklestigi goriilmektedir. Teknolojik acgidan ise telefon kullanimi ¢ok yaygin

olmamakla birlikte radyo yayimlarinin yapildig goriilmektedir.

Yetigkinler Kusagi 1900 — 1945 yillar1 arasinda kendi i¢inde bes kusaga boliinmektedir
(Izmirlioglu, 2008, s.43);

* Biiyiik Degisim Kusagi (1900-1914)
* Birinci Savas Kusagi (1914-1918)

+ Umit Kusag (1918-1929)

* Buhran Kusagi (1929-1939)

» Ikinci Savas Kusagi (1939-1945)

3.2.1.1. Biwyiik degisim kusagi (1900 — 1914)
1900 ile 1914 yili arasinda dogan kusaga Biiylik Degisim Kusagi ismi
verilmektedir. 1914 yili itibariyle Birinci Diinya Savasi patlak vermistir. Bu dénem

diinyada sosyal ve ekonomik degisimlerin yasandigi siire¢ olarak belirtilmektedir

(Okumus, 2016, s.5).

3.2.1.2. Birinci savas kusagi (1914 -1918)

1914 ile 1918 yillar1 arasinda I. Diinya Savasi’nin hayal kiriklig: ile dolu oldugu

donemde dogan bu kusak, savasin getirdigi giivensizlik ortamini yagamistir. Hiisranla
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baslayan yiizyilin getirdigi glivensizlik kusagin davranis kaliplarina yansimistir (Senbir,

2004, s.21) ve savas bu kusaga ismini vermistir.

3.2.1.3. Umit kusag (1918 — 1929)

1918 ile 1929 yillar1 arasinda dogan kisilerin olusturdugu Umit Kusaginin
dogdugu yillar, I. Diinya Savasi’nin sona erdigi, toparlanma calismalariyla birlikte ¢ok
yonlii kalkinmalarin basladigi siireci kapsamaktadir. Tiirkiye’de 1923-1929 yillan
arasinda dogan kisiler de bu kusaga dahil olup, Cumhuriyet Kusagi ismiyle anilmaktadir

(Senbir, 2004, s.21).

3.2.1.4. Buhran kKusag: (1929 — 1939)

I. Diinya Savasi’nin izlerinin silinme ¢abasi siirerken, diinya ekonomisi 1929
Biiyiikk Buhrani ile alt ist olmus ve biiyiik ¢apta bir krizle karsilasilmistir. Kriz,
baslangiciyla beraber devamindaki on yillik siiregte dogan kusaga ismini vermis, bu

kusakta doganlara yarattig1 olumsuzluklarin izini birakmigtir (Okumus, 2016, s.6).

3.2.1.5. Tkinci savas kusagi (1939 — 1945)

I. Diinya Savasi ve 1929 Biyiikk Buhrani’nin II. Diinya Savasi’na zemin
hazirlamasiyla birlikte 1939-1945 yillart arasinda doganlar da tipki Birinci Savas
Kusag1 gibi ismini savastan alarak Ikinci Savas Kusagi olarak adlandirilmislardir.
Savagin yarattig1 yok edici etki bu kusak tizerinde biiyiik 6l¢iide etkili olmustur ve
savagta yer alan iilkelerin niifuslar1 6nemli 6l¢iide diigsmiistiir (Okumus, 2016, s.6). Bu
kusak Tiirkiye’de de benzer bir sekilde “Savas Cocuklar1” olarak adlandirilmistir
(Senbir, 2004, s.22).

3.2.2. Bebek patlamasi kusagi
II. Diinya Savasi’nin ardindan, 1947-1964 yillar1 arasinda dogan Bebek Patlamasi

Kusagi, yasanan iki diinya savasmin ardindan yaralarin sarilmaya, izlerin silinmeye
calisildigr donemde, diinya genelinde 1 milyar bebegin dogmasi ile ismini almistir.
Stillman ve Stillman, (2019, s.15), kusaklara isim verilmesinin Bebek Patlamasi Kusagi
ile baslandigini, dogum oraninin yilda 3 milyondan 4 milyona ¢ikmasiyla Amerika

Birlesik Devletleri (ABD) Niifus Sayim Biirosu’nun, 1946-1964 yillarindan “Bebek
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Patlamas1” olarak bahsetmesiyle bu durumun giindeme geldigini belirtmektedir.
Boylece Bebek Patlamasi Kusagi, bir hiikiimet kurulusu tarafindan “resmi olarak”
isimlendirilen ilk ve bugiine kadarki son kusak olmustur. Bu kusagin yasamlarinda 6nce
cocuklarina ardindan ise anne babalarina bakmalar1 sebebiyle bu kusak “Sandvig
Kusak™ olarak da anilmaktadir. Ayn1 zamanda II. Diinya Savasi’nin ardindan baglayan
Soguk Savag donemi ile bu kusagin bir diger ismi de “Soguk Savas Kusagi”dir.

Savas giinlerinin ardindan azalan niifusun sayica toparlanmasi icin verilen
destekle dogan bu kusagin iiyelerinin ABD ekonomisi {izerinde biiyiik etkisi olmustur
(Kuyucu, 2017, s.848). Biiylimenin, refahin, mal ve hizmetlere 6zlem duygusunun agir
bastig1 bu donemde harcamalar ve eglenceye egilim artmistir. Senbir (2004, s.24), bu
donemde batili kapitalist iilkelerde iiretimin (arzin) talebin gerisinde kaldigini,
kapitalistlesme siirecinin gerisinde kalan {ilkelerde ise “iiret, sat” stratejisinin gelistigini,
bunun karsiti olan komiinist blokta ise bat1 karsit1 politikalarin gegerligini korudugunu
ve bu donemin kusaginin Dogu-Bati ikili diinyas: i¢inde dogup biiyldiigiinii ifade
etmistir. Savag sonrasiin donilisiimiiniin yasandigi bu donemde, kusagin iiyeleri ayni
zamanda biiyilik teknolojik ve ekonomik gelismelere tanik olmustur. Tarihin en biiyiik
icatlarindan biri olan televizyonun icadi Bebek Patlamasi kusaginin dénemine denk
gelmigtir. Stillman ve Stillman (2019, s.2) 1952’de Amerikan evlerinde dort milyon,
1960’larda ise sayisi elli milyona ¢ikan televizyon setlerinin bulundugunu belirtmistir.

Kusagin icinde yetistigi toplum ise tiyelerinin kurallara uymak ve kabul edilmek
konusunu dert edindigi bir gé¢menler ulusu seklindedir. Bu sebeple bu kusak ev
ortaminda kat1 kurallarla biiylimiistiir. Ebeveynlerinin diisiincesine gore basarili olmanin
yolu kurallara uymaktan ge¢mektedir. Fakat bu kusak biiyiidiikge cevreleriyle ilgili
farkindaliklar1 artmig ve beraberinde degistirmek istedikleri seyler de artmistir (Stillman
ve Stillman, 2019, s.20-21). Bebek Patlamasi kusagi, bir yandan sadik, ilkeli, idealist,
fedakar, bir yandan da bohem, sanata, estetige ve Ozgiirliiklere deger veren bir kusak
olarak goriilmektedir (Altuntug, 2012, s.204). Okul ve genclik yillar itibariyle 60’1
yillarin kendine 6zgii gelisiminin parcasi olmuslar, kadin erkek esitligi, ik ayrimina
kars1 miicadele ve ¢evre duyarliligini gostermislerdir. Donemlerinde Vietnam Savasi
baslamis, insan haklar1 hareketleri ve protestolari, Cicek giicli ve Siyah Hareketi gibi
olaylar goriilmiistiir. Yine bu donemdeki bir bagka gelisme ise Tiirkiye’den Almanya’ya

yapilan gocler olmustur.
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Bebek Patlamasi Kusag1 ebeveynlik konusunda kendi ailelerine gore daha esnek
bir sekilde c¢ocuklarini yetistirmistir. Daha serbest ve hosgoriilii anne babalar
olmuslardir. Cocuklarinin her daim toplum i¢inde 6n plana ¢ikmasini istemisler buna
paralel olarak kendileri de is yasamlarinda ¢ok siki calismislardir. Cocuklarmi
yetistirirken onlara ceza vermek yerine onlari dvmeyi, bagirmak yerine 06zgliven
asilamay1 dogru bulmuslardir. Bu sekilde de kendilerinden dnceki kusaklardan farkli

olarak ¢ocuklariyla iletisim kurmuslardir (Stillman ve Stillman, 2019, s.22-23).

3.2.3. X kusagi

1965-1980 yillar1 arasinda dogan X kusaginin ismi, “Generation X” olarak ilk kez
fotografci Robert Capa tarafindan 1950’lerde kullanilmistir. Bu isim, Douglas
Coupland’in  “Generation X: Tales for an Accelerated Culture” (X Nesli:
Hizlandirilmis Bir Kiiltiir i¢in Oykiiler) adli roman1 yayimlandiktan (1991) sonra yaygin
bir kabul goérmiistiir. Coupland’in bu romaninin konusu seksenlerin sonlarindaki geng
yetiskinler ve onlarin yasam bigimleri hakkindadir. Roman, kitabin yazarimin ve
cagdaslariin Bebek Patlamas1 Kusaginin gélgesinde biiyiirken hissettikleri kimliksizlik
tizerine kurulmustur. Bu noktada neden “X” diye soruldugunda ise matematikte x’in bir
degisken olmasi sebebiyle, kendini kaybolmus gibi hisseden bir kusak icin uygun
oldugu yoniinde diisliniilmesi sebep olarak sunulmustur. (Karahasan, 2018, s.25;
Stillman ve Stillman, 2019, s.16). Tiirkiye i¢in ise bu kusak “Ge¢is Donemi Cocuklar1”
olarak tanimlanmaktadir (Senbir, 2004, s.24) .

Stillman ve Stillman (2019, s.16) tarafindan X kusagi icin verilen bu ismin
karanlik ve umutsuz bir tablo ¢izmesi sorun olarak belirtilmis, isim bir gurur gostergesi
olmaktan ziyade olumsuz bir etiket hatta hakaret olarak algilansa dahi buna karsilik
olarak ismin akilda kalicilig1 ve pazarlamacilarin igini kolaylastirdig: ifade edilmistir.

X Kusaginin donemindeki énemli olaylar arasinda devam eden Soguk Savas ve
Vietnam Savasi, Watergate Skandali, petrol krizleri ve 68 olaylar1 sayilabilir.
Tiirkiye’de ise tniversite olaylari, sag-sol ¢atigmasi yine bu donemde meydana
gelmistir. Bu tip olaylarla siirekli gilivensizlik, siiphe ve bir tehdit hisseden X kusagi
ayni zamanda “Kayip Kusak™ olarak da adlandirilmaktadir. Bunun sebebi yasadiklari
donemin calkantili ve belirsizliklerle dolu olmasindadir. Gelecek kaygisi yasamalari, X
Kusagimm1 fazla caligmaya, kariyer yapmaya ve para kazanmaya yonlendirmistir

(Altuntug, 2012, s.205-206; http-2). Televizyonun 6nemli bir iletisim araci oldugu bu
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donemde, X Kusagi popiiler kiiltiiriin ve kitle iletisim araglarinin etkisi altina girmistir.
Kadinlar calismaya baslamig, bosanmalar artmis ve az c¢ocuk sahibi olunmaya
baslanmistir (Karahasan, 2018, s.25). Sayilan bu olaylar ve gelismelerin arasinda
bliyiiyen X Kusagi, toplumsal sorunlara duyarli, kariyer odakli, otoriteye saygili bireyler

olmuslardir (http-3).

3.2.4. Y kusag

1981 ve 1995 yillar1 arasinda dogan Y Kusaginm ismi Ingilizce’deki “WHY”
(Neden?) kelimesinden alinmistir. Y jenerasyonunun sorgulayan yapisindan dolayr bu
isim, bu kusak i¢in uygun goriilmiistiir (http-4). Y kusagi isminin ortaya atilmasindan
sonra, yazar ve tarih¢i Neil Howe ve William Strauss, 2000°de c¢ikan kitaplari
“Millenials Rising” (Milenyumlularin Yiikselisi)'nde “Milenyumlular” terimini
kullanmigtir ve sonrasinda bu ismin daha akilda kalici oldugu Stillman ve Stillman
(2019, s.16-17) tarafindan belirtilmistir. Milenyumlular isminin kullanilmasiyla birlikte
Y kusagi isminin tamamen silinmedigini her iki ismin de ayn1 kusak i¢in kullanilmaya
devam ettigini agiklamaktadirlar. Ayni zamanda Echo Boomer, Baby Busters,
Generation Next, NetGen, Dijital Jenerasyon ve Gelecektekiler Y Kusagina verilen
diger isimlerdir.

Y Kusag tyeleri, teknolojik degisim ve doniisiimlerin gerceklestigi zaman
diliminin i¢inde biiylimiislerdir. Bircok gelisme tarihi a¢idan Z Kusaginin dogdugu
donemlere denk gelse de biiyiirken ¢ok fazla teknolojik gelismenin olmasi bu kusagin
ozelliklerini ~ etkilemistir. Ornegin  ergenlik dénemlerinde cep telefonlariyla
tanigmiglardir. “1994’te Yahoo ve Amazon, 1995’te eBay ve 1998’de Google gibi dev
platformlarin eglenceden ticarete, bilgiye erisimden sosyallesmeye kadar her alanda
kurallar1 degistirdigine tanik olmusglardir. 1994°te Sony Playstation; 1998’de MP3
calarlar; 1997°de wi-fi; 2001°de iPod; 2004’te Facebook; 2005°te Youtube; 2007’de
iPhone; 2008’de ise Kindle hayatlarina girmistir (Karahasan, 2008, s.27).” Teknoloji ile
birlikte biiylimiiglerdir ve bu sayede gliniimiizde interneti aktif olarak kullanip kiiresel
capta bilgiye ulasabilen, kendisini gelistiren bireyler olmuslardir. Egitim seviyelerinin
de genel anlamda yiiksek olmasindan dolayr bu kapsamda diger kiiltiirlerle kolay
etkilesim kurabilmektedirler (http-2). Oyle ki bu kusagin iiyeleri, teknoloji ile olan
temaslart kapsaminda diinyanin dort bir yaninda benzer ozellik gostermektedir.

Haberleri online olarak takip eden, aligverisini internetten yapan, bilgiye erisimi istedigi
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yerden saglayan ve sosyal aglar sayesinde birbirleriyle kolayca baglanti kurabilen
kisilerdir (Karahasan, 2018, s.27).

Artik cocuk sahibi olmaya baslayan Y kusagi veya Milenyumlular, ¢ocuklarini
tipk1 kendileri gibi diistindiiklerini ¢ekinmeden sdylemeye tesvik etmektedirler. Bir¢ok
konuda ebeveynlerini taklit ettikleri sOylense de kendi tarzlarina 6zgii bir ebeveynlik
sistemi de gelistirmektedirler. Yine Y kusagmin dnemsedigi seylerden biri olan akran
diisiinceleri, bu konuda da kendini gostermekte ve kendi i¢in olan seylerde oldugu gibi
cocuklart i¢in satin alacaklar1 veya yapacaklar1 herhangi bir is i¢cin de yine internet
tizerinden yapilan elestirilere 6nem vermektedirler (Stillman ve Stillman, 2019, s.35).

Bagimsizliklarina diigkiin, teknolojiyi geregince kullanan Y kusagmin, diger
yetiskin kusaklar kadar ¢alismaya yogun zaman gostermedigini belirten Ayhiin (2013,
5.95), bu kusagmn kurallara daha az bagh kaldigini, 6zel yasamina daha fazla zaman
ayirdigini ve saygi kavramina daha farkli baktigini ifade etmistir. Y Kusagi da diger
nesiller gibi kendi i¢inde bir¢ok farklilik barindirmaktadir. Fakat bu farkliliklarin onlara
gbre birer renk olmasi ve bir biitlin olusturmasi 6nemlidir. Bu nedenle akranlarini
kendilerinden saymaktadirlar. Aileleri ise onlara olduk¢a diigkiindiir ve en biiyiik
destekgileridir. Bu kapsamda Y Kusag1 da aileleri ile birlikte olmaktan keyif duyan ve
anne-babalaria kendilerine 6zgii sekilde saygi duyan bir nesildir (http-2). Konuskan,
isbirlikei, iyimser ve idealist olmasinin 6nemli bir sebebi aileleri olarak goriilmektedir.
Aileleri kendileri i¢in iyi olana yonelmeleri gerektigini belirttiginden bu kusak yaptigi
seylerde anlam bulmaya c¢aligmaktadir (Stillman ve Stillman, 2019, s. 24). Hirsl,
yenilik¢i ve merakli bir nesil olan Y kusagi, motive edilmeyi sevmekte ve is hayatlari
ile 6zel hayatlar1 arasinda denge kurmak istemektedir. Bunun sebebi ise bu kusagin
hayattan zevk almanin 6nemli oldugunu diisiinmesidir (http-2).

Y Kusaginin dogum araliginda Cernobil niikleer kazasi, Berlin Duvari’nin yikilisi,

Sovyetler Birligi’nin dagilmasi ve Korfez Savasi gibi olaylar ger¢eklesmistir.

3.2.5. Z kusadg

Oblinger ve Oblinger (2005) tarafindan 1995 yil1 sonrasinda doganlar1 kapsayan Z
kusagi, Alfa Kusagina dair ¢alismalarin yapilmasiyla 1995-2010 yillar1 arasinda dogan
bireylerden olusmaktadir. “I-Generation”, “Generation-Me”, “Post-Millenials”,

“Linkster” , “Instant Online (Aninda Cevrimigi)” (http-5; http-6) gibi isimlerle de anilan
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Z Kusagmi diger kusaklardan ayiran ¢ok Onemli farkliliklar vardir. Bunlardan biri
degisimin kirilmalar seklinde ¢ok hizli yasandigi bir donemde dogmus olmalari, digeri
ise Ozelliklerinin daha onlar dogmadan ¢ok Once tanimlanabilmis olmasidir (Altuntug,
2012, 5.206).

Z Kusagi ve Alfa Kusagmin ortak olarak hayatini sekillendiren en 6nemli etken
teknolojik gelismeler ve iriinlerdir. Tip alaninda hastaliklara tan1 koymaktan uzaktan
egitim olanagima, aligveristen robot teknolojilere ve vatandaslik hizmetlerine kadar
bircok teknolojik gelisme bu kusaklarin déneminde yasanmistir (Bagg1 ve i¢oz, 2019,
5.234).

Arastirmanin ana unsurlarindan biri olan Z Kusagi hakkinda detayli ¢alisma “Z

Kusag1 ve Ozellikleri” boliimiinde verilecektir.

3.2.6. Alfa kusag

2010 yilindan sonra doganlar icin verilen Alfa kusagimin ismi ilk olarak Mark
McCrindle ve ekibinin Z Kusagindan sonra gelecek kusaga hangi ismin verilecegi
konusunda yaptigr anket sonucunda ortaya c¢ikmustir (http-7). Ayn1 zamanda “Neo-
Digital Natives” (Yeni Dijital Yerliler) olarak da adlandirilan bu kusagin, yapay zeka
doneminin gengligi olacagi tahmin edilmektedir (Karahasan, 2018, s.23). Genellikle Y
Kusagmin cocuklari olan Alfa Kusaginin yasaminin bilimkurgu filmlerinde oldugu
tarzda bir diinyada gegecegi, bu diinyanin “akilli cihazlar, giyilebilir teknolojiler,
stirliciisiiz araglar, yapay zeka, robotlar ve 3D vyazicilar” dan olusacagi ve bu
teknolojilerin arasinda {iiyelerinin analog diinyadan hizla kopacagi (Karahasan, 2018,
s.35) belirtilmektedir.

Alfa Nesli’nin 6zellikleri hakkinda yapilan bes tahmin su sekildedir:

1. Daha girisimci bir nesil olacaklar.

2. Teknolojiye en merakli nesil olacaklar ve sosyal aglarin olmadigi bir diinyay:
bilmeyecekler.

3. Aligverislerini oncelikli olarak ¢evrimigi yapacaklar ve onceki nesillere gore
insanlarla daha az iletisim kuracaklar.

4. X ve Y nesli ebeveynleri tarafindan asir1 derecede simartilacaklar ve onlardan
¢ok etkilenecekler.

5. Kendine yeten, iyi egitimli ve biiylik zorluklara hazir insanlar olacaklar (http-8).
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DORDUNCU BOLUM

4. Z.KUSAGI VE OZELLIKLERI
4.1.  Z Kusagimn Dénemsel Ozellikleri

1995 — 2010 yillar1 arasinda dogan Z Kusaginin en belirgin 6zelligi hemen hemen
tamamen dijitallesen diinyada yetisen ilk kusak olmasidir. Bu sebeple teknolojiyi hizla
benimsemesi, islerini hizla yerine getirmesi ve bu kosullarla beraber gelen diinyanin
getirdigi zevklere oldukca diiskiin davranislara sahip olmasi gibi 6zelliklerle 6n planda
olan bir kusaktir (Bage1 ve i¢coz, 2019, 5.246). Dolayisiyla diger kusaklardan biiyiik bir
farkla daha global, bir¢ok seyin miimkiin oldugunu diisiinen ve 6zgiivenli, bilgisayar
kullanmay1 neredeyse dogustan bilen bir kusaktir (http-9).

Her kusagin yaptigi seylere yiikledigi anlam, calisma sekilleri ve etkilesim
bicimlerini daha iyi anlamak i¢in ¢ocukluklarin da nasil bir ortamda yetistiklerini iyi
anlamak oOnemlidir (Turner, 2013, s.32). Z kusaginin kusaksal kisiliginin
sekillenmesinde essiz olay ve durumlar s6z konusudur ve bu sebeple kusaklarina 6zgii
farkli bir kisilikleri oldugu belirtilmektedir. Onlarin doneminde yasanan biiyiik
durgunluk, terérizmle savas, 6zellikle ABD’de goriilen silahli okul saldirilar1 ve iklim
degisikligi haberleri, bunlarin yani sira escinsel evliliklerin bazi iilkeler ve eyaletlerde
yasallagsmasi, ilk siyahi baskanin secilmesi ve Iphone’un icadi 6nemli olaylar arasinda
sayilabilmektedir (Stillman ve Stillman, 2019, s.51). Bunlarin yani sira diinyada 11
Eyliil saldirisi, Afganistan ve Irak Savaslari, Kus Gribi, Domuz Gribi ve Tiirkiye’de
ozellikle Marmara Depremi Z Kusaginin doneminde yasanan onemli olaylar arasinda

sayilabilmektedir.

4.2. Z Kusagimn Genel Ozellikleri

Yasam sartlarinda gergeklesen degisim ve doniisiimler Z kusag bireylerinin diger
kusaklardan baska bir diinyada biiyiimesini saglamistir. Ozellikle teknolojik gelismeler
dogrultusunda Z Kusag1 diger kusaklardan ayrilarak daha farkli 6zelliklere sahip
olmustur.

Ayhiin (2013, s5.105), Z Kusaginin duygularin1 6n planda tutacagi ve duygulara
verdigi deger ile on plana ¢ikmis olan Sessiz Kusak ile bu anlamda en yakin kusak

olacagini belirtmektedir. Cora (2019, s.914) ise Z Kusagi iiyelerinin teknolojiye erisim
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kolaylig1 sayesinde bilgiye ulasma kapasitelerinin daha yiiksek oldugunu, egitime diger
kusaklara gore daha erken basladiklarini ve bu sayede daha hizli bir zihinsel gelisim
gosterdiklerini ifade ederken kusagin bir 6zelligi olan bireyciligin, X ve Y Kusaklarina
oranla daha gii¢lii olacagini eklemektedir. Bu goriise bagli olarak Igel ve Urquat (2015,
s.16), bu kusagin daha akilli, kendi kendini yonlendiren ve bilgiyi 6nceki nesillere gore
daha hizl1 isleyebilen bir nesil olarak goriilmesine karsilik olarak takim oyuncusu
olamayacaklarin1 ifade etmektedir. Benzer sekilde Budac (2015, s.6)’ta internette
gezinmeye ve cevrimi¢i sosyallesmeye aliskin olan Z Kusagt genglerinin ekip
caligmasinda iyi olmadigini belirtmektedir. Z Kusagi iiyeleri kendilerini, baskalarini
onemseyen, sorumluluk sahibi ve kararli olarak ifade etse dahi bireysellige verdikleri
Oonem diisiliniildiigiinde bu durum, baskalariyla kurduklar iliskilerde kendilerine odakli
ve sorumsuz olarak yorumlanmalarina yol agabilmektedir. Bu goriislere ek olarak
Stillman ve Stillman (2019, s.18) da Z kusagimi bir isim ile etiketlenmeyi kabul
etmeyecek bir kusak olarak ifade ederken Z kusagi icin bireyselligin giin gectik¢e daha
cok onem kazandigini, kusagin her iiyesinin 6ne ¢ikmak ve isim yapmak istedigini,
tarihteki en cesitli kusak olduklarini, 1k, cinsiyet ve din gibi etiketlenmelere karsi
ciktiklarmi belirtmektedir. Ayn1 zamanda huzursuz ve belirsiz bir diinyaya geldikleri
igin realist olan Z kusagi, yaraticiligiyla diinyay1 daha iyi bir yer yapma misyonunu
ustlenmistir. Bu 0Ozellikleri dogrultusunda cinsiyet ayrimi yapmayan, benzersiz ve
otantik kisi ve tirlinlere deger veren bireylerdir (http-10).

Seemiller ve Grace’in 2017°de Z Kusag lizerine yaptig1 aragtirmada, Z Kusagi
Ogrencilerinin 11 Eyliil’i yasadiktan sonra sallantida olan bir ekonomiye tanik
olduklarini, ABD ve diger iilkelerde devam eden siddet ve terdr olaylarina taniklik
ederek biiyiidiiklerini ve internet ile birlikte sosyal medyanin bu tiir olaylara dair 6zel
detaylar verdigini belirtmektedir. Bu ¢aligmada katilimci olarak yer alan ABD’li bir Z
kusag1 6grencisi “Herhangi bir giiniin herhangi bir zamaninda, herhangi birinin bana
veya ¢evremdeki baskalarina herhangi bir siddet uygulayabilecegini ve asla giivende
olmadigimi biliyorum” ifadesinde bulunmustur. Bu belirsizlik ve korkuya ragmen, Z
Kusagi tiyeleri diinyay1 degistirme giicline sahip olduklarina inanmaktadir ve esit insan
haklar icin ¢aba sarf etmektedir. Ayn1 arastirmada baska bir 6grenci “21. ylizyilda,
hangi renk, 1rk, etnik grup, veya cinsel yonelim olursa olsun herkesin ayni haklara sahip
olmasi1 gerektigini hissediyorum” diyerek bu diislinceyi destekler nitelikte bir

aciklamada bulunmustur. Dolayisiyla Z Kusaginin endiselerinin biiyiik ¢ogunlugu
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yalnizca kendisi i¢in degil ayn1 zamanda etrafindaki kisiler i¢in de gegerlidir (Seemiller
ve Grace, 2017, s.22).

Bir pazar arastirmasi firmasi olan Wildness’in 2015 yilinda ABD’deki 12 ile 24
yas arasindaki kisilerle yaptigi calismada ise Z Kusagmin diger ozellikleri ortaya
konmustur. Z Kusagi toplulugunun eglenceyi yalnizca tiikketmekle kalmadigi, aymi
zamanda onu yarattig1 ve sekillendirdigi belirtilmistir. Kusagin %80’1 yaraticiliklarini
ilan etmenin onlar i¢in Oonemli oldugunu ifade ederken, Z Kusagmin diinyada &ne
cikmak ve fark yaratmak isteyen giiglendirilmis, baglantili (connected) ve empati
kurabilen bir kusak oldugu sonucu ortaya c¢ikmistir. Ayni zamanda benzersizlige,
Ozglnliige, yaraticiliga, paylasim yetenegine, taninmaya deger vermektedirler ve
teknoloji onlar i¢in 6nemli bir bilesendir (Larkin, Jancourt ve Hendrix, 2018, 5.234).

Hizli teknoloji ve kolay bilginin rahatligin1 yasayan bu nesil, her seyi her yerde ve
hemen isteyen, aceleci bir kugak olarak nitelendirilmektedir. Teknoloji sayesinde merak
ettikleri her seyi ¢ok kisa siirede indirmeye ve kullanmaya alismislardir. Dolayistyla
sabirsiz davranmalar1 normal kabul edilmektedir. Ayn1 zamanda tiim bu sebeplerden
otiirti sinirs1zlig1 yasayabilen ve kolay erisim sayesinde her seyden ¢ok ¢abuk sikilan bir
kusak olarak goriilmektedirler (http-11). Bencsik, Horvath-Csikés ve Juhasz (2016,
$.93), Z Kusag iiyelerinin miicadele kavraminin farkinda olmadiklarii, pratik
olduklarini, bilge olmaktan ziyade akilli olduklarini ve cesur olduklar1 igin liderlik
etmeyi sevdiklerini belirtmis ve kendilerinden onceki kusaklara oranlara daha sabirsiz

ve ¢evik olduklarini ifade etmistir.
Z Kusagimin genel 6zellikleri maddeler halinde su sekilde siralanabilmektedir:

- Egitime ve statiiye onem vermektedirler. Diger kusaklara oranla daha iyi
egitimli olacaklar1 tahmin edilmektedir.

- Bireysellige 6nem vermekte ve bagimsizligr savunmaktadirlar. Bu sebeple takim
caligmalarina uygun goriilmemektedirler.

- Ogzgiivenleri yiiksektir ve dolayisiyla ne istediklerini bilmektedirler.

- Yaraticiligy, ifade 6zgiirliiglinii, anlayis ve empatiyi 6nemsemektedirler.

- Zihinsel ve psikolojik acidan hizli gelisim gostermektedirler. Analitik diistinme

yetenekleri dikkat ¢ekici diizeydedir.
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- Teknolojinin i¢ine dogup biiyiidiikleri icin teknoloji onlar i¢in bir ihtiyactir ve
bilgiye ilk elden erisimi Onemsemektedirler. Hayatta neredeyse her seyin
miimkiin olduguna inanmaktadirlar.

- Sosyal mecralar araciligiyla iletisim kurmay1 tercih etmektedirler. Bu sebeple
sosyal hayatta kolayca arkadas edinemedikleri gézlemlenmektedir.

- Standart sosyal ¢evre ve mesleklerden, kati kurallardan, fazla zaman isteyen ve
yaraticiliga izin vermeyen islerden hoslanmamaktadirlar. Bu sebeple zaman ve
emek gerektiren meslek dallarinin deger kaybedecegi diisiiniilmektedir.

- Isyerlerine kars1 sadakatsiz olarak nitelendirilmektedirler ve islerinde siirekli

yiikselmek istedikleri belirtilmektedir (http-12; http-13).

4.3.  ZKusagmmn Sosyal Yasamdaki Ozellikleri ve Iletisim Pratikleri

Gilinlimiiziin 6grencileri i¢in, gelismekte olan teknolojiler ¢alisma hayatinin yam
sira sosyal hayat ve eglencenin arasindaki ¢izgileri bulaniklastirmaktadir. Herhangi bir
bilgiden birka¢ tik uzakta; acik bir kitap diinyasinda yasamaktadirlar. Ulkeler ve
kiltlirler arasinda sinirlarin olmadigi bir diinyaya baglanilmakta, metinlerin kisa,
gorselligin yogun oldugu ortamda iletisim kurulmaktadir. Boyle bir ortamda dogup
biiyiiyen Z kusagi iiyeleri, diinyada olup bitenin farkinda olan, bilginin izinden giden,
ozglivenli ve kendini 1yi ifade eden bireylerdir. Ayn1 zamanda egitime ve yaraticiliga
Onem veren ve topluma arti deger katmalar1 agisindan olduk¢a onemli Ozelliklere
sahiplerdir. Fakat bu olumlu o6zelliklerinin yani sira bireysellige daha fazla onem
sosyal aglar1 oncelikli tutmalar1 sebebiyle zaman zaman yalniz kalabilmektedirler.
Takim calismasina yatkin olmamalari, istediklerinden emin olmalar1 ve kati kurallardan
da hoslanmamalar1 seklinde belirtilen Ozellikleri aileleri ve arkadaglar1 ile ters
diismelerine neden olabilmektedir. Bunun yani sira teknolojiye olan diiskiinliikleri, cep
telefonu ve internete siirekli thtiyag duymalari, sosyal aglardaki begeniler ve giindemle
isteklerinin sekillenmesi de yine aileleri ile yasayabilecekleri sorunlar arasinda
sayllmaktadir (http-13). Z Kusaginin normlari, 6nceki kusaklarin normlarindan farklidir.
Kusagin kullandigi kelimeler ve ifade sekilleri de ebeveynleri tarafindan oldukg¢a garip
karsilanabilmektedir ve bu durum da ayn1 sekilde iki tarafin birbirinden uzaklagmasina

sebep olabilmektedir (Bencsik, Horvath-Csikos ve Juhasz, 2016, s.93).
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Cok erken yaslarda bilgisayar, telefon, tablet gibi cihazlarla tanisan Z Kusaginin
hayatinda sosyal aglar biiylik yer kaplamaktadir. Bu durum da akranlariyla sosyal aglar
tizerinden iletisim kurmalarinin  Oniinii  agcmistir.  Dolayisiyla sosyal medya,
sosyallesmenin en temel pargasin1 olustururken, Instagram, Facebook, Snapchat,
Twitter ve Tumblr gibi uygulamalar yaygin kullanilir hale gelmistir. Dijital ¢agin
cocuklar1 olarak kabul edilen Z Kusagi i¢in giyilebilir, taginabilir tarzdaki teknolojiler
giinliik yasamlarinda adeta bir zorunluluk haline gelmistir (Cora, 2019, 5.914). Internete
olan baglilig1 fazla olan, teknolojik gelismelerden haberdar olan ve sosyal aglar
araciligiyla daha fazla etkilesim kurarak isteklerini duyurabilen ve iletisimleri her daim
stiren Z kusagi, bu tip 6zellikleriyle kendinden dnceki kusaklardan ayrilmaktadir (Ardig
ve Altun, 2017, s.18). lletisimin cogunlukla sosyal aglar ve teknolojik cihazlar
lizerinden olmast sebebiyle yiiz yiize iletisim onlar i¢in avantajli olarak
goriilmemektedir ¢iinkii bu tarz uygulamalar aracilifiyla yazili olarak iletisim kurmay1
tercih ederler. Yine ayni yollar araciligiyla tercihlerini tiim sanal arkadaslarina hizli bir
sekilde iletebilirler. Onlar i¢in 6nemli olan seyleri tanimlamaktan ve paylagmaktan
biiyiik zevk alirlar. Ayn1 zamanda yine sosyal medya araciligiyla sevmedikleri seyler
hakkinda kendilerini ¢ok rahat ifade ederler (Budac, 2015, s.6). Teknoloji hayatlarinda
sosyallesme disinda da yer almaktadir. Eglenebilecekleri, ders g¢alisabilecekleri, dil
O0grenimlerine yardimci olabilecek, egzersiz programi sunabilecek ve daha fazlasini
saglayabilecek ¢ok sayida uygulama bulunmakta ve kusagin iyeleri tarafindan
kullanilmaktadir.

Teknoloji kullanimina bir baska agidan bakildiginda ¢ok fazla mesajlasmanin ve
cevrimici iletisim tarzlarmin sosyal ve duygusal gelisimlerini olumsuz etkileyebilecegi
one siiriilmektedir. Bir insana ilgi ve dikkatini vermek onu ne kadar dnemsediginin bir
gostergesidir. Mesajlagma ile olan konugmalarda bir insana ilginin gosterilmedigi artik
karsit mesaj gonderilerek belli edilmektedir. Daha once de belirtildigi gibi Z Kusag:
genci, metin yoluyla iletisim kurmayi tercih etmektedir. Metinle mesajlasma daha
rahattir fakat konusma becerilerinin gelisimi ile ilgili bir sorunu da beraberinde
getirmektedir. Mesajlagmak, karsi taraftaki insanin sesini duyma veya gozlerine bakma
firsatin1 sunmamaktadir. Bu nedenle metin mesajlarinin, anlik mesajlarin ve ¢evrimigi
paylasimlarin 6nemli bir sorunu génderenin gercekten ne diisiindiiglinii veya hissettigini
okumanin zorlagsmasidir. Bireyin yiiz ifadelerini, beden dilini ve ses tonunu gérme

firsat1 olmadan gencler bu mesajlar1 farkli yorumlayabilir, gonderenin niyetini tam

39



olarak anlayamayabilir veya ¢ogunlukla anlamini yanlis degerlendirebilir (Turner, 2013,
s.55). Bu gibi durumlar Z Kusagi genclerinin sosyal yasamlarinda ve iletisim
etkinliklerinde iliskilerini zedeleyebilecek durumlar arasinda gosterilmektedir.

Z kusag1 teknoloji diinyasinda dogdugundan ve iiyeleri bu diinyada kendilerini iyi
hissettiginden, bu ¢evre ile ¢cevrelenmeleri onlar i¢in Oncelikle dnemlidir. Herhangi bir
teknolojik cihazda durmaksizin ¢evrimigi olurlar ve bu kusagin her an baglantida olan
bir kusak olmasi sebebiyle etkilesimleri daha kiiresel 6l¢eklidir. Bu durum, dolayisiyla
onlar1 bir seyleri kagirma korkusuna siiriiklemektedir. Baglantida olduklar1 siire¢ iginde
yiizlerce ve daha fazlasi insanin neler yaptigindan, nerede oldugundan, deneyimlerinden
ve son dakika gelismelerden haberdar olmaktadirlar. Baglantida olmadiklar1 zamanlarda
ise bir seylerden eksik kaliyormus ve/veya bir seyleri kaciriyormus hissine
kapilmaktadirlar. Bu korku onlarin {izerinde duygusal bir yiik yaratmaktadir ve duyarh
olunmas1 gereken bir konu olarak ifade edilmektedir. Bu tip korkular onlar iizerinde
endise halini alabilmekte ve sonug olarak uykusuzluk, depresyon ve yetersizlik duygusu
yaratabilmektedir (Stillman ve Stillman, 2019, s.144-145). Bir seyleri kagirmaktan
korkan Z Kusagi buna karsilik olarak trendlerin iistiinde kalmak i¢in yogun internet
kullanimina devam etmektedir. A¢ik fikirli olmaktan gurur duyan ve bagkalarina saygi
duyan Z Kusagi iiyeleri (Larkin, Jancourt ve Hendrix, 2017, s.234), siirekli baglantili
bir ¢evrede yasadiklart i¢in aninda tatmin olmaktadirlar. Artik posta yoluyla mektup
gondermek ve cevap beklemek gerekli degildir. Yazigma ile desteklenen anlik
mesajlasma ve sosyal ag siteleri gibi platformlar mevcuttur. Fakat bu gibi gelismeler de
artik hicbir sey beklemek zorunda olmayan Z Kusagi genclerinin kaygi gelistirmesine
neden olabilmektedir. Bireylerin birbirlerine géonderdigi anlik mesajlar hizli bir sekilde
yanitlanmadiginda gonderici tarafta kaygi kendini gdsterebilmektedir. Herkesin her
zaman iletisim cihazlarina yakin oldugu varsayilldigi i¢in, baz1 Z Kusag1 tiiyeleri
mesajlari hemen yanitlanmadiginda incinmis, Onemsiz veya dehsete kapilmis
hissedebilmektedir (Turner, 2013, s.59).

Z Kusaginin sosyal yasamindaki gelismeler kapsaminda medya ve iletisim
patlamasi, liyelerin ¢oklu gorev davraniglarinin biiyiik 6l¢iide genislemesine ve sonug
olarak ise stirekli kismi dikkat gelistirmelerine sebep olabilmektedir. Coklu gorev
kavrami, deneme 6devi yazan birisinin iki veya daha fazla gbrevi ayni anda yerine
getirirken, mesajlasmak, video izlemek, Facebook'a katilmak, miizik dinlemek ve

aligveris yapmak gibi tim etkinlikleri aym1 anda yerine getirmesi seklinde
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orneklendirilebilmektedir. Stirekli kismi dikkat ise her seyi takip etmeye calisirken
hicbir seye tamamen katilamama durumunu tanimlamaktadir. Bu kavram, bilgiye
siirekli erisilebilirligin, odaklanma ve dikkat tizerindeki etkisini vurgulamaktadir
(Turner, 2013, s.60-61). Yapilan arastirmalar ¢ercevesinde diger kusaklarda olan
dikkatini bir seye yogunlastirma siiresi Z Kusagina oranla daha yiiksek olarak
kaydedilmektedir. 2000 yilinda olgiilen 12 saniyelik siireye oranla suan bu siirenin 8
saniyeye diistiigii belirtilmektedir (Stillman ve Stillman, 2019, s.146).

Isyeri tasarimi ile insan davranisi iliskileri iizerine arastirmalar yapan Knoll
arastirma sirketinin 2014 yilinda yapmis oldugu arastirma sonuglarinda da Z Kusaginin
¢oklu gorev edinme davranigi ve yiiz yiize iletisim becerileri ile ilgili sonuglar ortaya
konmustur. Arastirma bulgularinin  degerlendirilmesinde, Z Kusagi iiyelerinin
dogduklar1 andan itibaren dijital kaynaklardan gelen bilgilerle ¢evrelendigi ve giderek
artan ekran sayist ile birlikte gelisen ¢oklu gorevlerin, 6grenme ve bilissel geligimleri
acisindan zararli olabildigi gosterilmektedir. Ayrica teknolojinin kullanimi ile ilgili
olarak hem Y hem de Z Kusaginin bilgileri ¢evrimici paylastiklari, ancak Z Kusaginin
sosyal medya teknolojilerini yiiz ylize iligskilere ek olarak diinyasinin merkezine
yerlestirdigi belirtilmistir. Z Kusagi tiyelerinin ¢ok fazla ¢evrimici sosyal etkilesime
bagli olarak yiliz yiize sosyallesmelerinin azalmasi, sosyal etkilesimleri ve is
yasamlarinda catisma ¢ozme ile ilgili sorunlara neden olabilecegi ifade edilmistir (http-

14).

4.4.  Z Kusa@ ve Dijital Yasam

Z Kusag1, hali hazirda var olan mobil teknolojiyle dogan ve bu teknolojiyle hem
rahat hisseden hem de kendini ona bagimli kilan ilk nesildir. Sosyallesmek artik
mutlaka arkadaslarla fiziksel olarak goriismek, birlikte aligveris yapmak degil, ¢cevrimici
olarak gerceklesen bir etkinlik anlamina gelmektedir. Bununla birlikte, kusagin siirekli
olarak baglantida kalmak i¢in ihtiya¢ duyduklar1 tiim ekipmanlar1 gittikleri her yerde
yanlarinda oldugu ig¢in, tek bir yerde siirekli olarak masaiistii bilgisayara bagh
kalmamaktadirlar. Bu durum Y Kusag1 ve Z Kusag1 arasindaki temel farklardan biri
olarak gosterilmektedir. Y Kusagi, bu tip teknolojilerin yayilmasindan onceki hayati
daha belirgin olarak hatirlarken, Z Kusagi i¢in durum genellikle bu sekilde degildir
(http-15). Z Kusagimin déneminde teknoloji hayatin i¢ine giderek daha fazla girmistir.
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Akilli telefonlar yayginlasmis, cihazlar gelismis, fiyatlar1 uygun hale gelerek teknoloji,
bilgi erisimine kolaylik firsat1 sunmustur (Karahasan, 2018, s.32). Dolayisiyla bu kusak,
teknolojiyi yogun olarak kullanan, seven, internet ve mobil teknolojilerle etkilesim
icinde olarak; onlar araciligiyla sosyallesen kisilerden olusmaktadir (Bage1 ve I¢oz,
2019, 5.234).

Z Kusag1 “bugiine kadar teknolojiye en doymus nesil” olarak nitelendirilmektedir
ve liyeleri teknolojiyi gilinliik hayatlarina sorunsuz bir sekilde entegre etmektedir (http-
16). Teknoloji kendi donilisimiiyle birlikte Z kusagimi da sosyal medyada
sekillendirmektedir. Bilgisayar donemi dogduklar1 yillara hilkkmederken, bugiin mobil
cihaz donemi donistiiriicii niteliktedir. En erken zamanda dogan Z Kusag: iiyeleri,
dogduklar1 zamanda mevcut olmayan uygulama, tweet, tablet, durum giincellemesi,
bulut bilisim gibi terimleri bugiin sozliiklerine eklemislerdir (http-17). Bu kusagin
teknolojiyi hayatina boylesine entegre etmesi ve kiigiik yaslardan beri kullaniyor olmasi,
bu durumu soluduklari hava kadar normal kilar niteliktedir. Bu entegrasyona Mark
McCrindle’in yaptig1 bir arastirmada Avustralyali gencglerin yarisindan fazlasinin kol
saati takmadigl ciinkli saate bakmak icin cep telefonlarinin birincil cihaz olarak
kullandiklar1 6rnek gosterilebilmektedir. Aym sekilde hava durumunu kontrol etmek,
fotograf ¢cekmek icin de cep telefonu birincil cihaz niteligindedir (http-18).

Z kusaginin yiiksek teknolojili diinyada biiylimesinin bir sonucu olarak fiziksel ile
dijital arasindaki bariyerlerin kalktig1 belirtilmektedir. Bunun sonucunda ise yeni bir
kavram olan “fijital” ortaya cikmistir (Stillman ve Stillman, 20019, s.53). Sosyal
medyay1 ¢ok fazla kullanan Z Kusagi, fijital yasamlarinda ilerlerken deneyimlerini
paylasmaktan hoslanmaktadir. Ornegin, Instagram'da havali yeni bir restoran
kesfedebilir, deneyebilir ve oradan bir selfie gonderebilirler. Fakat sosyal medyay1 bu
denli yogun kullanmak beraberinde kiskang¢lik, kaygi ve depresyon gibi durumlari
beraberinde getirebilirken, sosyal becerilerin azalmasi konusuyla da baglantili olarak
goriilmektedir (http-19). Akilli telefonlar1 sayesinde diledikleri yerden, diledikleri
zamanda sanal diinyaya baglanan bu nesil, telefonla konusmak veya e-posta gondermek
yerine sosyal medyadan emojiler, ikonlar ve goriintiilerle konusmayi tercih etmektedir
(http-20). Mesajlagsmanin yayilmasini saglayan Y kusaginin ardindan, emojilerin
kullanilmasina onciiliik eden kusak Z Kusagi olmustur. Onlarin kendilerini emoji kusagi
olarak tanimladigi ve artik fijital olarak nitelenen diinyada kelimelerin yerini

sembollerin aldig1 belirtilmistir (Stillman ve Stiillman, 2019, s.68). Oyle ki Oxford
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Sozligi’niin 2015 yilinda sectigi yilin kelimesi giilmekten aglayan, seving gdzyaslari
anlamina gelen bir emoji olmustur (http-21).

Her nesilde oldugu gibi Z Kusaginin doneminde de kullanilan yeni bir dil ortaya
cikmistir. Z Kusaginin egitiminin dijital bir ¢agda sekillenmesiyle anlik mesajlagmalar,
kisa mesajlar ve sosyal medya, iletisim kurma bigimlerini ve kullandiklar1 dili
etkilemistir (http-22). Kelimeler kisalmistir fakat bu noktada Onceleri goriilmeye
baslanan kelimelerin ig¢indeki sesli harfleri kullanmamanin disinda bir degisim
yasanarak, birka¢ kelimeden olusan ciimlelerin tek bir kelime ile ifade edilmesi
gelismistir. Bu kisaltmalarin genellikle Ingilizce ciimlelerden olusturuldugu ve
Tiirkiye’de de kullamldig1 goriilmektedir. Ornek olarak “LOL” Yiiksek sesle giiliiyorum
anlamina gelen Laughing out loud’tan, “OMG” Aman Tanrim anlamina gelen Oh my
God'tan, “TBT” Geriye doniis Persembesi anlamina gelen Throwback Thursday’den,
“BFF” Sonsuza kadar en iyi arkadaslar anlamina gelen Best Friends Forever’dan
“ASAP” Mimkiin olan en kisa siirede anlamina gelen As soon as possible’dan
kisaltilarak ortaya ¢ikmustir (http-23). Bu 6rnekleri ¢ogaltmak miimkiindiir ve verilen
ornekler genellikle sosyal medya iizerinde goriilmektedir.

Her daim baglantida olarak nitelendirilen olan Z Kusag: i¢in sosyal hayatlarinda,
cevrimi¢i ve gercek yasam arasinda neredeyse bir ayrim yoktur. Onlar i¢in ¢evrimigi
yasam tipki fiziksel yasam gibidir. Pew Arastirma Merkezi’nin 2015 yilinda 13-17
yaslar1 arasindaki Z Kusag tiyeleri ile yaptig1 “Gengler, Sosyal Medya ve Teknolojiye
Genel Bakig” arastirmasinda ¢ikan sonuglara gore, Z Kusaginin yaklasik dortte biri her
zaman cevrimicidir. Her giin 67’den fazla metin mesaji gonderdikleri belirlenmistir.
Ayrica bu say1 yalnizca “Short Message Service” (SMS), Tiirkgeye ¢evrildigi ismiyle
kisa mesaj icin gecerlidir. Snapchat, Facebook Messenger gibi diger “Instant Message”
(IM) yani aninda mesaj hizmetleri disinda yer alan mesajlagsmay1 gostermektedir (http-
24).

Teknolojik olanaklar sayesinde Z Kusagi, fiziksel olarak yaninda olmayan
kisilerle teknoloji sayesinde bir arada olabilmektedir. Cihazlar sayesinde arama
yapmanin disinda, uygulamalar araciligiyla goriintiilii olarak da goriismek istedikleri
kisilerle baglanti kurabilmektedir. Teknolojik cihazlarla i¢ i¢e biiylimesi sebebiyle Z
kusagi, bircok iirtinii diger kusaklara gore ¢ok daha iyi1 kullanabilmektedir. Dolayisiyla
ayn1 anda bircok isi yapabilmekte ve birden fazla ekrani rahatca idare edebilmektedirler.

Teknolojiyle bu denli i¢ i¢e olmalariyla birlikte gesitli uygulamalar telefonlarinin
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vazgecilmezi olmustur. Sosyal ¢evrelerini de diinyanin her tarafindan insanlarla
genisletmek isteyen Z Kusagi (http-25) iyeleri i¢in hizli internet, diinyada simdiye
kadar hi¢ bir neslin erisemedigi kadar genis bir bilgi alanina kolayca erisim imkani
sunmaktadir ve sosyal medyanin, farkl kiiltiirleri tanimalar1 ve onyargilarin kirilmasi
konusunda artis1 oldugu gdzlemlenmektedir (Sarioglu ve Ozgen, 2018, s.1068).
Internette arastirma yapmak, Z Kusagi kullanicilarma ve yas gruplarmma olumlu ve
olumsuz durumlar sunabilmektedir. Olumlu olarak, ¢alismalarinda bilgi ve beceri
gelisimi saglarken bu durumun onlar1 daha bagimsiz 6grenenler haline getirmesi
siralanabilmektedir. Diger taraftan ise olusabilecek bir takim zorluklar onlarin
sagliklarina zarar verebilmekte, strese ve depresyona sevk edebilmektedir.

Bu kusagin iiyeleri siirekli degisimden korkmazlar ve internet diinyasi araciliiyla
cok fazla bilgiye sahiptirler. Fakat bu durum bir noktaya kadar gecerliligini
korumaktadir. Hayatlarindaki bazi sorunlar1 da ¢6zmek i¢in de yine internette ¢oziimler
bulmaya caligmaktadirlar (Bencsik, Horvath-Csikos ve Juhasz, 2016, s.93). Bilgiye
erisim entelektiiel gelisim icin bir avantaj olmalidir fakat bunun tam tersi bir sonug
olarak teknolojinin istilasi, cocuklar1 ve gencleri belli risklere maruz birakmaktadir.
Bilgisayar onlar i¢cin ¢ok seyi gerceklestirebilmektedir. Bu nedenle bazilari basit
hesaplar yapamayabilmekte veya elle yazimda zorlanabilmektedir. Teknolojilerin
cocuklarin sosyal becerileri iizerinde biiyiik etkisi oldugu ve yaratici diisiinmeyi
engelledigi belirtilmektedir. Uzmanlar; sanal diinyada kendilerini izole eden birgok
ergen yastaki gencin, ¢evrelerinde bulunandan insanlarin duygularii tanimlayamadigin
belirtmektedir. Ayni zamanda bilgisayar kullanmanin yan etkisi ise saldirgan
davraniglar olarak nitelenmektedir (Budac, 2015, s.8). Teknolojik cihazlara ¢ok fazla
maruz kalmanin diger sonuglari ise artan obezite ihtimali, okulda veya iste diisiik
performans, ve daha 6nceden de belirtildigi iizere zayif sosyal beceriler, uygu eksikligi,
depresyon ve kaygiya yatkinlik seklinde siralanmaktadir (http-26).

Z kusaginin ebeveynleri, ¢ocuklari i¢in fiziksel etkilesime kiyasla internete maruz
kaldiklar1 zamanin fazlaligindan edise etseler de, Z Kusag1 i¢in gergek, teknolojinin
onlara zarar verebilecek bir ara¢ olmadigi, hatta bilginin hareketini ve sunumunu daha

da hizlandirdigidir (Salleh, Mahbob ve Baharudin, 2017, s.61).
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4.5. Z. Kusag ve Egitim

Z kusagi, parmak uclarinda ¢ok sayida bilgi kaynagina sahip, gezinme ve ¢ok
biiyiikk miktarda bilgi arasinda hizli bir sekilde siralama yapabilme becerisine sahip en
teknoloji meraklis1 nesil grubudur. Buna ek olarak, c¢evrimigi iletisim ve isbirligi
konusunda kendilerini rahat hissetmektedirler. Ayrica Z Kusagi yaraticidir ve hatta
sanat¢1t kusagi olarak adlandirilmaktadir. Tim bunlar 6grenme ve 6grenme ¢iktilari
tizerinde olumlu etkisi olabilecek ozellikler olarak goriilmektedir (Jaleniauskiené ve
Jucevicieng, 2015, s.49).

Diinyanin gercek anlamda ilk dijital nesli olan Z kusagi, onlar hakkinda yapilan
arastirmalar sonucunda her seyin kendilerine 6zel olmasini bekledikleri sonucuna
ulagilan kusaktir. Bu sebeple kisisellestirmeye verdikleri dnem ortaya ¢ikmaktadir.
Cevrelerindeki her seyi kendi istedikleri sekilde secen ve bigimlendiren bu kusagin ayni
zamanda bir is1 yapmasi i¢in ikna edilmesi gerekmektedir. Sabirsiz olarak nitelendirilen
bu kusagin tiyeleri, gereksiz ayrint1 olarak gordiikleri seylerden c¢ok sikilmakta fakat
sevdikleri herhangi bir konu hakkinda ise adeta bir uzman gibi bilgi sahibi olmaktadirlar
(Karahasan, 2018, s.32). Tarih boyunca egitim siiresi en uzun olacagi tahmin edilen Z
Kusaginin kisisellestirmeye verdigi onem egitimlerinde de kendini gdstermektedir.
Internet iizerinden izledikleri herhangi bir dgretici videonun hiziny, ileri-geri alinmasin,
zamanini tamamen kendileri belirlemektedirler. Yine teknoloji birlikteligi ile hangi
bilgileri, hangi kanaldan ne sekilde alacaklarin1 da kendileri se¢gmektedirler.

Ardig ve Altun (2017, s.18), bu kusagin iiyelerinin kendilerinden 6nceki kugsaklara
oranlara 1Q, 0zgiiven ve birden fazla isi eszamanli olarak yliriitebilme becerilerinin
oldukca yiiksek oldugunu ve dolayisiyla onceki kusaklarin egitim yontemlerinin bu
kusagin bireylerine yetersiz geldigini belirtmektedir. Aninda 6grenme yetenegine sahip
olduklari ifade edilmekte; bu durum da hazirlik yapmadan veya ¢ok diisiinmeden hatta
baska bir sey yaparken bile hizli bir sekilde 6grendikleri diisiincesini desteklemektedir
(Jaleniauskiené ve Juceviiené, 2015, s.42). Budac (2015, s.8), bu neslin 6grenme
tarzinin, bilginin verildigi geleneksel ders verme yonteminden ziyade gorsellige ve
etkilesime dayandigini belirtmektedir. Asir1 bilgi yiikii caginda, mesajlar dahi giderek
goriintii tabanli hale gelmistir ve isaretler, logolar ve markalar kelimeler yerine renklerle
ve resimlerle iletisim etkinligini gerceklestirmektedir. Gorseller, beynin bilgiyi iyi
sekilde isledigi yontem olarak goriilmektedir ve yalnizca yazili igerikten ziyade

gorselligin - oldugu sembolleri ve goriintiileri hatirlamada daha iyi oldugu
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belirtilmektedir. Mark McCrindle ve ekibinin yapmis oldugu 0Ogrenme stilleri
analizinde, gorsel tabanli 6grenmenin, geleneksel olarak sinifa hakim olan isitsel tabanl
O0grenmeye oranla daha gii¢lii oldugu sonucu ortaya ¢ikmustir (http-27) Dolayisiyla
klasik egitim metotlarinin ve yalnizca okumaya dayali bilgi edinme siirecinin Z Kusagi
icin uygun olmadigi, bu kusagin iiyelerinin yaraticilifa izin veren faaliyetlerden
hoslandigi, hafizlariin gorsel tabanli olarak hikayelestirme ile daha giiglii, daha
dinamik oldugu sonucu c¢ikarilabilmektedir. Bu sebeple bilgi edinme siirecinde
YouTube gibi video paylasim siteleri bu konuda onlar i¢in Oncelikli sirada yer
almaktadir. Northeastern Universitesi Yenilik Anketi'nden elde edilen bulgular
dahilinde Z Kusagt 0Ogrencilerinin  6grendiklerini  gergek hayata hemen
uygulayabilecekleri uygulamali 6grenme firsatlarina katilmayr tercih ettikleri
vurgulanmaktadir. Seemiller ve Grace (2017, s.22-23), Z Kusag1 Ogrencilerinin
oncelikli olarak gozlemci olduklarini, 6grendikleri bir seyi kendileri uygulamadan 6nce
baskalarimin uygulamalarini izlemekten hoslandigini belirtmektedir. Bu yaklagimin Z
Kusagi 6grencilerinin video yoluyla bilgi arama egilimine yansidigini, 2017 yilinda
yaptiklar1 arastirmada bir 0grencinin bu konuda “bir seyi anlamiyorsam veya bana
yardimc1 olacak bir sey izlemem gerekirse onu YouTube'da ararim” agiklamasinda

bulundugunu ifade etmistir (Seemiller ve Grace, 2017, s.22-23).

Ipad’ler ve tabletler Z kusaginin elinde egitim materyaline doniismektedir. Kagit
yerine onlara not aldiklari, internet {izerinden ulasabildikleri interaktif metinlerle ders
calistiklar1  ve goOrselligin  Z kusagimin  O0grenmesinde daha etkili oldugu
gozlemlenmektedir. Bir sorunu tartigan bir makaleyi okumak yerine sorunu o6zetleyen
bir video izlemeyi tercih etmektedirler. Dolayisiyla bu kusak okulu fiziki yapiyla
siirlandirmak istemediginden “Flipped Classrom”lar® (Tersine Cevrilmis Sinif) ortaya
cikmaktadir (http-9; http-28). Seemiller ve Grace, (2017, s.25)’de benzer sekilde
ogrenme gerceklestikten sonra 6grenciye odev vermek yerine, 0grencilerin yaklasan
derse hazirlanmalari i¢in konu igerigine dnceden odaklanmasinin saglanmasi gerektigini

ifade etmektedir.

SFlipped Classrom (Tersine Cevrilmis Simf) veya Flipped Learning (Ters Yiiz Ogrenme), derslerin
videolar ve ¢esitli kaynaklarla evde islendigi, 6grencilerin verilen konulara evde caligip, takildiklart
noktalarda sorularini ders 6ncesinde hazirladig1 ve okuldaki ders zamaninda 6gretmenlerin dgrencilerin
sorularma ve derste pratik yapmaya daha fazla zaman ayirabildigi bir 6grenme sistemi seklinde
tanimlanmaktadir.
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Gliniimiiz kosullart dahilinde 6grenciler okullarinda her zaman ¢evrimic¢i kalma
firsatin1 yakalayabilmektedir. Ders esnasinda bile sosyal aglar araciligiyla sohbet etmek,
haber okumak, anlik mesajlar gondermek, sevdikleri sitelere erismek, ¢cevrimigi oyunlar
oynamak ve etkilesim kurmak i¢in siirekli baglanti kurmanin yollarmi
bulabilmektedirler. Jaleniauskiené ve Juceviciené (2015, s.41), ders sirasinda dijital
cihazlarin yasaklanmast veya bu gibi durumlar i¢in smifa bir gozetmen
yerlestirilmesinin ¢6ziim olmadigini, bunun yerine egitimcilerin dgrencilerin egitim
ortamlarinda degerli bir ara¢ olarak hizmet edebilmeleri i¢in parmaklarinin ucunda olan
teknolojiden yararlanmanin farkli yollarimi diisiinmeleri gerektigini ifade etmektedir.
Ayn1 zamanda tniversitelerin gesitli teknolojilere glivenmesi gerektigini, 6grencilerin
ders sirasinda aktif olarak katilimlarini saglamak i¢in O6grenme siirecinde kendi
cihazlarma izin verilmesi gerektigini ve dahasi, egitimcilerin 6grencilere verdigi bir
gorevi yerine getirmeleri igin taninan zamani vurgulamasini ve sinifta hizli bir tempo
olusturulmasi gerektigini, boylelikle hizli bir tempoda ¢alismanin, 6grencilerin gorevler
lizerinde daha fazla yogunlasmasi ile dikkat dagmikligii ve c¢oklu gorevleri
Onleyebilecegini belirtirler (Jaleniauskiené ve Juceviciené, 2015, s.44). Z Kusaginin
O0grenimi sirasinda egitimcilerin sadece yiiz yiizeyken degil, birden fazla sanal ortamda
da 6grencileriyle aktif diyalogunu devam ettirmesi gerektigi, sanal ortamdaki her 6dev
icin geri bildirim saglanmasi gerektigi ifade edilmektedir. Bunun sebebi ise Z Kusaginin
caligmalar1 hakkinda siirekli geri bildirim alma istegi ile ilgilidir. Dolayisiyla egitimciler
icin Onerilen, hem es zamansiz hem de eszamanli sanal iletisim i¢in yeni yollar
diisiiniilmesi gerektigidir (Jaleniauskiené ve Juceviciene, 2015, s.48).

Ardig ve Altun, 2017 yilinda alanyazinda bulunan mevcut kusak caligmalarini
pedagojik agidan inceleyerek dijital cagin 6greneni ile ilgili bir davranis genellemesi
ortaya koymak amaciyla “Dijital Cagin Ogreneni” isimli arastirmay1 gerceklestirmistir.
Z Kusag, Net Kusagi, Binyilin Ogrencileri, Dijital Yerli ve Zaplayan Insan
kavramlarina odaklanilan ¢alismanin “Dijital Cagin Ogrenen Ozellikleri” béliimiinde Z

Kusagimin 6grenme davranislar ile ilgili bulgulardan bazilari su sekildedir:

- Z Kusaginin tiyeleri bilgi teknolojileri ile ilgili olarak diger kusaklara oranla hem
daha fazla bilgi hem de daha fazla beceriye sahiptir ve ¢oklu goérev becerileri de

bununla birlikte geligmistir.
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- Gorsel okuryazarlik becerilerine sahiptirler. Bu, ekrana dayali bilgi teknolojisi
tiriinleri kullanmalar1 sonucunda olusmustur.

- Z Kusag bireyleri bilgi edinme ve paylasma ihtiyaclarimi kiitliphanelere gitmek
yerine dijital ortamdan gerceklestirmektedirler.

- Z Kusag lyeleri yalnizca yazili metne dayali igerikleri sikict bulmaktadir. Bilgi
edinme siireclerinde genellikle gorsellik, bilgiye ulasmada ise hiz, gorsellik ve
eglence 6n plandadir.

- Z Kusagi bireylerinin donemsel 6zelleri agisindan bakildiginda aragtirma ve 6grenme
siireglerinde dijital kaynaklar tercih edilmektedir. Odevler igin aranan her igerigin
internette bulunabilecegi diisiincesi vardir. Onceki nesillere oranla bilgiye daha fazla
erisim imkanlar1 olsa da, giiniimiiz O0grencilerinin bilgiyi bulma, degerlendirme,
kullanma ve sunma konusunda yeterli beceriye sahip olmadiklari, dolayisiyla bu
durum Ggrencilerin elestirel diisiinme becerilerinin yeterince gelismedigi sonucunu
ortaya ¢ikarmaktadir.

- Ogrencilerin oyun oynarken veya kendileri ile ilgili bir seyler yaparken odaklanma
problemleri olmamasina karsin, ag tizerinden birden fazla konu ile ilgilendikleri i¢in
geleneksel egitim ortamlarinda uzun siire tek bir konuya odaklanamamaktadir.

- Ogrenciler geleneksel egitim yontemlerinden hoslanmamaktadir ve bunun yerine
cevrimi¢i ortamlarda kendi ihtiyag ve tercihlerine gore kisisellestirilmis 6grenme
deneyimini tasarlamaktadirlar. Ayrica dogrusal bir diizende sirali okuma yerine

metinde rastgele boliimler segebilecegi metinleri okumaktan hoslanirlar.

Cook, Z Kusagi bireylerinin kendilerini akilli, yaraticit ve g¢aligkan gordiigiiniin
kabul edilmesi gerektigini belirtmekte ve Z Kusagi Ogrencilerinin egitimleri ve
Ogrenimlerinin onlar i¢cin daha ilgi ¢ekici hale gelmesi konusunda gesitli stratejiler

sunmaktadir. Bu stratejiler su sekilde siralanabilmektedir:

- Odevler, degerlendirmeler ve etkinlikler gibi konularda dijital ydntemler
distiniilmelidir.

- Uzun metinler yerine i¢erikler kisa boliimlere ayrilmalidir.

- Verilen bilgi, uzun metinler yerine infografik seklinde wverilerek daha kisa
tutulmalidir.

- Z Kusagi ile nasil iletisim kuruldugu yeniden diistiniilmelidir.

- Z Kusag1 o6grencisine saygi duyulmali, onlarla ilgili olunmalidir.
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- Uyarlanabilir 6grenme tarzinda daha bireysellestirilmis danigsmanlik ve Ogretim

saglanmalidir (http-29).

Clark, Howley ve Swatt’in 2017 yilinda Z Kusag1 6grencileri ile ilgili yapmis

oldugu arastirmada ise egitimciler igin su Oneriler siralanmaktadir:

- Kendilerinden Onceki kusaklarin aksine Z Kusaginin belirleyici faktorleri
anlagilmalidir.

- Z Kusaginin temel degerleri, mali agidan muhafazakar; sosyal acidan ise liberal
olduklar1 kabul edilmelidir.

- Z Kusagmin tim ortamlar, miifredatlar ve medya da dahil olmak iizere 6grenme
yollari, onlarin farkliliklari, yetenekleri ve tercihleri taninmalidir.

- Z Kusagmma uygun olmayan yontemlerle 68renme siireci gergeklestirmek yerine,

miifredat1 ve egitimi onlara gére uyarlamanin 6nemi ve ihtiyaci anlagilmalidir.

- Yeni

normal

olarak Z Kusaginin getirdigi

yavaglamayacagi bilinmelidir (http-30).

Yine ayn1 arastirmada tliniversiteye giden Z Kusagi 6grencilerinin stress ve endise

degisiklerin durmayacagi

kaynaklar1 belirlenmistir. Bu kaynaklar, Tablo 3.1°de gdsterilmektedir.

Tablo 4.1. Z Kusag: Universite Ogrencileri Icin Stres ve Endise Kaynaklar: (Clark,

Howley ve Swatt, 2017 — http-30 )

) Saghk ve
Sosyal ve ) Ev, Aile ve )
) N Akademik Finansal Sihhat
Psikolojik Yasam
(Wellness)
» Siber zorbalik » Akademik veya | ¢ Ev 6zlemi * Yiiksekdgretimin * Cinsel taciz ve

* Baglantiy1 kariyer amaci * Degisen aile giderek artan cinsel saldir1
kesememek bulmak dinamikleri maliyetleri ornekleri

* Depresyon ve * Yanlig * Helikopter + Ogrenci kredi * Riskli cinsel
intihar riski planlanmis ebeveynligi ileri | borcunun davranislarda
* Cesitlilik ve ogrenme ve boyutlara kagmilmazligi bulunma

cok kiiltiirliilik ogretme stilleri ulagmasi
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Tablo 4.1. (Devam) Z Kusag: Universite Ogrencileri I¢in Stres ve Endise Kaynaklar:
(Clark, Howley ve Swatt, 2017 — http-30 )

Sosyal ve . Ev, Aile ve ] Saghicve
psikolojik Akademik Yasam Finansal Sihhat
(Wellness)
* Politik « Kotii * Sosyal medya * Belirsiz i * Esitlik ve
istikrarsizlik ve aliskanliklarin kdiltiirii piyasasi kampiis iklimi®
giivensizlik gelistirilmesi » FOMO? (Fear * Degisen is * Obezite
* Kiiresel * Kotii zaman of Missing Out) | piyasasi * Yetersiz veya
giivensizlik yonetimi * Teknolojik *Yari-zamanli tutarsiz
* Biiyiik hayal * Temel becerilerin | sigramalar istihdam beslenme
kiriklig: eksikligi * Yasamlar1 « Ucret farklari * Uyku
(basarisizlik * Soft skill” boyunca gelisen | (6zellikle kadin ve | aligkanliklart
korkusu) zorluklar kiiresel kaygilar | erkekler arasinda) | * Alkol
* DEHB (Dikkat | ¢ Yetenek bilinci (iklim » Kurumsal kullanimi ve
eksikligi ve eksikligi degisikligi, kitlik | giivensizlik abartil alkol
hiperaktivite * Sozde yetkililere | ve asir1 niifus * Servet esitsizligi | tiiketme kiiltliri
bozuklugu) ve giiven eksikligi gibi) ve genisleyen sinif | *Uyusturucu
anksiyete * Kisisellestirilmis bolimleri kullanimi
teshisinde artig deneyim veya
miifredat
beklentisi

Sonu¢ olarak 6grenme ortamlarina etkin katilm, sozliiden gorsele, oturup
dinlemekten; deneme ve gormeye, miifredata odaklanmaktan 6grenciye odaklanmaya
seklinde degismektedir (Budac, 2015, s.8). Z Kusaginin en yaygin 6zellikleri g6z 6niine
alindiginda, 6grenme tiizerindeki olumlu etkiler, daha fazla teknolojik ilerleme, daha
fazla sayida teknolojik cihaza giivenme ve dolayisiyla ¢cok sayida bilgi kaynagina sahip

olma, ¢evrimici iletisim ve igbirligi i¢inde rahat hissetme seklinde sayilabilirken, buna

"Soft Skills, kisinin iletisim yetenegi, liderlik, etkileyicilik, uyum ve kisisel yetenekleri gibi say1 ile
oOlglilemeyen yeteneklerine verilen isimdir (http-31).

8FOMO, Fear of Missing Out’un bas harflerinden olusan bir kisaltmadir. Tiirkce olarak kagirma korkusu,
bir seylerin diginda kalma korkusu seklinde tanimlanmaktadir. Kisinin kendisi bir yerde degilken oradaki
eglenceyi kagirmasi, bagkalarinin yaptiklariyla siirekli baglantida olma arzusudur. Ayn1 zamanda sosyal
medya hesaplarini bir siire kontrol etmeyen kisinin yasadig1 korku da FOMO olarak nitelendirilmektedir.
Pennsylvania Eyalet Universitesi profesorii Susan Rankin, kampiis iklimini "bireysel ihtiyaglara,
yeteneklere ve potansiyele saygi diizeyi ile ilgili 6gretim iiyeleri, personel, yoneticiler ve dgrencilerin
mevcut tutumlari, davraniglar1 ve standartlar1 olarak tanimlamaktadir (http-32).
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karsilik olarak 6grenmeye zarar verebilecek oOzellikler ise dikkat dagitici unsurlara
duyarli olma, coklu gorev becerileri gelistirme, yiiz yiize iletisim becerilerinin kaybu,
ciddi is yerine oyun tercihi, gercek diinyadaki zorluklarla karsilasildiginda kirilganlik ve
sabirsizlik seklinde sayilabilmektedir (Jaleniauskiené ve JuceviCiené, 2015, s.43).
Bunlarin disinda gelir esitsizliginin teknoloji esitsizligi tizerindeki etkilerinin de dikkate
alinmasi ayrica Onemlidir. Okullarda teknoloji tabanli 6grenmenin hizla artmasiyla
birlikte, kirsal kesimde yasayan veya yoksul olan Z Kusagi oOgrencileri, degisen
teknolojik ihtiyaglara ayak uyduramadiklarinda potansiyel olarak daha biiyiik
dezavantajlarla kars1 karsiya kalmaktadirlar. Internet kapsaminin uygun olmadig1 veya
ulasamadig1 bir bolgede yasayan Ogrenci, cesitli firsatlara hazirlanma konusunda

zorluklarla karsilasabilmektedir (Turner, 2013, s.36).

4.6.  Z Kusag ve Popiiler Kiiltiir

Z kusag kiiresel, sosyal, gorsel ve teknolojik bir nesildir. Onlar simdiye kadarki
en baglantili, egitimli ve en gelismis nesil olarak kabul edilmektedir. Kiiresel toplumun
gencleri, ¢ocuklari; markalar etkileyen erken kabul géren miisterileri ve pop kiiltiir
liderleridir. Sadece gelecegi temsil etmekle kalmazlar, aslinda onu yaratirlar. Bugiiniin
ogrencileri ve mezunlaridir, ancak ayni zamanda yarinin g¢alisanlar1 ve alicilaridir.
Bunlarin disinda ise ebeveynlerinin satin alma kararlar1 tizerinde benzeri goriilmemis
bir etkiye sahiptir (Budac, 2015, s.6).

Sosyal aglar, diger nesillere oranla Z Kusaginin daha fazla farkli kiiltiirle
karsilagmasin1  saglarken, aym1 zamanda c¢ok sayida Kkiiltiirel perspektifle de
karsilasmasin1 beraberinde getirmektedir. Bunun disinda kullandiklar1i sosyal ag
ortamlart arttik¢a karsilastiklart reklamlarin ¢oklugu da géz dniinde bulunduruldugunda
her tirlii mesaj ve imge Onlerine c¢ikabilmekte ve bunlarin etkisi altinda
kalabilmektedirler. Mark McCrindle, Z Kusaginin erken yaslarda maruz kaldig1 yasa
uygun olmayan bilgiler (marka anlayisi, moda bilinci vb.) dogrultusunda kusagin,
ergenlige diger kusaklardan daha erken adim attigini, dolayisiyla bagimsizlik isteginin
arttigini, akranlarina odakli yasamaya basladiklarini ve daha erken yasta daha riskli
hareketlerde bulunma davraniglarina girdiklerini belirtmektedir. Bu sebeple Z kusagini
daha erken yaslanan bir nesil olarak nitelemektedir (http-33; http-34). Budac (2015, s.8-
9)’ta tipki McCrindle gibi benzer ifadelerde bulunmaktadir. Ergenligin daha erken
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basladig1 giiniimiiz diinyasinda, 8 ila 12 yas arasindaki gencler markalar hakkinda bilgi
sahibidir, modanin farkindadirlar ve akranlarindan etkilenmektedirler der ve ekler; Bu
durum, bu genglerin yaslar1 i¢in uygunsuz bilgilere sik sik maruz kalmasindan
kaynaklanmaktadir. Ergenligin daha erken baglamasi nedeniyle, gengler bagimsiz olmak
icin baski yapabilmektedir. Arkadaslar1 ile olan iligkilere ¢ok odaklanmiglardir ve ¢ok
erken yasta risk alma davranislarinda bulunabilmektedirler. Z Kusagi hizla biiyliyen ve
gelisen bir nesildir ve bu gercek Diinya Saglik Orgiitii tarafindan her on yilda bir
ergenlige baslama yasinin ii¢c ay azaldig: seklinde gosterilmistir. Cok daha erken yasta
pazarlama kampanyalarina maruz kalmaktadirlar ve mevcut kaygilara ragmen, genc
nesil olan Z, pazarlama kampanyalari tarafindan en ¢cok hedeflenen kitledir ¢iinkii onlar
biiyiik 6zelliklere sahip geng yastaki tiiketicilerdir.

Z Kusaginin sosyal medya ve diger platformlardaki yeterliklerinden de anlasildigi
lizere kiiresellesmis bir toplumda yasadigimi sdylemek miimkiindiir. ilk gercek dijital
nesil olan Z Kusag1 ve beraberindeki kiiresellesme ile moda, yemek, ¢evrimici eglence,
sosyal trendler ve medya artik her zamankinden daha kiireseldir (Turner, 2013, s.3;
Budac, 2015, s.8). Ger¢ek anlamda ilk kiiresel nesil olarak kabul edilen Z Kusag1 i¢in
teknoloji sadece cihaz degil, her seyi birbirine baglayan bir unsur ve yasam bigimi
anlamma gelmektedir (Karahasan, 2018, s.31). Stillman ve Stillman (2019, s.48), Z
kusaginin eglenmesi icin teknolojinin her seyi degistirdiginden bahsetmektedir. Netflix,
Amazon, Apple TV ve Youtube gibi dijital platformlar bir tiir uzaktan kumanda olarak
diistiniilmektedir ve dyle ki bu kusagin iiyeleri i¢cin medya tamamen mobil ve kisinin
istedigi sartlardadir. Neyi, nerede, ne kadar isterlerse o sekilde yonetebilmektedirler
(http-35).

Belirli markalara veya isverenlere sadik olmadigi belirtilen Z Kusagi, marka
kimligi ve tarihiyle daha az, iiriiniin kendisiyle daha cok ilgilenmektedir. Onceki
nesillerden daha pragmatiktirler; bir iirlinden digerine (ve muhtemelen bir isverenden
digerine) kolayca ge¢mektedirler (Budac, 2015, s.6). Bu sebeple, 6zenle tasarlanan
marka kreasyonlar1 bu hedef kitleye yapilacak satislarda daha az verimli olmaktadir.
Cogu Z Kusag tiiketicisinin bir arkadasi veya sosyal medya etkileyicisi (influencer)
tarafindan Onerilen bir iiriinii alma olasiligi daha yiiksektir. Ornegin, Instagram,
YouTube ve Facebook gibi ortamlarda saticilar, iiriinleri daha 6nceden almis kisilerin
deneyimlerini video veya fotograf seklinde paylagsmaya davet etmektedir. Bu sekilde

amag¢ satin alma karar1 i¢in sayfayr inceleyen Z Kusagi kullanicilarini alima tegvik
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edebilmektir (Budac, 2015, s.9). Tiirkiye’de de bu kusagin ¢esitli sosyal aglar tizerinden
“fenomen” seklinde tabir edilen kisileri takip ettigi bilinmektedir. Bu kisileri kendilerine
rol modeli olarak segebilen bireyler onlarin ne disiindiiklerine, ne yediklerine, ne
giydiklerine, ne dinlediklerine oldukca dikkat etmekte ve Onem vermektedir. Bu
kisilerin sosyal aglara yiikledikleri fotograf ve videolar eglenceli, kimi zaman ilging ve
izleyeni bahsedilen iirlinii kullanmaya tesvik edici oldugun i¢in Z Kusaginin ilgisini
olduk¢a ¢ekmektedir.

Z Kusagmin Ozellikleri dahilinde yer alan kisisellestirme, popiiler kiiltiir
tiriinlerinde de kendisini gostermektedir. Stratejik danigsmanlik sirketi olan Grail
Research tarafindan 2010 yilinda yapilan arastirmada (http-36) markalarin
kisisellestirme hizmetlerinin Z Kusag1 tarafindan ¢okga takdir topladigi ortaya ¢ikmuistir.
Nike markasi, miisterilerine kendi ayakkabilarim1 tasarlamayr saglayan bir
kisisellestirme hizmeti olan NikeID ile hizmet vermektedir. Bu essiz goriilen 6zellik
kisisellestirilmis spor ayakkabilariyla yaraticiliklarini sergilemelerine izin verdigi i¢in Z
Kusag: tarafindan oldukg¢a begenilmektedir. Satin aldiklari iiriin ya da hizmetin ana
kullanim vaadi disinda da ise yaramasi Z Kusagi bireylerinin hosuna gitmektedir.
Ornegin, biiyiik boyutlardaki televizyonlarin kutulari, televizyon eve gelip iginden
cikarildiktan sonra geri donilisime veya ¢Ope atilmaktadir. Bu sebeple Samsung
markasi, belli boyutlar ve iist seviyelerdeki televizyon modelleri i¢in kurulum sonrasi
bosa ¢ikan kutular1 farkli sekillerde degerlendirilebilir tarzda iiretmistir. Cevre dostu
olarak nitelendirilen bu kutular i¢inden ¢ikan talimatlarla birlikte gazetelik, dergilik gibi
ev esyasi disinda kedi evi olarak da degerlendirilebilmektedir. Gorsel 3.1°de bu kutulara

yer verilmisgtir.

Gorsel 4.1. Samsung 'un cesitli sekillerde degerlendirilebilen televizyon kutular: (http-
37)
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Bahsedilen tiim 6zellikleri dogrultusunda Z Kusaginin miizik ilgilerinin de benzer
sekilde oldugu goriilmektedir. Cesitli uygulamalarla ¢evrimici olarak miizik dinleyen,
kendi kisisel listelerini olusturabilen, listelerinin temsili gorselini istedigi sekilde
degistirebilen Z Kusagi iiyeleri tiim bunlari ister tcretli, isterse licretsiz uygulamalar
tizerinden yapabilmektedir. Benzer sekilde ellerinin altinda bulunan teknolojik imkanlar
sayesinde ilgi duyduklart {inliileri daha yakindan takip edebilmektedirler. Instagram ve
Twitter gonderileri sayesinde takip ettikleri iinliilerin hayatinda neler olup bittigini
detayli bir sekilde gazetecilerin yerine iinliilerin kendilerinden 6grenebilmekte hatta

onlarla iletisime gegebilmektedirler (Stillman ve Stillman, 2019, s.48).
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BESINCI BOLUM

5. KORE DALGASI (HALLYU), KORE POP MUZIiGi (K-POP) VE
TURKIYE’DE K-POP HAYRANLIGI

5.1. Kore Dalgas1 Kavrami ve Hallyu 1.0°dan Hallyu 3.0°a Gelisimi

Giliney Kore popiiler kiiltiirii Kore yarimadasiin disinda ilk kez 1997°de dikkat
cekmistir. Bunun iizerine “Hallyu” (¥ 3)1° sdzciigii ilk olarak Cin medyas1 tarafindan,
Giiney Kore televizyon dizilerinin popiilerligi ve Koreli sarkicilarin basarisi {lizerine
1990’11 yillarin sonuna dogru kullanilmigtir (Yoon ve Jin, 2017, s.11). Kore
yarimadasindan gelen riizgardan bahseden Hallyu konsepti, Giiney Kore popiiler
kiiltiriiniin gelisini isaret ederek Dogu Asya'da hizla yayilmistir (Lie, 2012, 5.351).

Giiney Kore hiikiimeti 1997 yilinda kiiltiir endiistrisi iiriinlerini, bir kalkinma araci
olmas1 kapsaminda devlet politikas1 olarak destekleme karar1 almistir. Bu karar
demokratiklesme siirecinde kiiltiir politikalar1  dahilinde O6nemli bir politika
degisikligidir. Bu politikanin etkisi, kiiresel kapsamda Giiney Kore kaynakli popiiler
kiiltlir Girtinlerinin tiikketimi dahilinde karsimiza ¢ikmaktadir ve “Kore Dalgasi” (Hallyu)
olarak adlandirilmaktadir. Yaygin olarak Kore'nin popiiler kiiltiiriiniin popiilaritesi
olarak kabul edilen Hallyu, 6zellikle Dogu ve Giineydogu Asya'da olmak iizere Giiney
Kore'nin yurtdisindaki c¢ikarlarin1 desteklemek i¢in kullanilan bir kiiltiirel {iretim
fenomeni olarak kabul edilmektedir. Giiney Kore hiikiimeti, Kore Dalgasi ile yaratici
igerik endiistrilerini kiiltiir ve diplomas: araci olarak kullanmaktadir. Hallyu, dilimize
“Kore Dalgas1” seklinde cevrilmistir. Kore Dalgasi’nin yapimlar1 arasinda film ve
televizyon sunumlari, pop miizik ve dans, moda ve kozmetik, video oyunlar1 ve
yiyecekler yer almaktadir. Aym1 zamanda Hallyu, Giiney Kore ve Giiney Kore
toplumunu dostane ve tehdit edici olmayan bir sekilde tanitmak, boylece turizmi ve
diger Giiney Kore iirtinlerinin tiiketimini tesvik etmek i¢in kullanilmaktadir (Binark,
2019, s.17; Walsh, 2014, s.13-14). Giiney Kore’nin iyi bir iilke ve toplum, turistik
yerlere sahip ve giivenilir iirlinlerin iretildigi yer olarak tanitilmasi amacinin,
uluslararas: iligkilerde “yumusak giic” kullanimima bagl oldugu belirtilmektedir.
Yumusak gii¢, Gliney Kore sirketlerine, kurumlarina ve ajanslarina fayda saglamak icin

diger iilkelerdeki insanlar1 etkilemenin ¢esitli, askeri gii¢ icermeyen araglarini ifade

YHallyu’nun “#iRt” seklindeki yazimi Cincedir. Kavram ilk olarak Cin’de kullanildig1 igin Cince olan
versiyonu gosterilmistir. Korece olarak Hallyu, “®F % seklinde yazilmaktadir.
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etmektedir. Bir bagka deyisle yumusak giic, Giiney Kore’nin uluslararasi iliskiler
diinyasinda etkin bir sekilde rekabet edebilmesi i¢in bir ara¢ haline gelmistir (Walsh,
2014, 5.20-21).

Ilk dalga olarak bahsedilebilecek Hallyu’da Giiney Kore hiikiimetinin yaratici
icerik endiistrilerine yonelik olan kamu politikalar1 géze carpmaktadir ve bu durum
ancak 2008 yilindan itibaren birgok alanda yatirimi olan biiyiik sirketlerin (chaebol),
kamu aktorlerinin ve kamu politikalarinin dogrudan belirleyiciligi ile birlikte aleni bir
hale gelmistir (Binark, 2019, s.65). Devlet destegi, diplomatik kaynaklarin ve aglarin
kullanilmasi, Giiney Kore kiiltiirliniin uluslararas1 diizeyde desteklenmesi kavraminin
arkasindaki sosyal dayanismayi tesvik etme, egitim sistemini seg¢ilen endiistrilerin
ihtiyaglarina uygun hale getirme, iretimde yenilik ve bolgede calismak isteyen
sirketlere yardim saglanmasi, yaraticilig ddiillendiren bir ortami tegvik etme gibi ¢esitli
sekillerde saglanmistir (Walsh, 2014, s.18). Ayn1 zamanda Kore hiikiimeti 2009 yilinda,
Korea Creative Content Agency’yi (KOCCA) kurmustur. KOCCA’nin yaratict igerik
endiistrisi politikalarinda 6nemli bir rolii vardir ve diger kamu ajanslar1 da KOCCA nin
catist altinda toplanmistir. (Binark, 2019, s.67). Yayincilik, miizik, oyun, ¢izgi roman,
animasyon, karakter lisanslama, moda, kiiltiir teknolojisi Ar-Ge, yeni nesil igerik,
kulucka isletme destek merkezi ve akademi, insan kaynaklar1 gelistirme, yurtdis
genisleme KOCCA’nin ana g¢alisma alanlaridir (http-38). KOCCA, Kore Kiiltiir ve
Turizm Enstitiisii, Kore Iletisim Komisyonu ve Kore Uluslararasi Kiiltiir Degisim Vakfi
(KOFICE) gibi devlet kurumlari, Hallyu'nun ekonomik etkileri iizerine c¢alismalar
yiiriitmek i¢in arastirma bdliimleri kurmustur. Bu boliimler, gelismeyi devam ettirmek
icin Hallyu {izerine yapilan arastirmalardan elde edilen verileri sistemlestireceklerini
belirtmis, hatta yurtdisindaki mevcut Hallyu kosullarini 6lgmeye yaran Kore Dalgasi
Endeksi (Korean Wave Index)’ni olusturmuslardir (Won, 2017, s.32).

Hallyu’nun ulus asir1 popiilerligi, Giiney Kore hiikiimetinin bilin¢li ¢abalariyla
bagdagmaktadir. Giiney Kore dizileri olan K-Dramalarinin ulus 6tesi tiikketimi, Giiney
Kore’nin popiiler kiiltiiriinliin denizagirt dagitimini da igeren, Giiney Kore’ nin ihracata
dayali ekonomik stratejisinin basarisin1 barindirmaktadir. Devlet politikalari, Hallyu
tiriinlerinin seri iiretimi ve ihracatt da dahil olmak iizere kiiresel bir pazarda Giiney
Kore'nin dijital ekonomisi i¢in ¢ok onemli olmustur (Kim, 2019, s.475). Ornegin,
Cumbhurbagkani “Roh Moo-hyun déneminde Oyun Endiistrisi Ekibi genisletilmis, Yeni
Medya ve Kiiltiirel Teknolojiler Gelistirme Ekibi olusturulmus, Telif Haklar1 Ekibi
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kurulmustur.” “Roh hiikiimeti (2003-2008), yaraticilik vurgusunu kiiltiir politikalarina
tasirken, Lee hiikiimeti (Lee Myung-bak 2008-2013) ise Kore Markasinin (Brand
Korea) yaratilmasina yatirim yapmis, Kiiltiir ve Turizm Bakanlig1 blinyesinde Kiiltiirel
Uretim Degisim Béliimii (Cultural Product Trade Division)’nii kurmus ve Kore
firmalarinin  kiiresel Olgekte yayilimii desteklemistir.” Baskan Park Geun-hye
doneminde Hallyu igeriklerinin ¢esitlenmesi amaglanmis ve hiikiimet programinda Kore
popiiler miizigi (K-Pop) 6zel bir yere sahip olmustur. Kore Dalgasi yaratict ekonomi
kapsaminda en 6nemli kiiltlirel {iretim alani olarak goriilmiis ve hiikiimet tarafindan
ayrilan biitge gittikge artirilmistir (Binark, 2019, s.89-91). 2010'dan bu yana “kiiltiir”
Giliney Kore’nin siyasi sloganlarinda 6nemli bir anahtar kelime haline gelmistir. Yani,
modern Giiney Kore tarihinin iki temel diregi olan ekonomik kalkinma ve
demokratiklesme ile birlikte, kiiltiir yoluyla yasam kalitesini ylikseltmek Giiney Kore
toplumu igin kilit bir konu haline gelmistir. Park Geun-hye yonetimi 2013-2016 yillar
arasinda temel politika yonii olarak “yaratici ekonomi” ve “kiiltiirel zenginlestirme”
terimlerini kullanmistir. Bu terimler, yonetimin Giiney Kore'nin kiiltlir endiistrisini
gelistirme ¢abasiyla ekonomiyi ve artan kiiltiirel zevk arzusunu bir araya getirme
cabasini temsil etmektedir. Ayrica, sadece kiiltiirel eglence icin i¢ talepteki artis1 degil,
ayn1 zamanda kiiresel pazarin “Kore Dalgas1” olarak bilinen Giiney Kore kiiltiirii
talebindeki artis1 da yansitmaktadir. 2017'de iktidara gelen Moon Jae-in yonetimi de
Kore Dalgasinin kiiresel genislemesini kilit gorevlerinden biri olarak belirlemistir (Cho,
2019, 5.335).

Kore Dalgasi, ilk zamanlarinda tamamen Giiney Kore pembe dizisi ile ilgili
goriilmistiir. 1990’1arin ortalarindan itibaren ise Giiney Kore’nin dizileri ve filmleri
Asya iilkelerine biiyiik bir hizla giris yapmustir. Televizyon dizileri bu yillardan itibaren
Tayvan’da yayinlanmaya baglamis ve en biiyiik popiilerlik 2001°de yayimnlanan “The
Autumn Story”nin kablolu televizyon programlari arasinda en yiiksek izlenme derecesini
kaydetmesiyle yakalanmistir. “Winter Sonata” Japonya’da biiyliik bir hit haline
gelmistir. Ardindan Hallyu, 6lgegini 1990'larin sonunda ve 2000'lerin basinda Vietnam,
Filipinler, Tayland ve Malezya da dahil olmak iizere Giineydogu Asya iilkelerine
genisletmistir. Winter Sonata’dan sonra “Dae Jang Geum” (Jewel in the Palace),
2000’lerin ortalarinda ve sonunda Orta Dogu'da Cin, Tayvan, Hong Kong ve daha sonra
Gilineydogu Asya'da daha da popiiler olmustur. Ardindan Asya, Avrupa, Orta Dogu ve
Giliney Amerika'da 120'den fazla iilkeye satilmistir (Lie, 2012, s.352; Yoon ve Kang,
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2017, s.4-5). K-Dramalarin ortak anlati 6zellikleri, “romantik ask iliskileri, bu asklarin
oldukca platonik olarak yaganmasi ve Konfligyanist ahlak anlayiginin agir bastig1 kadin-
erkek, aile ve toplumsal iliskiler olarak™ (Binark, 2019, s.119; Kim, 2015, s.156)
siralanabilmektedir. Ryoo (2009, s.140) da benzer sekilde Giiney Koreli dramalarin,
genellikle degisen teknoloji ¢aginda aile meseleleri, sevgi, dindarlik ile ilgili oldugunu
ve Konfiigyiisc¢iiliigiin geleneksel degerlerini pekistirdigini ifade etmektedir. Giiney
Kore dramalarmin farkli iilkelerde c¢esitli nedenlerde popiiler oldugu; Amerikalilarin
Giliney Kore dramalarini rahatlatict ve neseli buldugu, Avrupalilarin ise senaryodaki
komplolarin karmagik olmamasim1 sevdikleri ve dizileri romantik bulduklar
belirtilmektedir. Ayrica Asyalilarin Giiney Kore dramalarinda sahip olmak istedikleri
yasam tarzlarini ve trendlerini kesfettigi, Orta Dogunun acik cinsellik icermemesi ile
ince ve yogun romantik duygulari bulduklar1 ve bu sebeple Miisliiman iilkelerde bu
dramalarin giivenli goriildiigi ifade edilmektedir (Jang ve Paik, 2012, s.198).

Hallyu 2.0 olarak belirtilen donemde Kore Dalgasi’nin itici giicii, hizli yiikselise
sahip K-Pop olarak goriilmektedir (Lie, 2012, s.352). “Moon Jae-in hiikiimeti tarafindan
da kiiltiirel diplomas1 araci olarak Hallyu’nun kullanimi devam etmektedir. Ornegin,
Pyeongchang Kis Olimpiyatlari’nin kapanisinda EXO’nun, Malezya’da Yaz 2018’de
diizenlenen Asya Oyunlari’nin kapanisinda Super Junior’in (Binark, 2019, s.94)”
sahneye c¢ikmasit ve Birlesmis Milletler Genel Kurulu’'nda Unicef’in gengligi
gliclendirme ve End Violence (Siddete Son) kampanyasi kapsaminda ‘“LoveMyself”
etiketiyle BTS’in konusmaci olarak yer almasi Hallyu kapsaminda K-Pop’un

kullanimina 6rnek gosterilebilmektedir.
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Gorsel 5.2. BTS’in Unicef Kampanyasina verdigi destek (http-40)
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Gorsel 5.3. BTS'in Birlesmis Milletler Genel Kurulu’nda yapmis oldugu konusma
aninda ¢ekilmis bir fotografi (http-41)

K-Pop olgusu ve yildizlari, yayginlasan sosyal medya ortamlarinda varligini
hissettirince ortaya yeni bir Hallyu olgusu ¢iktig1 belirtilmektedir. Bu yeni tip Hallyu
giiciinii K-Pop’tan, dijital oyunlar ve animasyondan alan Hallyu 2.0°dir ve yiikselerek
diinyada popiiler bir begeni haline gelmesinde internetin ve sosyal aglarin katkisi
yadsinamamaktadir (Binark, 2019, s.119-120). Giiney Kore hiikiimeti, bilgi iletisim
teknolojileri kapsaminda daha fazla rekabet giicii elde edebilmek igin internet
altyapisin1  gelistirmeye odaklanmistir. Bu politika sayesinde birgok endiistri
dijitallesmeyi kolayca benimsemis ve konumunu giiglendirebilmistir. Bu kapsamda
miizik sektorii de yerini almis, miizik sirketleri liretim ve tiiketim siirecini 6nemli dl¢lide
degistirmistir. Hiikiimetin dolayli girisimleri K-Pop’un ¢ekiciligini ve kiiresel
popiilaritesini gelistirmesine yardimci olmustur (Parc ve Moon, 2019, s.442).

Hallyu 3.0 veya diger bir tabiriyle Post-Hallyu ise Kore Dalgasinin yakinsanan
icerik ve teknolojiler kapsaminda yeni pazar anlayiglarini ifade etmektedir (Binark,
2019, s.64). Ayrica Hallyu 3.0, K-Pop egemenliginde, dijital oyun, drama, yemek, dil
gibi igeriklerden olusmaktadir ve hedefi tiim diinya pazaridir (Binark, 2019, 5.90). Kim
(2015, s.154) ise, Hallyu’nun “Hallyu 4.0” déneminin de olabilecegini belirterek,
Hallyu 1.0’ K-Drama, Hallyu 2.0’1n K-Pop Miizigi, Hallyu 3.0’ K-Kiiltiir ve Hallyu
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4.0’m ise K-Tarz1 (K-Style) oldugunu belirtmektedir. Tablo 5.1°de Hallyul.0’dan

Hallyu 3.0 gelisim siireci ve 6zellikleri verilmistir.

Tablo 5.1. Hallyu 'nun Diinii, Bugiinii ve Gelecegi (Kim, 2015, 5.158)

Hallyu 1.0 Hallyu 2.0 Hallyu 3.0
Donem 1995 - 2005 2006 - Giiniimiiz Ongoriilebilir Gelecek
Yayilma Alani Asya (Cin, Tayvan, Asya, Kuzey Amerika Diinyanin
Japonya) ve Avrupa Tamami
Medya Igerigi (K- . . Tiir Cesitlendirme
Hedef Dramalar ve Fimler) (K-};-lll)(;l;lﬁfgl{?:ﬂii) (Y1ldiz ve Yaratici
(Urtin Odakl1) Marka Odakl1)
“What is Love? (1992)”
, “Winter Sonata
(2002)” , “My Sassy Girls’ Generation, Kara,
Olaylar Girl (2001)”, “Jewel in Shinee, 2PM, and Big
the Palace (2003- Bang (grup)
2004),” HOT (grup),
Boa (sarkici)
SNS
Yurtdisindaki Kore Cevrimi¢i Dolagim (Social Networking
Erken Yayihm Toplumu (Youtube) Site), (Sosyal Ag
Servisi/Sosyal Medya)
Medya Vlsd;(?t’ucgéyiiiljm Internet Capraz Medya
Devamhihik Blr(l;e\l/g;n/t\e};dggnﬁa(;;ara Birkag Yildir On Yillar Boyunca
Diinyanin Goziini Kore’nin haricinde yer
Yinelme Kore’ye Cevirmek Yurtdisina Genisleme alan her yere (Ana
(Turist Enddistrisi ve Performans Akim Olarak
Merkezli) Bakildiginda)

Tablo 5.1°de bahsedilmeyen Hallyu 4.0 i¢in K-Tarz1 gelismesi potansiyelinden
bahsedilmektedir. Hallyu’'nun yayilisi tiim diinyadaki hayranlarin ilgisi ve sevgisi
sayesinde olmustur ve onlarin sevgilerinin yoneldigi alanlardan biri de Hallyu
yildizlarinin imajidir. Hayranlar Hallyu yildizlarinin yasam tarzi (yemek, giyecek ve
barmak) ile ilgilenmektedirler. Bu sebeple Hallyu 4.0’in basari stratejisinin, Hallyu
yildizlarinin tanitim haklarimin nasil kullanildig1 ve korundugu ile ilgili goriilmektedir.
Ayni zamanda Hallyu 4.0 igerigi ile ilgili diger bir 6ngorii ise K-Sirket Kiiltiiriidiir.
Giiney Koreli lider sirketler olarak goriilen Samsung, Hyundai ve LG gibi sirketler
diinya pazarinda saglam bir yer edinmisler olsalar da kiiresel itibarlarinin tamamen

olumlu olmadig belirtilmektedir. Kisa vadeli kar arayis1 yerine insan haklari, ¢evre
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koruma ve seffaf yonetim gibi deger yaratacak alanlarda izleyecekleri bir model
yaratmalari, Koreli kiiltiirel DNA’larin1 K-Sirket kiiltiirii icin degistirmeleri gerektigi
belirtilmektedir (Kim, 2015, s.158).

Lee (2011, 5.86) ve Ryoo (2009, s.140), Kore Dalgasinin etkisinin sadece popiiler
kiiltiire ntifuz etmekle kalmadigini aynm1 zamanda bir¢ok Asyali insan i¢in olumlu bir
yasam tarzinin Ol¢iisii oldugunu ifade etmektedir. Kore Dalgasina kadar bir¢ok
Asyalinin Giliney Kore hakkinda ¢ok sey bilmedigini veya genellikle basmakalip seyler
bildigini, Gliney Kore ile ilgili goriintiilerin olumsuz oldugunu ve bu goriintiilerin Kore
Savasi, yoksulluk, siyasi istikrarsizlik gibi olaylarla ilgili oldugunu belirtmis; olumsuz
goriintlilerin modaya uygun eglenceler, yeni teknoloji, dramalar ve filmler araciligiyla
cagdas Giliney Kore yasaminin yansitildigi imajla onemli olgiide azaldigimi ifade
etmistir.

Jang ve Paik (2012, s.200-201), Kore Dalgasinin diinyadaki akisinin gesitli
tepkiler ve etkiler yarattigini ve yapilan gozlemler sonucunda Kore Dalgasinin
ozellikleri ile ilgili ic sonug¢ cikarildigini belirtmistir. Bu sonuglardan ilki, Kore
Dalgasimin ger¢ek bir ‘Kore’ dalgasi1 degil, geleneksel Kore kiiltlirlerinin ve bati
kiiltiirlerinin, 6zellikle Amerika’nin melezi oldugudur. Kore Dalgasini, Kore Melez
Dalgas1 olarak isimlendirmisler ve Kore pop kiiltiirliniin, Batililasmis modernitenin
cazip gorilntilerini dogru miktarda Asya duygusalligiyla birlestirerek izleyicileri
etkiledigini belirtmislerdir. Sonuglardan ikincisi, Kore Dalgasinin yayilmasiin
uluslararasi diizeyde farkli etkiler yarattigidir. Ornek olarak, Tayvan’da melez bir kiiltiir
ve tiketim bi¢imi yarattigin1 ve tesvik ettigini fakat homojenlesme veya kiiltiirel
ozerklik tiretmedigini, Malezya’da ise Kore’nin olumlu imajinin gelismesine katkida
bulunarak, Malezyalilarin dil ve yasam gibi Kore toplumuna ve kiiltiirine ilgisinin
arttigini belirtmislerdir. Uglincii sonug olarak ise Japonya, Cin ve Tayvan’da hem Kore
dalgasinin basarisini hem de karsilikli olmayan kiiltiirleraras: aligverislerin tedirginligini
gosteren Kore karsiti dalga olusumunu sunmuslardir. Bu duruma 6rnek olarak ise, Cin
Merkez Televizyonu’nun Giiney Kore dizilerine ayrilan siireyi yavas yavas azaltacagi,
Pekin TV’nin de benzer bir hamle ile daha fazla Hong Kong ve Tayvan yapimi dizilere
yer verecegi haberini gostermislerdir.

Sonug olarak 1990’larin sonu itibariyle Gliney Kore’ nin yaratici igerik endiistrileri
planli ve diizenli bir sekilde gelistirilmekte ve pazarlara yayilma konusu politikalarla

desteklenmektedir. Bu kiiltiiriin basarisi, ¢esitli tanitimlar ve pazarlama stratejileri ile
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birlikte gelmektedir. Devletin destegiyle de birlikte Hallyu, kiiresel anlamda dolasima
girmis ve yaygimlagsmistir. Asya haber cevresi, Kore Dalgasinin ulus markalagma
duygusunu agik¢a vurgulamaktadir. Ulusal fenomenin baglangicindan bu yana Giiney
Kore hiikiimeti Kore medyasina diinyadaki popiiler Giiney Kore kiiltiiriinii yayinlamada
yardimci olacak aktif bir yol oynamistir. Bu kiiresel genisleme, diinya ¢apinda gesitli
iletisim araclarina niifuz etmistir. Bu nedenle Kore Dalgasinin basarisi, diinya
medyasinda oldukca yaygin olarak yer verilmesine baglanabilmektedir (Lee, 2011,
s.91). Ju, (2014, s.33), Kore medyasinin uluslararasi pazarda hi¢ olmadig kadar
genisledigini ve medya uygulamalar ile ticari etkilerinin kapsamini gii¢lendirdigini
ifade etmektedir. Walsh (2014, s.14) ise, Hallyu’nun bu sekilde gelisiminin siirpriz veya
tesadiif olmadigini, aksine hizli ekonomik gelismenin ilk asamasinda oldugu gibi,
kalkinma kosullarimin devlet ve kurumlan tarafindan olusturuldugunu, 6zel sektor
kurumlarmin ve bireylerinin bu kosullardan yaratici ve bazen beklenmedik sekillerde

yararlandigini belirtmistir.

5.1.1. Tiirkiye’de Hallyu olgusu

Internetin ve sosyal aglarm gelisimiyle birlikte kiiltiiriin aktarimi, popiiler
kiltliriin olusumu daha kolay hale gelmistir. Popiiler kiiltiir tiriinlerini tiiketen insanlar
buna bagli olarak zihinlerinde belli imajlar yaratmaktadirlar. Ornegin, Japonya’da
Winter Sonata dizisinin Japon halkinin géziinde Giiney Kore imajinda etkili olmas1 gibi
Tiirkiye’de de benzer bir fenomen son zamanlarda giderek ortaya ¢ikmaktadir. Ozellikle
sosyal aglar, Hallyu’nun Tiirkiye’de yayilmasinda ¢ok dnemli bir rol oynamaktadir.
Sosyal aglar tarafindan aktarilan Hallyu igerikleri, Giliney Kore ile Tiirkiye arasinda
etkilesimli bir kiiltiirel alan yaratmaktadir. (Oh ve Chae, 2013, s.84) Tiirkiye’de Hallyu
olgusu iki iilke arasindaki iliskiler nedeniyle ilgi uyandiricidir. Giiney Kore ve Tiirkiye
cografi olarak uzak iilkeler olmasina ragmen, paylasilan tarihi anilar, Kore Savasi’na
giiclii Tiirk yardimu ile kurulan iligkiler, yakin kiiltiirel degerler ve benzer modernlesme
stireci deneyimleri ile iki {ilke arasinda duygusal bir yakinlik s6z konusudur. (Oh ve
Chae, 2013, s.80) Giiney Kore’ye benzer sekilde, Tiirkiye’de de, modern ve modaya
uygun seyler bir yandan takip edilirken bir yandan da geleneksel deger ve duygular
gelecek nesillere aktarilmaktadir. Batililasma ve geleneksel degerlerin korunmasi

arasindaki bu ulus 6tesi bulugsma baglaminda, hem Tiirk hem de Giiney Kore halki yeni
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kiiltiirel icralarin ifadelerinin uygulanmasi konusunda melezlesme egilimindedir. Baska
bir deyisle, kiiresellesme stirecinde her iki lilke de popiiler kiiltiir alaninda, bir sekilde,
geleneksel kimliklerin  kiiresel baglamda siirdiiriilmesi ic¢in yaratic1 bir bigim
tiretmislerdir. Iki iilkenin de sahip oldugu bu benzer durum Tiirk halk1 i¢in Giiney Kore
kiiltiirel igerigini kabul etmek konusunda kolaylik saglamistir. Kiiltiirel yakinlik,
Hallyu’nun Tiirkiye’deki gelisiminde onemli bir rol oynamaktadir. Hallyu’nun Kore
kiltiirel icerigi Bat1 ve Asya degerlerini harmanladig: i¢in, Tirk izleyiciler diziler ve
filmlerde  benzerlikler =~ bulabilmekte =~ ve  kendi  kiiltiirleriyle  yakinlik
hissedebilmektedirler. Bu kapsamda Tiirkiye’de baz1 kisiler icin ilgi odagi bir siireden
beri Bat1 ve Tiirk Pop Miizigi ile dramalarindan, Giiney Kore’nin Hallyu igeriklerine
kaymustir. Son zamanlarda giderek artan bir sayiyla daha fazla Tiirk genci Giiney Kore
dizi ve filmlerini izlemeyi, K-Pop dinlemeyi tercih etmektedir (Oh ve Chae, 2013, s.84).
Bunlarin disinda iki iilke sadece tarihi ve kiiltiirel bir ge¢misi paylagsmakla kalmamustir.
Ayn1 zamanda dillerinin de bazi ortak yonleri bulunmaktadir. Hem Korece hem Tiirkce
dili Ural-Altay dil ailesine aittir. Ayni zamanda Tiirk¢e’nin ve Korece’nin, eski Tiirk ve
eski Koreliler arasindaki derin iliskiyi gdsteren bazi benzer sozlere sahip oldugu, her iki
ilkenin vatandaslarinin da diisiince tarzlarinda, geleneklerinde ve uygulamalarinda
benzerliklerini koruduklari ifade edilmektedir (Altundag, 2013, s.27).

Kore dizileriyle olusan Kore Dalgasi etkisi {ilkemizde, Asya iilkelerinde oldugu
gibi olmamistir. Ciinkii Tiirkiye’de Kore yapimi diziler birka¢ Orneginin disinda
yayinlanmamislardir. Bunun yerine eserlerin senaryosu iizerinden telif anlagmalar
yapilarak Tirk televizyon kanallarinda uyarlama seklinde yeniden cekilerek
yayinlanmaktadir. Bugiin bilinen 6rnekleri arasinda Giinesi Beklerken, Hayat Sarkisi,
Mayis Kralicesi, Iliski Durumu Karigik, Tatl Intikam, Cilek Kokusu, Paramparca,
Yiiksek Sosyete, Kiralik Ask, No 309, Kiraz Mevsimi gibi diziler gosterilebilmektedir.
Geleneksel medya kanallarinda durum bu sekilde olsa da, K-Dramalarin Tiirk hayranlar
tarafindan olusturulan sitelerinde yaymlanan Kore yapimi diziler, Tiirkce altyazi ile
birlikte sunulmaktadir. Oyle ki, bu dizileri bazi sitelerde dizileri Kore’deki
gosterimlerinden neredeyse iki giin sonra Tiirkge altyazili izlemek miimkiin olmaktadir
(Binark, 2019, s.118). Giinden giine artan Kore hayranlari, Hallyu iceriklerine 6zel
haber ve forum niteliginde web siteleri, Kore yapimi dizi ve film izleme siteleri ve

bunlara 06zel sosyal medya hesaplart agarak ilgilerini ve hayranliklarini
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gostermektedirler. Ayni1 zamanda Giliney Kore ve kiiltiirii ile ilgili yazilar, fotograflar ve

etkinlik deneyimlerini paylasmak amaciyla bloglar agmaktadirlar.

# Korea-fans.com Turkiye & Kore Dostiuk Forumu KOREA & TURKEY FRIENDSHIP / Portal

Hosgeldin Ziyarctci History of Sacmaul Undong

vk i rumin

A Portad ®, Forum

About Us KF Mestings Contact.

Forum Istatistikleri

o Korea star hankhizde
- Uyes - o e [en—
% o oneten ook e
i o hook blade Iraok bade

T Sttt 3 frytoos haskbizde
oy bk Bankcbinde

o admyaeesm st bankcbizde

o watashiven ek 90e R Couples Wrd | MME 4% (2020) hapishizde

Gorsel 5.4. Forum igerigine sahip Korea Fans Sitesi (http-42)*

(]
KOREZIN

Anasayfa | K-Magazin | K-POP | K-Drama | K-Nedio | Netizen | Diger A Haber Ekle | Editor Bagvurusu

Popiler Yeni Yorum Tag

%] JYP Entertainment Tarafindan ’ -
Reddedilen 9 K-Pop id ... VIXX'ten RaVI,
Nisan 13, 2020 Yakinda
' K K Her BLACKPINK
[Pann] BTS’ten Jungkook’un, G a_C? G Sarkis! icin
Hayranlara ... Teklisinin Miikemmel Uye
ST  Nisan 13, 2020 - Teaserini
¥ Hangi Gruplarin Uzun Siire Devam ' Arkada$| SHI
K | Edecedini Disiiniiyo ... \
i Nisan 16, 2020
7 [enter-talk] Yozilan Grubun Tim 22 Nisan‘da VIXX'den i e
Uyelerini Biliyors ... Nth Telegram
i Nisan 15, 2020 Room'un Baslica:

Faili Olan Joo ...

Listele: Tarih | Alfabetik | Begenilenler | En ok Yorum Alanlar | Kategorize | X

Gorsel 5.5. Kore kiiltiirii ile ilgili ¢cesitli haberlerin ve bilgilerin yayinlandigi Korezin
Sitesi (http-43)%

L(www.korea-fans.com) 26.04.2020 tarihi itibariyle sitede yer alan bilgilere gore 73,095 iiye
bulunmaktadir ve 70,433 konuda toplam 2,561,678 mesaj yollamislardir.

2Kore kiltiiri konusunda Tiirkiye’de olusturulan diger sitelerden bazilart,
koredenbirhaberimvar.blogspot.com, www.korebu.com, www.koredizileri.net, www.korefanzin.com
(Erisim Tarihleri: 26.04.2020)
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Kore yapimi diziler reyting beklentilerini karsilamamis fakat Kore popiiler
kiiltiiriintin - Ttrkiye’deki temellerini atmigtir. Dizilerin yaymlanmasimin ardindan
miizikleri ilgi ¢ekici hale gelmistir ve K-Pop’in popiilaritesi artmaya baslamistir. Ayrica
Kore yemekKleri i¢inse Kore restoranlarinin disinda, Asya ve Kore mutfagi i¢in 6zel
tirtinler satan siteler de bulunmaktadir. K-Beauty olarak bilinen Koreli markalarin cilt
bakim ve makyaj irlinleri de Tiirkiye’deki kozmetik magazalarinda satilmakta, hatta
internet  sitelerinde ve magaza reyonlarinda bu drlinlere 6zel boliimler
olusturulmaktadir. Yagmur Kalyoncu, Posta Gazetesi’ndeki “Watsons’tan K-Beauty
Daveti” baslikli yazisinda Watsons’in K-Beauty organizasyonundaki deneyimlerinden

bahsetmistir (http-44). Yazmnin igerigindeki bazi detaylar su sekildedir:

“Koreli kadinlarin giizellik sirlari, giizellik ve kisisel bakim diinyasin etkisi altina almaya
devam ediyor. Diinyada kisisel bakimina ve giizelligine 6nem veren milyonlarca kadin,
Koreliler gibi piiriizsiiz ve porselen goriiniimlii bir cilde sahip olmak i¢in K-Beauty akimini
arastirip, takip ediyor. Rutinlerinde kullandiklar1 esanslar, maskeler herkesin merak konusu.
Durum bdéyle olunca Tiirkiye’yi Kore giizelligi ile tanmigtiran K-Beauty’ nin Tiirkiye’deki
kalbi Watsons kollart sivamis ve bir K-Beauty daveti organize etmis. ... Ben de
davetteydim. Birbirinden {inlii sosyal medya fenomenleri ile dergi ve gazetelerin giizellik
editorlerinin yer aldig1 davetten sizler i¢cin minik minik notlar aldim ve bol bol fotograf

cektim.” 3

Kalyoncu'nun etkinlik esnasinda c¢ektigi fotograflardan bazilar1 Gorsel 5.6’da yer

almaktadir.

Gorsel 5.6. Watsons Tiirkiye 'nin K-Beauty Organizasyonu (http-44)

BHaber  kaynagi:  https://www.posta.com.tr/yazarlar/yagmur-kalyoncu/watsonstan-k-beauty-daveti-
2157499 (Erisim Tarihi: 15.07.2020)

66


https://www.posta.com.tr/yazarlar/yagmur-kalyoncu/watsonstan-k-beauty-daveti-2157499
https://www.posta.com.tr/yazarlar/yagmur-kalyoncu/watsonstan-k-beauty-daveti-2157499

Tiirkiye’de Giiney Kore kiiltiiriiniin tanitilmas1 konusunda bas aktor sayilabilecek
olan Kore Kiiltiir Merkezi, Kore ve Tiirkiye arasindaki kiiltiir aligverisini gliclendirmek
adma, 13 Ekim 2011 tarthinde Ankara’da bir devlet kurumu olarak kurulmustur. Bu
merkez; sergi salonu, gosteri salonu, smiflar, seminer odalari, kiitiiphane, k-pop odasi,
Hansik (Kore Yemegi) odasi, egitim danismanlig1 odasi, kafeterya, Tackwondo salonu
bulunduran, cesitli sergilerin, gosterilen, etkinliklerin, derslerin ve Kore’de egitim
hakkinda seminerlerin diizenlendigi Kore kiiltliriiniin 6ziinli sergileyen bir kurumdur.
Kore kiiltliriinii genis bir alana yayma cabasi ile Tiirk hiikiimetinin yani sira yerel
yonetimler, ilgili kiiltiir ve sanat kuruluslari ile yakin isbirligi i¢inde calismaktadir (http-
45).

2005 yilinda TRT’de yaymnlanan Giiney Kore dizisi ile baslayan Kore Dalgasin
tanitmak ve devam etmesini saglamak i¢in Tiirkiye’nin bir¢ok sehrinde Karavan Kore
Giinti etkinlikleriyle Ankara’daki merkez disinda da faaliyetlerde bulundugunu belirten
Kore Kiiltiir Merkezi, ayrica Korece, Kore yemegi, Tackwondo basta olmak iizere
geleneksel Kore kiyafeti (Hanbok), K-Pop Akademi, kaligrafi, geleneksel Kore galgilari
gibi Kore kiiltiiriiyle ilgili ¢esitli dersler vermektedir. Tiirkiye’de Korece’yi
yaygimlastirmak amaciyla Ankara Universitesi TOMER ile is birliginde bulunarak
Ankara, Istanbul, Bursa ve Izmir’de ayrica Trabzon’da da Avrasya Universitesi is birligi
ile Sejong Hakdang* acilmustir (http-45).

Kore Kiiltiir Merkezinde diizenlenen bazi etkinliklere dair afisler Gorsel 5.7 de ve

merkezin YouTube kanalindaki oynatma listeleri Gorsel 5.8’de verilmektedir.

14Kral Sejong Enstitiisii Korece’yi yabanci dil veya ikinci bir dil olarak 6grenmek isteyen kisilere Korece
ogreten ve bu kisileri Kore kiiltlirii hakkinda bilgilendiren bir kurumdur. Kral Sejong Enstitiisii; Kore
Hikiimeti Kiiltiir, Spor ve Turizm Bakanligi tarafindan desteklenen ve diinyanin farkli tilkelerindeki
temsilci Kral Sejong Enstitiisii’lerin niteliklerinin belirlenmesini saglar ve yonetimlerini kontrol eder

(http-46).
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Gorsel 5.7. Kore Kiiltiir Merkezi 'nin etkinlik afigi 6rnekleri (http-47; http-48; http-49)

) Kore Kiiltir Merkezi
- 4,58 B abone

ANA SAYFA VIDEOLAR OYNATMA LISTELERI TOPLULUK KANALLAR HAKKINDA Q >

Olusturulan oynatma listeleri = SIRALAMA OLGUTU:

Korece & Kore edebiyati K-Pop Kore Universiteleri Tanitim Kore Yemegi Geleneksel Miizik

. . Semineri
OYNATMA LISTESININ TAMAMINI  OYNATMA LISTESININ TAMAMINI OYNATMA LISTESININ TAMAMINI  OYNATMA LISTESININ TAMAMINI
GORUNTULE GORUNTULE OYNATMA LISTESININ TAMAMINI ~ GORUNTULE GORUNTULE
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Kore filmleri Kore Killtur Merkezi Dersleri

Gorsel 5.8. Kore Kiiltiir Merkezi’'nin YouTube kanalindaki oynatma listeleri (http-50)

5.2. Giiney Kore Popiiler Miizigi K-Pop: Ortaya Cikis1 ve Ozellikleri

Kore Dalgasinin bir unsuru olarak K-Pop, Kore Pop miiziginin kisaltmas1 olarak
kullanilmaktadir ve igerik olarak bir¢ok farkli miizik tiiriinii barindirmaktadir. Hiphop,
rap, R&B, techno, grunge ve pop gibi tarzlart birlestiren bir tiirdiir. Seo Taiji & Boys
adli grubun 1992 yilinda ¢ikisiyla sesini duyurmaya baslamistir ve bu grup rap ve hip-
hop tiirlinii Giiney Kore miizigine dahil eden ilk gruplardan biri olmustur (Lie, 2012,

s.349). ilk idol grubu ise, SM Entertainment’in kurucusu Lee Soo-man’im olusturdugu
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H.O.T grubudur ve grup 1996 yilinda ilk kez sahneye ¢ikmistir (http-51). Bu sekilde bu
karma tiirlerden olusan yepyeni miizik tarzi ile tamigilmistir. Sarkilar, klipler, dans
performanslar tiyelerin kisilikleriyle birlesmis durumdadir. K-Pop kiiltiiriinde moda,
koreografi ve hayranlar da en az miizik kadar 6nemsenmektedir (http-52; http53).

K-Pop dans koreografisi, senkronize dans rutinleri ve damgasini vuran 6zel dans
hareketleri olarak iki unsurdan olusmaktadir. Dans her zaman biiyiik bir grupla
gerceklestirilmektedir ve her iiye birbiriyle senkronize olarak miikemmel bir sekilde
dans etmek i¢in egitilmistir. Dans hareketleri sarki ile sorunsuz bir sekilde eslesir ve
adimlar ustaca ama basit, eglenceli ve tekrarli olmak {izere diizenlenmektedir. Bdylece
dans, izleyiciler tarafindan goriildiigii zamanda taninabilmekte ve tekrarlanabilmektedir.
K-Pop sanatcilar1 her zaman bir grup olarak dans etmektedir ve bdylece izleyicileri ile
etkilesim kurarak hayranlarimin da arkadaslariyla dans etmelerini saglamaya
calismaktadirlar. (Kong, 2016, s.84).

Kore pop miizigi, o6zellikle dans miizigi, 1997'de Pekin'den yayimnlanan Seul
Miizik Odasi adli bir radyo programi tarafindan ciddiyetle tanitildiktan sonra Cinli
gengler arasinda popiilerlik kazanmaya baglamistir (http-54). 2000’lerin basinda
uluslararasi diizeyde yayilmaya basladikca, diinyanin diger bolgelerinden ¢ok sayida
aday, yeteneklerini K-Pop gruplarina {iye olmak ve/veya Kore Dalgasinin bir pargasi
olarak kullanmak tizere Kore’ye gelmistir. Super Junir-M grubu iiyesi olan Henry
Kanada’dan, Miss A grubundan Fei ve Jia, f(x) grubundan Victoria, Super Junior-M
grubundan Zhou Cin’den, Wanna grubundan Kuan-lin Lai, Twice grubundan Tzuyu
Tayvan’dan, Twice grubundan Sana, Mina ve Momo Japonya’dan, Black Pink
grubundan Lisa Tayland’dan ve EXP grubunun tiim tiyeleri ise Amerika’dan Kore
eglence sirketlerinin  yeteneklerini  gelistirmeleri ve uluslararasi  popiilerite
kazanmalarina yardimci olmasi i¢in gelmistir. Sunulan egitim programlar1 araciligiyla
bircogu basarili olan grup iiyelerinin Giliney Kore miizik endiistrisindeki varliklar K-
Pop’u daha c¢esitli ve dinamik hale getirmektedir (Parc ve Moon, 2019, s.444).

K-Pop sarkilariin daha ¢ok duyulmast 2012 yilinda Psy’in sdyledigi “Gangnam
Style” sarkistyla olmustur. Seul’de bir bolge olan Gangnam bu sekilde tim diinyaya
duyurularak bu bolgede yasayan insanlarin tarzlari, giyimleri kesfedilerek sosyal medya
tizerinden takip edilir hale gelmistir. PSY 1n ardindan ise kalabalik gruplar diinyanin

dikkatini ¢ekmeye baslamistir (http-55). Psy’dan bu yana, Girls’in Generation, Twice,
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EXO ve BTS gibi baz1 idol gruplar1 diinyanin ¢esitli yerlerindeki faaliyetlerini énemli
Olciide artirmistir (Jin, 2018, s.405).

K-Pop gruplarmn isimleri Ingilizce veya Latin Alfabesinden olusan harflerin
kisaltmalar1 seklindedir. BTS, Red Velvet, EXO, Big Bang, BLACKPINK, Seventeen,
H.O.T., Twice, Got7 gibi grup isimleri 6rnek gosterilebilir niteliktedir. Gruplarin miizik
sirketleri ile imzaladiklar1 sézlesmelerin maddelerinde sevgililerinin olmamasi veya
bunlarin magazin malzemesi haline gelmemesi gerektigi gibi sartlarin oldugu, plastik
cerrahi islemlerinin yapildigi, kilo kurallarinin oldugu belirtilmektedir ve icerdigi bir
takim baska agir kosullar nedeniyle bu sdzlesmelere bazi kaynaklarda “kole
sozlesmeleri” denilmektedir (Binark, 2018, s.46; http-51; http-52; http-53; http-56).

K-Pop’ta gorsellige 6nem verilmektedir. Grup fiyelerinin kliplerde giydikleri
kiyafetlerle beraber tarzlar1 da degismektedir. Grubun bir siire gozlerden uzak olmasi
“comeback” yapacaklari, yani yepyeni bir tarz ve sarkiyla doneceklerini isaret
etmektedir. Bir klipte tarzlar bir sekildeyken diger klipte bambaska olabilmektedir ve bu
sekilde, ¢ikan her sarkiya dikkat ¢ekilmektedir. Gruplarin olusumunda belli standartlara
oturmus roller bulunmaktadir. Yas olarak en kiiciik {iyeye “maknae”, grubun 6n planda
olan ylizine ‘“visual” denmektedir ve vokal, lider, dansgi rollerinde de iiyeler
bulunmaktadir. En az iki Kisiden olusan gruplarin sayisi yirmi {iyeye kadar
bliyliyebilmektedir. Gruplarin bu denli ¢ok sayida kisiden olugsmasinin sebebi ise fan
Kitlesinin genis tutulmasi amaciyladir (http-55; http57).

K-Pop sarkicilarinin  goriintiileri, Giiney Kore’nin geleneksel beden ve
giizelliginden farklidir. K-Pop idolleri her zaman yakisikli ve gilizeldir. Ayrica
miikemmel fizige sahiptir. Onceleri norm olan estetik cerrahi artik yaygm hale
gelmistir. Ebeveynlerin degerli armagani olarak diisiiniilen Konfiicylis bedeni artik
giizellik ve popiilerlik adina nester altina yatmaktadir. Giliney Kore idollerinin batidaki
giizellik tanimina uyacak sekilde biiytlik cift kapakli gozler ve beyaz ten ile daha gekici
bir goriinime kavusmasi icin estetik yaptirmasi cok yaygin hale gelmistir. Ayni
zamanda K-Pop idollerinin, gruplarmin kisilik ve davranislar1 da tasarlanmaktadir. Bir
yandan sevimli, masum ve esprili olarak sunulurlar fakat 6te yandan gekici bir
goriinlime sahiptirler. Ancak cekici goriinim Amerikan pop yildizlarinda oldugu gibi
degildir. Dolayisiyla hem daha muhafazakar Asya pazarlarina hem de daha ac¢ik gorislii
Bati pazarlarina hitap etmek i¢in iyi bir denge kurabilmektedirler (Kong, 2016, s.11;
Lie, 2012, s.360-361).
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K-Pop’un yayilmas: ile birlikte Bati'nin ve o0zellikle Amerika’nin pop
kiiltiiriinden etkilenen geng kusak icin bir alternatif gelismistir. Koreli gruplarin yaptigi
sarkilara bakildiginda sarkinin dilinin Korece mi yoksa baska bir dilde mi oldugunu
anlamak ilk etapta kolay olmamaktadir. Sarki sozleri genellikle Korece ve Ingilizce
dillerinden olusmaktadir. Bu tip birlesimlerin oldugu sarkilarda ingilizce sdzler genelde
tekrarlarin oldugu yerlerde bulunmaktadir ve kullamilan ingilizce kelimeler genel olarak
daha basit diizeydedirler. Bu sekilde hem sarkinin akilda kaliciligi hem de sarkiya eslik
edilme diizeyi artmaktadir. K-Pop'a entegre olan tiim bu igeriklerle, izleyicilerin K-
Pop'dan zevk alabilmek icin dili anlamalar1 gerekmemektedir. K-Pop, kiiresel kitleye
evrensel olarak hitap edebilmek icin Ozenle tasarlanmis ve diizenlenmis, ihracata

yonelik bir eglence tiriiniidiir (Kong, 2016, s.11).

5.2.1. Giiney Koreli miizik yapim ve eglence sirketleri

Giliney Kore’de pop endiistrisi i¢in kurulan bazi sohret yaratimi ajanslar1 vardir
(Binark, 2019, s.134). Bu ajanslardan en bilinenleri “SM Entertainment”, “YG
Entertainment”, “JYP Entertainment” ve “Big Hit Entertainment”tir. Bugiine kadar
bilinen Hallyu yildizlarimin ve Ozellikle de K-Pop gruplarmin yetistiricisi
konumundadirlar.

SM Entertainment, 1995 yilinda Lee Soo-Man tarafindan kurulmustur.
Biinyesindeki en bilinen K-Pop yildizlar1 arasinda EXO, NCT, SuperM, f(x), Red
Velvet, Super Junior, Girls’ Generation, gibi gruplar vardir. Bir diger sirket olan YG
Entertainment, 1996 yilinda Yang Hyun-suk tarafindan kurulmustur. Big Bang,
BLACKPINK, Winner, IKON gibi ¢ok iinlii K-Pop gruplar1 bu sirkete bagl olarak
calismaktadir. JYP Entertainment ise 1997°de Park Jin Young tarafindan kurulan bir
diger ajanstir. Biinyesinde 2PM, GOT7, TWICE, Stray Kids, ITZY gibi gruplar
barindirmaktadir. Bilinen ii¢ biiylik ajans disinda bir de Big Hit Entertainmet vardir.
2005 yilinda Bang Si-Hyuk tarafindan kurulan ajans diinyaca tinlii BTS (Beyond the
Scene ve Korece versiyonuyla Bangtan Sonyeondan) grubunun yetistiricisi
konumundadir. Ayrica TXT grubu da yine bu sirkete baghdir. Bang Si-Hyuk 2018

yilinda verdigi bir roportajda su agiklamalarda bulunmustur:

“BTS’i hem gii¢lii hem de akraba gibi olan bir idol grubu olarak tasarladik. Gegenlerde

BTS’in ¢ikigindan bir yil 6nce 2012’den bir sirket belgesine rastladim. O zamanlar ne tiir

71



bir idol yaratacagimizi tartisiyorduk. Bugiiniin gengleri ne tiir bir kahraman artyor diye
diisiindiik. Ogiit veren birine degil aksine, tek bir kelime bile etmeden onlara yaslanmalar
icin omuz verebilecek bir kahramana ihtiyaclari oldugunu gordiik. Onlarin sahte bir idol
olmalarmi istemedim, yakin arkadas olabilecek bir BTS yaratmak istedim. Onlarin ele
aldiklar1 konular evrenseldir. BTS’in uluslararast popiilaritesinde medyanin etkisi biiyiik
oldu. Onlarla ilgili videolar birgok farkli dile g¢evrildiginden ve gercek zamanli olarak
YouTube veya Twitter gibi sitelere yiiklendiginden hayran kitlesi biiyliyebildi. Ayrica BTS
iiyeleri gizemli bir havayr korumaya ¢aligmadilar, hayranlariyla sosyal medyada iletisim
kurmaktan hoslaniyorlar ve bu harika hayranlarla tanistigimiz igin sansliydik. BTS’i
olustururken olumlu etkisi olan bir grup yapmaya Kkarar verdik. Olumsuz etkisi olan bir
idol, sahte idoldiir. Sarkilarinda, yalnizca ima edilmis olsa bile suclu davranislara ve sosyal
adaletsizliklere kars1 hosgorii gosterilmemesi gerektigini diisiindiik. Havali goriinecek olsa
bile boyle bir sey yapmamaya karar verdik. BTS’in gerceklikle ilgili gercegi soyleyen
sarkicilar olacagina karar verdigimiz igin aci hakkinda konusalim, pasif olarak yasamak
yerine engellerinden iistesinden gelmek i¢in ¢ok ¢aligmak gerektigini sdyleyelim ve en
sonunda kazansak da kaybetse de bizi gen¢ yapan hayallerimizdir mesajim verelim istedik.
Hedefim BTS igin kiiresel miizik pazarinda énemli bir sanatg1 olmalari. Iyi bir baslangig

yaptilar ve umarim bunu siirdiirerek biiyiimeye devam ederler (http-58).”

Bang Si-Hyuk’un yaptigi agiklamalar dogrultusunda idol gruplarin planli ve
kurgulanmis sekilde olusturulduklarini gérmek miimkiindiir. Yetenek ajanslarinin solo
kariyerden ziyade gruplar olusturmasi dikkat cekicidir. Bunun ilk sebebi olarak
maliyetten bahsetmek gerekmektedir. Kariyer planlamasi yapilan kisileri tek tek solo
kariyer i¢in hazirlamak hem ekonomik, hem zaman hem de emek acisindan daha
maliyetlidir. Bunun yerine gruplar olusturuldugunda grup iyeleri yine tek tek egitilir
fakat hepsi ayni amaca yonelik olarak egitildiklerinden maliyet bu anlamda daha
diisiiktiir. Bunun disinda bir grubu olusturan yetenek ajansi bu grubun tiyelerini tek tek
farkli yerlerde gorevlendirebilir. Ornegin grubun bir iiyesi fan kuliibii toplantisina
katilirken, diger tiye bir dizide geg¢ici siirede rol alabilir. Grup iiyeleri sayisi arttik¢a bu
sekillerde daha fazla kisiye hitap eder hale gelinmektedir (Lie, 2012, 357-358). Gruplar
belli bir line kavustuktan sonra grup iiyelerinden bazilar1 ayn1 zamanda solo kariyer
yapabilmektedir.

Onceleri baz1 K-Pop yildizlar1 solo olarak hayatlarini siirdiiriiyor olsa da su anki
gruplarin genellikle ajanslardan biriyle baglantis1 olmaktadir. Bu ajanslar ayn1 zamanda
sanatcilarin c¢alistigi sirketler olarak da sayilabilir niteliktedir. Fakat bu sirket sadece

miizik sirketi olarak degil ayn1 zamanda yetenek ajansi, konser ve etkinlik yoneticisi
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olarak da gorev yapmaktadir. Sirketler geng yetenekleri kesfedip, egitim verip ardindan
gruplart olusturup piyasayla tanistirarak kariyerlerini gelistirmektedir. Biiyiik rekabetin
oldugu bu ortamda tiyelerin bir yandan sarki syleyip bir yandan da iyi dans edebilen ve
grup lyeleriyle anlasabilen kisiler olmasi gerekmektedir (http-52). Dolayisiyla K-Pop
gruplar1 olusturulurken, sarki sdyleme, sahne performansi, dans kabiliyeti, yabanci dil
bilgisi 6nemsenmektedir. Ozellikle gruplarin yetistirilmesi siirecinde bu noktalarda
cesitli egitimler verilmektedir.

Yildiz adaylar1 bir akademiye stajyer olarak kayit yaptirmakta ve yildiz olmak
icin gerekli dersleri almaktadirlar. Sadece sarkici, dans¢1 veya oyuncu adaylar1 degil,
aynt zamanda sirket i¢in calismak isteyenler de eglence sirketlerinin binalarinda
bulunan bir sinifta ilgili egitimi alabilmektedirler. Uygun becerileri 6grendikten sonra,
secilen birkag kisi idol gruplarina liye olma hakkina sahiptir. Siki egitimin bir sonraki
asamas1 genellikle sirket tarafindan saglanan bir evde birlikte yasama ile baglamaktadir.
Bu anlamda yildizlar, eglence sirketleri tarafindan kesintisiz kontrol yoluyla kesfedilir
ve egitilirler. Giiney Kore yildiz sisteminin kendisi tam anlamiyla ¢aligkan bir endiistri
olarak ifade edilmektedir. Kore pop yildizlar1 eglence sirketleri tarafindan Gzenle
tasarlanmis, egitilmis, yatirim yapilmis ve tesvik edilmis olsa da, tiim yildiz adaylari
yildizlik hayallerini gerceklestirememektedir (Shin, 2009 s.510-511). K-Pop yildiz1
olmak i¢in ajanslara yapilan bagvurular neticesinde se¢gmeleri kazanma sansiin 2000°de
1 oldugu belirtilmektedir. Secilen kisiler bes yil boyunca yiiksek iicretlere mal olan
egitimlere tabi tutulurlar. Daha sonra ise 1000 kisi icerisinden 20-30 kadar1 profesyonel
olarak ortaya c¢ikmaktadir. Yildiz fabrikasi veya kulucka sistemi denilebilecek bu
ajanslarda verilen dersler Ingilizce ve Japonca dgrenimi de dahil olmak iizere haftada
100 saate kadar ulasmaktadir (Lie, 2012, 356-357).

K-Pop yildizlan gittikleri iilkelerin dilinde performans sergileyebilmeleri i¢in bu
dogrultuda egitim alirlar ve sarkilar hedeflenen piyasanin dilinde yazilir. Ornek olarak
GOT7 grubu yeni albiim ismi olan “Lullaby”i Korece, Mandarince, ispanyolca ve
Ingilizce olarak yaymlamistir. EXO gibi gruplar hem Kore’de hem Mandarin’de
performans gosterdigi i¢in farkli kitleleri hedeflemek adina farkli alt birimler
olusturmustur. Farkli yas gruplarina ve demografik Ozelliklere ulasmaya odaklanan
NCT ise NCT U, NCT 127 ve NCT Dream adindaki alt birimlerini olusturmustur.
Ingilizce dilinde sarki yapan {inlii sanatcilar ile K-Pop gruplarmin yaptiklari diietler de

bu siiregte 6n plana ¢ikmaktadir (http-59). 2017 yilinda BLACKPINK ile Dua Lipa’nin
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“Kiss and Make Up” sarkisi, BTS’in 2018 yilinda Steve Aoki ile olan “Waste It On
Me”, Nicki Minaj ile olan “Idol” sarkisi, 2019 yilinda Halsey ile olan “Boy With Luv”
sarkis1 ve Monsta X’in French Montana ile 2019 yilinda ¢ikardig: sarkis1 “Who Do You
Love” yapilan diietlere 6rnek olarak gosterilebilmektedir. Ayrica BTS, ABD’li sarkici
ve s0z yazar1 Halsey ile yaptig1 diiet olan “Boy With Luv” sarkisi ile 24 saat i¢inde
YouTube’da en ¢ok izlenen video, 24 saat i¢ginde en ¢ok izlenen miizik videosu ve 24
saat i¢cinde en cok izlenen K-Pop grubu miizik videosu olarak Guinness Diinya Rekoru

kirmastir.

s  GuinnessWorldRecords @ @GWR - 13 Nis v

It's been one year since @BTS_twt took the record for ‘'most viewed YouTube
video in 24 hours’ with their song Boy With Luv!

The song achieved a massive 74.6 million views on the first day it was
uploaded! &3

Q 682 1q 258 Q) s68 e

Grosel 5.9. Guinness Diinya Rekorlari 'nin Twitter hesabindan BTS in rekoru ile ilgili

attigi tweet (http-60)
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Y GuinnessWorldRecords £ v

@GWR

@GWR

Three new records - congratulations @BTS_twt
bit.ly/GWR-BTSboywith...

* Most viewed @YouTube video in 24 hours
£ Most viewed @YouTube music video in 24 hours
. Most viewed @YouTube music video in 24 hours by
a K-pop group

Gorsel 5.10. Guinness Diinya Rekorlari’min Twitter hesabindan BTS in yeni rekorlart

ile ilgili attig1 tweet (http-61)

K-Pop gruplan icin ekranlarda c¢ok goriiniip yiliz eskitmeme durumu gegerli
degildir. Aksine gruplar siirekli ekranlarda ya da sosyal medyada hayranlarina
sunulmaktadirlar (http-57). Yildizlar hayranlariyla bulusmalart ve sosyal etkilesimde
bulunmalar1 i¢in Vlive, Instagram gibi sosyal aglardan yayin yapmalart icin tesvik

edilirler (Binark, 2019, s.139).

5.2.2. K-Pop’un Giiney Kore’den diinyaya a¢ilmasi

[lk Kore Dalgas1 drama odakli olmustur. Fakat K-Pop, Kore Dalgasinin ayrilmaz
bir parcast olarak gelisimini siirdiirmiis, dramalar1 izleyenler oradaki sarkilari
dinledikten sonra uluslararasi hayranlar orijinal film miiziklerini satin almis ve

devaminda dogal olarak K-Pop sanatcilariyla ilgilenir hale gelmislerdir. YouTube ve
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Twitter gibi sosyal medya kanallar1 araciligi ile K-Pop kiiresel olarak yayilmis ve
hayran kitlesini Asya’nin digina genigletmistir. Baslangicta KARA, Girls’ Generations
ve Big Bang gibi idol gruplar 6n plana ¢ikmistir ve idol gruplarin hayran topluluklari
diinyanin diger bolgelerinde goriilmeye baslanmustir.

Giiney Kore kiiltiir endiistrisi tirtinleri i¢in Dogu, Glineydogu Asya hala en biiyiik
Pazar olarak goriilmektedir. Fakat Kuzey Amerika, Batt Avrupa, Orta Dogu ve Latin
Amerika gibi diger bolgeler de dahil olmak {izere diinyanin diger kisimlar1 Giiney Kore
popliler kiiltiiriinii kabul etmistir. Bu kapsamda Kore Dalgasi’nin bilesenleri de biiyiik
Olciide genislemistir. Televizyon dramalari ve filmlerinin ihracati ile baglayan bu siireg
zamanla K-Pop, dijital oyunlar, giizellik {irinleri ve Kore mutfagini da igine almistir.
Kore Dalgasi’nin ulusasir1 bir hal almasinda sosyal medyanin rolii yadsinamaz
konumdadir. Psy’in “Gangnam Style” sarkisinin Youtube’daki basarisindan sonra
Giliney Kore popiiler kiiltiirii ve K-Pop’un akis1 biiyilik oranda degismis ve yiikselmistir.
Ozellikle K-Pop icin gorsel sunum, dinamik danslar ve akilda kalici sarki sozleri
acisindan sosyal medyadan biiyiik oranda faydalanilmaktadir (Yoon ve Jin, 2017, s.11-
12). Sosyal ag siteleri ve akilli telefonlar sayesinde Hallyu 2.0 (K-Pop Cilginligr)
modas1 Dogu Asya’nin 6tesinde tiim diinyaya ulasmistir (Kim, 2015, s.157).

K-Pop yildizlari, sarki ve sahne sunumlarimin disinda filmlerde, dramalarda,
reklamlarda, yarigmalarda ve talk sovlarda rol almaktadirlar. Ayn1 zamanda sarkilar
televizyon dramalarinda kullanilmaktadir (Binark, 2019, s.140). Ayrica Hallyu yildizlart
cok cesitli alanlarda “Kore Markas1” olarak da yer almaktadir. Ornegin “2010 yilinda
G20 Zirvesi’nde, 2012 Yeousu Expo’sunda, 2014 Incheon Asya Oyunlarinda K-Pop
yildizlart Kore’yi temsilen kullanilmistir (Binark, 2019, s.92)”. Giiney Kore’de
Kore’nin yiizii olan {inliiler arasinda Park Bo-gum, Song Joong-ki gibi oyuncu olan
Hallyu tnliileri bulunmaktadir ve onlar gibi Hallyu tinliileri diger tinliilere gore sayica
cogunlukta yer almaktadir. Kore Turizm Orgiitii tarafindan gelistirilen ve Kore nin
resmi turizm markasi olan “Imagine Your Korea’nin Youtube kanalinda Lee Min-jo,
Song Joong-ki ve 2017 yili i¢in model ve oyuncu Lee Jun-suk Giiney Kore’nin marka
yiizii olarak kullanilan Hallyu yildizlaridir. 2018 yilinin temsilcisi K-Pop grubu
EXO’dur. 2019 yilinda ise Billboard’da basar1 gosteren BTS grubu Giiney Kore’nin
yiizii olmay1 hak etmistir. BTS, Grammy Odiil Térenine katilarak yeni albiimiinden bir
sarkiy1 canli performansla sunmustur. Buna ek olarak Time Dergisi 2019 yilinda

diinyada “Gelecek Neslin Liderleri” olacak 100 etkili kisi arasinda BTS’i de
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gostermistir. Grup, “BTS’ Life in Seoul” videolar: ile Seul sehrinin tanitim yiizi,
“WithSeoul” sarkistyla da sesi olmustur (Binark, 2019, s.70).

Hallyu iceriklerinin genislemesi ve yayilmasi konusunda 2000’lerin ortalarinda
Giiney Kore’de yiiksek hizli internet ve gelismis dijital kiiltlirtin kullanilabilirligi ile
icerik tiiketimi ve hayran gruplarinin olusumu paralel olarak goriilmektedir. Gliney
Kore televizyon sovlarinin hemen internete yliklenmesi ve diinyayla paylasiimasi
internet hizi artttkca daha miimkiin hale gelmistir. Dijitallestirilmis igerik ile birlikte
kisiler videolar istedikleri zaman izleyebilir, hizin1 artirabilir, ileri-geri alabilir ve tekrar
tekrar izleyebilir hale gelmistir. istedikleri gibi altyaz1 ekleyebilir, diyaloglar1 ve miizigi
cesitli programlarla degistirebilmektedirler. Bu sekilde igerikler ikincil igerik olarak
tekrar yaymlanmakta ve iirlinler yeniden dogmaktadirlar (Hong, 2017, s.71). K-Pop
videolarinin veya yildizlarin cesitli video ve paylagimlar1 da dahil olmak {izere ilk ve
ikincil iiretimlerle birlikte dolasimi ve dolayisiyla etkilesimi artmaktadir. Bu sayede
diinyada bilinirligin yan1 sira hayranlik da beraberinde artis gostermektedir. Kitlelerin
popiiler Giiney Kore kiiltiirlinii yorumlamasi, doniistiirmesi, ¢ogaltmasi ve paylagsmasi
eylemi, Giiney Kore kiiltiiriinii ulus 6tesi ve kiiresel bir hale getirmektedir.

Kim (2015, s.157), Hallyu’nun diinya c¢apinda yayilmasina biiyiik 6l¢iide katkida
bulunan YouTube, Facebook ve Twitter gibi sosyal aglar ile “siiper-ulusal fandom”
olusumunda Hallyu 2.0’in doniim noktasi oldugunu belirtmektedir. Batili olmayan
tilkelerde olusturulan ulus 6tesi popiiler kiiltiir iiriinleri sosyal medyanin yiikselisinden
faydalanmaktadir, ¢linkii global fanlar lokal olarak iiretilmis popiiler kiiltiirden ¢esitli
sosyal medya kanallar1 iizerinden yararlanmaktadir (Jin, 2018, s.405). Hallyu’nun
yayilmasinda merkezi bir rol oynayan internet teknolojisi ve sosyal medya araciligiyla
hayranlar, ¢evrimici topluluklar kurma, hayranliklarini paylasma ve daha fazla iiye
edinebilmek i¢in ¢evrimdis1 bulugma egilimleri gostermektedirler (Otmazgin ve Lyan,
2018, 5.290). Binark (2019, s.150), diinyanin her yanindaki genglik i¢in mobil medyanin
giindelik yasamin ayrilmaz bir pargasi oldugunu ver bir¢ok 6genin ardindan popiiler
kiiltiire a¢ilan ara¢ ve ortam oldugunu belirtmistir. Bu sebepten dolayi, K-Pop’un
kiiresel pazara yayilma ve agilmasinda sosyal aglar1 kullanmasinin oldukca yerinde
oldugunu, BTS ve hayran grubu olan ARMY 'nin yayilmasinda sosyal aglarin en 6nemli
rolii oynadigini ifade etmistir. Benzer sekilde Chang ve Park (2019, s.263)’ta BTS’in ve
ARMY ’nin ortaya ¢ikmasiyla Hallyu’nun bagka bir asamaya girdigini, grup ve hayran
grubu arasindaki bagin Hallyu hayranligim1 daha saglam hale getirerek beklenmedik
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sekilde beklenmedik bir seviyeye genisledigini belirtmektedir. Ornegin ARMY ’nin
Amerika’daki kolu olan “US BTS ARMY™, 28 Nisan 2014 tarihinde sadece bir yonetici
ile ABD’deki ARMYleri temsil eden ilk hayran toplulugu olmak tizere “BTS West
Cost ARMY” olarak kurulmustur. 17 Mart 2015’te “US BTS ARMY” olacak sekilde
genislemis ve yillar gegtikce ABD’de BTS’in popiilaritesi ve hayranlar arttikca 7
Kasim 2018’de Kaliforniya Eyaletinde kar amaci giitmeyen bir kurulus olarak devam
etme karar1 almistir. Bu yeni degisikliklerle gelecegin parlak ve umut verici

goriindiigiinii belirtmektedirler (http-62).

WELCOME

US BTS ARMY IS THE FIRST USA FANBASE AND NON-PROFIT ORGANIZATION WORKING TO SUPPORT & SHARE
THE LATEST NEWS + INFO ABOUT BTS WITH FELLOW ARMY!

Gorsel 5.11. US BTS ARMY ’nin internet sitesi (http-62)

Bu noktadan ¢ikarak K-Pop gruplari i¢in fan gruplarin ayrica bir dneme sahip
oldugunu sdylemek miimkiindiir. Y1l boyunca fan gruplarina 6zel organizasyonlar
yapilmaktadir, yakinlik gosterilmekte, imza ve hediyeler verilmektedir. Bu sekilde
yakin davramslarla olusan bag daha da giiclendirilmektedir (http-55). Ozellikle BTS
basta olmak tizere K-Pop gruplarinin bu denli bilinmesinin arkasinda hayran gruplarinin
etkisi yadsinamaz. BTS’in hayran grubu olan ARMY (Adorable Representative MC for
Youth), EXO’nun EXO-L, BLACKPINK’in BLINK, GOT7’nin I GOT7, MONSTA
X’in Mon Bebe ornekleri gibi ¢ok sayida isim saymak miimkiindiir. Hayran gruplari
araciligiyla sarkilarin, videolarin farkli dillere ¢evrilmesi gibi goniillii bir emek s6z
konusudur. Hatta BTS grubu tiyelerinden “Jimin, gegen yil hakkinda en ¢ok tweet atilan
diinyadaki 9'uncu kisi olmustur (http-63).”
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Binark (2019, s.134), Big Hit Entertainment Firmasi tarafindan 2013 yilinda
olusturulan K-Pop geng erkek grubu olan BTS e dair verilerini su sekilde paylagsmistir:

“BTS DNA adli pargasiyla Billboard Hot 100 listesinde ilk 40’a giren ve Billboard Music
Awards’ta 6diil kazanan ilk Giiney Koreli K-Pop grubu olmustur. BTS Agustos 2019
itibariyle Twitter’da 21.4 milyon takipgiye sahiptir ve Guinnes Diinya Rekorlari’na gore
miizik alaninda Twitter’da en ¢ok etkilesimi olan gruptur: Grubun atti31 her tweet sosyal
medya platformlarinda 253.231 retweet/begeniye ulagsmaktadir. YouTube kanalinin abone
sayist 21 milyonun iizerindedir. BTS Amerikan Music Awards’a katilarak canli performans
yapan ilk K-Pop grubu olmus, 6diil toérenindeki performansi da Twitter’de diinyada TT
olmustur. Hatta ABD Disisleri Bakanligi dahi grubu konu edinen bir tweet atmustir. Kore
kaynakli ¢evrimi¢i canli igerik yayinlayicist VLive’daki kanallarinda yaklagik 15 milyon
izleyicileri olup, grup iiyelerinden herhangi birinin canli yayini 2 ila 3 milyon arasindaki
kisi tarafindan canli yayinda izlenmekte, grup iiyesi yaklasik 50 dakika canli yayinda

hayranlart ile etkilesime girmektedir.”

BTS grubu, Billboard Miizik Odiilleri’nde 2019 yilinda EXO ve Got7 gibi Koreli
gruplarin da bulundugu en sosyal sanat¢1 kategorisinin kazanani olmustur. Bunun yani
sira ayn1 yil en iyl grup Odiiliinii almaya hak kazanmistir. Ayn1 yarismanin 2018 ve
2017 yillarinda yine en sosyal sanatg1 kategorisinin 6diiliiniin kazanani olmustur (http-
64). Amerikan Miizik Odiilleri’nde ise 2019 yilinda En Iyi Pop/Rock Grubu veya Ikilisi,
Yilin Turu ve Exo’nun da aday gosterildigi Favori Sosyal Sanat¢1 kategorilerinde 6diil
kazanmistir. Ayn1 yarismanin 2018 yilinda yine Exo ile birlikte aday gosterildigi Favori

Sosyal Sanatg1 kategorisinin kazanani olmustur (http-65).
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Gorsel 5.12. 2018 yilinda Billboard Dergisi 'nde BTS kapagi (http-66)

Rolling Stone dergisinin 21 Agustos 2018 tarihinde internet sitesi lizerinde
paylasilan “K-Pop Batiyr Nasil Fethetti” bashkli haberinde “K-pop’un batiy1
‘fethedisini’ Amerika’da ilk Koreli grup stadyum konserini veren, 7 Seul orijinli iyeden
olusan BTS’in 6 Ekimdeki New York Citi Sahasi’ndaki konserine baglayabiliriz”
ifadesinde bulunulmustur. Sovun biletlerinin dakikalar igerisinde tiikendigini, bu
basarmin devaminin ise grubun Billboard Amerika Hot 100 listesinde Haziran ayinda
10 numaraya yerleserek ve yaymlanmasinin ilk 24 saatinde 35 milyon YouTube
goriintiilenmesini gegerek Taylor Swift’in “Look What You Made Me Do” sarkisini
geride birakan hit sarkilari “Fake Love”in takip ettigini, Mayis aymda yayinlanan
“Love Yourself: Tear” albiimiiniin ilk haftasinda 135 bin kopya satarak, Billboard 200
listesinde bir numaraya yerlesmesiyle geldigini ifade etmistir. Ayrica BTS bu konuda
yalniz olmadigini, dortlii grup olan BLACKPINK’in Haziran 2018’de “Ddu-Du Ddu-
Du” sarkisiyla grafiklere 55. Siradan girdigini ve Koreli kiz grubu olarak ABD’nin en
cok izlenen single’ina sahip olduklarini, 12 iiyeden olusan Super Junior’in ise, hem
Latince hem Korece hem de Ispanyolca olarak sdylenen “Lo Siento” sarkisi ile 2018
doneminde bir hit haline geldigini belirtmistir. ABD’li Alpha Media’nin igerik baskan
yardimcist Phil Becker, ilerleyen zamanda diinyanin en biiyilk ana akim ABD’li

sanat¢ilarindan bazilarinin K-Pop kayitlarina girecegi tahmininde bulunmustur (http-

67).
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“BTS'den BLACKPINK'e, K-Pop'un Giiciinlin Sinir1 Yok bashgiyla paylasilan

Spotify’in K-Pop verilerinde K-Pop’un diinyanin dort bir yanindaki hayranlar tarafindan

sevildigi belirtilmektedir. Paylasilan veriler su sekilde siralanabilmektedir:

Spotify’da ilk yaymlanan K-Pop listesi 2014 yilinda olusturulan “K-Pop
Daebak™tir.

BTS, 2019 yilinda Spotify’da 5 milyar dinlenme sayisi elde eden ilk Asyali grup
olmustur. 2020 yilinin Subat ay1 itibariyle ise bu say1 8 milyara ulagmustir.

2014 yilindan 2020 yilmin Ocak ayma kadar K-Pop’un Spotify iizerindeki
dinleyici oranlar1 %1800 artarken; bahsedilen K-Pop Daebak listesinin ise 2.4
milyondan fazla takipgisi vardir.

2014 yilindan 2020 Ocak ayma kadar olan siirece dair olan veride bu miizik
tiiriiniin 134 milyar dakikadan fazla bir siire dinlendigi goriilmektedir.

Verilen zaman araliginda kullanicilar 93 milyondan fazla ¢alma listesine K-Pop
sarkis1 eklemistir.

Spotify’da K-Pop dinleyicilerinin %73’ kadindir. Dinleyicilerin %531 ise 18-24
yas grubu arasindaki kisilerden olusmaktadir

Verilerin olusturuldugu son 90 giin itibariyle K-Pop’un en ¢ok dinlendigi iilkeler
siralamas1 Amerika, Endonezya, Filipinler, Japonya, ve Brezilya seklindedir.
Ocak 2019 - Ocak 2020 arasindaki yiikselme oranlarina bakildiginda ise Misir ve
Vietnam’da dikkate deger bir yiikselis oldugu belirtilmistir (http-68).

Tablo 5.2. Spotify Verilerine Gore En Cok Dinlenen K-Pop Gruplart ve Sarkilart (http-

68)

Spotify’da En Cok Dinlenen K-Pop Gruplarn Spotify’da En Cok Dinlenen K-Pop Sarkilar
BTS 1. B(_)y With Luv — BTS & Halsey
BLACKPINK 2. Kiss apd Make Up — BLACKPINK &
EXO Dua Lipa
TWICE 3. Fa_lke Lc_)ve -BTS
Red Velvet 4. Kill This Love — BLACKPINK

5. DNA-BTS

AN

K-Pop hayranlarimin sosyal medya iizerinden destegi ile Kore Dalgasi’nin bir

irtinii olan K-Pop kiiresel popiilaritesini zamanla artirmistir ve boylelikle Amerika,

Latin Amerika, Avrupa ve oOtesine yayilmistir (http-59). K-Pop’un diinya ¢apindaki
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basarist “Giiney Kore” imajini iyilestirmis, K-Pop idol gruplarinin ve sanat¢ilarinin
popiilaritesi, Giliney Kore hakkinda olumlu imaj yaratarak Giiney Kore’nin ihracatini
artirmakta ve yabanci turistleri cezbetmeye yardime1 olmaktadir.

K-Pop, 2020 yilina dair onemli ¢ikislarindan birini, Giiney Kore markasi olan
Samsung ile gerceklesmistir. Samsung yeni telefon modeli olan S20 i¢in, “S20+ BTS
Edition” modelini ve Galaxy Buds+ BTS Edition’t duyurmustur. Grup ile ortaklaga
calisma ile tasarlanan yeni modelde, BTS’e 6zgii tasarimlara (grubun logosu, BTS i¢in
6zel anlami1 oldugu ifade edilen mor kalp gibi) yer verilmistir. Ayrica telefon kutusunun
tizerinde grubun her iiyesini temsil eden metalik pariltili renklere sahip yedi kalp,
paketin igerisinde ise grup iyelerinin fotograflar1 ve telefonun siislenmesi i¢in 6zel
olarak tasarlanan etiketler bulunmaktadir. Galaxy Buds+ BTS Edition’1n tasariminda da
yine grubun logosu ve mor kalp bulunmaktadir. Samsung Mobile ve Samsung Tiirkiye
Twitter hesaplarindan bu 6zel koleksiyona dair ¢ok sayida paylasim yapmaktadir.

Ozellikle Samsung Tiirkiye, BTS’in hayran grubu olan ARMY ile etkilesimde

bulunmaktadir.

Gorsel 5.13. S20+ BTS Edition, S20+ BTS Edition kutusu ve i¢erigi, Galaxy Buds+
BTS Edition (http-69; http-70; http71)
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P—— -
0 " @ Samsung Mobile & 3 @ Samsung Moile &
25 Mobile @samsungMobile
say hello SamsungMobile

to the best of us. #SamsungGalaxy #B

twt

Just a few faces we love to see. _} #w

" - e - 3 thGalaxy S20+
#SamsungGalaxy #BTS @BTS_twt @BTS_bighit .

#BTS edition @ @BTS_twt @BTS_bighit xyS20
Plus

Gorsel 5.14. Samsung Mobile Twitter hesabindan S20+ BTS Edition igin atilan
tweetlerden bazilart (http-712; http-73; http-74)

@ Samsung Tiirkiye & ™
@SamsungTurkiye

P #BTS @bts_twt

A.R.M.Y hazirsa basliyoruz! §
@bts_bighit

0S 7:36 - 2 Tem 2020 - Tw

@ Samsung Tiirkiye & S @ Samsung Tiirkiye &
@SamsungTurkiye @SamsungTurkiye

Galaxy S20+ BTS Edition simdi 6n sipariste seni

‘ : Galaxy Buds+ BTS Edition ile hangi sarkilari
bekliyor! @ #BTS @bts_twt @bts_bighit

dinleyeceksin? #BTS @bts_twt @bts_bighit

On siparis vermek icin: spr.ly/galaxy-s20-bts.. SAMSUNG Galaxy Buds+ BTSEdition

\ 4

Gorsel 5.15. Samsung Tiirkiye 'nin Twitter hesabindan S20+ BTS Edition i¢in atilan
tweetlerden bazilart (http-75; http-76; http-77)
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@ Samsung Tiirkiye @ : @ Samsung Tiirkiye &
®SamsungTurkiye @SamsungTurkiye

3 emoji ile anlatmaya calistigimiz bu BTS sarkisini 3 emoji ile #BTS sarkisi tahmin oyununu biraz

bakalim kimler dogru tahmin edecek? #BTS e R
' i § zorlastiralim! @bts_twt @bts_bighit

@bts_twt @bts_bighit
PR NS} L AN

Samsung Tiirkiye & / Samsung Tiirkiye &

@SamsungTurkiye @SamsungTurkiye
Biraz daha zorlagtiralim! Tahminler? @ @BTS_twt Peki bu hangi sarki olabilir? @ #BTS @BTS_twt
@bts_bighit @bts_bighit

gl t]4] L@
Gorsel 5.16. Samsung Tiirkiye Twitter hesabindan atilan tweetlerden bazilari (http-78;
http-79; http-80; http-81)

5.3. Hayranlik Olgusu ve Tiirkiye’de K-Pop Hayranhg:

Hayran kelimesi, TDK’min!® sozliiginde ‘“cok begenen kisi” anlamina
gelmektedir. Ingilizce karsilig1 olan “fan” ise Cambridge Sozliigiinde “bir kisiye, spora,
spor takimina ¢ok begeni duyan ve destek veren biri (http-82); Oxford Sozliigiinde ise
“birine/bir seye hayranlik duyan veya birisini/bir seyi ¢ok izlemeyi veya dinlemeyi
seven bir kisi (http-83)” olarak tanimlanmaktadir. Hayranlik duymak ise yine TDK’ nin
sozligiinde “cok begenmek, tutkuyla baglanmak™ seklinde yer almaktadir. Bu
tanimlardan yola ¢ikarak hayranligin, bir kisiye, bir gruba, bir takima, bir liriine ve
benzerlerine biiylik begeni ve baglilik duymak, onu veya onlar1 izlemekten, dinlemekten
hoslanmak, yiiksek keyif almak durumu oldugu sdylenebilmektedir.

Fiske (2012, s.179-180), hayranlar1 asiriya kacan okurlar olarak nitelemektedir.
Hayranligin temelinde iki etkinlik s6z konusudur. Bunlar; begeni ile iiretkenliktir.
Fiske’ye gore hayran metinleri yiiksek derecede popiilerdir ve hayran olmak metinlerle
katilime1 bir sekilde siirekli ¢calismayr gerektirmektedir. Bu kapsamda ise hayranlarin
tiretici olduklarini, duyduklart begeninin onlar1 bu konuda siirekli metin iiretimine
tesvik ettigini, bu metinlerin onlarin yatak odalarinin duvarlari, giyinme tarzlari, sag
modelleri, makyajlar1 olabilecegini belirtmektedir. Bu noktada hayran kisiler, anlamin
toplumsal dolagimina etkin ve iiretken bir yolla katilirken kendilerini toplumsal ve

kiiltiirel dayanismalarimin gezinip dolasan gostergeleri olarak insa etmektedirler.

Bhttps://sozluk.gov.tr/ (Erisim Tarihi: 08.05.2020)
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Begenileri estetik kalite kriterinden ziyade toplumsal iligki kriterini benimsemektedir ve
hayranlar, begendikleri ile begenmedikleri arasinda keskin sinirlar ¢izmektedirler ve
yiiksek sanattan hoslanan kisilere oranlarda topluluklarimi daha net sekilde
olusturmaktadirlar. Hayran kiiltiiri kavrami ise Jenkins (2016, s.426) tarafindan
“hayranlar ve diger amatorler tarafindan bir yeralti ekonomisi yoluyla dolasim igin
iretilen ve igeriginin biiyiik kisminmi ticari kiiltiirden alan kiiltiir” seklinde
tanimlamaktadir.

Miizik ve miizisyenler dahilinde incelendiginde hayranlar, miizigin onlarda derin
duygular uyandirmasi kapsaminda, begendikleri miizisyenlerle, kitle iletisim araglarinda
goriinen diger kisilere oranla daha farkli sekilde 6zdeslesmektedirler (Lull, 2000, s.37).
Miizik icerigi hangi kapsamda olursa olsun insanlarin yasamlarinin iginde ortaya
cikmakta ve yasamaktadir. Oyle ki miizigin bestelenmesi ve icra edilmesi saygi goren
bir iletisimsel etkinliktir. Lull (2000, s.13), “diinyanin gelismis {lkelerindeki
miizikseverler i¢in, topluluk iyelerinin karanlik sahneye c¢iktiklari, enstriimanlarini
ellerine alip 1s1klar yanmadan ve miizik baslamadan 6nce son gitar akortlarini yaptiklari
ve simballeri garptiklart an1 beklemekten daha heyecan verici bir sey yoktur” ifadesiyle
popiiler miizisyenlere karsi duyulan sevgi ve heyecani anlatmaktadir. Hayranlarin
duydugu sevgi ve begeninin olusumunda, miizisyenlerin yalnizca sarki iiretme ve
performans sergileme yetenekleri degil, hayranlarmma karsi olan hitaplar1 da etkili
olmaktadir. Bir miizisyen yalnizca bir sarkisiyla veya sarkinin bulundugu albiimle
dinleyicilerinin her biriyle tek tek iletisim kurabilmektedir (Lull, 2000, s.13).

Giliniimiiz teknolojisi kapsaminda ele alindiginda miizisyen ve sarkicilarin,
sarkilarmin ve konserlerinin disinda hayran gruplariyla iletisim ve etkilesim
kurabilecegi ¢ok sayida alan bulunmaktadir. Buna bagl olarak ise hayranlar ve hayram
olunan iinliiler arasindaki bag daha da giiclenmekte ve duyulan hayranlikla beraber,
hayran sayis1 da artmaktadir. Oyle ki YouTube, Twitter, Facebook, kisisel bloglar gibi
internet tabanli sosyal ag kanallar1 ile birlikte ¢evrimic¢i yaym araglarinin sayisinin
cogalmast uluslararasi hayran aglarinin olusumunu desteklemektedir. Bu kapsamda
popiiler kiiltlir iiriinlerinin uluslararas1 akisinin saglanmasinda ag teknolojileri 6nemli
role sahiptir. Ayni zamanda hayran topluluklarinin olusumunda cografi uzaklik
konusunda kisitlamalarin oniine gegmekte ve iletisim kurulmasini kolaylastirmaktadir.
Hallyu iirtinleri de bu sekilde cografi sinirlara takilmadan gelisimini slirdiirmiis, hayran

topluluklarinin paylasimi ve etkilesimiyle daha da biiylimiistiir. Hallyu {iriinlerinden K-
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Pop {lizerine web siteleri kurulmus, sosyal aglar {izerinde hayran topluluklar
olusturulmustur.

Diinyanin diger bolgelerinde oldugu gibi Tiirkiye’de de K-Pop hayranlarinin en
cok kullandig1 ve birbirleriyle etkilesime gectigi mecra sosyal aglardir. Tiirk hayranlar
yine tipki diger iilkelerde oldugu gibi ¢ok sayida igerik iiretimi de yapmaktadir. K-Pop
gruplarmin videolarma altyazi eklenmesi, K-Pop kiiltiiriine ve haberlerine dair
iceriklerin paylasildigi web sitelerinin olusturulmasi, Twitter’da hayrani1 olduklar1 K-
Pop yildizlar i¢in olusturduklar1 hayran topluluguyla birlikte “Trend Topic™ yarisina
girmeleri, Instagram’da kisa videolar paylagmalari, Wattpad’te Oykiiler yazmalari
Tiirkiye’de K-Pop hayranliginin somut ifadeleri olarak goriilebilmektedir.

Diinyanin pek ¢ok yerinde oldugu gibi Tiirkiye’de de diizenlenen K-Pop festival
ve konserleri vardir. Bunlardan biri Asya Pasifik Sarki Yarigmasi i¢in 28 Ekim 2015°te
Tiirkiye’ye gelen CNBLUE grubunun konseridir. Grubun havalimanina inisi igin
toplanan biiyiilk bir hayran grubu olmustur. Bu ilginin {izerine Hiirriyet Gazetesi
“Istanbul'da CNBLUE Izdiham1” bashigiyla haber yapmustir (http-84). Haber icerigi ise
su sekilde paylasilmistir:

“Giiney Kore'de 2009 yilinda FNC Entertainment sirketi adi altinda ¢ikis yapan 4 iiyeli
Rock grubu CNBLUEnun Istanbul'a gelisinde Tiirk hayranlarinin ilgisi nedeniyle Atatiirk
Havalimani'nda izdiham yasandi. Saatler 6ncesinden grubun fanlart ellerindeki dovizlerle
Dis Hatlar Terminali'nde beklemeye basladi. Istanbul'da 28 Ekim'de yapilacak Asya Pasifik
Sarki Yarismasi icin tarifeli bir ugakla Seul'den Istanbul'a gelen grup iiyeleri, giimriiklii
sahadan ¢ikislarinda hayranlarinin ilgisi nedeniyle ezilme tehlikesi atlatti. Polis ve &6zel
giivenlik ekipleri sanatgilarin ¢ikisina yardimci olmak igin adeta etten duvar drerken, fanlar
hatira fotografi cektirmek igin adeta birbirleriyle yaristi. Giiney Koreli sanatgilara
hayranlarinin ilgisi Atatiirk Havalimani1 Dig Hatlar Terminali disinda da devam etti. Aracin
etrafin1 saran hayranlari, grup iiyelerini gormek icin birbirleriyle yaristt. Grubun katilacagi
festivali 63 iilkeden 250'den fazla yayin kurulusu yayinlayacak. Grup iiyelerini gérmek i¢in
gelen bazi hayranlari, “Saatlerdir bekliyoruz. Onlar1 goérdigime degdi” derken, bazi

hayranlarmin da mutluluktan agladiklar gézlendi.”®

®Haber Kaynagi: https://www.hurriyet.com.tr/gundem/istanbulda-cnblue-izdihami-40007127 (Erisim
Tarihi: 24.04.2020)
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Gorsel 5.17. CNBLUE grubunun havalimanina inisi sirasindaki hayran toplulugu (htp-
84)

Bir diger konser ise “Music Bank” kapsaminda 7 Eyliil 2013 tarihinde istanbul’da
ilk kez diizenlenen K-Pop konseridir. Super Junior, Beast, MBLAQ, FTISLAND, miss
A ve AILEE‘nin geldigi konser kapsaminda Atatlirk Havalimani’nda yiizlerce hayran
gruplar1 gorebilmek i¢in kii¢lik ¢apli bir izdihama sebep olmuslardir. Milliyet Gazetesi
bu olay1 “Havaalaninda K-Pop Riizgar1” basligiyla haber yapmistir (http-85). Haberin
icerigi su sekildedir:

“Kore Hava Yollari’nin tarifeli seferiyle bugiin saat 19.30’da Giiney Kore'nin bagkenti
Seul’den Istanbul’a gelen K-Pop (Kore-Pop) gruplari ugagin inisinden saatler énce gelen
hayranlar1 Atatiirk Havalimani’n1 doldurdu. K-Pop miizigi hayranlar1 gelis katinda ¢iglik ve
tezahiiratlarla gruplar1 karsiladilar. Atatiirk Havalimani'nda yiizlerce hayran, gruplari
gorebilmek ve cep telefonlartyla goriintiilerini ¢ekebilmek igin kiiciik ¢apli bir izdihama
neden oldu. Onlar1 goriince ¢ok heyecanlandigini ifade eden Hasret Sentiirk sunlar1 soyledi:
“5 tane ideol grup geldi. Bir tane de solo sanatg1 geldi onlar1 géormek icin geldik buraya.
Konser vermek i¢in geldiler buraya. Ben Beast ve Mblaq hayraniyim. Onlar1 goriince ¢ok
heyecanlandim. Ciinkii onlar1 siirekli internetten izliyordum. Burada goriince
heyecanlandim. Facebook ve Twitter hayran sayfalarimiz var orada toplandik ve geldik.
Geldigimiz igin cok mutluyuz. Heyecandan agladiklarim sdyleyen Hatice Kiibra Oztekin ve
Hilal Sezek ise, “Istanbul’un icinden geliyoruz. Cok heyecanliydim gergekten agladik.
Super Junior geldi ilk onlar gecti. Beast, Mbalq, Ftisland, Miss A geldi. Ailee geldi solo

87



sanatgimiz. Gergekten ¢ok tatlilardi, ¢ok sekerlerdi, ¢ok sevdik onlar1 Ankara’dan

Bursa’dan turlar diizenlendi. Biz uzun siiredir. Kore faniy1z" dedi”’

Tirkiye’de Kore kiiltiiriinlin yayilmasinda etkili olan Kore Kiiltiir Merkezi de
cesitli K-Pop konserleri, K-Pop egitimi alan 6grencilerin gosterileri ve “K-Pop Worl
Festival” kapsaminda se¢me yarismalar1 diizenlemektedir. 27 Ekim 2018 tarihinde idol
grup M-Fect konseri, K-Pop World Festival Tiirkiye kapsaminda Newkidd Konseri
diizenlenmis ve biiyiik ilgiliyle karsilanmistir. Ayrica merkezin YouTube kanalinda K-
Pop egitimi alan 6grencilerin gosterilerinin akabinde Koreli egitimci “Gergekten gok
sasirdigim sey, Tiirk 6grencilerin benden daha cok Korece sarkilar1 bilmeleri” seklinde

aciklama yapmustir.®

o
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VOCAL DANCE - ION PROGRAM

| @« & amenyun
723 | K-Pop =2z}
E{7| S} S0| 4 2L} Sh=te 2§ | QHTh=A|
Tiirk 8grencilerin benden-dahacok-Kore-sarkilarnibilmelerdt—
4 P M o) 1:04/245 B[ ol

Gorsel 5.18. Koreli egitmenin égrencilerle ilgili agiklamasindan bir kesit (http-86).

Tirkiye’de de seg¢melerinin yapildigr “2017 K-Pop World Festival”in finali
Giiney Kore’nin Changwon sehrinde diizenlenmistir. 72 iilkeden temsilcilerin katildigi
ve 17 iilkenin finale kaldigi “2017 K-Pop World Festival” yarigsmasinin oylamasi
internet iizerinden yapilmis ve yapilan oylama sonucu festivale Tiirkiye’den katilan
Sinem Kadioglu “Miikemmel Vokal” ve “Twitter Halk Tercihi” kategorilerinde iki 6diil
almaya hak kazanmistir. Bununla ilgili T.C Seul Biiyiikel¢iligi’nin Facebook sayfasinda

yayinladig1 gonderi Gorsel 4.19°da mevcuttur.

"Haber Kaynag1: https://www.milliyet.com.tr/cadde/havaalaninda-k-pop-ruzgari-1760032 (Erigim Tarihi:
24.04.2020)

18Videonun tamamu igin (http-86)
https://www.youtube.com/watch?v=Pr8MOHQr2IU&list=PLGjvhZxF9pxcfSJ-f _kJGQG8xaf-
5136¢c&index=7 (Erigim Tarihi: 26.04.2020)
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72 tlkeden temsilcilerin katildigi ve 17 Glkenin finale kaldigi 2017 K-Pop
World Festival 29 Eylul 2017 tarihinde G. Kore'nin Changwon kentinde
duzenlenmistir.

internet Gzerinden yapilan oylama sonucunda, festivale Turkiye'den katilan
Sinem Kadioglu “Mikemmel Vokal” ve “Twitter Halk Tercihi* kategorilerinde
iki 6dul birden kazanmistir. Buyukelci Arslan Hakan Okcal ve esi Pinar
Okcal, Sinem Kadioglu'nu yarismadan sonra kutlamislardir. Bizler de Seul
Buyukelciligi mensuplan olarak basarnsindan dolayl Sinem'i ictenlikle tebrik
ediyoruz.

2017 K-Pop World Festival was held on 29 September 2017 in Changwon
with participation of 17 finalists from 72 countries.

As a result of voting over internet, Turkish finalist Ms. Sinem Kadioglu won
two awards in the “Excellent Vocal” and “Twitter Popular Choice Award”
categories. Ambassador Arslan Hakan Okcal and his spouse Mrs. Pinar
Okcal congratulated Ms. Sinem Kadioglu after the event. As the Embassy
staff, we would also like to sincerely congratulate Sinem.

Gorsel 5.19. T.C. Seul Biiyiikel¢iligi 'nin 2017 K-Pop World Festival Sonrasi Facebook
Gonderisi (http-87)

K-Pop gelisiyle birlikte 06zel bir dil de olusturmustur. Gruplarin hayran
topluluklar1 bazilar1 Korece bazilari Ingilizce olan bu kelimeleri, diinyanin diger

yerlerindeki hayran topluluklari gibi Tiirkiye’deki hayranlar kullanmaktadir. Birkag
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ornegi su sekilde sayilabilecek birgok kelime bulunmaktadir: “Anti”, bir grubu
sevmeyen o grubun anti-fanidir. “Bias”, bir grubun i¢inde kendilerine en yakin goriip
sevdikleri, kendilerini temsil ettigini diistindikleri kisidir. “Maknae”, bir grup igerisinde
yasc¢a en kiiciik tiyedir. “Noona”, erkeklerin kendilerinden yasca biiyiik kadinlara hitap
sekli, abla anlamina gelirken kadinlarin kendilerine biiyiik kadinlara olan hitap sekli ise
“Unnie”dir. “Oppa”, kadinlarin kendilerinden yasca biiylik erkeklere hitap sekli olan
agabey anlamma gelirken ayn1 zamanda sevgililerine de olan hitap seklidir. Oz¢ekim ve
selfie olarak bilinen fotograf ¢cekme seklinin ismi de bu kiiltiirde farklidir. Self-camera

ikilisinden tiiretilen “selca”, z¢ekimin yerine kullanilmaktadir (http-57).°

5.3.1. Tiirkiye’de K-Pop hayranhginin dijital yansimasi: sosyal medya hesaplari

ve hayran siteleri

Sosyal paylasim sitelerinde ¢ok sayida K-Pop hayran profili ve grubu
bulunmaktadir. Twitter’daki hayran profilleri adeta bir grup islevi gérmekte ve ismine
olusturduklart grupla ilgili tiim haberleri, irettikleri igerikleri paylagsmaktadir.
Mamamoo i¢in olusturulan “Mamamoo Turkey”, BIGBANG i¢in olusturulan
“BIGBANG Team Turkey”, EXO i¢in olusturulan “EXO Team Turkey”, Monsta X i¢in
olusturulan “Monsta X Turkey”, BLACKPINK i¢in olusturulan “BLACKPINK
Turkey” ve Bts i¢in olusturulan “BTS ARMY TURKEY” hesaplar1 bu kapsamda 6rnek
gosterilebilmektedir. Twitter’da hayran grubu profillerinin disinda, K-Pop hayranlarinin
kendi kigisel profillerini de hayran1 olduklar1 idol ve gruplarla donattiklart
goriilmektedir. Bu hayranlar bazen profil resimlerini, bazen kullanici isimlerini bazen
de ikisini birden hayrani olduklar1 idollerin isim ve fotograflar1 seklinde
olusturmaktadirlar. Yaptiklar1 paylasimlarin da neredeyse tamami yine hayrani olduklari
K-Pop sanatgilar ve gruplar tizerinedir. Hayranlar ¢esitli hashtag (etiket) kampanyalari
olusturmakta, K-Pop gruplarinin “comeback”lerini, onlara olan 6zlem ve sevgilerini,
zor zamanlar geciren grup lyelerine olan desteklerini bu sekilde ifade etmektedirler.
Binark (2019, s.22), hayran gruplarinin Twitter’daki faaliyetlerini K-Pop yildizlar
sosyal medya ortamlarinda oldukca aktiftir ve ayn1 sekilde hayran gruplari da onlara

olan desteklerini eksik etmemektedirler. Ozellikle Twitter’da EXO grubunun hayran

Daha fazla kavram igin: (http-88) https://www.korezin.com/2014/11/17/kore-fanlari-icin-kore-populer-
kulturune-ait-bilmeniz-gereken-100-terim/ (Erisim Tarihi: 24.04.2020)

90



kitlesi olan EXO-L ile BTS grubunun hayran kitlesi olan ARMY iiyeleri Trend Topic

listelerinde yarigmaktadirlar seklinde ifade etmistir.

BIT o
BTS ARMY TURKEY 7 BLACKPINK Turkey % #EvdeKal GOT7 TURKEY

Bangtan Boys adina Agilmis Tiirk Fan Sayfasidir BLACKPINK TURKEY sayfasinin Twitter hesabidir® | Fan
| Turkish Fan Page Dedicated to Bangtan Boys | Page | 2 | Yavrumuz ;
W.I.N.G. Member

¥

BLACKPINK Turkey % #EvdeKal @b jiin :
@ HASHTAG HAFTASI! 2 GOT7 TURKEY k )
BTS ARMY TURKEY 7 GOT7 - NOT BY THE MOON [Tilrkge Altyazili]
| Hashtag giinleri ve saatleri Jentle Home lansmani
ve YWY ile gakismamast igin degistirild. - ki in sarkimizin Tiirkce
* 130118 RAP MONSTER: bir kez dinleyip,
e BLACKPINKAWAYS & &

#BLACKPINK HASHTAG WEEK!

08 Jimin: This is for comeback news, the solos, showing
lungkook: BP we're here for them & for the BETTERMENT
in YG's treatment of BLACKPINKL...
yirler dileriz! NONDAY [9PM KST]
Jp. /7w * Y | #BLINKSwantNEWMUSIC
- TUESDAY (1AM KST) w
#JentioHomeByJennie #JentioHome
WEDNESOAY (9PN KST]

ey

BIGBANG Team Turkey Mamamoo Turkey Red Velvet 2| =& Turkey

Turkish Fanbase Dedicated To BIGBANG % En bilyilk ve en giincel Mamamao Tirkiye sayfasi! The Red Velvet icin agilmis hayran sayfasi!
biggest Turkish fan page of Mamamoo! Youtube
BAsiv Dailymotion:

BIGBANG Team Turkey 1 - } ‘ .
w G-Dragon:Tiirk fanlar ok goriintyor. =
=t & sl ; ; } | 8 Nylon Mayis

Mamamoo Turkey
Ve zor ugraslan onunda liderimize kendimizi [« DUYURU# ]
farkettirdik TURI IP's & & Tebrikler A » MamamooTurkey olarak hem mumularla beraber

Gportaj Gevirisi ~ W

"Yaptigimiz her geyde zengin ses tonumuz var. Her
Gyenin kendi ses rengi var, bulustugumuzda
birbirimizi iyi dengeledigimizi distintiyorum.*

Gorsel 5.20. Twitter da fan grubu niteligi tasiyan bazi hesaplar *°

Twitter’in disinda benzer hayran kitleleri Instagram ve Facebook lizerinde de
sayfalar olusturmakta hatta hayrani olduklar1 gruplara 6zel fan siteleri kurmaktadirlar.
Yine bu sayfalarda da hayram olduklar1 gruplar ile ilgili bilgiler paylagsmakta ve ¢esitli
giincellemeler yapmaktadirlar. Bununla ilgili 6rnek Gorsel 5.21°de ve Gorsel 5.22°de

verilmistir.

2Hayran grubu niteliginde olusturulan Twitter profillerine erisim tarihi: 26.04.2020
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mamamoo_turkey [ Takip |
3.335 gonderi 4.325 takipgi 23 takip

Mamamoo Turkey
113 incel ve en biytk Resmi Mamamoo Tirkiye Sayfasi!

Uyeler

Solar #
“Moonbyulfy
Wheein Y

mamamooturkey.wixsite.com/website

Pe O0OD0O @

SOLAR WHEEIN BONEMLI HWASA MOONBYUL oT4 #tbtmoo2

Py

MAMAMUO

MAMAMOO TURKEY'DE EN SON:

Gorsel 5.21. Tiirk hayranlarinin Mamamoo igin olusturdugu Instagram sayfasi ve

internet sitesi?!

2Y(Erisim Tarihi: 26.04.2020)
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Gorsel 5.22. Tiirk hayranlarinin Monsta X i¢in olusturugu Facebook sayfast ve internet

sitesi??

K-Pop hayranlarinin ¢esitli sosyal medya kanallarinda ve internet sitelerinde aktif
bir sekilde hayrani olduklar1 gruplari destekledikleri net bir sekilde goriilmektedir.
Twitter ortaminda siirekli olarak etkilesimdedirler ve internet sitelerinin forum
kisimlarinda 6zellikle gruplarla ilgili iletisime ge¢mektedirler. Dolayisiyla fan gruplari
icin internet ortaminin Oncelikli oldugu, gruplarla ilgili gelismelerin siki takipgileri

oldugu ve bu sekilde K-Pop Kkiiltlirliniin yayilmasinda etkili olduklar1 sonucuna

varilabilmektedir.

5.3.2. Tiirkiye’de hayranlara yonelik satilan K-Pop iiriinleri

Gegmisten glinlimiize hayrant olunan yildizlarin, filmlerin, sanat eserlerinin,
miizik gruplarinin lizerinde resimlerinin bulundugu {riinlerin satis1 yapilmaktadir. Tipki
metal gruplarimin t-shirtleri, tinlii film karakterlerinin ¢anta rozetleri gibi K-Pop

gruplarinin da tizerinde resimlerinin, logolarinin bulundugu iriinler satilmaktadir. Bu

22(Erisim Tarihi: 26.04.2020)
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tirtinlerin satiglart magazalarda oldugu gibi internet lizerinde de yapilmaktadir. K-Pop’a
0zel sitelerin yani sira; Tlrkiye’nin en bilinen {inlii aligveris sitelerinde ve Instagram
tizerindeki magazalarda da {iriin satis1 mevcuttur. Bu sekilde iiretimi yapilan ve satilan
tirlinler ticari kaygilarin disinda, hayranlarin bakis agisindan diisiintildiiglinde; hayrani
olunan gruba olan bagliligi ve sevgiyi gostermek agisindan ilgi ¢ekicidir. Ayn1 zamanda
bu trlinler K-Pop gruplar1 arasindan hayrani olunan grubu gostermek, tarafini belli
etmek anlaminda gosteri {iriinii olarak diisiiniilebilir niteliktedir. Ornegin ARMY f{iyesi
oldugunu ifade eden bir hayran BTS iiriinlerinden birini alarak bununla ¢ekildigi
fotografi herhangi bir sosyal medya hesabina yiikledigi zaman kendisini gergekten
ARMY olarak konumlandirabilmekte ve gruba karsi aidiyet hissedebilmektedir.

Klasik ornekler disinda BTS grubu iiyelerinin Line uygulamasi i¢in kendi
tasarladigi BT21 adinda emojileri mevcuttur. Sanal ve reel magazalar1 bulunmasiyla
birlikte bu emoji karakterlerinin video oyunlari, BT21 oyuncaklar1 bulunmaktadir.
Bunun diginda ise “BT21 karakterlerinden yapilan t-shirt, defter, kalem, kalem kutusu,
canta, sapka, anahtarlik, kupa vb. yan {iriinleri vardir. Biitiin bu igerikler telif hakki ile
korunmaktadir ve yaratici igerik endiistrisinde deger yaratmaktadir (Binark, 2019, 5.72)
> BT21 yan friinleri aym1 zamanda iilkemizdeki internet sitelerinde de satisa

sunulmaktadir. Bu tiriinlerin 6rnekleri Gorsel 5.23°te verilmistir.

Il
(el
X
f

Gorsel 5.23. Tiirkiye 'de satilan ¢esitli BT21 tirtinleri
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Yukarida da bahsedildigi lizere Tiirkiye’de bir¢ok yerde K-Pop iiriinlerine
rastlamak mimkiindiir. gittigidiyor.com, nll.com, hepsiburada.com, trendyol.com ve
amazon.com.tr gibi {inli aligveris sitelerinin arama bolimiine “K-Pop” yazip,
aratildiginda tiim sitelerin toplaminda 1280 iirlin ¢ikmaktadir. Fakat harf ve kelime
benzerligi dolayisiyla 1280 iiriin icinden 171 tanesi K-Pop ile ya alakast bulunmayan ya
da Kore Dalgasi ve/veya hayran kiiltiirii gibi konularda yazilmis kitaplar olarak

karsimiza ¢ikmaktadir. Bu konu ile olusturulmus tablo, Tablo 5.3°te da gosterilmektedir

Tablo 5.3. Tiirkiye 'deki bazi alisveris sitelerinde satilan K-Pop iiriinlerinin sayisi®

Harf ve Kelime
Ben erl\'/" e (I; Kan K-Pop Hayranhgi
.. zerligi ile C1
Algveris Sitesi Toplam Uriin Sayis1 strle f . Dogrultusunda Net
K-Pop Dis1 Uriin .
Uriin Sayis1
Sayisi
nll.com 537 Uriin 49 Uriin 488 Uriin
gittigidiyor.com 508 Uriin 45 Uriin 463 Uriin
hepsiburada.com 152 Uriin 52 Uriin 100 Uriin
trendyol.com 51 Uriin 7 Uriin 44 Uriin
amazon.com.tr 32 Uriin 18 Uriin 14 Uriin

En bilinen aligveris sitelerinin disinda Kore Dalgast ve K-Pop icin olusturulan
Ozel sitelerde ve Instagram magazalariin iirlin satisina dair Ornekler Gorsel 5.24,

Gorsel 5.25 ve Gorsel 5.26’da mevcuttur.

ZTabloda yer verilen sitelere ve iiriinlerin sayilarma erisim tarihi: 24.04.2020
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FIRSAT

AKSESUAR  FOTOKARTSETI  TAKI  KIVAFET  KIRTASIVE BASKI KOZMETIK  OFFICIAL URUNLER  CEPTELEFONU  HEDIVELIK

Kategoriler
Ueretsiz Kargo
» 8121 (65) Hemen lesir o
> BTS rtintert (1231) lade Garantisi
Her zamen yan nzoayz
> Cosplay (955)
Mutly Misteri
> Harapulas (1769 ‘usierca musten
> Kawa (1580) Givenli Algveris
Bilglernz koruma atinda
» Ex0(355)
> Kpop (nlert (2791
> Kore Urcnler (122)

Gorsel 5.24. K-Pop iiriinleri satisi yapan site ornekleri. “kpopdunyasi.com” ve
24

“kpopultra.net

& kpopstorekonya

bts_bangtan97__ ve digerleri begendi
K ya Bts 0 iyle fotograf geki i isiniz :)
ROLVYVPY.. devam

Gorsel 5.25. K-Pop tiriinleri satilan K-PopShop Konya magazas: ve Instagram
Sayfasi®®

24 Gorselde verilen sitelere erisim tarihi: 28.04.2020
25 K-PopShop Konya magazasimn Instagram profiline erisim tarihi: 27.04.2020
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_deniz_yldz_ ve digerleri begendi _deniz_yldz_ ve digerleri begendi

cansufuturesound Unisex Tshirt modelleri 34,99%  £2 cansufuturesound K-POP BTS Jimin Shethiscomma Subculture

XS S M L XL bedenleri mevcuttur. (Unisex) Kaplisonlu 64,994 &%

Gorsel 5.26. Ceyitli viriinlerle birlikte K-Pop iiriinleri de satilan Cansu Future Sound

magazasimn Instagram hesabindaki bazi K-Pop iiriinleri®®

%Cansu Future Sound magazasinin Instagram profiline erigim tarihi: 28.04.2020
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ALTINCI BOLUM

6. YONTEM

Bu boéliimde arastirmanin modeli, evreni ve O6rneklemi, verilerin toplanmasi ve

analizi ile ilgili bilgilere yer verilmistir.

6.1. Arastirmanin Modeli

Sosyal bilimler ve insan bilimlerinde yeni sayilabilecek bir arastirma yaklagimi
olarak gorillen karma yontem, kokenleri itibariyle 1980’lerin sonu ile 1990’larin
basinda degerlendirme, egitim, yOnetim, sosyoloji ve saglik bilimleri gibi farkl
alanlarda yapilan bireysel ¢alismalara dayanmaktadir (Creswell, 2017, s. 217).

Creswell ve Plano Clark (2011, s.1), karma arastirma yonteminin, nicel ve nitel
arastirmalarin gelismelerini takiben Tashakkori ve Teddlie (2003, s.5) tarafindan
“liglincli yontembilimsel hareket”, Johnson ve Onwuegbuzie (2004, s.15) tarafindan
“liclincii arastirma paradigmas1”, Mayring (2007, s.1) tarafindan ise “sosyal bilim
semasinda yeni bir yi1ldiz” olarak adlandirildigini belirtmistir.

Karma yOntem aragtirmasi; aragtirmacit veya aragtirma ekibinin, anlama ve
dogrulamanin kapsaminin genisligi ve derinligi amaciyla nitel ve nicel arastirma
yaklagimlarinin bilesenlerinin (6rnegin, nitel ve nicel bakis acilari, veri toplama, analiz
ve cikarim tekniklerinin kullanimi gibi) birlestirdikleri bir aragtirma tiirtidiir (Johnson,
Onwuegbuzie ve Turner, 2007, s.123).

Creswell ve Plano Clark, (2011, s.5-6), ise karma yontem arastirmasini su sekilde

tanimlamaktadir:

“Karma yontem arastirmasi, hem felsefi varsayimlar1 olan bir arastirma deseni hem de bir
arastirma yontemidir. Bir yontem olarak karma yontem, arastirma siirecinin pek ¢ok
asamasinda nitel ve nicel yaklagimlarin karigimi ile veri toplama ve analiz iglemlerinin
yonetilmesine rehberlik eden felsefi varsayimlari icermektedir. Bir yontem olarak, tek bir
arastirmada veya arastirmalar dizisinde hem nitel hem de nicel verilerin toplanmasina,
analiz edilmesine ve harmanlanmasina odaklanmaktadir. Temel Onciilii, nitel ve nicel
verilerin birlikte kullanimi olup, arastirma probleminin tek bagina kullanilan herhangi bir

yontemden ¢ok daha iyi bir sekilde anlagilmasini saglamaktir.”

Genel seviyede karma yontem nitel ve nicel arastirmalari birlestirme giiciiyle
beraber her iki yaklagimin sinirliliklarint minimumuma indirmesi sebebiyle tercih edilir.

Pratik diizeyde, karma yontem komplike, karma bir arastirma yaklasimi sunmasi
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nedeniyle yeni arastirma islemlerinin On sathalar1 agisindan ilgi ¢ekicidir. Eger
arastirmacinin nitel ve nicel verilere ulagsma olanagi var ise en ideal yaklagimdir
(Creswell, 2017, s. 218). Arastirmalarda birden fazla yontemin bir arada kullanilmasi
konuya farkli agilardan bakma sansini tanimaktadir ve boylece arastirmanin kapasitesi
gelismektedir. Yine ¢oklu metot kullanilarak, arastirmada incelenen olgu daha biiyiik,
acik ve genis bir agidan goriilme firsatina sahip olunmaktadir. Dolayisiyla arastirma, bu
sekilde daha hizl1 ve etkili bir sekilde neticelendirilebilmektedir (Boke, 2017, s.415).

Karma yontem arastirmalarinda kullanilan desenler, nitel ve nicel yontemlerin
kullanim sirasina gore cesitli gruplara ayrilarak isimlendirilmektedir. Bu gruplar icin ii¢
temel karma yontem deseni bulunmaktadir (Creswell, 2017, s. 219). Bunlardan ilki,
arastirmacinin nitel ve nicel verileri yaklasik olarak ayni zaman diliminde topladig1 ve
elde ettigi bilgileri sonuclar1 yorumlarken biitiinlestirdigi ‘yakinsayan paralel karma
yontem deseni”dir. Bu desende, birbirleriyle uyusmayan bulgular belirlenmekte ve
ayrmtili bir sekilde {izerinde durulmaktadir. ikinci desen, arastirmacinin ilk olarak nicel
verileri toplayip analiz ettigi, sonrasinda bu sonuclar1 nitel arastirma ile daha detayl
halde aciklamak i¢in tekrar yapilandirdigi ‘agimlayici sirali karma yontem deseni’dir.
Ucgiincii temel desen ise, agimlayict sirali karma ydntemin tam tersi olan, ‘kesfedici
siral1 karma yontem deseni’dir. Bu desende arastirmada oncelikli olarak nitel veriler
toplanip analiz edilmekte ve ardindan elde edilen bilgilerle nicel arastirmaya
gecilmektedir. Creswell (2017, s.16), bu ii¢ temel modelin, daha {ist diizey karma
yontem stratejilerinde de kullanilabilecegini ifade etmekte ve ‘doniistiiriicii karma
yontem’, ‘i¢c-ice karma yontem’ ve ‘gok asamali karma yontem’ desenlerini
sunmaktadir.

Bu arastirma, karma model yontemi ve agimlayict sirali desen kullanilarak
gerceklestirilmistir. Bu kapsamda Oncelikli olarak nicel asamada anket teknigi
uygulanmistir. Ikinci adimda, bulgular elde edilmis ve amaca uygun olarak bu
bulgularin rehberliginde nitel arastirma sorular1 ve veri toplama yontemi gelistirilmistir.
Boylelikle secilen desene uygun olarak nitel arastirma, nicel arastirmaya
dayandirilmistir. Ugiincii adimda nitel veriler toplanmis ve analiz edilmis, son asamada
ise nitel sonuglarin hangi 6lgiide nicel sonuglar agikladigi ve arastirmanin amaglarina

cevap verecek sekilde neler 6grenildigi hakkinda yorumlar yapilmastir.
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6.2. Evren ve Orneklem

Arastirmanin evrenini Tirkiye’de yasayan ve K-Pop dinleyen, 1995-2010 yillar1
arasinda dogmus Z Kusagi bireyleri olusturmaktadir. Ornekleme yontemi olarak
“kartopu Orneklemesi” secilmistir. Bu Ornekleme metodunda arastirmaci, calisma
evreninden bir Ogeye/bireye ulagsmaktadir ve sonra o 06genin/bireyin yardimiyla
digerlerine, daha sonra ulasilanlarin yardimiyla ise digerlerine ulagsmaktadir. Bu sekilde
hedeflenen 6rnek biiyiikliigiine ve cesitliligine varilmaya caligmaktadir (Boke, 2017,
5.129).

Calismanin nicel boyutunda gelistirilen anket, arastirmacinin ¢evresinden calisma
evrenine dahil olan kisilerin araciligiyla, diger bireylere ulastirilmis ve Google
Dokiimanlar iizerinden olusturulan ankete K-Pop dinleyen 185 Z Kusag: iiyesi birey
katilmis ve 185 kisinin vermis oldugu yanitlar degerlendirmeye alinmigtir. Aragtirmanin
nitel boyutunda ise K-Pop dinleyen 185 Z Kusagi katilimci arasindan amagh olarak

belirlenen 10 kisiyle goriisme yapilmustir.

6.3.  Veri Toplama Araci ve Teknigi

Aragtirmada ilk olarak literatiir taramasit yapilmistir. “Literatiir ¢aligmasi,
problemi en uygun bilimsel yolla ¢6zmek, gerekli bilgileri sunmak i¢in yapilmaktadir
ve bilimsel bir ¢alismanin basarisi, dnemli 6l¢iide bu asamadaki titiz ¢calismaya baghidir
(Islamoglu ve Almagcik, 2019, s.97).” Arastirmanin kuramsal boyutunun gelistirilmesi
icin kiiltlir, popiiler kiiltiir, poptliler miizik, Z Kusagi, Giiney Kore popiiler kiiltiir
tirtinleri, Kore Dalgasi gibi konularda yerli ve yabanci literatiir taranmis, ¢esitli tezler,
makaleler, kitaplar, arastirma raporlar1 ve internet kaynaklar1 incelenmistir.

Z Kusagmin popiiler kiiltiir iiriinlerinden beklentilerinin, K-Pop’a olan ilgisinin
sebeplerinin tespitini yapmaya ve onlarla nasil iletisim kurulmasi gerektigini anlamaya

yonelik bu ¢alismada hem nicel hem de nitel veri toplama tekniginden yararlanilmigtir.

6.3.1. Arastirmanin nicel boyutunun veri toplama araci ve teknigi

Bu arastirmada verilerin toplanmasi i¢in anket teknigi kullanilmistir. Arastirma
probleminde belirtilen amaglara ulasilmasi i¢in anket ile katilimcilarmin bu kapsamdaki

Ozellikleri belirlenmeye calisilmistir. Anketin hazirlik asamasinda uzman goriisiine
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bagvurulmus, ankete Z Kusaginin popiiler kiiltiir ilgileriyle ilgili yeni sorular eklenmesi
gerekliligi duyulmustur. Amaca yonelik daha detayli bilgilerin alinabilecegi sorularin da
eklenmesiyle anket son halini almistir. Bu noktada anket kapak yazisi haricinde 5
boliimden olusmaktadir. Anketin birinci boliimii katilimcilarin demografik 6zelliklerini
ve Z Kusaginin baz1 6zelliklerini, ikinci bolim Z Kusag ile popiiler kiiltiir baglantisini,
ticlincii boliim Giiney Kore popiiler kiiltiirii bilgisini, dordiincii boliim Z Kusaginin K-
Pop dinleme aliskanliklarini ve K-Pop hayranligini, besinci boliim ise Giliney Kore
popiiler kiiltiir iiriinlerinin kullanimini 6lgmeye yonelik sekilde olusturulmustur.

Anketin birinci bolimiinde bazi demografik 6zellikler ve literatiirde Z Kusaginin
ozellikleri olan olarak belirtilen konulardan arastirmanin amacina yonelik olanlarin yer
aldig1 yer sorular yoneltilmistir. Bu kapsamda demografik 6zellikler dahilinde dogum
yili, cinsiyet ve egitim durumu ile ilgili, Z Kusag1 ozellikleri dahilinde ise sosyal
medya, teknoloji, sosyallesme ve arkadaslik kurma konulari ile ilgili agik ve kapali uglu
sorulardan olusturulmustur.

Anketin ikinci bolimii Z Kusaginin moda hakkindaki goriisleri, miizik tercihleri
ve ideal klip algilar1 konusunda sorulan sorulardan olusmaktadir. Bu boliimde de yine
hem ac¢ik hem de kapali uglu sorulara yer verilmistir.

Anketin {i¢ilincii boliimii katilimcilarin Giliney Kore geleneksel ve popiiler kiiltiirti
hakkinda bilgilerinin 6l¢iildiigli biri kapali diger agik uglu olmak tizere iki soruluk kisa
bir gecis boliimii seklinde olusturulmustur.

Anketin dordiincti boliimiinde Z Kusagmin K-Pop dinleme aligkanliklart ve K-
Pop hayranliginin sebeplerini belirlemek amaciyla, K-Pop’u nasil kesfettikleri, ni¢in
dinledikleri, K-Pop Klipleri hakkinda goriisleri, hayranliklarinin sosyal medyada ve 6zel
yasamlarindaki yansimasina dair sorular yoneltilmistir.

Anketin son boliimii olan besinci bdliimde katilimcilarin Giiney Kore popiiler
kiiltlir iriinlerinden olan K-Drama, K-Beauty ve Giiney Kore yemeklerine dair ilgileri

Olgiilmiistiir.

Tablo 6.1.’de katilimeilarin dogum yillarina gére dagilimi ve Tablo 6.2.’de suanki

egitim seviyeleri gosterilmektedir.
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Tablo 6.1. Katilimcilarin dogum yillarina gore dagilimi

%
1995 6 3,2
1996 10 5,4
1997 8 43
1998 12 6,5
1999 17 9,2
2000 19 10,3
2001 22 11,9
2002 14 7.6
2003 23 12,4
2004 18 9,7
2005 18 9,7
2006 12 6,5
2008 2 11
2009 4 22
Toplam 185 100,0

Tablo 6.2. Katilimcilarin suanki egitim diizeyine dair veriler

%

Ortaokul 9 4,9
Lise 82 443
Lisans 77 41,6

Yiiksek Lisans 6 3,2

Diger 10 5,4

Kayip Veri 1 0,5
Toplam 185 100,0

6.3.2. Arastirmanin nitel boyutunun veri toplama araci ve teknigi

Ac¢imlayici karma desen dahilinde olusturulan arastirmada nitel asamanin sorulari,
nicel agsama verilerinin analizi ile belirlenmistir. Katilimcilarin goriislerini daha detayh
ele almak ve aragtirma bulgularint zenginlestirmek amaciyla K-Pop dinleyen Z kusag:
tiyeleri ile yar1 yapilandirilmis goriisme gerceklestirilmistir. Gortismeler online olarak

yapilmis ve katilimcilarin rizasi ses kaydi yapilmistir. Katilimcilarin goriisleri isimleri
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verilmeden kodlanarak (K) aktarilmis, 6ne ¢ikan goriislere yer verirken katilimcinin
sirasina gore “K” kodlamasinin yanma numarast yazilmistir. Yarr yapilandirilmis
goriisme yapilan katilimcilarin demografik 6zelliklerine bakildiginda goriisme yapilan
10 katilmcimin 8’inin kadin, 2’sinin erkek oldugu, en biiyiik katilimcinin 1995, en

kiigiik katilimcinin ise 2004 dogumlu goriilmektedir.

6.4. Veri Analizi

6.4.1. Arastirmanin nicel boyutunun veri analizi

Arastirma sonucunda Google Dokiimanlar araciligiyla elde edilen veriler PAWS
Statistics 18 programinda analiz edilmistir. Sonuglara “Bulgular ve Yorum” basligi
altinda detayl bir sekilde yer verilmistir.

Elde edilen verilerin analizlerinde Ki-Kare (chi square) analizinden, ¢apraz tablo

analizinden ve frekans analizinden faydalanilmistir.

6.4.2. Arastirmanin nitel boyutunun veri analizi

Arastirmanin nitel boyutunda goriismeler sonucunda elde edilen verilerin analizinde
betimsel analiz teknigi kullanilmistir. “Betimsel analiz yonteminde veriler goriisiillenden
elde edildigi sekilde degistirilmeden alintilar seklinde okuyucuya aktarilir. Farkli
Kisilerin ayn1 soru hakkindaki farkli diisiincelerinin goriigiilenlerden elde edildigi tarzda
aktarilmasi esastir (Demir, 2017, s.313).” Arastirmanin amaglaria uygun bir sekilde
veriler kodlanmis ve bulgular bu kodlara dayanan bagliklar altinda yorumlanarak
verilmigtir. Bulgular ve yorumlar “Sonu¢” béliimiinde nicel verilere dayandirilarak

sonuglandirilmistir.
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YEDINCi BOLUM

7. BULGULAR VE YORUM

Bu boliimde, nicel ve nitel asamalarda elde edilen bulgular ve yorumlara yer
verilmistir. Analiz sonuglar1 tablo haline getirilmis ve yorumlar ile birlikte, aragtirmanin

amacina uygun olarak belirlenen basliklar altinda sunulmustur.

7.1. Arastirmanin Nicel Boyutuna iliskin Bulgular
7.1.1. Katihmcilarin moda ve moda olan iiriinler ile ilgili diisiincelerine dair

bulgular

K-Pop dinleyen Z Kusag iiyelerinin, popiiler kiiltiir iiriinlerini barindiran moda ve
trendleri takip etme oranlarina bakildiginda biiyiik cogunlugun (%73,5) moday1 takip
ettigi goriilmektedir. Yapilan bu moda takibinin ise yiiksek bir oranla “sosyal medya”
tizerinden gercgeklestigi goriilmektedir. Katilimcilarin moda ve trendleri nerelerden takip
ettigine dair veriler, anket lizerinde c¢oklu yanit segenegi dahilindeki soru seklinde
verildiginden, Tablo 7.2°de hangi se¢enegin ka¢ kez isaretlendigini gérmek igin ‘N’
degeri Orneklem sayisinin iizerinde ¢ikarilmig fakat yiizdelik oranlar tam sekilde

verilmistir.

Tablo 7.1. Katilimcilarin moda ve trendleri takip etme orani

F %
Evet 136 73,5
Hayir 49 26,5
Toplam 185 100,0
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Tablo 7.2. Katilimcilarin moda ve trendleri nerelerden takip ettigine dair veriler

N %
Sosyal Medyadan 126 % 61,2
Katiimc1 Moda Moda 0
ve Trendleri Bloglarindan 14 /68
Nerelerden Dergilerden 6 % 2,9
Takip Etmekte? ilsili
p Ilgili YouTube 59 % 28,6
Kanallarindan
Diger 1 % 0,5
Toplam 206 % 100,0

Moda ve trend olan iriinlerin kullanimi ¢ok Onemli, onemli, karasizim, ¢ok
onemli degil ve dnemsiz derecelendirmeleri ile sorulmus, ek agiklama olarak moda ve
trend olan iirlinleri yalnizca kiyafet olarak diistinmemeleri gerektigi belirtilmistir. Bu
sorunun analiziyle K-Pop dinleyen Z Kusagi i¢in moda iiriin kullaniminin “¢ok onemli
olmadig1” sonucuna (%49,2) ulasilmistir. Alanyazinda Z Kusaginin markalara veya
marka kreasyonlarina ¢ok ilgili olmadigi, bunun yerine daha pragmatik olduklari
bilgisine dayanarak, elde edilen bulgularin bu kapsamda tutarli oldugu gériilmektedir.
Ayni zamanda katilimcilarin modayr sosyal medyanin ardindan ilgili YouTube
kanallarindan takip ediyor olmasi da yine literatiirde verilen “ Z kusaginin ¢esitli sosyal
aglar lizerinden “fenomen” seklinde tabir edilen kisileri takip ettigi bilinmektedir.”
bilgisi ise bagdastig1 goriilmektedir. Tablo 7.3’te katilimcilarin moda {irtin kullanimina

verdikleri 6neme dair bulgular verilmektedir.

Tablo 7.3. Katilimcilarin moda ve trend iiriin kullanimina verdigi oneme dair veriler

F %
Cok Onemli 4 2,2
Onemli 25 13,5
Kararsizim 28 15,1
Cok Onemli Degil 91 49,2
Onemsiz 37 20,0
Toplam 185 100,0
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Katilimcilarin moda olan kelimeleri ve/veya yazim tarzlarini konusmalarinda veya
yazigsmalarinda kullanma oranlarina bakildiginda oldukga biiyiik bir cogunlugun (%73)
kullaniyor oldugu goriilmektedir. Elde edilen bu bulgunun, literatiirde, diger kusaklarin
donemlerinde oldugu gibi Z Kusaginin déneminde de yeni bir dilin ortaya ¢iktigi ve

0zellikle sosyal medyada kullanildig bilgisi ile tutarlt oldugu goriilmektedir.

Tablo 7.4. Katilimcilarin moda olan kelimeleri ve/veya yazim tarzlarini

konusmalarinda veya yazismalarinda kullanma orani

F %
Evet 135 73,0
Hayir 50 27,0
Toplam 185 100,0

Tablo 7.1. ve 7.4.’te yer alan veriler 151831nda Moda kelimelerin yazigmalarda
ve/veya konusmalarda kullanimmmin moda ve trend takibine bagli olup olmadigimi
degerlendirmek i¢in Ki-Kare analizi yapilmistir. Analiz sonucunda moday: takip
edenlerin, moda olan kelimeleri ve yazim tarzlarini istatistiksel agidan anlamli diizeyde

daha fazla kullandig1 goriilmektedir (x?=10,794, sd=1, p=0,001).

Tablo 7.5. Moda olan kelimelerin ve yazim tarzlarimin kullanilmasinin moda ve trend

takibine gore dagilimi

Katihmcinin moda olan kelimeleri ve/
Vveya yazim tarzlarim1 konusmalarinda veya
yazismalarinda kullanma oram

Evet Haywr

Katilimcilarin Evet Say1 108 28

moda ve Beklenen Deger 99,2 36,8
trendleri takip Say1 27 22

Hayir =

etme orani Beklenen Deger 35,5 13,2
Toplam 135 20

P 135.0 50,0

Moda ve trendler konusundaki son oOl¢iim agik uglu soru ile yapilmistir.
Katilimcilar bir iirinlin moda olmas1 i¢in gereken nitelikleri ve akillarinda olusan

irlinlin Ozelliklerini tarif etmislerdir. Bu tariflerde en fazla goze c¢arpan ifadeler
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sunlardir: “Yaratic1”, “farkli”, “yeni”, “pratik ve yararli”, “kullamish”, “kaliteli
goriinen”, “dikkat ¢ekici”, “modern”, “akilda kalic1”, “bliylik bir kitleye hitap eden”,
“Unliiler tarafindan kullanilan™, “sosyal medya fenomenleri etkisi” ve “¢cok fazla reklami
yapilan”. Belirtilen kavramlardan iinliiler tarafindan kullanilma konusunda 93.
Katilime1 su ifadelerde bulunmustur: “Insanlar sevdigi kisilerle ilgili olan seyleri sever.
Sevdigimiz tinliilerin taktiklar giydikleri veya kullandiklar: seylerin daha ¢ok moda
olacagint diistintiyorum.” 54. Katilime1 ise akilda kalicilik, dikkat c¢ekicilik gibi
kavramlar1 kullanmadan goriisiinii su sekilde belirtmistir: “Belirli bir ilgi toplamasi
onemli sanirim, ikonik dedigimiz kavrami olusturmus seyler moda olur. Bu hi¢ tahmin
etmedigimiz bir sey bile olabilir.” Cok reklamin yapilmasi {iriiniin moda olmasin1 saglar
diisiincesi katilimeilar tarafindan ifade edilmistir fakat bir {irliniin ¢ok yaygin bigimde
kullanilmast bazi katilimcilar tarafindan olumsuz bir durum olarak goriilmektedir.
Omegin 115. Katihime1, “Bir idiriiniin moda olmasi icin gereken nitelik kisa zamanda

cok dikkat ¢ekmesidir. Diirtist olmak gerekirse boyle tiriinler ¢ok yayidiginda dikkatimi

cekmemeye bagslar. Hatta onlart kullanmaktan kaginirim.” ifadesinde bulunmustur.

7.1.2. Katihmcilarin K-Pop hayranhgma dair bulgular

Aragtirmaya katilan 185 katilimcinin, giin i¢erisinde ne kadar K-Pop tiiriinde sarki
dinledigine dair verilere bakildiginda en yiiksek oran 3 saat ve iizeri olarak belirtilmistir.
K-Pop dinleyen 185 kisiden 183’i bu soruyu cevaplandirmistir ve ulasilan veriler Tablo

7.6.’da gosterilmistir.

Tablo 7.6. Katilimcilarin K-Pop dinlemesine stiresine iligkin veriler

F %
1 Saatten Az 50 27,0
1 Saat 29 15,7
2 Saat 50 27,0
3 Saat ve Uzeri 54 29,2
Kayip Veri 2 1,1
Toplam 185 100,0

Z Kusagmin neden K-Pop dinledikleri sorusu, arastirmacinin amacinda da var
olan Z Kusagmin K-Pop ilgisinin sebebini agiklamaya yonelik birden fazla secenek

isaretlenebilen bir sorudur. Katilimecilara dort segenek ve bir diger secenegi verilmistir.
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Hangi segenegin kag¢ kez isaretlendigini gormek i¢in “N” sayis1 orneklemden yiiksek,
yizdelik dilim %100’e¢  esitlenmistir.  Elde edilen verilere bakildiginda
sarkicilarin/gruplarin dinleyenlerce yakin hissedilmesi katilimcilarin K-Pop dinleme
sebepleri arasinda birinci sirada yer almaktadir. Ardindan ise ¢ok yakin bir oranla Z
Kusaginin K-Pop dinleme sebeplerinden bir digeri olarak K-Pop sarkilarinin farkl

muzik tirlerini bir arada barindirmasi belirtilmektedir.

Tablo 7.7. Katilimcilarin K-Pop dinleme sebeplerine iliskin veriler

N %
Farkh Miizik
Tiirlerini Bir
Arada 117 29,1
Barindirdigi i¢in
Katihhmeilarin Sarkicilar: /
K-Pop Dinleme Gruplan
Sebeplerine Kendime Yakin 128 318
iliskin Veriler Hissettigim Icin
Kore Diline Ilgi
Duydugum icin 48 11.9
Sarki Sozlerini
Begendigim i¢in 86 214
Diger 23 57
Toplam 402 100,0

Katilimcilara sorulan en ¢ok hangi K-Pop grubunu seviyorsunuz ve en sevdiginiz
K-Pop grubunu diger gruplardan ayiran o6zellikler nelerdir sorulari acik uclu olarak
sorulmustur. En sevilen K-Pop gruplar1 arasinda en ¢ok su isimler yer almaktadir:
“BTS”, “EXO”, “SHINee”, “Stray Kids”, “Ateez”, “NCT”, “Twice”, “BLACKPINK”,
“Red Velvet”, “SF9”, “GOT7” ve “Monsta X”. Genel olarak hayrani olunan gruplarla
ilgili ifadeler ele alindiginda “Ozgiinliik”, “Giiclii Vokal”, “Farkli ve Anlamli Sozler”,
“Biiyiik Caba Gostermeleri”, “Yakin Hissetmem”, “Aile Gibi Hissettirmesi”, “Yetenekli
Olmalar1”, “Sarki Sozlerini ve Miiziklerini Kendilerinin Yapmasi” ve “Farkli
Konseptler Denemeleri” gibi kavramlar 6n plana c¢ikmaktadir. Burada yer verilen
ifadeler grup ayrimi yapmadan en c¢ok bahsedilen o6zellikler seklinde ele alinmistir.
Fakat 6zellikle BTS ile ilgili yorumlarda genel olarak benzer ve giiglii seyler yazildig:
goriilmiistiir. Ornegin 91. Katilime1r su ifadede bulunmustur: “Sark: sézleri. Korece

bilmeyenler internetten ac¢ip baktigi zaman ask ve ayrilik sozleriyle degil, genglere
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vonelik tavsiyelerle karsilagabilirler. Caliskanliklart bana hedefim igin diizenli
calismadan ulasamayacagimi ogretti. Samimiler ve kotii aliskanliklart yok. Army
fandomunda yas1 kiiciik ¢ok kisi var ve kotii aliskanliklar: olan kisileri takip etmek
yerine boyle bir grubu takip etmeleri onlardan birkag yas biiyiik birisi olarak beni mutlu
ediyor.” Bu ifadeye benzer sekilde 130. Katilimec1 bu goriiste yatan anlami destekler
nitelikte “Bazi on yargilarimi kirmami sagladigr ve kendimi sevmemi 6grettikleri i¢in”
ifadesinde bulunmustur. BTS’in UNICEF’in gengligi giiclendirme ve End Violence
(Siddete Son) kampanyas1 kapsaminda “LoveMyself” etiketiyle gerceklestirilen proje
ve grup uyesinin Birlesmis Milletler Genel Kurulu’'nda yapmis oldugu konusma ile
hayranlarini etkiledigi goriilmektedir.

Ismi 6n plana ¢ikan K-Pop gruplaridan EXO icin ise 44. Katilimer “Bircok sebep
var, her tarz miizik yapryorlar, sarkilar: kendileri yaziyor, vokalleri en giiglii grup,
hayranlariyla hep iletisimdeler, bir¢ok kotii seyin iistesinden geldiler ve dahasi.”
Ifadesinde bulunurken, 170. Katilime1 2NE1 grubu icin “Kpop ¢ok farkly bir miizik tiirii,
2NE] ise bu miizik tiiriindeki bambagka derecede farkl bir kiz grubu. Kpop bash basina
farkli evet ama kendi icinde benzer gruplari, konseptleri ¢ok fazla barindiran bir tiir
benim begendigim grup olan 2NEI ise kiz gruplarina bambaska konseptler asilamis
ozguin bir grup. Suan Kpop'ta goriilen bir takim konseptler miizik tiirleri vs 2NE1'dan
¢tkma. Bu basarilarindan dolayr onlart ¢cok begeniyorum ayrica sarkilari hem miizikal
anlamda hem de soz olarak asirt iyi, canli performanslart ve sesleri zaten ¢ok iyi sadece
sarkict degil, kendi sarki sozlerini kendileri yazmalariyla da her anlamda sanat¢ilarda
aynt zamanda” ifadesinde bulunmustur. Benzer sekilde, 6n plana ¢ikan tim
kavramlarin i¢inde bulundugu cok sayida goriis, katilimcilar tarafindan belirtilmis ve
hayrani olduklar1 gruplar1 gerek uzun gerekse kisa yazilarla destekler bicimde onlar
sevme sebepleri yazilmistir.

“En ¢ok hangi K-Pop grubunu seviyorsunuz?” ve “En sevdiginiz K-Pop grubunu
diger gruplardan ayiran Ozellikler nelerdir?” sorularima benzer nitelikte “hayrani
oldugunu K-Pop gruplarmin/sarkicilarinin en ¢ok hangi 6zelligini seviyorsunuz?”
sorusu sorulmus, katilimcilardan yalnizca bir sik isaretlemesi istenmis fakat katilimcilar
diger secenegine ‘“hepsini”, “her seylerini” gibi yamtlar vermislerdir. Bu soruda
Olclilmek istenen tek basina ylikselen bir 6zelligin olup olmadigidir fakat gelen yanitlar
neticesinde biiylik bir genellemeye gidilememektedir. Yine de diger seceneklere gore

biiyiik oranla arayi agan iki segenek bulunmaktadir.
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Tablo 7.8. Katilimcinin hayrani oldugu grupta en sevdigi ézellige dair veriler

F %
Tavir ve 79 427
Davramislarim
Tarz ve
Kiyafetlerini S 27
Genel Olarak 10 54
Goriiniimlerini
Yaptiklan Miizigi 76 41,1
Diger 15 8,1
Toplam 185 100,0

K-Pop dinleyen 185 katilimcidan 169’u yalnizca K-Pop dinlemedigini, ayni
zamanda diger tiirleri dinledigini de ifade etmistir. Diger tiirleri de dinleyen 169
katilimcidan, dinledikleri diger tiirleri de yazmalar1 istenen 169 katilimcidan 158’inin
yanitinda en sik su miizik tiirlerine rastlanmistir: “A-Pop”, “Rock”, “R&B”, “Hip Hop”,
“Rap”, “Alternatif Rock”, “Metal” ve “Tiirk¢e Pop”.

K-Pop disinda diger tiirleri de dinleyen katilimcilara en sevdikleri sarkici
sorulmus ve 161 kisinin yanitinda en ¢ok su isimlere rastlanmistir: “Halsey”, “Billie
Eilish”, “Selana Gomez”, “Harry Styles”, “Taylor Swift”, “Lady Gaga” ve “LP”.

Hayrani olunan seylerin fotograflarina ve simgelerine 6zel yasamda yer vermek
bir hayranlik goéstergesi olarak degerlendirilebilmektedir. Anket sonucunda elde edilen
bulgulara gére K-Pop dinleyen Z Kusag: tiyesi katilimcilar K-Pop ile ilgili fotograf ve
simgelere en fazla telefon ekranlarinda yer vermektedir. Bu bulguya dair veriler, Tablo

7.9’da gosterilmektedir.

Tablo 7.9. Katilimcilarin K-Pop ile ilgili fotograf ve simgelere kisisel yasamlarinda

nerelerde yer verdiklerinin orani

N %
Telefon
Katimeilar K-
Pop ile Ilgili Ekranimda 121 328
- (Duvar Kagid,
i F"t;’gmlf(,ve, | Kilit Ekrani)
imgelere Kisise -

\?gasammdi Sticker(lar) 77 20,9
Nerelerde Yer kullaniyorum '
Vermektedir? Profil Fotografim 72 195

Yapiyorum '
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Tablo 7.9. (Devam) Katilimcilarin K-Pop ile ilgili fotograf ve simgelere kisisel

vasamlarinda nerelerde yer verdiklerinin orani

Posterlerini

53 14,4
Aslyorum
Yer Vermiyorum 36 9,8
Diger 10 2,7
Toplam 369 100,0

7.1.3. Katihmcilarin sosyal medya kullanim ahskanhklar1 ve K-Pop hayran

olusumlarina dair bulgular

Z Kusaginin dijital yasam ile olan iligkisi aciklanirken bu arastirmada oldugu gibi
diger arastirmalarda da genel olarak kusagin teknolojik gelismeler caginda dogdugu, bu
sebeple teknolojinin ve internetin onlarin hayatinin ayrilmaz bir parcast oldugundan
bahsedilmektedir. Buna dayanarak Z Kusaginin sosyal medya kullanim aligkanliklarinin
cok fazla oldugu, iletisim kurma pratiklerinin ve sosyallesme sekillerinin artik yalnizca
bulusmak, birlikte vakit gecirmek olmadigi bunun yerini sosyal medyanin aldig
belirtilmektedir. Katilimcilarin giin igerisinde sosyal medyada agirlikli olarak 3-4 saat
araliginda vakit gecirdigi goriiliirken, en ¢ok kullandig1 sosyal medya uygulamasinin
Twitter (%55,1) ve ardindan Instagram (%41,6) oldugu goriilmektedir. Secenekler
arasinda yer alan Facebook ve Tumblr katilimcilar tarafindan hi¢ isaretlenmemis, diger
seceneginde yer alan uygulamalardan bazilar1 Snapchat, TikTok, YouTube ve Whatsapp

seklinde katilimcilar tarafindan belirtilmistir.

Tablo 7.10. Katilimcilarin giin icerisinde sosyal medyada ge¢irdigi vakte dair veriler

F %

1 saatten az 3 1,6
1-2 saat 56 30,3
3-4 saat 68 36,8

4 saatten fazla 57 30,8

Diger 1 0,5
Toplam 185 100,0
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Katilimcilarin sosyal medyay1 kullanim amaglarina dair verilere bakildiginda, en
¢ok “hayrani oldugum tinliileri takip etmek i¢in” seceneginin isaretlendigi (%37,3)
sonucu ortaya ¢ikmistir. Bu segenege en yakin olan bir diger yanitin iste “giindemi takip
etmek i¢in” (%27,0) seceneginin oldugu goriilmektedir. En ¢ok kullanilan sosyal medya
uygulamasi verileri ile beraber ele alindiginda Twitter ve Instagram’in oranlarinin diger
uygulamalarin oranlarina fark atmasinin sebebi de ortaya c¢ikmaktadir. Bu iki
uygulamanin temel kullanim amaglari ile Z Kusaginin sosyal medyay1 kullanim amaci
kesigsmektedir. Ayrica literatiirde Z kusaginin dijital yasam ve sosyal medyaya onem
verdiginden sik¢a bahsedilmektedir ve bu kapsamda anket sonucunda elde edilen
verilere gore katilimcilarin yarisina yakin bir kisminin (%44,9) sosyal medyay1 6nemli

buldugu goriilmektedir.

Tablo 7.11. Katilimcilarin sosyal medyay en ¢ok ne i¢in kullandigina dair veriler

F %
Giindemi takip etmek i¢in 50 27,0
Arkadaslarimin ve Cevremin 31 168
neler yaptigini gérmek icin '
Hayram oldugum iinliileri takip 69 373
etmek icin '
Moda ve trendleri takip etmek 2 11
icin '
Sosyallesmek i¢in 18 9,7
Diger 15 8,1
Toplam 185 100,0

Tablo 7.12. Katilimcilar i¢in sosyal medyanin énem derecesine dair veriler

F %

Cok Onemli 17 9,2
Onemli 83 44,9
Kararsizim 37 20,0
Cok Onemli Degil 44 23,8

Onemsiz 4 2,2
Toplam 185 100,0

Katilimcilarin ~ sosyallesmek i¢in tercihlerinin neler oldugu sorusunda
katilimcilarin  sosyallesmek i¢in en ¢ok bulusmayi tercih ettikleri sonucu ortaya

cikmistir. Diger siklarin tamami teknoloji araciligryla sosyallesmeyi belirten siklar
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olarak toplamda (%54,1) “bulusmak” sikkinit az bir farkla gegseler dahi yine de Z
Kusag1 katilimcilarin %43,2’lik kismi sosyallesmek i¢in fiziksel olarak bulugmayi tercih

etmektedir.

Tablo 7.13. Katilimcilarin sosyallesmek icin tercihine dair veriler

F %
Mesajlagsmak 53 28,6
Bulusmak 80 43,2
Sosyal Medya 36 19,5
Telefon Aracihigiyla 9 4.9
Konusmak
Goriintiilii Konusmak 2 1,1
Diger 5 2,7
Toplam 185 100,0

Katilimcilara sosyallesmek disinda internet kullanim amaglarinin  soruldugu
soruda katilimcilarin %43,8’ini olusturan 81 kisi interneti en ¢ok miizik dinlemek/klip
1zlemek i¢in kullandiklarini belirtmistir. Bu secenekten sonra en yiiksek ¢ikan se¢enegin
ise 56 kisi tarafindan isaretlenen “ilgi alanlari dahilinde yazilar okumak/fotograflara
bakmak/videolar izlemek” secenegi oldugu goriilmektedir. Bu secenege oranla ders
calismak, oyun oynamak gibi segeneklerin ¢ok daha diisiik orana sahip oldugunun
goriilmesi ise literatiirde belirtilen Z Kusaginin ilgi duyduklari konularda uzman gibi

bilgi sahibi olduklar1 goriislerini destekler niteliktedir.

Tablo 7.14. Katilimcilarin sosyallesmek diginda internet kullanim amacina dair veriler

F %

Oyun Oynamak 10 5,4
Ders Cahismak 5 2,7
Dil Ogrenmek 23 12,4
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Tablo 7.14. (Devam) Katilimcilarin sosyallesmek disinda internet kullamim amacina

dair veriler
Spor / Meditasyon 3 1,6
Miizik I?lnlemek/ Klip 81 43.8
I1zlemek
ilgi Alanlarim Dahilinde
Yazilar Okumak /
Fotograflara Bakmak / 56 30,3
Videolar izlemek
Diger 7 3,8
Toplam 185 100,0

Literatiirde Z Kusaginin yiiz yiize iliskilerden ziyade dijital ortamlarda daha rahat
ve istekli iletisim kurduklar1 bilgisinden yola ¢ikilarak katilimcilara hangi ortamda daha
rahat arkadas edindigi sorulmus ve en yiiksek sonu¢ (%44,9) “okul” ortami olarak
cikmistir. Fakat ikinci en yiiksek se¢enek okul segenegine ¢ok yakin bir oranla (%42,2)
“sosyal medya” olarak isaretlenmistir. Hemen hemen yar1 yariya olan bu yanitlara
literatiirde ~ verilen  bilgi  dahilinde bakildiginda ikilem olusturdugundan
bahsedilebilmektedir. Fakat bu nokta katilimcilarin diger K-Pop dinleyicileri ile sosyal
medya lizerinden iletisime ge¢cme ve arkadaslik kurma oranlarina bakildiginda 181
katilimcidan, 163 katilimcinin diger K-Pop dinleyicileri ile sosyal medya iizerinden
iletisime gectigi veya arkadaslik kurdugu goriilmektedir. Elde edilen bulgular dahilinde
Z Kusag iiyesi katilimcilarin sosyal medya ortamindan arkadas edinme pratiklerinde

ortak ilgi alaninin etkili oldugu yorumunu yapmak miimkiin gériinmektedir.

Tablo 7.15. Katilimcilarin hangi ortamda daha rahat arkadas edinebildigine dair

veriler

F %

Okul 83 44,9
Mahalle 9 4.9

Sosyal Medya 78 42,2
Baskalar1 Aracihigryla 10 54
Diger 5 2,7

Toplam 185 100,0
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K-Pop dinleyenlerin hayranliklarinin dijital yansimasi olarak goriilen sosyal
medya hesaplar1 ve paylagimlarina dair elde edilen veriler su sekildedir: 147 katilimci
sevdigi K-Pop grubunun sosyal medya tlizerindeki hayran sayfalarini takip etmekte, 172
katilime1 sevdigi K-Pop grubunun veya yildizinin kendine ait olan sosyal medya
hesaplarini takip etmektedir. Elde edilen bu bulgularin, katilimcilar tarafindan ifade
edilen sosyal medyanin kullanim amaci ile Ortiistiigli goriilmektedir.

Literatiirde Z Kusagi i¢in “Onlar i¢in onemli olan seyleri tanimlamaktan ve
paylagmaktan biiyiikk zevk alirlar. Ayni zamanda yine sosyal medya araciligiyla
sevmedikleri seyler hakkinda kendilerini ¢ok rahat ifade ederler.” seklinde verilen
bilgiye istinaden katilimcilarin hayrani olduklari K-pop grubu/gruplari ile ilgili sosyal
medyada paylagim yapma oranlarina bakildiginda 141 katilimcinin paylasim yaptigi,
144 katilmcinin ise hayrani olduklar1 K-pop grubu/gruplar ile ilgili sosyal medyada
destek paylasimi yaptigr goriilmektedir. 105 katilimeinin ise sosyal medyadaki isminde
veya kullanict adinda hayrani oldugu K-Pop grubu/sarkicisi ile ilgili yazilara yer

verdigini belirtmistir.

7.1.4. Katihmeilarn igerik iiretimine dair bulgular

Literatiirde yer alan “hayranlarin ikincil igerik iiretimine verdikleri destek” ile
ilgili bilgilerden yola ¢ikilarak K-Pop dinleyen kisilere “K-Pop ile ilgili igerik tiretiyor
musunuz?” sorusu sorulmus ve 185 katilimcidan 76’s1 evet yamitini vermistir. Igerik
iretimi yapan 76 kisiye ise hangi tiir icerikler irettikleri sorulmus ve birden fazla
secenek isaretleyebilecegi belirtilmistir. Katilimcilarin hangi tiir igerikler iirettigini
gosteren tablodaki veriler igerik iirettigini belirten 76 kisiden 66’sinin yanit vermesiyle
olusturulmus, hangi segenegin ne kadar isaretlendiginin gosterilebilmesi i¢in “n” degeri
orneklemden yiiksek ¢ikarilmistir. Tablodaki verilere gore hayranlar en ¢ok fotograf

diizenlemekte ve ona yakin bir oranda ise video diizenleyip/gif olusturmaktadir.
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Tablo 7.16. Katilimcilarin K-Pop ile ilgili hangi tiir icerikler tirettigine dair oranlar

N %
Hayran
Grubunun 13 % 10,6
Yoneticisiyim
Site Olusturdum 10 % 8,1
Katilimcinin K- Fotosraflar
Pop ile lgili  OL08! 44 % 35,8
P Diizenliyorum
I—!angl Tiir Video
. Icerikler Di ll /
Uretmektedir? “Ze“g]?r“m 41 % 33,3
Olusturuyorum
Diger 15 % 12,2
Toplam 123 % 100,0

Kore popiiler kiiltiir triinleri ve K-Pop ile ilgili sitelerin varligi ve iiyelik
sistemlerinin olusundan yola ¢ikilarak katilimcilara K-Pop ile ilgili sitelerde
tiyeliklerinin olup olmadigi sorulmustur. 185 katilimecidan 183’i soruyu yanitlandirmis

ve 82 katilimei liyeliginin oldugunu belirtmistir.

7.1.5. Katihmcilarin ideal klip ve miizik tercihlerinin K-Pop’la olan baglantisina

dair bulgular

Katilimcilar dinlemeyi sevdikleri sarkilarin 6zelliklerinde en ¢ok, sarkinin iyi
hissettirmesi, sozlerinin 6nemli oldugu ve motivasyon kaynagi olmasi gerektigini
belirtmislerdir. Bu bulgunun K-Pop sarkilar ile ortak noktasina bakildiginda, K-Pop
sarkilarmin  genellikle enerjik yapida, farkli ritimlere sahip sarkilar oldugu

goriilmektedir.

Tablo 7.17. Katilimcilarin sevdikleri sarkilarda onemli bulduklari ozelliklere dair

veriler

N %
Katihmcinin Sozleri 113 19,3
Dinlemeyi Mutlu Etmesi 80 13,7
Sevdigi Tyi Hissettirmesi 135 23,1

Sarkilarda Enerjik yapida
onemli buldugu Olmasi 59 101
ozellikler Sakin Olmasi 44 7.5
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Tablo 7.17. (Devam) Katilimcilarin sevdikleri sarkilarda énemli bulduklar: ézelliklere

dair veriler
Motivasyon
Kaynag Olmasi 92 157
Akilda Kalici 51 8.7
Olmasi
Diger 11 19
Toplam 585 % 100,0

Katilimcilarin sevdikleri sarkilarda 6nemli bulduklart 6zellikler 6l¢limiine benzer
sekilde “ideal klip nasil olmali?” sorusu sorulmustur. Verilerin analizinde “N” degeri
orneklemden biiyiik tutulmustur. Bu sekilde Z Kusagmin sarkilardan ve kliplerden

beklentilerinin neler oldugunu ifade etmek olanakli hale gelmistir.

Tablo 7.18. Katilimcilarin ideal klip konusundaki goriiglerine dair veriler

N %
Katilimcinin Cok Renkli
. 16 % 3,3
ideal Klip Nasil Olmal 0
Olmah Dans
Konusundaki Koreografilerine 113 % 23,3
Goriisleri Onem Vermeli
Kiyafetlere o
Onem Vermeli 92 %189
Olay Orgiisii 0
Olmali 109 % 22,4
Sozlerle Uyumlu 116 9%23.9
Olmah
Sade Olmal 25 95,1
Sarki Sozleri 11 %2.3
Yazmah
Diger 4 % 0,8
Toplam 486 % 100,0

Katilimeilarin %93°t K-Pop kliplerini  izlemeyi sevdigini belirtmis ve
sevmelerinin sebebinin yiiksek oranda (%28,7) K-Pop kliplerinde dans koreografilerine
yer verilmesi ve K-Pop sarkicilarinin/gruplarinin tarzlarinin katilimcilar tarafindan
begenilmesi (%23,0) oldugu goriilmektedir. Ayn1 zamanda katilimcilarin ideal klip

konusundaki goriisleri ile K-Pop kliplerini izlemeyi sevme sebeplerinin tutarlt olmasi
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dikkat ¢ekicidir. Dolayisiyla en genel kapsamda bakildiginda K-Pop kliplerinin
katilimcilarin ideal klip algisina uydugu ve bu yiizden izlemeyi sevdikleri sonucu

c¢ikarilabilmektedir.

Tablo 7.19. Katilimcilarin K-Pop kliplerini izlemeyi sevme sebeplerine iliskin veriler

N %

Kliplerinde Yer
Verilen Dans
Koreografilerini 145 % 28,7
izlemek Hosuma
Gidiyor
Kliplerdeki
Renkleri ve
Isiklandirmalar:
Begeniyorum
K-Pop
Katihhmcinin Sarkicilarinin
K-Pop kliplerini Tarzlar1 Hosuma 116 % 23,0
izlemeyi sevme Gidiyor (Kiyafet,
sebepleri Makyaj, Sac gibi)
K-Pop
Sarkicilarinin 84 % 16,6
Goriiniimlerini
Begeniyorum
Genel Olarak
Klip Izlemeyi 68 %13,5
Sevdigim I¢in
izliyorum
Diger 11 % 2,2
Toplam 505 % 100,0

81 % 16,0

Ayrica Tiirkiye’de K-Pop’un dinlenmesinin artmast ve hayran gruplariin
olusmasi sebebiyle katilimcilara K-Pop’un Tiirkiye’de yayginlagmasi/dinlenmesine dair
yoneltilen sorunun bulgularinda, yine miizik ve klip algis1 kapsaminda elde edilen
bulgulara uygun olarak “kliplerin ve gruplarin dikkat ¢gekici olmas1” yanitinin daha fazla
isaretlendigi goriilmiistiir (%26,3). Katilimcilarin birden fazla segenek isaretleyebilecegi
belirtilmis, diger birden fazla secenek isaretlenebilen sorulardaki gibi bu sorunun
analizinde de “N” sayisi orneklem sayisinin lizerinde gosterilmis; yiizdelik dilim %100
olacak sekilde gosterilmistir. Bu kapsamdaki verilerden yola ¢ikilarak K-Pop’un en

giiclii 6zellikleri arasinda kliplerinin yer aldigin1 belirtmek miimkiindiir.
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Tablo 7.20. Katilimcilara gére K-Pop 'un Tiirkiye 'de yayginlasmaswnin / dinlenmesinin

sebeplerine iliskin veriler

N %
Giiney Kore Kiiltiirii ile
Tiirk Kiiltiiriiniin 49 % 8,9
Benzemesi
- > i
K Pop"un Farkh Bir 109 % 19,8
Tiir Olmasi
Katihmcilara Farkli Miizik Tiirlerini
e . 0
gOTl'ff If(-iP 01:1 un Barindirmasi % % 17,4
irkiye’de Kliplerin ve Gruplarin
0,
y/"gﬂféﬁfn“gi‘]‘l‘:]“ Dikkat Cekici Olmasi 145 % 26,3
sebepleri Sosyal Medya 96 %17,4
K-Pop Sarkilarindaki
ingilizce Sozlerin 51 9,3
Uluslararasi Etkisi
Diger 5 % 0,9
Toplam 551 % 100,0

7.1.6. Katihmcilarin miizik tercihlerinde cevresel unsurlardan etkilenme oranlari

ve K-Pop’1 kesfetmelerine dair bulgular

Katilimcilarin miizik tercihlerinde ¢evresel unsurlardan etkilenme oranlarina
bakildiginda %61,1°lik bir oranla 113 kisi kimseden etkilenmedigini belirtmistir. Miizik
tercihinde ¢evresel unsulardan etkilendigini belirten katilimcilarin en ¢ok nelerin veya
Kimlerin etkisi altinda kaldigmma bakildiginda en yiiksek oranin (%21,1) “medya
(internet, radyo, televizyon)” ve ardindan ise ‘“arkadaslar” (%13,5) oldugu
goriilmektedir. Cevresel unsurlardan etkilenme oranlarma K-Pop’in nasil kesfedildigi
konusunda bakildiginda, K-Pop’in kesfinin agirlikli olarak medya ve arkadaslar
aracilifiyla oldugu goze carpmaktadir. Dolayisiyla K-Pop’un dinlenmeye baslama

stirecinin ¢evresel unsurlar araciligiyla gerceklestigini ifade etmek miimkiindiir.

7.21. Katilimcilarin K-Pop 'u nasil kesfettigine dair veriler

F %
Sosyal Medyada
Denk Geldim 44 238
Arkadasim Onerdi 70 37,8
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7.21. (Devam) Katilimcinin K-Pop 'u nasil kesfettigine dair veriler

Miizik
Uygulamasinda 13 7,0
Kesfettim
Giiney Kore Dizileri
Aracihigiyla 51 27,6
Kesfettim
Diger 7 3,8
Toplam 185 100,0

7.1.7. Katihmcilarin K-Pop ile ilgili almis oldugu tepkilere dair bulgular

Literatiir taramas1 esnasinda internet kaynaklari incelenirken K-Pop dinleyenlerin
ve dinleyenleri elestirenlerin paylagimlarina denk gelinmis, hem bu konunun varliginin
ve dogrulugunun arastiritlmasi hem de Z Kusaginin tercihlerine gosterilen tepkilerin
onlarda nasil bir yanki uyandirdiginin anlasilabilmesi igin ankette “K-Pop dinlediginiz
icin herhangi bir tepki ile karsilastiniz m1?” sorusuna yer verilmistir. 182 katilimecinin
yanit verdigi bu soruda en yiiksek oran, 115 kisinin isaretledigi “Olumsuz Tepki(ler)
Aldim” segenegi olmustur. Ayrica anket verilerini elde edildikten sonra diger
secenegine bircok katilimcinin “hem olumlu hem olumsuz tepkiler aldim” ifadesini
yazmasiyla verilerin analiz siirecinde bu ifade segenek olarak ankete eklenmis ve diger
seceneginde hem olumlu hem olumsuz tepkiler aldim yanit1 verenlerin cevaplart da bu

kapsamda analiz edilerek, degerlendirilmistir.

Tablo 7.22. K-Pop dinleyen katilimcilarin almis olduklar: tepkilere dair veriler

F %
Olumlu TepkKi(ler)
Aldim 6 33
Olumsuz Tepki(ler)
Aldim 115 635
Hem Olumlu Hem
Olumsuz Tepki(ler) 22 122
Aldim
Herhangi Bir Tepki
ile Karsilasmadim 34 18,8
Diger 4 22
Toplam 181 100,0
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Verilen tabloda yer alan “diger” seceneginde verilen dort yanita bakildiginda
ifadede neden olumsuz tepki aldiklarini anlamadiklart ya da olumsuz tepki alacaklar1 bir
sey yapmadiklarindan bahsetmektedirler. Aldig1 bu tarz tepkiler sonras1 90. Katilimci
K-Pop dinleme konusunda “bazen ciddi sekilde kotii bir sey yaptigimi diigiiniiyorum”

yorumunda bulunmustur.

7.1.8. Katihmcilarin Kore Dalgasi iiriinleri ile etkilesimine dair bulgular

Katilimeilarin Gliney Kore’nin geleneksel veya popiiler kiiltiiriine dair bilgi sahibi
olup olmadiklarin1 kesfedebilmek amaciyla sorulan soruda, K-Pop dinleyen 185
katilimcinin 27°si bilgisi olmadigini ifade etmistir. Bu baglamda degerlendirildiginde 27
katilimci i¢in iki sekilde yorum yapmak miimkiin goriilmektedir: Birincisi, 27 katilimct
K-Pop’un Giiney Kore’nin popiiler kiiltiir iirlinii oldugundan haberdar degildir, ikincisi

ise 27 katilime1 K-Pop’u bu kapsamin disinda tutmaktadir.

Bir diger bulgu ise katilimcilarin Giiney Kore denilince akillaria ilk gelenleri
yazmalarinin istendigi ac¢ik uglu bir sorudan elde edilmistir. Yazilan ifadeler
dogrultusunda en dikkat ¢ceken ve siklikla yer alan kavramlar su sekildedir: “Teknoloji”,
“Caliskanlik”, “Eglence Endiistrisi”, “Kozmetik”, “Kiyafetleri”, “Giyim Modas1”, “K-
Drama”, “K-Pop”, “BTS”, “EXO”, “Dans”, “Kiiltiirii”, “Seoul”, “Sokak Yemekleri”,

“Ramen”, “Samimiyet”, “Kardes Ulke” ve “Kore Savas1.”

Literatiirde, “K-Pop gelisiyle birlikte 6zel bir dil de olusturmustur. Gruplarin
hayran topluluklari bazilar1 Korece bazilar1 Ingilizce olan bu kelimeleri, diinyanin diger
yerlerindeki hayran topluluklari gibi Tiirkiye’deki hayranlar da kullanmaktadir”
seklinde yer verilen bilgiden yola ¢ikilarak katilimcilara K-Pop dinlemeye bagladiktan
sonra Korece kelime(ler) 6grenip 6grenmedigi sorulmus ve 185 katilimeidan 172°s1 evet
yanitint vermistir. Ayrica Literatiir taramasi esnasinda katilimcilarin  gruplarin
sarkilarina, verdikleri mesajlara olumlu yorumlar yaptiklar1 goriilmiis, bunun {izerine
katilimcilara “K-Pop sarki sozlerinin Tiirk¢e karsiliklarina bakiyor musunuz?” sorusu
sorulmustur. 185 katilimcinin tamami bu soruyu yanitlamis ve 175 katilimcinin evet

yanitini verdigi gorilmiistiir.
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7.23. Katilimcilarin K-Pop dinlemeye bagladiktan sonra Korece kelimeler ogrenme

oranlart
F %
Ogrenenler 172 93
Ogrenmeyenler 13 7
Toplam 185 100,0

7.24. Katilimcilarin K-Pop sarkilarimin Tiirkee karsiliklarina bakma oranlar

F %
Evet 175 94,6
Hayir 10 54
Toplam 185 100,0

Sarkilarin Tiirkge karsiliklarina bakan katilimcilara ayrica “K-Pop sarkilarinda
gecen sozleri veya verdigi mesajlar1 dnemsiyor musunuz?” sorusu sorulmus ve bir
onceki soruya evet yanitin1 veren 175 katilimeinin tamami bu soruya yanit vermis ve
160 katilimc1 evet secenegini isaretleyerek K-Pop sarkilarinda gegen sozleri ve

mesajlart 6nemsedigini belirtmistir.

Tablo 7.25. Katilimcilarin K-Pop sarkilarinda gegen sozleri ve mesajlart 6nemseme

orani
F %
Evet 140 91,4
Hayir 15 8,6
Toplam 175 100,0

Korece kelimeler 6grenme, sarkilarin Tiirk¢e karsiliklarina bakma ve sarkilarda
yer alan sozleri ve mesajlari Odnemseme sorularindan sonra katilimcilara K-Pop
dinlemeye bagladiktan sonra Korece’ye ilgi duyup duymadiklari sorulmus ve 185
katilimeinin 136°s1 evet yanitim vermistir. Onceki bulgulardan elde edilen verilerle bu
sorunun sonucunu 6ngdrmek miimkiin goriilmektedir. Elde edilen bir diger bulgu ise

Korece’ye ilgi duymaya baglayan katilimcilarin neden Korece 6grenmek istedikleri
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tizerinedir. Bu kapsamda birden fazla sik isaretleme secenegi sorudan elde edilen
sonuglara gore katilimcilarin Korece Ogrenme isteklerinin nedeninde en fazla
isaretlenen secenek “Genel Kiiltiir I¢in” olmustur. “Yabanci Dillere Ilgi Duyuyorum”
secenegi ise veriler elde edildikten sonra diger secenegine ¢ok fazla yazildigi fark

edilince analiz kisminda eklenerek yeni bir secenek olusturulmustur.

Tablo 7.26. Katilimcilarin Korece 6grenmek isteme sebeplerine dair veriler

N %
Sarki Sozlerini o
Anlamak i¢in 7 % 23,5
Dizilerdeki
Diyaloglar 0
Anlayabilmek 67 % 20,5
Katiimeilarin I¢in
Korece Giiney Koreliler
Ogrenmek ile Konugabilmek 58 % 17,7
Istemelerinin I¢in
Nedeni Genel I.(ultur 105 %32.1
I¢in
_Ya.banc1 Dillere 6 %18
Ilgi Duyuyorum
Diger 14 % 4,3
Toplam 327 % 100,0

K-Pop sarkilarinda tekrarlarin olmasi ve tekrarlarin oldugu boliimlerde genellikle
basit Ingilizce kelimelerin olmasi dolayisiyla akilda kalicilikla baglantis1 olabilecegi
yoniinde, katilimcilara “K-Pop sarkilarmin akilda kalici oldugunu diisiintiyor
musunuz?” sorusu sorulmustur. 185 katilimcidan 179’u K-Pop sarkilarinin akilda kalici
oldugunu diisiindiikleri yanitin1 vermistir. K-Pop sarkilarinin akilda kalici oldugunu
diistinen katilimcilara “Sizce K-Pop sarkilarinin akilda kalici olmasinin sebebi nedir?”
sorusu agik uglu sekilde sorulmustur. Gelen yanitlarda en fazla karsilasilan goriisler su
sekildedir: “Ritim”, ‘“Nakarat Kisimlar1”, “Ingilizce Kelimelerin Kullanilmas1”,
“Melodilerinin Farkli Olmas1”, “Dans Hareketleriyle Bagdastirilmasi™.

Akilda kalicilik sorusunun akabinde katilimcilara ezberledikleri bir K-Pop sarkisi
olup olmadigr sorulmustur. 185 katilimcidan 145°i K-Pop sarkisi ezberledigini
belirtmistir. Dolayisiyla verilen tiim cevaplardan yola ¢ikilarak K-Pop sarkilarinin

ezberlenecek derecede akilda kalici oldugu sonucuna ulasilabilmektedir. Sarki
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ezberledigini belirten katilimcilara hangi grubun hangi sarkisini ezberledikleri agik uclu
soru seklinde sorulmus fakat yanitlarda tek bir grup veya sarkida sivrilme olmadigi
gorilmistiir. Baz1 katilimcilar tek bir grup ve sarki belirtirken diger katilimcilar grup
ismi yazarak grubun neredeyse tiim sarkilarini ezberlediklerini veya farkli gruplar ve
farkli sarkilar siralamasi seklinde ifade etmistir.

Bir Giiney Kore popiiler kiiltlir {iriinii olan K-Pop ile ilgili satilan iirlinlere
literatiirde yer verilmis ve bu bilgi kapsaminda Z Kusaginin K-Pop lizerinden popiiler
kiiltiir triinlerine yonelik ilgilerini tespit etmek amaciyla K-Pop dergileri satin alip
almadiklar1 sorulmus, 185 katilimcidan 128’1 almadigini belirtmistir. Ayn1 amaca
yonelik olarak “ilizerinde K-Pop simgeleri veya K-Pop gruplarinin/sarkicilarinin
baskilarinin bulundugu {iriin aldiniz m1?” sorusu sorulmus ve 185 katilimecidan 104’1
evet yamitim1 vermistir. Elde edilen bulgular kapsaminda katilimecilarin K-Pop
dergilerinden edinebilecekleri kazanimlari internet ortamindan da saglayabilecegi, fakat
diger iriinlere sahip olabilmek i¢in satin almanin gerekmesi biiylik ¢ogunlugun
dergilerden ziyade diger iirlinlere yonelmesini agiklar niteliktedir.

K-Pop ve Korece digindaki diger Kore Dalgasi iiriinleri katilimcilar arasindaki
etkilesime bakildiginda, K-Dramalar ile olan etkilesimlerine dair 184 katilimcinin
cevapladig1 sorunun bulgularinda 140 katilimcinin K-Drama izledigi, 181 katilimcinin
cevapladigl soruda ise 148 katilimcinin K-Dramalarin miiziklerini begendigi sonucu
ortaya ¢cikmistir. Bu bulguda dikkat ¢ekici nokta bazi katilimeilarin K-Drama izlemedigi
halde miiziklerini begeniyor olmasidir. Bu bulguya yonelik verilen bulundugu capraz
tabloda K-Drama izlemeyen 19 katilimcinin, K-Dramalarin miiziklerini begendigi

sonucu goriilmektedir.

Tablo 7.27. K-Drama’larin izlenme oranlart ile K-Drama miiziklerinin begenilmesi

oranlart (Capraz Tablo)

Katimc1 K-Drama’larin miiziklerini begeniyor mu?

Evet Hayir Toplam
Katihmer K- Evet 129 10 139
Drama izliyor
mu? Hayir 19 23 42
Toplam 148 33 181
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Tiirkiye’de bulunan Kore Kiiltiir Merkezi'nin literatiirde bahsedildigi tizere
diizenledigi cesitli etkinlikler mevcuttur. Onun disinda {inlii markalar, hayran grubu
yoneticileri de cesitli etkinlikler ve bulusmalar diizenlemektedir. Bu bilgiden yola
cikilarak ankette “Giiney Kore ile ilgili bir etkinlige katildiniz m1?” sorusuna yer
verilmistir. 185 katilimcidan yalnizca 43 katilimer etkinlige katildigini belirtmistir.
Giliney Kore ile ilgili etkinlige katildigini belirten katilimeilara ek olarak “Giiney Kore
ile ilgili ne tiir bir etkinlige katildiniz? Sorusu agik uclu bir sekilde sorulmustur. Elde
edilen veriler dogrultusunda etkinlige katilanlarin biiylik ¢ogunlugunun Kore Kiiltiir
Merkezi’nin diizenledigi etkinlikte yer aldig1 sonucu ortaya ¢ikmistir. Bu yanitin disinda
“hayran gruplariin bulusmalar1”, “K-Pop Dans Yarismas1”, “Kore Kiiltiirii ve Korece
Dersleri”, “Kore Yemegi Dersler” gibi etkinliklerden bahsedilmistir. Literatiirde konu
edilen BTS ile Samsung’un ortak tasarladig: telefon i¢in bir etkinlik yapildig1 ve anket
katilimcilarindan birinin de o etkinlikte yer aldig1 bilgisi elde edilmistir.

Hallyu kapsaminda Giiney Kore popiiler kiiltiir iirlinlerinden biri haline gelen K-
Beauty kavramina literatiirde yer verilmis, ankette de katilimcilara K-Beauty {iriinlerini
kullanip kullanmadiklar1 sorulmugtur. 185 katilimcinin yalnizca 68’1 K-Beauty {iriinii
kullandigini belirtmistir. Bu tiriinleri kullanan 68 katilimcidan ise 30’u iirtinler1 K-Pop’1
kesfettikten sonra kullanmaya bagsladigini belirtmistir.

Giiney Kore yemekleri ve yapimi da tipki K-Pop, K-Drama ve K-Beauty gibi
Kore Dalgasinin bir bileseni olarak popiiler kiiltiir iiriinleri arasinda yerini almustir.
Ankete katilan Z Kusag: liyesi K-Pop dinleyen 185 katilimcidan 135’1 daha dnce Kore
mutfagina ait bir yiyecek yedigini belirtmistir. Katilimcilar tarafindan tiiketilen
yiyeceklerin isimleri siralanmis ve en ¢ok tiiketilenler arasinda su yiyeceklerin oldugu
tespit edilmistir: anavatani Cin olan fakat Japonya ve Kore gibi iilkelerde siklikla
tiketilen “Ramen” ve “Noodle” ve onlarin haricinde “Jajangmyeon” “Gimbap”,
“Ddeokbokki”, “Bibimbap”, “Kimchi”.

Katilimcilarin popiiler kiiltiir iiriinlerinden etkilenme oranlarini elde edebilmek
adma Giiney Kore’ye gitme istekleri ile ilgili iki soru sorulmustur. ilki “herhangi bir
sebepten dolayr (egitim, tatil, kiiltiirel aktivite vb.) Giiney Kore’ye gitmek ister
miydiniz?” sorusudur. 172 katilimci, Giiney Kore’ye herhangi bir sebepten dolay1
gitmek istedigini belirtmistir. Ikinci soruda ise Giiney Kore popiiler kiiltiir {iriinlerinden
herhangi biriyle tanistiktan sonra Giiney Kore’ye gitme isteklerinde bir artis olup

olmadig1 yoniindedir. 146 katilimci nu belirtmistir. Yapilan ¢apraz tablo analizi ile elde

125



verilere gore, 172 katilimcinin 144’tniin Giiney Kore popiiler kiiltiir iirinlerinden
herhangi biriyle tanistiktan sonra Giliney Kore’ye gitme isteklerinde artis oldugu

gorilmistiir.

Tablo 7.28. Giiney Kore'ye gitme istegi iizerinde Giiney Kore popiiler kiiltiir

tirtinlerinin etkisine dair ¢apraz tablo analizi

Katihmer Giiney Kore Popiiler Kiiltiir
Uriinlerinden Biriyle Tamistiktan Sonra Giiney
Kore'ye Gitme Isteginde Artis Oldu mu?

Evet Hayir Toplam

Katilimel

Herhangi Bir
Sebepten Evet 144 28 172

Dolayi (egitim,

tatil, kiiltiirel
aktivite vb.)
Giiney Kore'ye Hayir 2 11 13
Gitmek Istiyor
mu?

Toplam 146 39 185

7.2. Arastirmanin Nitel Boyutuna iliskin Bulgular

7.2.1. Moda ve moda olan iiriinler ile ilgili diisiinceler

Katilimcilara moda ve moda friinler ile ilgili diisiinceleri sorulmus ve

modaninonlar i¢in 6nemli olup olmadigindan bahsetmeleri istenmistir. Burada ortak

9% ¢

ifadelerde en fazla olanlar su sekildedir: “sosyal medya”, “begeni/hitap etmesi”, “cok
fazla paylasim”, “sosyal medya fenomenleri etkisi” . Diger yanitlardan 6ne ¢ikan
gortsler su sekildedir:
K2: Moda bence Instagramdan, YouTube’dan takip ettiklerimin, arkadaglarimin hakkinda
diigiindiikleridir. Mesela sosyal medyada siirekli paylasilan seylerdir ama temelde
begenmeme gore moda olan tirlinleri tercih ederim.
K3: Kararsizim. Uriinii begenmem ve arkadaslarimi benim hakkimda diisiinecekleri seyler
onemli. Hosuma gitse bile bana yakismali ve yasadigim yerde rahat edebilecegim gibi
olmal1.
K:6 Moda veya trend denilince aklima kiyafet geliyor. Moda benim i¢in énemli. Nedeni de

su bence, kendi tarzimi, yasam bi¢cimimi modayla ifade edebiliyorum. Biz istemesek bile
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modaya ayak uydurmak zorunda kaliyoruz. Modanin da bu yilizden 6nemli oldugunu

distiniiyorum.

7.2.2. Popiiler Kkiiltiir iiriinlerine dair beklentiler

Katilimecilarin - popiiler kiiltiir tirinlerine dair beklentilerinin ele alinmasi
kapsaminda katilimcilara “popiiler kiiltiir {iriinii tercih etme siiregleri sorulmus, iiriiniin
hangi durumlarda dikkat c¢ektigi, hangi Ozelliklere sahip oldugunda tercih etme
ihtimallerinin arttig1” sorulmustur. “YouTube”, “yasitlar aras1 popiilerlik”, “arkadaglar”,
“sevilen kisi tarafindan kullanim” gibi ifadelerin verilen yanitlarda sik¢a yer aldigi

goriilmektedir. Diger ifadelerden bazilari su sekildedir:
K1: Yasitlarim arasinda popiiler oldugunda, kisilik &zelliklerime uydugunda bu sekilde.
K7: Instagram’da YouTube’da takip ettigim kisilerde goriiyorum. Arkadaslarimda
goriyorum. Fiyati onemli. Mesela alamasam bile bazi {irlinlerin YouTube’dan kutu
acilislarini izliyorum.
K6: Magazalarda ve televizyonda goriiyorum. Youtube’da goriiyorum. Rahat olmasina

dikkat ediyorum. Kaliteli olmasi, ihtiyacima uygun olmasina bakiyorum.

Popiiler kiiltiir iirlinlerinin tercih edilmesi kapsaminda katilimcilara, iirlinlerin
reklamlarinda ve/veya sosyal medyada iletisim dili nasil olan iriinleri tercih etme
thtimallerinin daha yiliksek oldugu, onlar1 hangi yollarla etkileyip bag kurabilecekleri
sorulmustur. Kusagin literatiirde verilen moda olan kelimeleri kullandiklar1 bilgisine
dayanarak one c¢ikan yanitlarda, markalarin sosyal medya dillerinde bu moda olan

kaliplar1 kullanmalarinin etkili olacag: ifade edilmistir (K1).

K1: Sosyal medyada bazi kaliplar bazen ¢ok popiiler oluyor. Onlarla ilgili espiriler
yapildiginda o sekilde samimi buluyorum o konusmalari

K2: Bazi reklamlar ger¢ekgi sozlere sahip olmuyor. Cocuk avutur gibi konusuyorlar ya da
YouTube’da takip ettigim kisilerin yaptiklar1 reklamlarda normalde kurmadiklar1 climleleri
kurduklarini gériiyorum. Boyle {irlinler bana ¢ok sahte geliyor.

K9: Reklam tarzi... Duygulara, milli, kadinsal vb. seyleri gosterirse beni genelde

cezbediyor. Bunu alin gibi sosyal medya paylagimlari, influencer ara sira etkileyebiliyor.
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7.2.3. Ideal klip ve miizik algisinin K-Pop baglantisi
7.2.3.1. Ideal klip algisinin K-Pop baglantis

Katilimcilar ideal klipte bulunmasi gereken 6zelliklerin neler oldugunu ve bu
ozelliklerin K-Pop kliplerinde de yer alip almadiginm belirttiklerin sorunun yanitlarina

dair 6ne ¢ikan ifadelerin su sekilde oldugu goriilmektedir:
K4: izlerken icine cekebilmesi, danslarmin giizel olmasi. Klibinin efektlerinin
eglendirmesi. Gruptakilerin tarzi. K-Pop klipleri de bdyle. Isiklar1 giizel, ¢ok fazla dans
ediyorlar. Genel olarak giizel oluyolar klipleri.
K5: Kliplerde oncelikle dikkat ¢eken renkler ve vurgusal olan tonlar benim dikkatimi
¢ekiyor. SOylenilen miizikle oynanan klibin uyumlu olmasi. K-Pop kliplerinde her zaman
sozlerle uyum yok ama genel olarak renkler ¢ok dikkat ¢ekici.
K8: Ideal klip, herkesin ilgisini ¢eken, modaya uygun bir klip olmali. K-Pop gruplarinin
kiyafetleri de genelde modaya uygun oluyor. O yiizden klipleri de dyle sayilir aslinda.

Elde edilen bu verilen nicel arastirma sonuglarinda ¢ikan verilerle olduk¢a uyumlu
olmasi dikkat cekici niteliktedir. Gorligme yanitlarinda da en sik bahsedilen kavramlar

tipki anket sonuglarinda oldugu gibi “danslar”, “renkler”, “kiyafetler”, “isiklandirmalar”

seklindedir.

7.2.3.2. Tercih edilen miizik ozelliklerinin K-Pop baglantist

Katilimeilarin dinlemeyi sevdikleri miiziklerin 6zelliklerinin ve bu 6zelliklerin K-
Pop sarkilarinda yer alip almadigina dair yoneltilen sorunun yanitlarinda “sozlerin
akilda kalicilig1”, “miizik ve ritim”, “verilen mesajin 6nemi”, “iyi hissettirmesi” gibi
ifadeler tizerinde goriis birligi bulunmaktadir. Katilimcilar genel olarak 6ne ¢ikan iki

ifadeye benzer yanitlar vermislerdir.

K1: Soézleri akilda kalict olanlari, klipleri giizel olursa danslar1 giizel olursa, kiyafetleri
biitiinityle. K-Pop sarkilar1 buna uyuyor kesinlikle.

K10: Miizigi ve ritminin gilizel olmas1 énemli. Mesela giin iginde aklima takilip kafamda
caltyor. Sozleri glizel oluyor. Sozlerinde mesaj veriyorlar. Beni diisiindiiklerini

hissediyorum. Keske herkes bu mesajlar1 anlasa.
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7.2.4. Popiiler Kkiiltiir iiriinii olarak Kore Dalgasi iiriinlerine yer verme davranisi

K-Pop dinleyen katilimcilara Kora Dalgas1 iirlinleri hakkinda bilgi sahip olup
olmadiklari, iirlinlere hayatlarinda ne kadar yer verdikleri sorulmustur. Ayrica bu
tiriinlerle K-Pop dinlemeye basladiktan sonra m1 temas kuruldugu ve iiriin kullaniminin
nasil hissettirdigi de bu kapsamda alt sorular olarak sorulmustur. Katilimcilar, K-

Drama, K-Beauty, Kore yemegi gibi iirlinlerle olan deneyimlerinden bahsetmistir:

K1: Dizileri izliyorum. Bakim ftriinlerini de biliyorum popiilerler. Bir ka¢ tane maske
aldim. Oncelikle Kore’ye K-Pop’tan daha ¢ok asina oldum. Kore iilkesine. Sonra dizilerine
baktim. Giizellik triinlerini de giizellik magazalar1 sayesinde biliyorum. Yani K-Pop ile
alakast yok. Normal bir {iriin kullaniyormus gibi. Cok farkli hissetmedim ama paketleri,
iiriinlerin degisik {riinler olmasi... Agikcast dizileri ger¢ekten ¢ok hos ama yani ¢ok
siradan hikayeler olmasina ragmen kendini iyi hissettiriyor.

K7: Kore dizilerini de izliyorum. Yemeklerini merak ettim. Ramen, Kimchi, Bibimbap
falan yedim. K-Pop zaten dinliyorum ama yani bunlar 6zellikle bir sey hissettirmiyor bana.
Normal bir sey bence bu.

K10: Kore bakim malzemelerim var. Mesela ciltleri ¢ok giizel, ¢ok piiriizsiiz oluyor. Bu
yiizden maskelerinin kaliteli oldugunu diisiinityorum. Dizilerini K-Pop’tan sonra merak

edip izlemeye basladim. Cok eglenceli, hizl gidiyor. izlerken canim sikilmiyor.

7.2.5. K-Pop hayranhgina dair sebepler
7.2.5.1. K-Pop dinleme sebepleri

Z Kusaginin neden K-Pop dinledigi sorusu aragtirmanin genel amaclari icerisinde
yer almaktadir. Bu kapsamda soru, tipki nicel asamada soruldugu gibi nitel asamada da
katilimcilara yonetilmistir. Ayn1 zamanda sorunun devaminda katilimci eger baska
tarzlar dinliyorsa, dinledikleri tarzlar ile K-Pop arasindaki farklardan bahsetmesi

istenmistir. One ¢ikan yanitlardan bazilar1 su sekildedir:
K1: Ya sey bir kere, sosyal medyada ¢ok popiiler olmasindan dolayr merak ettim. Sonrada
yani aslinda ilk basta onyargiliydim iste. Yas grubundan dolayi. Sonra dinleyince hos
oldugunu fark ettim. Ciinkii klipleri ger¢ekten ¢ok iyi begendim. Danslar1 kesinlikle. Sonra
ya bir Klipte 3-4 tane kiyafet degistiriyorlar. Ya bu benim normalde dinledigim tiirlerle
fazla benzer degil. Cok renkliler, hareketli. Cok fazla.
K3: BTS’i ¢ok seviyorum. Gruptakileri kendime yakin goriiyorum. Bir de A-Pop
dinliyorum. Ozellikle BTS’in onlara rakip oldugunu diisiiniiyorum.
K4: Sarkilarin1 seviyorum bir kere. Miizikleri giizel. En ¢ok Red Velvet dinliyorum ben.
Onun disinda Lady Gaga falan diger tiirlerden... Yani aslinda degisik konseptler

deniyorlar. Bu hosuma gidiyor en ¢ok.
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K5: Clinkii BTS... Sarkilarint kendileri yaziyor. Bir de sarkilarinda anlamlar yatiyor...
Diger miizik tiirlerinde hep ayn1 seyler var, ask acis1 gibi. Hem de danslar1 digerlerine gore

daha zor.

Katilimcilarin neden K-Pop dinlediklerini 6grenme amacina istinaden “Yaginiz ve
iginde bulundugunuz hayat kosullarin1 disiindiigiiniizde sizi K-Pop dinlemeye iten
faktorler var mi1? Varsa bunlarin neler oldugundan bahsedebilir misiniz?” sorusu ek

olarak yoneltilmis ve dinleme etkenlerinde “sosyal medya”, “kliplerin ilgi cekiciligi”,

99 ¢¢

“Trend Topic listelerinde sik¢a yer almas1”, “arkadas etkisi” gibi yanitlarin 6n planda
oldugu goriilmiistiir.
K6: Arkadaslarim da dinliyor. Beraber kliplerini izliyoruz.
K8: Sosyal medya bir kere. Orada ¢ok fazla c¢ikiyor. Trend Topic listesinde falan da
goriiyorum. Sonra ordan bakiyorum arada. Bir de klipler ¢cok dikkat ¢ekici bunlar var genel
olarak.
K9: Ben Tiirk kiiltiirii ile yakin buluyorum Giiney Kore kiiltiirinii. Sosyal medya da etkili

oluyor aslinda. Cok fazla bahsedilince dinleyesim geliyor benim de.

7.2.5.2. K-Pop sarkicilarinin sevilme sebepleri

K-Pop hayranliginin olusum sebeplerini anlamaya yonelik olarak katilimcilardan
“K-Pop’un ve K-Pop sarkicilarinin en sevdikleri o6zelliklerinden” bahsetmeleri
istenmistir. Ayrica 6zellikle en sevilen K-Pop sarkicisinin veya grubunun digerlerinden
ayrilan Ozellikleri sorulmus verilen yanitlara istinaden neden bdyle diislindiiklerini
belirtmeleri istenmistir. Hayran1 olunan gruplarla ilgili ifadeler ele alindigi nicel
arastirmada elde edilen bulgularin paralelinde “Sarki Soézlerini ve Miiziklerini
Kendilerinin Yapmas1”, “Farkli Konseptler Denemeleri”, “Gii¢lii Vokal”, “Anlaml

Sozler” gibi kaliplar goriilmektedir:

K2: BTS’in kendi yaptig1 albiimii var. Sarkilarim kendileri yaziyorlar. Uyelerin hepsinin
ayr1 ayr1 ¢ok yetenekli ve samimi oldugunu diisiinityorum. Eger onlar1 dinliyorsak iyi
hissetmeliyiz. Bunu istiyorlar. Mesela Unicef’le kampanya yaptilar. Sarkilar1 olsun
yaptiklar1 olsun falan hep iyi seyler, baskalarini da tesvik etmeye calistyorlar.

K6: NCT’yi digerlerinden ayiran en biiyiik 6zellik sey tabi ki iiye sayisi. Grup kendi i¢inde
alt gruplara ayriliyor. Diger gruplara gore liye sayist cok ¢ok fazla. Yani ¢esitlilik demek bu
da. Bir siirii yetenek.

K9: BTS’ten bahsetmem gerek. Insanlari irkina, cinsiyetine gére falan ayirmuyorlar.
Gengligin sorunlarin1 dnemsiyorlar. Bunu da bdyle sanat yoluyla ifade etmeleri onlari

digerlerinden ayiran en biiyiik 6zellik bence.
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K10: En ¢ok Red Velvet’i seviyorum. Vokalleri, danslar1 falan bayagi iyi. Aslida her
grubun yetenegi var ama Red Velvet ayri. Bilmiyorum. Modum diistiigiinde mesela keyfimi

yerine getirebilecek sarkilari var.

7.2.6. Sosyal medyada K-Pop hayranhg ve icerik Uretimi

Z Kusag katilimcilarin sosyal medya kanallarinda aktif olmasi ve hayran
olusumlarinin en fazl sosyal medya iizerinde goriilmesi bilgileri dahilinde
katilimcilardan “S6z konusu K-Pop oldugunda, sosyal medyadaki hesaplarinin bu
konudaki profillerinin nasil oldugundan bahsetmeleri istenmis, K-Pop i¢in ve K-Pop’un
haricinde sosyal medya i¢in igerik iiretimi yapip yapmadigi sorulmustur. Ayrica igerik
tretimi yaptigin1  belirten katilimcilara neler yaptiklarindan ve bunlarin nasil
hissettirdiginden bahsetmeleri istenmistir. Bu kapsamda katilimcilar sosyal medya ve

K-Pop iligkilerinden 6ne ¢ikan basliklar dahilinde su sekilde bahsetmistir:
K1: Genel olarak benim yok ama ¢evremdeki insanlarin ¢ok var. Bir de arada Twitter’da
TT oldugunda giriyorum. K-pop ile ilgili bir seyler ¢ikiyor. Bir keresinde sadece bir tweet
atmistim K-Pop’la ilgili.
K2: Benim hesabimda soyle mesela BTS’le ilgili seyler yaziyor ismimde. Zaten hem onlar1
hem Big Hit’i takip ediyorum ben. Bir sey oldugunda da onlara mention attyoruz. Fotograf
falan editleyenler var. Ben yapmiyorum oyle.
K4: Onlarin hesaplarim falan takip ediyorum ben. Destek olmaya ¢aligtyorum hep. Mesela
bu K-Pop sitelerinde falan da iiyeligim var benim.
K10: Profil fotografimda Wendy var. Zaten kendim de Red Velvet’in bulabildigim
fotograflarin1 falan da diizenliyorum. Eglenceli yani bence. Twitter’da en ¢ok video

paylastyorlar ama Instagram hesaplar1 daha havali duruyor.

Sosyal medyadaki hayran olusumlar: tizerine katilimcilara hayran grubunda olup
olmadiklar1 sorulmustur. Hayran grubunda oldugunu belirten katilimcilara hayran
grubunda neler yaptiklari ve bunlarin nasil hissettirdigi sorulmustur. Katilimcilarin

deneyimlerine dair elde edilen yanitlardan bazilar1 su sekildedir:

K4: Hayran grubunun ydneticisiyim zaten ben. Iyi hissediyorum bir seyler yapinca ne
bileyim eglenceli geliyor.

K7: Hesaplar1 falan takip ediyorum da bigeyler iretmiyorum ben. Yani tweet falan
atiyorum ama fotograflarla, videolarla falan ilgilenmiyorum. Grupta da genelde son dakika
seyleri paylagiyorlar. Bazen yarigmalar oluyor oy vermemiz gereken onlar i¢in birlesiyoruz.
K9: Instagram’da, Tumblr da falan fan sayfalarim var. Fotograf editliyorum genelde. Sonra

onlar1 falan paylasiyorum. Kendimi ifade edebilmek iyi hissettiriyor.
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7.2.7. Popiiler kiiltiir iiriinii secimi ve alinan tepkiler

Literatiir taramas1 esnasinda kaynaklar incelenirken, sosyal medyada K-Pop
dinleyenlere karsi gelistirilen karsit bir tepki oldugu, K-Pop dinleyenlerin olumsuz
sekilde elestirildigi paylasimlara denk gelinmistir Tipk: ankette oldugu gibi goriismede
de hem bu konunun varhiginin ve dogrulugunun arastirilmasi hem de Z Kusaginin
tercihlerine gosterilen tepkilerin onlarda nasil bir yanki uyandirdiginin anlagilabilmesi
icin “K-Pop dinlediginiz i¢in tepkiye maruz kaldiniz mi1?” ve “Bu tepkilerden ve
tepkilere kars1 olan diisiincelerinizden bahsedebilir misiniz?” sorulart sorulmustur. Hem
nicel veri asamasinda hem de nitel veri asamasinda katilimcilarin K-Pop dinlemelerine
karsilik olarak “olumsuz tepki” aldiklar1 en sik ifade edilen konular arasindadir. Nadir
olarak hem olumlu hem olumsuz tepkiler aldiklarin1 ifade eden katilimcilar
bulunmaktadir. Olumsuz tepki aldigini belirten katilimcilardan 6ne ¢ikanlarin verdikleri

yanitlar su sekildedir:

K1: Evet. Insanlar ilk basta belli bir yas grubu K-Pop u dinledigi icin yadirgryorlar, dalga
geciyorlar. Sonra onlar da begeniyorlar. Bir kag kere olumsuz tepki aldim. Tamamen
popiiler olan seylere olan nefretleri. Ciinkii iginde neden 6nyargiyla yaklasiyorlar

K8: K-Pop dinliyorum diye tiim Giiney Kore’nin hayrani oldugumu saniyorlar. Yani ama
Amerikan popu da dinliyorum mesela. O zaman tim Amerika’nin da m1 hayrani1 oluyorum
ben de anlamadim.

K9: Yani bazi olumsuz tepkiler oluyor tabi ki ama ne yapabilirim. Kendilerine
saklamalarini istiyorum fikirlerini. Keyfime bakiyorum ben dinliyorum yine de. Yani

zevklerime saygilarin yoksa ne yapabilirim ki?

Katilimcilara tercih ettikleri popiiler kiiltiir {riinlerinden dolayi, K-Pop’un
haricinde fakat tipki K-Pop’ta oldugu gibi elestiri ve tepkilere maruz kalip kalmadigi
sorulmustur. Ayni zamanda bu konudaki diisiincelerinden ve kendilerine karsi
yaklasimlarin nasil olmasi gerektiginden bahsetmeleri istenmistir. Tercihlerinden dolay1
hem olumsuz tepki ve elestiri alan hem de herhangi bir tepki ve elestiriye maruz
kalmayan katilimcilarin oldugu goriilmiistiir. Farkli tarzlarda one cikan yanitlar su

sekildedir:
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K3: Bu tip konularda hi¢ maruz kalmadim ama kétiidiir yani. Herkesin kendine gore farkls
stili, tarz1 var. Bundan dolay1 elestirmek veya elestiriye maruz kalmak k&tii bence. Sagma
yani.

K5: Tabi ki herkes kendi tercihlerine gore hareket edebilir. Ben renkli sag1 begeniyorum
mesela fakat ailem her seferinde cok biiyiikk tepkiler veriyor. Tercihlerimiz bence
hayatimiza farkli seyler getirir. Mesela boylelikle insanlar farkli farkli olurlar.

Ké6: Giysilerim yiiziinden elestirilere maruz kaldim. Tepki falan gosterdiler. Yani bu
yiizden birini yargilamak sagma degil mi? Herkesin elestiri hakk: bir yere kadar olmali.
Insanlarin giydikleri giysiler, taktiklar1 takilar vs. o kisinin kendi tutumu yani kimseyi

ilgilendirmez diye diisiiniiyorum.

7.2.8. Popiiler Kiiltiir iiriinii olarak K-Pop iiriinleri satin alma davrams1 ve
hissiyati

K-Pop ile ilgili {iriin satin aliyor musunuz? Sorusu katilimcilara yoneltilmis ve

satin aldigini belirten katilimcilara bu tirtinlerin neler oldugu ve onlar1 kullanmanin nasil

hissettirdigi sorulmustur. Genel olarak en ¢ok satin alinan esyalar arasinda “sticker” ve

“tshirt” oldugu sonucu ortaya ¢ikmustir.

K4: Stickerlar falan aliyorum. Onlar1 yapistirtyorum esyalarin iistiine. Bayagi giizel olanlari
var iglerinde. Yani bilmiyorum eglenceli seyler.

Keé: Stickerlar sevimli bence. Genelde onlardan kullaniyorum telefonumun arkasina falan
da yapistirdim. Ama gegctigimiz giinlerde ¢ok hosuma giden bir NCT tshirtii gordiim ve
siparis verdim internetten. Siparisi verince bir anda heyecanlandim.

K10: Ben ¢ok fazla goriiniir seyler almiyorum aslinda. Oyle seyler kullanmiyorum ama

mesela clizdanimda fotokartlar1 var. Mutlu oluyorum bakinca.
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SEKIZINCI BOLUM
8. SONUC, TARTISMA VE ONERILER
Bu boliimde arastirmanin sonuglari genel amaglar ve alt amaglarin basliklar
altinda verilecektir. Coziimlemeler esnasinda a¢imlayici sirali karma yontem deseni
baglaminda yorumlar yapilacagindan, nicel ve nitel veri analizleri bir arada ele

alinacaktir.

8.1. Sonuc¢ ve Tartiyma

Gecmisten giliniimiize yapilan kusak c¢alismalarinda bu zamana kadar var olan
kusaklar ile ilgili ¢ok cesitli analizler yapilmig, sonuglar ortaya konmustur. Benzer
sekilde Z Kusagi ve ozellikleri ile ilgili olarak yapilan ¢ok sayida ¢aligma mevcuttur.
Fakat Z Kusaginin popiiler kiiltiir iliskisi ile ilgili olarak yapilmis kapsamli calismaya
rastlanmamistir.  Sosyal medyanin siki takipgisi oldugu bilinen Z Kusagi, bu gibi
ortamlarda oldukca aktif ve etkilesim igerisinde olan bireylerin yogunlukta oldugu bir
nesildir. Sosyal medya aracilifiyla llkeler arasinda smirlarin kalktigi bir donemde
yogun etkilesim ve kiiltiirleraras1 akis ortaminda cocukluk ve genglik donemlerini
gecirmektedirler. Dolayisiyla 6zellikle internet tabanli ortamlarda yayilan igerikler ve
bu igeriklerin yogun kullanimi, tiriintin niteligine bagl olarak popiiler kiiltiir iirlinii olma
ozelligi tasimaktadir. Bu noktada igerik ile ifade edilmek istenen yalnizca sosyal medya
gonderisi olarak diislinlilmemeli, ¢ok boyutlu olarak ele alimmmalidir. Yapilan bu
arastirma cergevesinde ele alindiginda Giiney Kore yaratici igerikleri, iilkedeki internet
altyapis1 ve teknolojilerinin gelistirilmesiyle giiciinii sosyal medyadan almistir. Onceleri
televizyon yaymlar1 araciligiyla genislemis fakat sonralart Ozellikle literatiirde
bahsedildigi haliyle Hallyu 2.0 déneminde K-Pop onciiliigiiyle internet ortaminda daha
rahat bir sekilde genis kitlelere yayilma olanagina sahip olmustur. Diinyanin bir¢ok
iilkesinde oldugu gibi Tiirkiye’de de Kore Dalgasinin etkileri goriilmiis, 6zellikle son
donemlerde sosyal medya ve cesitli internet sitelerinde K-Pop’a olan ilginin
gozlemlenmesi miimkiin hale gelmistir. Cok sayida K-Pop hayran profilinin yan1 sira,
hayran sayfasi olarak agilan ve ¢ok sayida takipgisi ve etkilesimi olan sosyal medya
profillerinin de sayis1 artmaya baslamistir. K-Pop hayranlar1 sosyal medya profillerinde
yaptiklar1 paylasimlari, isimleri, kullanic1 adlar1 ve profil fotograflariyla hayrani
olduklart K-Pop gruplarinin ve sarkicilarinin siki destekgisi ve takipgisi olduklarini

gostermektedirler. Un salmis her K-Pop grubunun neredeyse bir hayran Kitlesi
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bulunmaktadir ve bu hayran topluluklarinin da kendilerine ait isimleri vardir. Farkli
gruplarin hayran topluluklar1 arasinda sosyal medyada, 6zellikle Twitter’da kimi zaman
rekabetler, cekismeler yasanmakta; kimi zaman ise K-Pop unsuru altinda bir araya
gelerek birbirlerine veya birbirlerinin hayrani1 olduklar1 gruplara ve grup {liyelerine
verdikleri ¢esitli konulardaki destekler goriilmektedir. Bu hayranlar, sevdikleri grubun
Oyle siki takipcisidirler ki, K-Pop yildizlariin resmi hesaplarindan yayinlanan her
gonderiyi neredeyse onlardan hemen sonra kendi hayran sayfalarinda paylagsmaktadirlar.
K-Pop grubunun Tiirkiye dahilinde neredeyse onlarla aglayip onlarla giilen, grubun
basarili olmast ic¢in elinden geleni yapmaya calisan ve basarilarindan gurur duyan,
grubun yetenekleriyle ve nitelikleriyle Oviinen bir hayran grubuna sahip oldugu
ozellikle sosyal medya ortamlar1 araciligiyla goriilmektedir. Bu ¢alismada, Z Kusaginin
popiiler kiiltiir ilgileri {izerinden onlarla nasil iletisim kurulmasi gerektigi K-Pop 6rnegi
tizerinden alinmis, belirlenen genel amaglarin ve alt amagclarin agiklanmasi i¢in ¢alisma
literatlir taramasiyla temellendirilmis, agimlayici sirali karma desen kapsaminda once
nicel asamada anket teknigi uygulanmis ve elde edilen verilerin 1s181inda nitel arastirma

dahilinde yar1 yapilandirilmis goriisme gergeklestirilmistir.

8.1.1. Demografik sonuglar ve tartisma

Aciklanmasi hedeflenen amaglar dogrultusunda uygulanan ankette 185 K-Pop
dinleyen Z Kusag1 iiyesine ulasilmistir. En biiyiikk katilmecinin 1995, en kiigiik
katilimcinin  ise 2009 yilinda dogdugu goriilmektedir. Cinsiyet agisindan
degerlendirildiginde ise kadin katilimer sayisinin 172, erkek katilimer sayisimin 13
oldugu goriilmektedir. Yar1 yapilandirilmig goriigmenin yas ve cinsiyet bulgularina
bakildiginda goriisme yapilan 10 katilimecmin 8’inin kadin, 2’sinin erkek oldugu, en
biiyiik katilimcinin 1995, en kiigiik katilimcinin ise 2004 dogumlu goriilmektedir.

Aragtirma bulgulan ile ilgili bir diger demografik sonug¢ ise katilimcilarin
cogunlukla 6grenci olmasi ydniindedir. Dolayisiyla literatiir boliimiinde “Z Kusag: ve Is
Yasam1” bashiginin verilmemesi Z Kusagmin yeni yeni is yasamina giriyor oldugu
diisincesini destekler niteliktedir. Ayrica bu sonugtan yola ¢ikilarak K-Pop dinleyen Z

Kusag tiyelerinin cogunlukla 6grencilerden olustugunu ifade etmek miimkiindiir.
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8.1.2. K-Pop dinleyicisi Z Kusagi iiyelerinin popiiler Kiiltiir iiriinlerinden
beklentilerine dair sonuglar ve tartisma

Z Kusaginin popiiler kiiltiir iirtinlerinden beklentileri, {irliniin yaratici, farkli, yeni,
pratik ve yararli, kullanigh, kaliteli goriinen, dikkat ¢ekici, akilda kalici olmasi gibi
Ozelliklere sahip olmasidir. Benzer sekilde dinlemeyi sevdikleri sarkilar ve ideal Klip
algilarinda iyi hissettirmesi, motivasyon kaynagi olmasi, uyum igermesi, goriintiisel
anlamda dansa ve kiyafetin niteliklerine 6nem vermesi 6zelliklerinin yer almasi da yine
popiiler kiiltlir {irtinlerinden beklentileri dahilinde degerlendirilebilir niteliklerdir.
Ayrica nitel arastirma kapsaminda popiiler kiiltiir iirlinii tercih etme siiregleri sorulmus,
tirlinlin hangi durumlarda dikkat ¢ektigi, hangi 6zelliklere sahip oldugunda tercih etme
ihtimallerinin arttigi  sorular1 sorulan katilicimlar “YouTube”, “yasitlar arasi
poptlerlik”, “arkadaglar”, “sevilen kisi tarafindan kullanim” ifadelerine sik¢a yer
vermisglerdir. Dolayisiyla popiiler kiiltiir iirlinlerinden beklentilerine dair diger sonuglar
da, {irlinlerin internette yer aliyor olmasi, akranlarimin arasinda popiiler olmasi,

sevdikleri iinliilerin/fenomenlerin bu iiriinleri kullandigini belirtmesi de yer almaktadir.

8.1.2.1. K-Pop dinleyen Z Kusaginin moda ve moda olan iiriinler ile ilgili
diisiincelerine dair sonuclar ve tartisma

Anket bulgularina gore Z Kusagi ve moda iliskisi ele alindiginda, moda olan
kelimelerin ve/veya yazim tarzlarinin Z Kusagi tarafindan oldukc¢a fazla kullanildigi,
kusagin cogunlugunun moday1 takip ettigi fakat moda iiriin kullanomina ¢ok Onem
vermedigi sonucu ¢ikarilmaktadir. Ayni1 zamanda yapilan analiz sonucunda moda ve
trendleri takip eden katilimcilarin, moda olan kelimeleri ve yazim tarzlarim1 daha fazla
kullandig1 goriilmektedir. Moda takibinin nerelerden yapildigi konusunda ise sosyal
medya oncelikli goriilmektedir. Dolayisiyla pazarlama ve reklamcilik gibi alanlar i¢in Z
Kusagina ulagsmanin en kolay yolunun sosyal medya oldugu ortaya ¢ikmaktadir.

Anket katilimcilart bir iiriiniin moda olmasi igin gereken nitelikleri ve akillarinda
olusan tirliniin 6zelliklerini tarif etmislerdir. Bu tariflerde en fazla géze ¢arpan ifadeler
sunlardir: “Yaratic”, “farkl”, “yeni”, “pratik ve yararl”, “kullanigh”, “kaliteli

b 2] 13

goriinen”, “dikkat cekici”, “modern”, “akilda kalic1”, “biiylik bir kitleye hitap eden”,
“Uinliiler tarafindan kullanilan”, “sosyal medya fenomenleri etkisi” ve “cok fazla reklami
yapilan”. Benzer ifadeler nitel arastirma kapsaminda da elde edilmistir. Burada ortak

b2 (13

ifadelerde en fazla olanlar1 su sekildedir: “sosyal medya”, “begeni/hitap etmesi”, “cok
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fazla paylasim”, “sosyal medya fenomenleri etkisi”. Dolayisiyla nitel verilerin nicel

verileri destekledigi elde edilen sonuglarla goriilmektedir.

8.1.2.2. K-Pop dinleyen Z Kusagimin ideal Kklip algisinin ve tercih ettikleri

miiziklerin o6zelliklerinin K-Pop ile benzerliklerine dair sonuclar ve tartisma

Katilimcilarin ideal klip konusundaki goriislerinde en fazla isaretlenen segenekler,
klibin sozlerle uyumlu olmasi, kliplerde dans koreografilerine ve kiyafetlere dnem
verilmesi ve olay Orgiisiinii barindirmasi seklindedir. Katilimceilarin K-Pop kliplerini
izlemeyi sevmelerinin nedenlerine bakildiginda ise ideal klip goriislerine uyan 6geleri
barindirdigi  goriilmektedir. Katilimcilar K-Pop kliplerini izlemeyi sevmektedirler,
ciinkii K-Pop kliplerinde dans koreografilerine yer ve onem verilmektedir. Ayni
zamanda K-Pop sarkicilarmin kiyafet, sag, makyaj gibi konularda tarzlarini da
begenmektedirler. Sonug olarak K-Pop kliplerinin bu denli yiiksek izlenme sayilarina
sahip olmasinin, K-Pop dinleyenler tarafindan sevilerek izlenmesinin sebepleri arasinda
kusagin ideal klip gortislerini karsilayan 6geleri barindirtyor olmasi sayilabilmektedir.
Kliplerin izlenme sayilarina bir baska agidan bakildiginda K-Pop dinleyenlerin, sarkilar
en ¢ok YouTube iizerinden dinlemesi ile iliskilendirilebilmektedir. Tam tersi olarak
diisiiniildiigiinde ise K-Pop’un en ¢ok YouTube iizerinden dinlenmesinin sebebi
kliplerin sevilerek izlenmesi olarak degerlendirilebilir niteliktedir. Ayn1 zamanda
katilimcilar K-Pop’un Tiirkiye’de yayginlasmasi/dinlenmesine dair en biiyiik etkenin
“kliplerin ve gruplarin dikkat c¢ekici olusu”yla agikliyor olmasi da yine K-Pop
kliplerinin gergekten sevildigi ve izlendigini gosterir nitelikte sonuglardan biridir. Nitel
arastirma sonuclari da bu kapsamda nicel verileri destekler niteliktedir. Goriisme
yanitlarinda da en sik bahsedilen kavramlar tipki anket sonuglarinda oldugu gibi
“danslar”, “renkler”, “kiyafetler”, “isiklandirmalar” seklindedir.

Katilimcilar, dinlemeyi sevdikleri sarkilarin 6zelliklerinde en ¢ok, sarkinin iyi
hissettirmesi, sozlerinin 6nemli oldugu ve motivasyon kaynagi olmasi gerektigini
belirtmislerdir. Bu bulgunun K-Pop sarkilar ile ortak noktasina bakildiginda, K-Pop
sarkilarmin  genellikle enerjik yapida, farkli ritimlere sahip sarkilar oldugu
goriilmektedir. Bu ozellik “iyi hissettirmesi” kapsaminda degerlendirilebilirken ayni
zamanda bir diger bulgu da K-Pop dinleyen katilimcilarin biiylik c¢ogunlugunun
sarkilarin sozlerini Tiirkgeye cevirdigidir. Dolayisiyla dinlemeyi sevdikleri sarkilarda

onemli goriilen “sozleri” secenegi yine K-Pop sarkilariyla baglanti kurulabilmesini
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saglamaktadir. Bir diger yiiksek sonu¢ olan motivasyon kaynagi secenegi ise diger iki
secenek ile birlikte, katilimeilara sorulan “ en sevdiginiz grubu diger gruplardan ayiran
Ozellikler nelerdir?” sorusuna gelen yanitlar kapsaminda degerlendirilebilmektedir.
Katilimcilarin 6zellikle BTS grubunun sarki sézlerinin ‘genglere yonelik tavsiyeler’
seklinde oldugunu belirtmesi, dinleyicilerin 6n yargilarint kirmay:r hedeflemesi,
kendilerini sevmesi konularinda olmasi ile bu {i¢ secenegi barindirmaktadir. Z
Kusaginin miizik goriisleri kapsaminda ulagilan sonug, K-Pop sarkilarinin en fazla 6nem
verilen Gzellikleri karsilamasi noktasinda, bu denli dinleniyor ve seviliyor olmasini
aciklar niteliktedir. Katilimcilar benzer sekilde nitel arastirmada da aynmi ifadelerde
bulunmuslardir ve “sozlerin akilda kaliciligr”, “miizik ve ritim”, “verilen mesajin
Oonemi”, “iyi hissettirmesi” gibi ifadeler lizerinde yogunlagmislardir.

Katilimcilarin biiylik ¢ogunlugu K-Pop’un yani sira diger miizik tiirlerini de
dinlemektedir. Bu kusak icerisinde dinlenildigi en sik belirtilen miizik tiirleri “A-Pop”,
“Rock”, “R&B”, “Hip Hop”, “Rap”, “Alternatif Rock”, “Metal” ve “Tiirk¢ce Pop” tur.
Bu noktada katilimcilarin ¢ok yiiksek oranda diger miizik tarzlarmmi da dinliyor
olmasinin ilk ¢ikarimlarindan biri, katilimecinin zaten hali hazirda bir tiirii dinlerken K-
Pop’un da dinleme listelerine eklenmis olabilecegiyken diger ¢ikarim K-Pop’un diger

tiirler karsisinda bir alternatif olusturdugudur.

8.1.2.3. K-Pop dinleyen Z Kusaginin popiiler Kkiiltiir iiriinleri satin alma tercihleri
ve uriin kullanimmin verdigi hissiyata dair sonuclar ve tartiyjma

K-Pop dinleyen Z Kusag ilgi alan1 dahilindeki popiiler kiiltiir iiriinlerinin
kullanimindan heyecan duyarken ayni zamanda bu kullanimlar onlar1 eglendirmekte,

kendilerini iyi hissetmelerini saglamaktadir.

8.1.3. Z Kusagi iiyelerinin K-Pop’a olan ilgilerinin sebeplerine dair sonuglar ve

tartisma

Katilimeilarin K-Pop dinleme sebeplerine iliskin verilere bakildiginda en yiiksek
oran, sarkicilarin/gruplarin dinleyici tarafindan yakin hissedilmesi se¢enegindedir.
Katilimcilara sorulan “K-Pop sarkicilarini/gruplarini samimi ve igten buluyor musunuz”
sorusunun yiiksek oranda evet yanitini almis olmasi bu sorularin ve bulgularin

baglantis1 oldugunu gostermektedir. Dolayisiyla ulasilan sonucglardan bir digeri, Z
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Kusagi, sarkicilarini/gruplarini kendilerine yakin, samimi ve igten gordiigi i¢in K-Pop
dinlemektedir.

Katilimcilarin K-Pop dinleme sebeplerine iliskin verilerde ikinci en yiiksek oran,
K-Pop’un farkli miizik tiirlerini bir arada barindirmasi se¢enegindedir. Bunun yani1 sira
katilimcilara  yonetilen “K-Pop sarkilarinin akilda kalici oldugunu diisiiniiyor
musunuz?” sorusunun bulgusu sarkilarin akilda kalict oldugu yoniindedir. Bu iki veri
birlikte ele alindiginda K-Pop’un suan moda olan bir miizik tarzi oldugu sonucuna
ulagilabilmektedir. Bu sonuca ulasilan yol ise katilimcilarin moda olacak bir iiriiniin
ozelliklerini ortaya koyduklar1 sorunun yanitlarinda yer alan “akilda kalic1” “yenilik¢i”,

29 e

“farklr”, “yaratic1”, “dikkat ¢ekici” kavramlarimdan gegcmektedir. K-Pop’un basta akilda
kalicilik 6zelliginin iki bulguda da rastlanmasiyla, devaminda ise farkl tiirleri bir arada
barindirmasi ozelligiyle yenilik¢i, farkli, yaraticti ve dikkat c¢ekici kavramlarim
kargilayarak Z Kusaginin moda anlayisindaki  birgok  06zelligi  igerisinde
barimdirmaktadir.

Katilimcilarin yanitlamis oldugu anket verilerinden elde edilen sonuglara gore, en
cok sevilen grubu diger gruplardan ayiran ozelliklerin “Ozgiinliik”, “Giiglii Vokal”,
“Farkli ve Anlamli Sézler”, “Biiyiik Caba Gostermeleri”, “Yakin Hissetmem”, “Aile
Gibi Hissettirmesi”, “Yetenekli Olmalar1”, “Sark1 S6zlerini ve Miiziklerini Kendilerinin
Yapmast” ve “Farkli Konseptler Denemeleri” seklindeki ifadelere dayandigi
goriilmektedir. Ayrica arastirma verilerinden ve anketin bazi agik ug¢lu sorularinin
cevaplarindan elde edilen bulgulardan biri, katilimecinin hayranit oldugu grupta en
sevdigi ozellik ile ilgilidir. Katilimcilardan, yalniz bir sikkin isaretlenmesi istenen bu
soruda, en yliksek oran “gruplarin tavir ve davraniglarini” segeneginde, ikinci en yliksek
oran ise “yaptiklart miizigi” seceneginde goriilmektedir. A¢ik u¢lu sorulardan da alinan
yanitlar dahilinde K-Pop dinleyen kisilerce K-Pop gruplari, yalnizca tek bir 6zelliginden
dolay1 sevilen veya dinlenen kisiler degillerdir. “En sevdiginiz grubunu diger
gruplardan ayran 6zellik nelerdir?” sorusunun yanitlarinda da katilimcilar genel olarak
tek bir o6zellik isaretleyememislerdir. Bu sorunun diger secenegine gelen cevaplar
dahilinde de bu durum goriilmektedir. Diger segenegine katilimcilar ya hepsi yazmislar
ya da iki ozellik birden belirtmislerdir. Dolayisiyla K-Pop gruplarmi/sarkicilarini
bahsedilen tiim bu 6zelliklere sahip olarak gormelerinden dolay1, Z Kusagi K-Pop’a ilgi

duymaktadir. Nitel arastirmadan elde edilen verilerde katilimcilar nicel arastirma

sonuclarint yadsimayan cevaplar vermislerdir ve nicel verilerde elde edilen yanitlara ek
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olarak Z Kusagini, K-Pop dinlemeye iten faktorler arasinda “sosyal medya”, “kliplerin
ilgi cekiciligi”, “Trend Topic listelerinde sik¢a yer almasi”, “arkadas etkisi”
gorilmektedir.

Sonug olarak katilimcilarin K-Pop’a olan ilgilerinin ve sevgilerinin sebepleri,
kusagin dinlemeyi sevdigi sarkilarda 6nemli buldugu 6zelliklerin bazilarinin K-Pop
sarkilarinin da Ozellikleri arasinda yer almasi, K-Pop kliplerinin kusagin ideal klip
algisina uymasi, K-Pop’un Z kusaginin moda olarak nitelendirdigi 6zellikleri
barindirmasi ve K-Pop sarkicilarimin/gruplarinin Z kusag: tarafindan samimi ve igten

goriilerek yakin hissedilmesidir.

8.1.3.1. K-Pop dinleyen Z Kusaginin bir popiiler Kkiiltiir iiriinii olarak Kore Dalgas1
iriinlerine 6zel yasamlarinda nerelerde, ne kadar yer verdigine dair sonuclar ve

tartisma

Arastirmaya katilan Z Kusag: liyeleri, 6zel yasamlarinda K-Pop ile ilgi fotograf ve
simgelere yiiksek oranda telefon ekraninda (duvar kagidi, kilit ekran1 gibi) sonrasinda
ise stickerlar yapistirarak ve profil fotograflar1 yaparak yer vermektedir. Benzer tarzdaki
K-Pop dergisi satin alim1 sorusu, moda takibinin nerelerden yapildigi ve K-Pop ile ilgili
irin alma sorusundan elde edilen diger bilgiler esliginde su tip bir sonuca varmak
mimkiindiir: K-Pop dinleyen Z Kusagi, K-Pop dergilerini genel olarak satin
almamaktadir. Ellerinin altinda bulunan internet teknolojisi sayesinde hayrani olduklari
gruplarin  fotograflarina, onlarla ilgili olan bilgilere dergi satin almadan da
ulasabilmektedirler. Yine benzer sekilde bir¢ok aligveris sitesinde ve magazalarda K-
Pop ile ilgili iiriin satilmaktadir. Istedikleri tarzda iiriinlere buralardan
ulasabilmektedirler.

Katilimcilarin Giiney Kore ile ilgili katildiklart etkinligin genellikle Kore Kiiltiir
Merkezi tarafindan diizenlendigi sonucuna ulasilmasi, merkezin bulundugu sehirlerde,
hayranlar i¢in Onemli goriilebilecek nitelikteki etkinliklerle merkezin bulunmadig:
sehirlere oranla fark yarattigi sonucuna ulagilabilmektedir. Benzer sekilde katilimcilarin
cogu katildiklar1 etkinlikler dahilinde Kore Kiiltiir Merkezi’'ndeki Korece derslerine
gittiklerini ifade etmislerdir. Bu ¢alisma kapsaminda ele alinan esas Kore Dalgasi
tirtiniiniin K-Pop olmas1 sebebiyle, katilimcilara K-Pop dinlemeye basladiktan sonra
Korece kelimeler 6grenip 6grenmedikleri, Korece’ye duyduklari ilginin artip artmadigi

sorulmus ve biiyiilk oranda hem kelime 6grenildigi hem de Korece’ye ilgi duyulmaya
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baslandig1 sonucu ortaya ¢ikmistir. Benzer sekilde K-Pop sarkilari, dinlendikge, akilda
kalic1 olmasini saglayan 6geleriyle sarkinin ezberlenmesini kolaylagtirmaktadir. Ankete
katilan ve K-Pop dinleyen 185 katilimcinin 145’inin en az bir sarki ezberledigi yapilan
analizler sonucunda bilinmektedir.

Gliney Kore popiiler kiiltiir iirlinlerinin ankete katilan Z Kusagi bireyleri
tarafindan bir sekilde tiiketildigi gozlemlenmistir. Ankete katilan tim katilimcilar K-
Pop dinlemektedir ve K-Drama izlenme oranlarina bakildiginda yine biiyiik ¢ogunlugun
K-Dramalar izledigi ve miiziklerini begendigi sonucuna ulasilmaktadir. Nitel arastirma
verilerine de bakildiginda K-Drama izleyen katilimcilar tarafindan 6zellikle K-Beauty
yiiz maskelerinin kullanildig1 ve paketlerinin tasarimlar gibi disg goriiniis 6zellikleri ile
begenildigi goriilmektedir. Bu noktada Kore Dalgasi dahilinde karsilasilan ve etkilesime
gecilen bir iiriinlin diger Kore Dalgasi iirlinlerinin tiiketimini beraberinde getirdigini
ifade etmek miimkiindiir. Dolaysiyla Z Kusaginin herhangi bir popiiler kiiltiir iiriiniiyle
iligkisinin de benzer sekilde oldugu, herhangi bir popiiler kiiltiir iirlinliyle karsilastik
sonra onunla baglantili olarak geliserek diger iiriinleri de bir sekilde bildigi veya

deneyimledigi ifade edilebilmektedir.

8.1.3.2. K-Pop dinleyen Z Kusaginin sosyal medya kullanim ahiskanhklarimn nasil
olduguna ve bunlarla K-Pop hayran olusumlar1 arasinda baglantilara dair

sonuclar ve tartisma

Arastirmaya katilan Z Kusag1 tiyelerinin ¢ogunlukla Twitter ve Instagram
kullanicis1 olmasi, sosyal medyay: hayrani olduklar: tinliileri ve giindemi takip etmek
icin kullaniyor olmasi, hayran olusumlarinin ¢ogunlukla Twitter ve ardindan
Instagramda gerceklesmesiyle iligkili goriilebilmektedir. Yine Z kusagi iiyelerinden
olusan katilimcilarin, interneti sosyallesmek disinda en ¢ok miizik dinlemek / klip
izlemek i¢in kullandigini belirtmesi, K-Pop sarkicilarinin biiyiik izlenme oranlariyla
rekorlar kirmasinin iligkili oldugunu diisiindiirmektedir. Ayn1 zamanda 1. Katilimcinin
“K-Pop kliplerini izlemeyi sevmenizin sebepleri nedir?” sorusunun diger segenegine
“izlenme sayilarimi artirmak igin” yazmis olmasi da ¢ikarilan bu sonucu
desteklemektedir.

Anket verilerinden elde edildigi lizere Z Kusagi sosyal medyada oldukga vakit
geciren ve sosyal medyayr dnemli bulan bir kusaktir. Ayn1 zamanda bu 6zelliklerini K-

Pop dinleme aligkanliklarinda da gostermektedir. K-Pop dinleyen Z Kusagr bu
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ozellikleri dogrultusunda hayrani olduklar1 grubun/sarkicinin sosyal medyadaki hayran
sayfasini, kendine ait sosyal medya hesabini takip etmektedir ve bunun yani sira sosyal
medya profillerinden K-Pop ile ilgili paylasimlarin yaninda hayrani olduklar1 gruba
cesitli konularda destek vermek i¢in de paylasim yapmaktadir. Bu noktada iki farkli
durumdan bahsetmek miimkiindiir. ik durum Z Kusagmnin, sosyal medya ile ilgili
kusaksal 6zelliklerini K-Pop ile ilgili olarak da gostermesidir. Yani paylasim, takip gibi
sorulardan ¢ikan yanitlar dogrultusunda bahsedildiginde; Z Kusaginin, goriislerini
sosyal medya lizerinden paylasmay1 seven bir kusak oldugu diisiincesine dayali olarak,
K-Pop i¢in de ayn1 6zelligini devam ettirdigi goriilmektedir. Ayrica literatiirde yer alan,
Z kusaginin sosyal medyaya verdigi 6nem ve sosyallesme tercihi olarak sosyal medyay1
on planda tuttugu bilgisinden hareketle K-Pop dinleyen katilimcilara “diger K-Pop
dinleyicileri ile sosyal medya iizerinden arkadaslik kurdunuz mu veya iletisime gectiniz
mi?” sorusu sorulmus ve katilimcilarin sadece bir kagi disinda K-Pop dinleyen tiim
katilimcilar evet yanitini isaretlemistir. Elde edilen bu sonucun da yine literatiirde yer

verilen bilgiler ile uyumlu oldugu goériilmektedir.

8.1.3.3. K-Pop dinleyen Z Kusag: iiyelerinin K-Pop ile ilgili icerik iiretme
davramisina dair sonuclar ve tartiyjma

Hallyu’nun ve ozellikle de K-Pop’un gelisimi sosyal medyanin gelisimi ve
kullanimiyla paraleldir. Ozellikle hayran gruplarinin olusmasiyla ortaya ¢ikan ikincil
icerik iretimi ile birlikte yayilist ve yeni hayran Kkitleleri olusturma siireci
hizlanmaktadir. Ankete katilan K-Pop dinleyen Z Kusag 185 bireyden 76’s1 igerik
liretimi gergeklestirdigini belirtmistir. Ikincil igerik {iretiminde cogunlugu “fotograf
diizenleme” hemen ardindan ise ‘“video diizenleme/gif olusturma” seceneginin
olusturmasi, cesitli internet mecralarinda ve sosyal medya aglarinda dolagimda olan

“fan tiretimi 6zel fotograf ve videolar1” aciklar niteliktedir.

8.1.3.4. K-Pop dinleyen Z Kusaginin miizik tercihlerinde c¢evresel unsurlardan
etkilenme oranlarima ve K-Pop kesfinde bu unsurlarin roliine dair sonuclar ve

tartisma
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Katilimcilara sorulan miizik tercihlerinde hangi unsurlardan etkilendikleri
sorusunda en yiiksek oran etkilenmediklerini belirten secenekte griilmektedir. ikinci ve
ticlincii en yiiksek oran ise medya ve arkadaglar secenegindedir. Katilimcilarin K-Pop’u
nasil kesfettiklerine dair sorulan sorunun yanitlarinda da K-Pop’un kesfinde en yiiksek
degerlerin ‘arkadagim onerdi’, ‘Giiney Kore dizileri araciligiyla kesfettim’ ve ‘sosyal
medyada denk geldim’ segeneklerinde oldugu goriilmektedir. Bu iki farkli soruya
verilen yanitlar birlikte ele alindiginda K-Pop’un kesfinde kisileri, arkadaslarinin,

medyanin ve sosyal medyanin etkiledigi soylenebilmektedir.

8.1.4. Bir popiiler Kkiiltiir iiriinii olan K-Pop iizerinden Z kusagi ile iletisimin nasil

olmasi gerektigine dair sonuclar ve tartisma

Popiiler kiiltiir iiriinleri iizerinden Z Kusag: ile iletisimin nasil olmas1 gerektigine
dair sonu¢ su sekildedir: Z Kusagi ile iletisime gegilirken “moda olan kelimeler ve
kaliplar kullanilmahidir”, “ger¢ek¢i olunmalidir”, “etkileyici davranilmalidir”, “onlarin
tercihlerine/kararlarima saygi duyulmalidir”, “agir/olumsuz elestiri igeren bir dil

kullanilmamalidir” ve onlara “Onyargt ile yaklagilmamalidir”.

8.1.4.1. K-Pop dinleyen Z Kusaginin bu miizik tercihinden dolay: aldig1 tepkilerin
olciilmesine ve tepkiye maruz kalan kusak iiyelerinin bu konudaki diisiincelerine

dair sonuclar ve tartisma

K-Pop dinleyen Z Kusagmin aldig: tepkiler analiz edildiginde c¢ok biiyiik bir
cogunlugun olumsuz tepkiye maruz kaldigi goriilmektedir. Anket sorusunun diger
seceneginin acik uclu birakilmis olmasi ile eklenen ‘hem olumlu hem olumsuz tepki
aldim’ ifadesinin devaminda ve diger dort ifadede neden olumsuz tepki aldiklarini
anlamadiklar1 ya da olumsuz tepki alacaklari bir sey yapmadiklarindan
bahsetmektedirler. Ozellikle sosyal medya ortamlarinda hakaret derecesine varan kirici
tepkilerle karsilastiklarini, K-Pop dinlemenin baska miizik tiirlinii dinlemekten bir farki
olmadigi halde neden bu tiir tepkiler aldiklarini anlamlandiramadiklarini ifade
etmislerdir. Benzer cevaplar nitel arastirma asamasinda da elde edilmis, aragtirmaya
katilm saglayan baz1 Z Kusag1 iiyeleri ilettikleri temennide de benzer sekilde
Onyargilara ve olumsuz tepkilere maruz kaldiklarini, bu arastirmanin onlar

yargilamamak, tam tersine anlamak iizerine olmasin1 umduklarini belirtmislerdir.
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Dolayistyla K-Pop dinleyen Z Kusagina dair ulasilabilecek sonuglardan bir digeri sudur:
K-Pop dinleyen Z Kusag: tiyeleri, K-Pop dinleyerek veya hayranlik gelistirerek kotii bir
sey yapmadiklarin anlagilmasini, K-Pop dinlemelerinin veya gruplara karsi hayranlik
duymalarinin olumsuz tepki veya agir hakaretler icerecek yorumlar yapilmasini gerekli

kilmadiginin anlasilmasini istemektedirler.

8.1.4.2. K-Pop dinleyen Z Kusaginin popiiler kiiltiir iiriin tercihleri kapsaminda

aldiklan elestirilere/tepkilere ve kusagin bu konudaki diisiincelerine dair sonuclar

Katilimcilarin  K-Pop dinleme tercihleri dolayisiyla genel olarak olumsuz
tepkiler aldiklar1 sonucuna ulasilmistir ve bu kapsamda katilimcilarin tercih ettikleri
poptiler kiiltiir trlinlerinden dolayr da hem olumsuz tepki ve elestiri alan hem de
herhangi bir tepki ve elestiriye maruz kalmayan katilimcilarin oldugu sonucuna
ulagilmistir. Arastirmada yer alan katilimcilarin bu konudaki genel diisiincesi, tercih
ettikleri popiiler kiiltlir iiriinlerinden dolay:1 insanlarin birbirlerine olumsuz tepkiler
vermesi, birbirlerini elestirmesi meselesinin kotii bir durum oldugu, bir bireyin baska bir
bireye bu tarz bir konuda karigsmasimin, onu yermesinin kesinlikle istemedikleri bir
davranisg oldugudur. Olumsuz tepki alan katilimcilar bu durumdan son derece rahatsiz
olmakta, tercihlerinin onlarin hayatlarini sekillendirdigi, kararlarma saygi duyulmasi
gerektigini  diisiinmektedirler. Tepkiyle karsilasmayanlar da yine benzer sekilde
kendilerinin basina gelmemis olsa bile bu tarz durumlar1 yasayanlarin kotii bir deneyim
gecirdikleri ve yine benzer sekilde bunun iyi bir sey olmadigmi ve yapilmamasi

gerektigini diisiimektedirler.

8.1. Oneriler

Bu arastirma yanlizca Z kusag ile iletisimde popiiler kiiltiir ogelerinden
faydalanmaktadir. Popiiler kiiltiir {irlinleri iizerinden iletisim kurma konusu karma
yontem teknikleri ve cesitli analizler ile kusaklar arasi incelenerek genisletilebilir

niteliktedir.

Bu arasgtirma kapsaminda biiylik bir fark ile kadin katilimcilara daha kolay
ulagilmistir. K-pop dinleme aligkanliklarinda cinsiyetler arasi unsurlarin etkili olup

olmadig1 arastirilabilir niteliktedir.
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Bu arastirma kapsaminda Z kusagmmin moda takibini en c¢ok sosyal medya
tizerinden yaptig1 goriilmiistiir. Dolayisiyla pazarlama ve reklamcilik gibi alanlar i¢in Z
kusagina ulasmanin en kolay yolunun sosyal medya oldugu ortaya ¢ikmaktadir. Ayni
zamanda bu arastirmada katilimcilarin bir liriiniin moda olmasi i¢in gerekli gordiikleri
ozellikler biiyiik oranda ayni goriislerden olusmaktadir. Bu veri ilgili alanda yapilacak

iletisim ve pazarlama aragirma/kampanyalar1 i¢in yol gosterici niteliktedir.
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EKLER

EK-I
ANKET FORMU

Degerli katilimci,

Bu anket formu yiiksek lisans tezi kapsaminda, 1995 ve 2010 yillar1 arasinda dogan Z
kusag: iiyelerinin popiiler kiiltiir iiriinlerinden beklentilerini, K-Pop'a duyduklar1 ilginin
sebebini ve K-Pop ile kusagin kendine 6zgii baz1 6zellikleri arasinda baglantilarin olup
olmadigini belirlemek iizere hazirlanmigtir. Anket sonucunda elde edilecek bilgiler
bilimsel amacl kullanilacak ve kisisel bilgileriniz paylasilmayacaktir. Ankette isim

belirtme gerekliligi bulunmamaktadir ve ankete katilim goniilliiliik esasina dayalidir.

Ankette yer alan sorulari ictenlikle ve 6zellikle hi¢bir soruyu atlamadan yanitlamaniz,
arastirmanin bilimsel agidan giivenilirligi ve gegerliligi agisindan olduk¢a Onem

tasimaktadir.

Zaman ayirdiginiz ve ankete katildiginiz i¢in tesekkiir ederim.

Pelin OZKAYA

Anadolu Universitesi

Sosyal Bilimler Enstitiisii

Iletisim Tasarimi ve Y&netimi Anabilim Dali

Bolim I

1. Hangi yilda dogdunuz?

2. Cinsiyetiniz

( yKadin () Erkek



3. Suan hangi diizeyde egitim gormektesiniz?

( ) Ortaokul () Lise ( ) Lisans ( ) Yiksek Lisans ( ) Doktora

4. En ¢ok kullandiginiz sosyal medya uygulamasi hangisi?

( ) Facebook () Instagram () Twitter () Tumblr

5. Giin igerisinde sosyal medyada ne kadar vakit gegiriyorsunuz?

()lsaattenaz ( )1-2saat ( )3-4saat ( ) Dahafazla

6. Sosyal medya sizin i¢in ne kadar 6nemli?
( )Cok 6nemli  ( )Onemli ( )Kararsizm () Cok dnemli degil

( ) Onemsiz

~

. Sosyal medyay1 en ¢ok ne i¢in kullaniyorsunuz? (Liitfen tek segenek isaretleyiniz.)

( ) Glindemi takip etmek icin

( ) Arkadaglarim ve ¢evremin neler yaptigini gérmek igin
( ) Hayran1 oldugum tinliileri takip etmek igin
( ) Moda ve trendleri takip etmek icin
( ) Sosyallesmek i¢in
()Diger........ceeneenl.

8. Sosyallesmek i¢in en ¢ok hangisini tercih edersiniz? (Liitfen tek segenek
isaretleyiniz.)
( ) Mesajlasmak () Bulusmak () Sosyal Medya

( ) Telefon araciligiyla konusmak () Goriintiili konugmak



9. Sosyallesmek disinda teknolojiyi en ¢ok hangi amagla kullanirsiniz? (Liitfen tek
secenek isaretleyiniz.)
( ) Oyun Oynamak
( ) Ders galigmak
( ) Dil 6grenmek
( ) Spor-Meditasyon
( ) Miizik Dinleme/Klip izlemek
(
(

) Ilgi alanlarim dahilinde yazilar yazmak/fotograflara bakmak/ videolar izlemek
yDiger ...t

10. Telefonunuzdan uzun siire uzak kaldiginiz zaman bir seyleri kagirmis olmaktan
korkar misiniz?

( )Evet () Hayrr

11. Hangi ortamda daha rahat arkadas edinirsiniz? (Liitfen tek secenek isaretleyiniz.)

( )Okul ( )Mahalle ( )Sosyal Medya ( ) Baskalari araciligiyla

Boliim IT
12. Kullanimi moda olan kelimeleri ve/veya yazim tarzlarini konugmalarimizda /
yazismalarinizda kullantyor musunuz?

( )Evet () Hayrr

13. Cesitli konularda moda ve trendleri takip ediyor musunuz?
( )Evet () Hayrr
- Cevabiniz evet ise;
13a. Moda ve Trendleri nerelerden takip ediyorsunuz? (Birden fazla secenek
isaretleyebilirsiniz)

( ) Sosyal Medyadan () Moda Bloglarindan ( ) Dergilerden

( ) Ilgili YouTube Kanallarindan () Diger ..................

14. Moda ve trend olan {iriinleri kullanmak sizin i¢in ne kadar 6nemli?
( )Cok énemli  ( )Onemli ( )Kararsizim () Cok &nemli degil

( ) Onemsiz



15

16

17.

18.

19

. Sizce herhangi bir {irliniin moda olmasi i¢in gereken nitelikler nelerdir?

. Dinlemeyi sevdiginiz sarkilarda sizin i¢in 6nemli olan nedir? (Birden fazla secenek

isaretleyebilirsiniz.)

() Sozleri

( ) Mutlu Etmesi

( ) lyi hissettirmesi

() Enerjik Yapida Olmasi

() Sakin Olmas1

( ) Motivasyon Kaynagi Olmasi
( ) Akilda Kalic1 Olmasi
()Diger........ceeneenl.

Size gore ideal klip nasil olmali? (Birden fazla segenek isaretleyebilirsiniz.)

( ) Cok renkli olmal

( ) Dans koreografilerine 6nem vermeli
() Kiyafetlere 6nem vermeli

( ) Olayi orgiisii olmali

() Sozlerle uyumlu olmali

( ) Sade olmali

() Sarki sozleri yazmali

()Diger.......cceeneinl.

Asagidakilerden hangisi miizik tercihinizde etkili olmaktadir? (Liitfen tek secenek
isaretleyiniz.)

( ) Annem-Babam () Kardes(ler)im  ( ) Arkadaslarim () Medya (int,
Rad. Tv)

( ) Etkilenmiyorum () Diger ..................

Bolim III

. Giiney Kore'nin geleneksel kiiltiirli ve/veya popiiler kiiltiir tiriinleri ile ilgili bilgi

sahibi misiniz?

( )Evet () Hayrr



20. Giiney Kore denilince akliniza ilk gelen(ler)i yazar misiniz?

Boliim IV

21. Kore Pop Miizigi (K-Pop) dinliyor musunuz?

( )Evet () Hayrr
-Cevabiniz Hayir ise liitfen 52. Sorudan devam ediniz.

22. Giinliik K-Pop dinleme siireniz nedir?

( ) 1 Saatten Az ()1Saat ( )2Saat ()3 saat ve lizeri

23. K-Pop'u nasil kesfettiniz?

( ) Sosyal medyada denk geldim

( ) Arkadasim onerdi

( ) Radyoda denk geldim

( ) Miizik uygulamasinda kesfettim

( ) Gliney Kore dizileri araciligiyla kesfettim
()Diger........ceoeeenl.

24. Nigin K-Pop dinliyorsunuz? (Birden fazla se¢enek isaretleyebilirsiniz.)

( ) Farkli miizik tiirlerini bir arada barindirdig1 i¢in
() Sarkicilari/gruplart kendime yakin hissettigim icin
( ) Kore diline ilgi duydugum i¢in

() Sarki s6zlerini begendigim igin
()Diger.......cceoneenl.

25. Yalnizca K-Pop mu dinliyorsunuz?

( )Evet () Hayrr

- Cevabiniz hayir ise liitfen 52. Sorudan devam ediniz.
- Cevabiniz evet ise;
25a. Dinlediginiz diger miizik tiirlerini belirtir misiniz?



26. K-pop kliplerini izlemeyi seviyor musunuz?
( )Evet () Hayrr

- Cevabiniz evet ise;
26a. K-Pop kliplerini izlemeyi sevmenizin sebebi/sebepleri nelerdir? (Birden fazla
segenek isaretleyebilirsiniz.)

( ) Kliplerinde yer verilen dans koreografilerini izlemek hosuma gidiyor

( ) Kliplerdeki renkleri ve 1siklandirmalar1 begeniyorum

( ) K-Pop sarkicilarinin tarzlart hosuma gidiyor (kiyafet, makyaj ve sa¢ gibi)
( ) K-Pop sarkicilarinin goriiniimlerini begeniyorum

() Genel olarak klip izlemeyi sevdigim i¢in izliyorum

(

27. En ¢ok hangi uygulama tizerinden K-Pop dinliyorsunuz?

( ) Youtube  ( )Spotify  ()iTunes () Deezer ( )Diger................

28. En ¢ok hangi K-Pop grubunu seviyorsunuz?

29. En ¢ok sevdiginiz K-Pop grubunu diger gruplardan ayiran 6zellik nedir?

30. Sevdiginiz K-Pop grubunun sosyal medya {izerindeki hayran sayfalarini takip
ediyor musunuz?

( )Evet () Hayrr

31. Sevdiginiz K-Pop grubunun veya yildizinin kendine ait olan sosyal medya
hesaplarini takip ediyor musunuz?
( )Evet () Hayrr

32. Hayran oldugunuz K-Pop grubu veya gruplari ile ilgili sosyal medyada
paylasimlarda bulunuyor musunuz?

( )Evet () Hayrr



33.

34.

35.

36.

37.

38.

Sevdiginiz K-Pop grubu/sarkicisi yeni bir sarki ¢ikardiginda veya olumlu/olumsuz
herhangi bir durum yagadiginda ona destek vermek i¢in sosyal medya iizerinden
paylagim yapiyor musunuz?

( )Evet () Hayrr

K-Pop ile ilgili igerik tiretiyor musunuz?
( ) Evet ( ) Hayrr

- Cevabiniz evet ise;
34a. Hangi tiir igerikler liretiyorsunuz? (Birden fazla secenek isaretleyebilirsiniz.)
( ) Hayran grubunun yoneticisiyim
() Site olusturdum
( ) Fotograflar diizenliyorum
() Video diizenliyorum / Gif olusturuyorum

K-Pop ile ilgili sitelerde iiyeliginiz var m1?

( )Evet () Hayrr

Sosyal medyadaki isminiz veya kullanict adinizda hayrani oldugunuz K-Pop grubu
/ sarkicist ile 1lgili seyler yaziyor mu?

( )Evet () Hayrr

Sevdiginiz K-Pop grubunun fotograflarina veya onlarla ilgili simgelere kisisel
yasaminizda nerelerde yer veriyorsunuz? (Birden fazla secenek isaretleyebilirsiniz.)

) Telefon ekranimda (duvar kagidi, kilit ekran1 gibi)
) Sticker(lar) kullaniyorum

) Profil fotografim yapiyorum

) Posterlerini astyorum

) Yer vermiyorum

)

(
(
(
(
(
(

Diger K-Pop dinleyicileri ile sosyal medya lizerinden arkadaslik kurdunuz mu veya
iletisime gegtiniz mi?

( ) Evet ( ) Hayrr



39.

40.

41.

42.

43.

44,

45.

K-Pop gruplarini/sarkicilarin1 samimi ve igten buluyor musunuz?

( )Evet () Hayrr

Hayran1 oldugunuz K-Pop gruplarinin/sarkicilarinin en ¢ok hangi 6zelligini
seviyorsunuz? (Liitfen tek segenek isaretleyiniz.)

() Tavir ve davraniglarini

( ) Tarz ve kiyafetlerini

( ) Genel olarak goriintimlerini

( ) Yaptiklar1 miizigi

Hig¢ K-Pop konserine gittiniz mi?

( )Evet () Hayrr

Sizce K-Pop Tiirkiye’de yeteri kadar biliniyor veya dinleniyor mu?

( )Evet () Hayrr

K-Pop dinlemeye basladiktan sonra Korece kelime(ler) 6grendiniz mi?

( )Evet () Hayrr

K-Pop sarki sozlerinin Tiirkce karsiliklarina bakiyor musunuz?
( )Evet () Hayrr

- Cevabmiz evet ise;
44a. K-Pop sarkilarinda gecen sozleri veya verdigi mesajlar1 onemsiyor musunuz?

( )Evet () Hayrr

K-Pop dinlemeye basladiktan sonra Korece'ye ilgi duydunuz mu?
()Evet () Hayrr

- Cevabiniz evet ise;

45a. Neden Korece d6grenmek isterdiniz? (Birden fazla segenek isaretleyebilirsiniz.)
() Sarki s6zlerini anlamak i¢in

( ) Dizilerdeki diyaloglar1 anlayabilmek i¢in

( ) Giiney Koreliler ile konusabilmek i¢in



46.

47.

48.

49.

50.

( ) Genel kiiltiir i¢in

K-Pop sarkilariin akilda kalic1 oldugunu diisiiniiyor musunuz?

( )Evet () Hayrr

- Cevabiniz evet ise;
46a. Sizce K-Pop sarkilarinin akilda kalic1 olmasinin sebebi nedir?

Ezberlediginiz bir K-Pop sarkis1 var m1?
( )Evet () Hayrr

- Cevabimiz evet ise;
47a. Hangi grubun hangi sarkisini ezberlediginizi yazar misiniz?

K-Pop dergileri satin aliyor musunuz?

( )Evet () Hayrr

Uzerinde K-Pop simgeleri veya K-Pop gruplarmin/sarkicilarinin baskilarmin
bulundugu iirlin satin aldiniz m?

( )Evet () Hayrr

K-Pop’un Tiirkiye’de yayginlagmasinin/dinlenmesinin sebebi sizce nedir? (Birden
fazla secenek isaretleyebilirsiniz.)

( ) Giiney Kore kiiltiirii ile Tiirk kiiltiiriiniin benzemesi

( ) K-Pop'un farkl: bir tiir olmasi

() Farkli miizik tiirlerini barindirmasi

( ) Kliplerin ve gruplarin dikkat ¢ekici olmasi

( ) Sosyal medya

()K- Pop sarkilarindaki Ingilizce sézlerin uluslararas: etkisi
(



51.

52.

53.

54.

55.

56.

57.

58.

K-Pop dinlediginiz i¢in herhangi bir tepki ile karsilagtiniz mi1?

( ) Olumlu Tepki(ler) Aldim

( ) Olumsuz Tepki(ler) Aldim

( ) Herhangi bir tepki ile karsilasmadim
( )Diger................

Boliim V
Giiney Kore dizileri olan K-Dramalar1 izliyor musunuz?

( )Evet () Hayrr

K-Dramalarin miiziklerini seviyor musunuz?

( )Evet () Hayrr

Giiney Kore ile ilgili bir etkinlige katildiniz m1?
( )Evet () Hayrr

- Cevabiniz evet ise;
54a. Giiney Kore ile ilgili ne tiir bir etkinlige katildiniz?

Gliney Kore'nin giizellik {iriinleri olarak bilinen K-Beauty {iriinlerini (cilt bakimi,

makyaj gibi) kullantyor musunuz?

( )Evet () Hayrr

K-Beauty tiriinlerini, K-Pop'1 kesfettikten sonra m1 kullanmaya basladiniz?
( )Evet () Hayrr

Giiney Kore mutfagina ait herhangi bir yiyecek yediniz mi?

( )Evet () Hayrr

- Cevabiniz evet ise;

57a. Giiney Kore mutfagina ait yediginiz yiyecegin ismi nedir?

Herhangi bir sebepten dolay1 (egitim, tatil, kiiltiirel aktivite vb.) Giiney Kore'ye
gitmek ister miydiniz?

( )Evet () Hayrr



59. Giiney Kore popiiler kiiltiir iirinlerinden herhangi biriyle tanistiktan sonra Giiney
Kore'ye gitme isteginizde artig oldu mu?

( )Evet () Hayrr





