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OZET

SIVRIHISAR’DA GASTRONOMI TURIZMININ GELISTIRILMESINE YONELIK
ONERILER
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Turizm Isletmeciligi Anabilim Dal1
Anadolu Universitesi, Sosyal Bilimler Enstitiisii, Haziran 2023

Danigsman: Dog. Dr. Hakan YILMAZ

Turizmde rekabetin giderek arttigi, turistlerin 6zglin ve otantik deneyimler aradig1 giinlimiizde
destinasyonlar kendilerine 6zgli degerlerini 6n plana ¢ikararak essiz bir destinasyon kimligi
olusturma yoluna gitmektedir. Bir destinasyonun kendine 6zgii degerlerini yansitan en énemli
Ogelerden biri gastronomik degerleridir. Bu ¢aligmanin amaci zengin bir mutfak kiiltliriine sahip
olan Sivrihisar’in gastronomik degerlerini ve gastronomi turizmi potansiyelini saptamak ve
gastronomi turizminin gelismesi i¢in onerilerde bulunmaktir. Arastirmada nitel yontem deseni
kullanilmigtir. Sivrihisar’da gastronomi ve turizme yon veren 10 adet paydas ile yari-
yapilandirilmis miilakat teknigi kullanilarak goriismelere gergeklestirilmistir. Goriigmelerden
elde edilen bulgular 11 baglik altinda toplanarak betimsel analiz yontemi ile incelenmis, dogrudan
alintilardan yararlanilarak aktarilmistir. Bulgular Sivrihisar’da cografi isaretlerin alinmasi ve
gastronomi festivalinin diizenlenmesiyle gastronomi turizminin basladigin1 ancak gelisme
asamasinda oldugunu gdstermistir. Sivrihisar mutfaginin heniiz iilke c¢apinda yeterince
taninmadig tespit edilmistir. Bu dogrultuda Sivrihisar’da gastronomi turizminin gelismesi i¢in

Onerilerde bulunulmustur.

Anahtar Kelimeler: Gastronomi turizmi, Gastronomi, Sivrihisar



ABSTRACT
SUGGESTIONS FOR THE DEVELOPMENT OF GASTRONOMY TOURISM IN
SIVRIHISAR
Halide GERANAZ
Department of Tourism Management
Anadolu University, Graduate School of Social Sciences, June 2023

Supervisor: Do¢.Dr. Hakan YILMAZ

In today's world, where the competition in tourism is increasing and tourists are looking for
original and authentic experiences, destinations are trying to create a unique destination identity
by highlighting their unique values. One of the most important elements that reflect the unique
values of a destination is its gastronomic values. This study aims to determine the gastronomic
values and gastronomic tourism potential of Sivrihisar, which has a rich culinary culture, and to
make suggestions for the development of gastronomic tourism potential. A qualitative research
design was used in this research. Interviews were conducted with 10 stakeholders who direct
gastronomy and tourism in Sivrihisar, using a semi-structured interview technique. The findings
obtained from the interviews were collected under 11 headings and analyzed by descriptive
analysis method and were conveyed using direct quotations. The findings showed that
gastronomy tourism started in Sivrihisar with the acquisition of geographical indications and the
organization of the gastronomy festival, but it is still in the development stage. It has been
determined that Sivrihisar cuisine is not yet well-known throughout the country. In this direction,

suggestions have been made for the development of gastronomic tourism in Sivrihisar.

Keywords: Gastronomy tourism, Gastronomy, Sivrihisar
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1.GIRiS

Giderek daha rekabetci hale gelen turizm pazarinda, destinasyonlar kendilerine rekabet
avantaji saglayabilecek benzersiz nitelikler aramaktadirlar (Seyitoglu ve Ivanov, 2020).
Gastronomi turizmi de iilkelere rekabet avantaji saglamakta ve bir iilkenin ya da destinasyonun
markalagmasinda temel unsur olarak kullanilmaktadir (Henderson, 2009). Ayrica yerel ve
bolgesel gastronomik degerler hem turizm gelisimi hem de destinasyon pazarlamasi agisindan
bir destinasyonda siirdiiriilebilir rekabet giicline katkida bulunmak i¢in biiyiik bir potansiyele
sahiptir (du Rand ve Heath, 2006; Lin, Pearson ve Cai, 2011).

Gastronomi farkli iglevleriyle turizmle yakindan iliskilidir. Gliniimiizde turistler turizm
faaliyetleri ile giinliik rutinlerinden uzaklasmak, yeni ve farkli deneyimler yasamak istemektedir
(Gheorghe, Tudorache ve Nistoreanu, 2014).). Yerel yiyecek ve igecekler hem malzemeleri,
pisirme teknikleri ve sunumlari hem de bulunduklari bolgenin kiiltliriiniin yansitmasi ile
turistlere 6zgilin deneyimler sunabilmektedir.

Gastronominin, deneyim agisindan avantaj saglayan baska 6zellikleri de bulunmaktadir.
Bunlardan biri de duyulara hitap etmesidir. Duyular1 kullanarak deneyimlenebildigi igin
destinasyonun toplam deneyimini daha da artirabilmekte ve bu sayede turizm deneyimini daha
da derinlestirebilmektedir (du Rand ve Heath, 2006).

Gastronomi turizmi “giines, kum ve deniz” kaynaklarindan yararlanamayan yeni
destinasyonlar i¢in de uygun bir alternatiftir (Zhang, Chen ve Hu, 2019). Bu baglamda
glinimiizde pek ¢ok destinasyon gastronomiyi ¢ekicilik kaynagi olarak degerlendirmektedir.

Gastronomi turizminin kirsal turizmi ve kalkinmayi destekleyen bir etkisi de soz
konusudur. Kirsal bolgelerde gastronomi turizmi siirdiiriilebilir tarim turizminin gelisimini
tesvik etmekte ve bu da geleneksel ¢iftciligi ve kirsal mutfagi korumaktadir (Zhang, Chen ve
Hu, 2019). Gastronomi turizmi destinasyonun mutfagindaki {iriinleri 6n plana ¢ikarmakta ve
gastronomi mirasinin korunmasini saglamaktadir (du Rand ve Heath, 2006). Kirsal bolgelerde
istihdam olanaklarini artirmasi (Henderson, 2009), kadin istihdamini desteklemesi ve
girisimciligi desteklemesi gibi pek cok avantajiyla gastronomi turizmi kirsal bélgelerde yasayan
kesim i¢in hem ekonomik hem de sosyal faydalar saglamaktadir.

Glinlimiizde pek ¢ok farkli iilke de artik turizm tanitiminda gastronomi turizmini 6ne
cikararak yiyecek ve saraplarina daha fazla 6nem vermeye baslamistir (Henderson, 2009).
Ozellikle zengin bir yeme igme kiiltiiriine sahip olan destinasyonlar igin gastronomi turizmi biiyiik
bir potansiyel olusturmaktadir (Caligkan, 2013). Diinyanin her yerindeki destinasyonlar
bolgelerinin mutfak kimligini gelistirmek, 6zgilin gastronomi degerlerini turistlerin seyahat etme
kararlarinda onemli bir etki yaratabilecek sekilde kullanmak icin stratejiler gelistirmektedir

(UNWTO, 2019, 9). Bu dogrultuda turistleri 6zellikle gastronomik anlamda bolgeye ¢ekmeye



yonelik calismalar gerceklestiren destinasyonlardan biri de Sivrihisar’dir.

Sivrihisar ge¢miste pek ¢ok biiyilk medeniyete ev sahipligi yapmis koklii bir tarihe ve
kiiltiirel mirasa sahip bir ilgedir. Zengin mutfak kiiltlirli ve yoresel iirlinleri ile gastronomi
turizmi agisindan biiyiik bir potansiyele sahiptir. Sivrihisar mutfaginin 6zgiin degerleri cografi
isaret ile tescillenmistir. Il bazinda bakildiginda Eskisehir’in toplam 14 cografi isaretli iiriinii
bulunmaktadir. Bunlarin dokuzu Sivrihisar’a aittir ve besi mutfak kiltiirti ile ilgilidir (Ttrk
Patent, 2022). Tim bunlar Sivrihisar’in 6nemli bir gastronomik kimlige sahip oldugunu
gostermektedir.

Acikhava Heykel Miizesi’nin agilmasi ve Sivrihisar Ddvme Sucuk Festivali gibi yeni
projelerle ilcede turizm ivme kazanmaya baslamustir. I¢ turizmdeki gelisimin hizlandig
Sivrihisar’da gastronomi turizmi potansiyelinin belirlenmesi ve gastronomi turizminin
gelistirilmesine yonelik calismalar gerceklestirilmesi hem bu degerlerin korunmasi hem de
bolgede turizmin gelismesi agisindan biiyiik 6neme sahiptir. Tiim bu nedenlerle aragtirmanin
Sivrihisar’da gergeklestirilmesine karar verilmistir.

Calisma bes ana boliimden olusmaktadir. Ilk boliimde arastirmanin amaci ve arastirma
sorulari, arastirmanin 6nemi ve arastirmanin simirliliklarma yer verilmistir. ikinci boliim
gastronomi, gastronomi turizmi, gastronomi turisti, gastronomik kimlik kavramlari ile ilgili
literatiir arastirmalarindan olusmakta ve bu konuda genel bir cerceve ¢izmektedir. Ugiincii
boliimde arastirma sahasi olan Sivrihisar ve Sivrihisar mutfagi hakkinda genel bilgilere yer
verilmistir. Dordiincli boliim yari-yapilandirilmig goriismelerden elde edilen bulgulara yer
vermektedir. Besinci bolimde katilimeilardan elde edilen veriler kategoriler altinda
gruplandirilarak aktarilmigtir. Altinci bolimde ise bulgular yorumlanmig ve bulgular
dogrultusunda Sivrihisar’da gastronomi turizminin gelismesine yonelik Onerilere yer

verilmistir.
1.2.Arastirmanin Onemi

Literatiirde gastronominin destinasyonlar iizerinde etkisini inceleyen ¢alismalar olmasina
ragmen (Celik, 2018; Simsek ve Aytugar, 2021; Ibis, 2020; Hakkitanir ve Bulut, 2021) séz
konusu Eskisehir i¢in sinirli sayida kaynak bulunmaktadir. Bunlar arasinda yer alan Altin’in
(2014) Sivrihisar il¢esinin merkez folkloriinii inceledigi arastirmasinda yerel halkla gériismeler
gerceklestirilmis, Sivrihisar mutfagina ait yiyeceklere tarifleriyle birlikte yer verilmis, Sivrihisar
mutfaginin bir boliimiiniin unutulmaya yiiz tuttugu, sadece 6zel giinlerde, diiglinlerde ya da
yorenin tanitiminda nadiren yapildigi ortaya konmustur.

Diindar Arikan (2014) Eskisehir’de yiyecek-icecek isletmelerinin meniilerini incelemis,
yoresel yiyeceklere meniilerde yeterince yer verilmedigini ortaya koymustur. Kaslt vd. (2015)
Eskisehir’in gastronomik mirasini ortaya cikarmak i¢in 150 koyde aragtirma yapmis ve

Eskisehir’de gastronomik mirasin ¢ok zengin oldugunu ancak unutulmaya yiiz tuttugunu
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gostermistir.

Literatiirdeki caligmalar Eskisehir ve ilgelerindeki yoresel yemeklerin ortaya konmasina
ve unutulmamasina odaklanmig olmus, bu yoresel yiyeceklerin gastronomi turizmi baglaminda
degerlendirilmesine deginmemistir. Bu ¢calismada literatiirdeki diger ¢alismalardan farkli olarak
Sivrihisar’in mutfak kiiltliri gastronomi turizmi baglaminda ele alinmaktadir.

Sivrihisar son yillarda yerel yonetim gesitli Sivrihisar yemeklerine cografi isaret almistir.
Cografi isaretli iiriinlerden biri olan dovme sucuk ile Sivrihisar Dévme Sucuk festivali
diizenlenmistir. Tiim bu ¢aligmalarla gastronomi turizminin baglamasi i¢in adim atilmistir. Bu
calisma gastronomi turizmi potansiyelinin belirlenmesine yardimci olacak, gastronomi
turizmindeki durumu ortaya koyarak gelecekteki ¢alismalara yon verecek dneriler sunmaktadir.

Sivrihisar’da gastronomi turizminin gelisimi bolgedeki ekonomiyi olumlu etkileyecektir.
Gastronomi turizminde yerel kaynaklarin kullanilmas1 6n plandadir. Yemeklerin yapiminda
kullanilan malzemelerin yoreden karsilanmasi en kritik hususlardan biridir. Bu baglamda
gastronomi turizminin gelismesi bdlgedeki tarimsal {iretimi ve tarimsal kalkimmay1
destekleyebilir. Gastronomi turizmi faaliyetleri kapsaminda pek ¢ok kisinin istihdam edilmesi
gerekebilir, yerel igletmelerin gelirleri artabilir.

Ekonomik etkilerinin yaninda sosyal ve kiiltiirel etkileri de mevcuttur. Gastronomi
turizminin gelismesi ile Sivrihisar’da unutulmaya yiiz tutmus yemekler koruma altina alinarak
kiiltiirel miras korunabilir.

Gunimiizde pek ¢ok destinasyon, destinasyon imajini olusturmada ve giiglendirmede
gastronomiden faydalanmaktadir. Sivrihisar’da gastronomi turizminin gelismesi destinasyon

imaj1 ve markalagmaya katki saglayabilir.
1.1.Arastirmanin Amaci ve Arastirma Sorulari

Gastronomi turizmi son yillarda destinasyonlar tarafindan destinasyon kimligi
olusturmada ve destinasyon pazarlamasinda aktif bir sekilde kullanilmaktadir. Cilinkii bir
destinasyonun kendine 6zgili degerlerini ve kiiltiiriinii yansitacak en iyi kaynaklardan biri o
destinasyonun yemekleridir. Bunun yaninda gastronomi tiim duyulara hitap etmesi ile turist
deneyimlerini daha etkili hale getirmekte ve destinasyona yonelik tekrar ziyaret etme niyetini
etkileyebilmektedir. Tiim bu o6zellikleri ile gastronomi turizmi, yoresel mutfagi zengin olan
destinasyonlarin destinasyon kimliklerini ortaya cikarmalari, destinasyonu tanitmalar1 ve
pazarlamalarinda etkili bir kaynak gorevi iistlenmektedir.

Sivrihisar ¢ok ¢esitli ¢orbalar, dolmalar, sarmalar, sebze yemekleri, et yemekleri, hamur
isleri ve tathillariyla, cografi isaretli liriinleriyle zengin bir mutfak kiiltliriine sahiptir ancak bu
gastronomik degerleri hem il bazinda hem de iilke bazinda yeterince tanmnmamaktadir. I¢
turizmin hiz kazanmaya basladig1 Sivrihisar’in gastronomi turizmi potansiyelinin belirlenmesi

ve gastronomi turizminin gelistirilmesine yonelik ¢calismalar gergeklestirilmesi hem bu kiiltiirel
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mirasin korunmasi hem de bolgede turizmin gelismesi agisindan kritiktir. Calismanin amaci
Sivrihisar’in gastronomi turizminin mevcut durumunu saptayarak, bolgede gastronomi
turizminin gelismesi i¢in Oneriler sunmak ve gastronomi turizminin gelismesi i¢in yapilmasi
gerekenleri vurgulayan bir yol haritas1 ¢izmektir.
Bu amag dogrultusunda asagidaki sorulara yanit aranmaktadir:
e Sivrihisar turizminde en 6nemli paya sahip olan ¢ekicilikler nelerdir?
e Sivrihisar’da mevcut turizmde gastronominin rolii nedir?
e Sivrihisar’da gastronomi ve turizm sektdriinde yer alan paydaslar gastronomi turizmini nasil
algilamaktadir?
e Sivrihisar’da gastronomi turizmi ne agamadadir?
e Sivrihisar mutfaginda 6ne ¢ikan gastronomik ¢ekicilikler nelerdir?
e Sivrihisar mutfagi tilke capinda yeterince taniniyor mu?
e Sivrihisar’da gastronomiye yonelik gerceklestirilen mevcut ¢alismalar nelerdir?

e Sivrihisar’in gastronomi turizmi potansiyelinin degerlendirilmesi i¢in neler yapilabilir?
1.3.Arastirmanin Kapsam ve Simirhiliklar

Bu arastirmada Sivrihisar’da gastronomi turizmi potansiyelinin, gastronomi turizminin
mevcut durumunun belirlenmesi ve gastronomi turizminin gelismesi i¢in Onerilerde
bulunulmasini amaglamaktadir. Arastirma sahasi Sivrihisar ile sinirlidir.

Arastirmanin Orneklemini Sivrihisar’da gastronomi turizmine ydn veren paydaslar
olusturmaktadir. Paydaslardan 10 tanesi ile goriisme gerceklestirilmistir. Calisma paydaslar
yoniinden kurgulandigindan turistlerle goriisme yapilmamistir. Covid-19 pandemisi nedeniyle

goriismeler arasgtirmanin baglangicinda planlandigindan daha geg bir tarihte gergeklestirilmistir.



2.GASTRONOMI KAVRAMINA GENEL BiR BAKIS
Bu boliimde gastronominin tanimi, gastronominin tarihsel gelisimi, gastronomi turizmi,

gastronomi turizminin destinasyonlar agisindan 6nemi, gastronomi turisti, gastronomik kimlik

ve cografi isaret kavramina dair bir literatiir incelemesi verilmistir.
2.1.Gastronominin Tanimi

Etimolojik olarak bakildigindan gastronomi kelimesi Yunanca ‘“gastro” ve “nomos”
kelimelerinin birlesiminden meydana gelmektedir. Gastro, agizdan baslayan mide ve tiim
sindirim sistemini kapsayan bir kavramdir, nomos ise kural veya diizenleme anlamina
gelmektedir. Bu nedenle gastronomi, yeme ve i¢me ile ilgili kurallara veya normlara atifta
bulunmaktadir. Etimolojik yapiya bakilarak gastronominin kapsami, neyin yenilecegi (ve
icilecegi), ne kadar, nasil, nerede ve ne zaman, neden, hangi bicimde ve hangi
kombinasyonlarda yenilecegi konusunda tavsiye veya rehberlik icerecek sekilde
genisletilebilmektedir (Santich, 2004).

Gastronomi gida hammaddelerinin iiretiminden baslayarak, tasarlama, birlestirme,
besleyici ve mikrobiyolojik ac¢idan giivenli gidalarin sunulmasi igin isleme ve dagitim gibi
asamalar1 kapsayan ve gida atiklarinin ¢evreye duyarli bir sekilde bertarafi ile biten pek ¢ok
siireci igerdiginden olduk¢a kompleks bir alandir (Hegarty, 2004). Gillespie (2001, 2) ise
gastronomiyi tanimlamanin ne denli zor oldugunu belirterek gastronomi kavramini en basit
manada “iyi yeme bilim ve sanati” olarak tanimlamigtir. Brillat-Savarin ise gastronomiyi
“insanin beslenmesi ile ilgili her seyi kapsayan bir bilim” olarak tamimlamustir. Yiyecekler ile
duyular arasindaki iligkiyi bir bilim olarak agiklamay1 amaglamistir (Kivela ve Crotts, 2006).

Gillespie (2001:5) gastronomiyi “bir yorede, bdlgede ve hatta bir ulusta bir grup
tarafindan yenen ve tiiketilen yiyecek ve iceceklerle ilgili cesitli faktorlerin taninmasi ile
ilgilenen calisma” olarak tanimlamis ve gastronominin lezzeti etkileyen faktorlerin ve bu
lezzetlerin nasil en iist diizeye cikarilabileceginin arastirilmasini da icerdigini belirtmistir.
Scarpato (2002, 52) bu genis tanim yelpazesindeki ortak noktalara bakarak bu kavramin
tanimin1 iki ana kategori altinda degerlendirmistir. Bir yandan gastronomiyi yiyeceklerden en
iyi sekilde keyif almak olarak tanimlarken diger yandan gastronomiyi yedigimiz igtigimiz her
sey dahil olmak tizere gidalarin i¢ine girdigi her seyi kapsayan genis kapsamli bir disiplin olarak
tanimlamustir.

Gastronominin calisma alan1 ve kapsadigi konularin fazla olmasi onu multidisipliner
calisma gerektiren bir alan haline getirmektedir. Ayrica hem bilim hem de sanat ile iliskili
oldugundan tamimlamalar yapilirken “bilim ve sanat dali” ifadesinin kullanilmasi uygun
olmaktadir. Tiim bu tamimlardan yola ¢ikarak gastronominin tarladan tabaklara ulasana kadar
yiyeceklerin tiim hazirlanma ve islenme agamalarini inceleyen, mikrobiyolojik agidan giivenli

ve besleyicilik agisindan uygun yiyeceklerin hazirlanmasini amaglayan, estetige énem veren,



yiyeceklerin nasil tiiketilmesi gerektigi ve yiyeceklerden nasil keyif alinacagi konusunda yol
gosteren, yiyecekler ile kiiltiir arasindaki iligkiyi inceleyen bir bilim ve sanat dali oldugu

sOylenebilmektedir.
2.2. Gastronominin Gelisimi

Gastronominin gelisimi incelendiginde, bilindigi kadariyla gastronomi kelimesinin ilk
kullanimmin Antik Yunan'da oldugu gériilmektedir. M.O 4. yiizyillda Sicilyali Yunan
Archestratus Gastronomia isimli bir kitap yazmustir. Bu kitap Akdeniz Bdolgesi’nde en iyi
yiyecek ve saraplarin nerelerde oldugunu gostermektedir. Archestratus gastronomi ve turizm
arasindaki baglantiy1 kurmasi nedeniyle de dnem tasimaktadir (Santich, 2004).

Bundan yaklasik iki yiiz y1l sonra Athenaeus “Deipnosophistae” isimli kitabiyla kapsamli
bir gastronomik analiz sunmustur (Scarpato, 2002, 52). Bu kitap Athenaus ve arkadasi
Timocrates’in Roma’daki bir grup entelektiieli aksam yemegi partisine davet etmesi ve yemek
esnasindaki diyaloglarinda olugmaktadir (Paulas, 2012:406). Ayrica bu kitapta Athenaus
tarihgilerin, sairlerin ve filozoflarin yemekle olan iliskileri, icki bardaklarinin sekli, miizik
aletleri gibi yemekten keyif almanin tamamlayic1 unsurlar1 hakkindaki goriislerini de
belirtmistir (Scarpato, 2002, 52).

Athenaeus'tan sonra, gastronomi kelimesi Fransiz sair Joseph Berchoux tarafindan bir siir
olan La Gastronome'nin basligi olarak kullanilincaya kadar yaklasik 15 yiizyil boyunca Avrupa
sozliiklerinden kaybolmustur (Santich, 2004). Berchoux bu siirinde gastronomi kelimesini “iyi
yiyecek ve igeceklerden zevk alma” anlaminda kullanmistir. Gastronomi kelimesi zamanla
popiiler hale gelmeye baglamis ve 1835 yilinda Fransiz Akademisi Sozliigline “iyi yemenin
sanat1” olarak girmistir (Scarpato, 2002, 53).

Gastronomi alaninda ilk resmi ¢alisma Jean Anthelme Brillat-Savarin tarafindan
yapilmustir. Brillat-Savarin aggilikla degil bir bilim olarak gastronomi ile ilgilenmistir. Amaci
gastronominin temel ilkelerini belirlemek ve bilimler arasinda yerini almasii saglamak
olmustur. (Brillat-Savarin’den aktaran Scarpato, 2001, 54). Savarin’in La Physiologie du gout
isimli kitabin1 1825 yilinda yaymlamustir. Bu kitap ingilizceye The Physiology of Taste olarak
cevrilmistir (Kivela ve Crotts, 2006). Kitap gastronomi tarihi baglaminda degerlendirildiginde
pek cok agidan dnemlidir. Ingilizce, Ispanyolca ve Almanca gibi pek cok dile ¢evrilmis ve bunun
yaninda Le Gastronome, La Gastronomie, Il Gastronomo italiano ve Le Gastronome gibi pek
cok dergiye ilham olmustur. 19. yilizyilin ikinci yarisinda ve 20. yiizyilin baglarinda, yemek
sanat1 ve bilimi iizerine hem Fransizca hem de Ingilizce olarak yayinlanan pek cok kitaba ise
ilham vermesi bakimindan gastronomi biliminin gelismesine ve literatiiriin gelismesine dnciiliik
ettigi sdylenebilir (Santich, 2004).

Gastronomi pek ¢ok disiplinle yakindan ilgili oldugundan baz1 disiplinlerdeki gelismeler

gastronomiyi etkilemis ve yeni akimlarin ortaya ¢ikmasina neden olmustur. Modern anlamda
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gastronomiye bakildiginda, bu gelismeleri klasik mutfak, yeni mutfak, flizyon mutfak ve
molekiiler gastronomi seklinde siniflandirmak miimkiindiir (Denizer, 2003).

Klasik mutfagin ¢ikis yeri Fransa’dir. Giiniimiizde Fransiz mutfag: uluslararasi anlamda
bir otorite ve saygmliga sahiptir. Bu mutfak basta Avrupa olmak iizere tiim Bat1 iilkelerini
etkilemistir (Gillespie, 2001, 45). Klasik mutfagin yaraticisi Aguste Escoffier’dir. Aguste
Escoffier servis ve mutfak organizasyonunda biiylik degisimler yapmis ve mutfakta
uzmanlasmaya 6nem vermistir (Denizer, 2003). Giiniimiizde de siiregelen endistriyel mutfak
organizasyonunu tasarlayan kisi olmasi nedeniyle asgilik tarihinde ¢ok dnemli bir yere sahiptir
(Aksoy ve Uner, 2016). Soslarin yemegin tadini bastirmasi gerektigini degil agiga ¢ikarmasi
gerektigini savunmustur. Soslar1 bes temel sos ve tiirev soslar olarak siniflara ayirmistir. Guide
Culinaire isimli eseri gastronomi tarihindeki en 6nemli eserler arasinda yer almaktadir. Bu
eserinde klasik mutfak sanatina iliskin 5000'den fazla yemegin recetesini vermistir (Denizer,
2003:7).

Klasik mutfaktan sonra ortaya ¢ikan gelisme “nouvelle cuisine”nin dogmasi olmustur.
Nouvelle cuisine Fransa ve tiim Avrupa’da gastronomide Escoffier egemenligine kars1 gelismis
bir akimdir. Diger akimlarda oldugu gibi zamanla tiim diinyaya yayilmistir. Nouvelle cuisine
Ozglnliigli, sadeligi ve dogal tretimi destekleyen bir mutfak hareketidir. Bu yeni harekete
rehberlik eden temel ilkeler, malzemelerin taze olmasi, tiim bilesenlerin hafif olmasi ve
birbiriyle uyum ic¢inde olmasi, temel ve en basit pisirme yontemlerinin ve sunum tiirlerinin
kullanilmasidir (Gillespie, 2001:63). Tiim bunlar géz 6niine alindiginda dnceki akimlara gore
bir sadelesme ve hafifleme yapmak iizere bu akimin ortaya ¢iktig1 goriilmektedir.

198011 yillarin sonlarina dogru gelindiginde gastronomi tarihi agisindan 6nemli bir
gelisme meydana gelmis ve molekiiler gastronominin temelleri atilmistir. Nobel 6dilli Fizik
profesorii Nicholas Kurti ve kimyager Herve This’in beraber yiiriittikkleri ¢aligmalarla
“molekiiler gastronomi” kavramini ortaya c¢ikarmustir (Aksoy ve Uner, 2006). This (2013)
molekiiler gastronomiyi, yiyeceklerin doniislim siirecini inceleyen bir bilim dali olarak
tanimlamistir. Vega ve Ubbink (2008) ise molekiiler gastronomiyi pisirme sirasinda meydana
gelen temel mekanizmalart anlamaya yonelik bilimsel odakli bir yaklasim olarak
tanimlamaktadir. Molekiiler gastronominin amaci, gidalarin hazirlanmasi ve islenmesi (pisirme
dahil) ile ilgili fiziksel ve kimyasal mekanizmalarin belirlenmesi ve nihayetinde yeni
mekanizma ve uygulamalarin kesfedilmesidir (Burke, This ve Kelly, 2016:1).

Molekiiler gastronomi iizerine ¢alisan isimlerden biri de Harol McGee’dir. 1984 yilinda
Harold McGee'nin "On Food and Cooking" adli kitabinin yaymlanmasiyla "bilimin dogal
diinyanin temel isleyisiyle baglant1 kurarak yemek yapmay1 daha ilging hale getirebilecegini"

One siiren bilimsel pisirme anlayisinda bir doniim noktasina ulasilmistir. Kapsamli ve pratik



olmasi nedeniyle bu kitap, pek ¢ok sefi yemek biliminin yemek pisirmede uygulamasina tesvik
etmistir (Vega ve Ubbink 2008).

Molekiiler mutfak akimi ile birlikte gida alaninda ¢alisanlar bu yeni alana yonelmeye
baglamistir. Bu konuda c¢alismalarin yogunlagmasiyla gidalarin pisirme esnasinda yasadigi
doniisiimler, pisirme esnasinda yapilan tiim islemlerin altinda yatan bilim net bir sekilde ortaya
konmaya baslamustir. Islemlerin altinda yatan bilimin anlasiimasi recetelerde iyilestirmeler
yapilmasina, yeni regeteler olusturulmasina ve yeni pisirme tekniklerinin gelismesine onciiliik
etmistir. Tiim bu katkilar1 g6z 6niine alindiginda molekiiler gastronominin, gastronomi tarihinin
gelismesinde 6nemli bir role sahip oldugu goriilmektedir.

Gastronomi tarihindeki gelismelerden bir digeri de fiizyon mutfaktir. Fiizyon mutfak,
cesitli iilkelere ait pisirme teknikleri ve malzemelerinin bilingli olarak ayni tabakta karigtirilmasi
be birlestirilmesi olarak tanimlanmaktadir (Sarioglan, 2014). Barig, Dogdubay ve Sarioglan’a
(2012) gore ise fiizyon mutfak farkl iilkelerin pisirme teknikleri kullanilarak, hi¢bir iilkenin
karakteristik 6zelligi digerinden baskin olmamak iizere yiyeceklerin ayni tabakta birlestirilmesi
ile yeni ve ortak bir iiriin olugturulmasidir. Kiiresellesmenin biiylimesi, kiiresel yayin yapan TV
programlari, uluslararasi turizm hareketlerinin artmasi, gidalarin soguk zincirle taginmasi
konusunda yasanan gelismeler ve internet kullaniminin yayginlagmasi fiizyon mutfagin
gelismesini etkileyen baglica faktorlerdir. Bu gelismelerle birlikte diinyanin farkli yerlerindeki
insanlar, ¢ok farkl tekniklerle, daha 6nce hi¢ gormedikleri sira digi karigimlar ve malzemelerle
pisirilen yiyeceklerle tanistilar. Kiiltiirler arasi etkilesimin artmasiyla fiizyon yiyecekler ortaya
¢itkmaya baglamistir (Erdem ve Akyiirek, 2019, 192)

Kiiresellesmenin etkisiyle fiizyon mutfak haricinde bagka akimlar da ortaya ¢ikmuistir.
Hizla gelisen kiiresel ortam gastronomiyi de etkilemis, kiiresellesme yerel yemekler {izerinde
bir baski yaratmistir. Fast food'un yiikselisi ile birlikte '"McDonaldization' terimiyle ifade edilen
kiiltiir ve ekonominin kiiresellesmesini karakterize eden bir kavram ortaya ¢ikmistir (Ritzer’den
aktaran Richards, 2002:6). italya’da da bu kiiresel zincir fast food restauranlarinin agilmasi ve
yayginlagsmasinin yerel yemekler iizerinde yaratacagi etkiden endise duyan bir grup sef ve
yemek yazari bir araya gelmistir. Slow Food akimi bu kisiler tarafindan 1986 yilinda Piedmont
bolgesindeki kiiciik bir kasaba olan Bra'da kurulmustur. Zamanla italya’nin diger alanlarinda
subeleri agilmig ve bu akim Avrupa’ya yayilmaya baglamistir (Miele ve Murdoch, 2002, 317).

Slow Food Hareketi, yiyecekleri yalnizca beslenme agisindan degil daha genis bir
perspektifle incelemekte ve yiyeceklerin yasam tarzinin bir parcast oldugunu savunmaktadir
(Richards, 2002:6). Bu hareket yerel yiyeceklerin ve yoresel mutfagin kiiltiirel farkliliklarin
onemli bir parcasi oldugunu vurgulamakta ve yerel mutfagin kiiltlirel mirasin 6nemli bir pargasi

oldugunu ortaya koymaktadir (Miele ve Murdoch, 2002:318). Yavas yemek ve yavas sehirler



ayrica turistlere kiiresellesmis versiyonlar1 yerine “ger¢ek” yerel yemeklerin tadina bakma sansi
sunmastyla gastronomi turizmi agisindan énem tasimaktadir (Richards, 2002, 6).

Son yillarda iilkeler turizm stratejilerinde kiiltiirel mirasa odaklanmaya baslamustir.
Sadece somut kiiltiirel miraslar degil somut olmayan kiiltiirel miraslar da 6n plana ¢ikmaya
baslamistir (Richards, 2014). Gastronomi somut olmayan kiiltiirel mirasi olusturan en 6nemli
Ogelerden biridir. Gastronomi tiim diinyada turistik destinasyonlar1 gelistirme ve pazarlamada
Oonemli bir potansiyele sahiptir (Richards, 2002, 16). Giiniimiizde bu potansiyelin
kesfedilmesiyle pek cok destinasyon “gastronomi” kavramini merkeze almaya baslamistir ve
gastronomi turizminin hizla gelismesiyle arastirmacilar bu alana yonelmistir. Bu ¢alismada da

Sivrihisar’in gastronomi turizmi ele alinacaktir.
2.3.Gastronominin Diger Bilimlerle Tliskisi

Gastronomi kavraminin kapsami oldukga genistir. Literatiirde gastronomi kavramina dair
tanimlarin birbirinden farkli noktalar iizerinde durmasi da caligma alaninin biiyiikliigiiniin bir
gostergesidir. Bu 6zelliginden dolay1 gastronomi Sekil 2.1.’de goriildiigii gibi pek ¢ok disiplinle

yakin iligki i¢erisindedir.

Sekil 2.1. Gastronominin diger disiplinlerle iligkisi (Santich, 2007:56)



Gida hijyeninin saglanmasi, en iyi ve faydali sekilde besin 6gelerinin alinmasi, yeni gida
formasyonlarinin gelistirilmesi, ham maddelerin kontrollii ve saglikl1 bir sekilde iiretilmesi gibi
konular1 kapsamasiyla gastronomi gida miihendisligi, ziraat, biyoloji, kimya, beslenme gibi
disiplinlerle yakin iliski icerisindedir. Gastronominin iliskide oldugu disiplinler yalnizca fen
bilimleri ile sinirli degildir. Gastronomi sadece insanlarin varligini siirdiirmek i¢in tiikettikleri
besinlere odaklanmakla kalmaz, bunun ¢ok dtesinde anlam tasimaktadir. Icerisinde insan ve
dolayistyla kiiltiir yer almaktadir (Oney,2016:194). Gastronominin kiiltiire odaklanmast,
insanlarin nasil iletisim kurduklari, anlattiklar ve yazdiklar hikayeleri, degerleri ve inanglari,
ifade bigimleriyle ilgilenen tiim 6grenme dallarini igerdigi anlamina gelir (Santich, 2007).
Dolayisiyla gastronomi antropoloji, tarih, cografya, sosyoloji, ekonomi gibi sosyal bilimlerin
pek coguyla da iligkili olan bir disiplindir (Hegarty, 2009, 5).

Savarin (1994, 40) gastronominin diger bilimlerle olan iliskisini Tatmanin Fizyolojisi
isimli kitabinda agiklamistir. Besin maddelerinin o6zellikleri ve niteliklerinin incelenmesi
yoniinden fizikle, ¢esitli analizlerin gergeklestirilmesi agisindan kimyayla, yemegin lezzetli ve
hos sekilde hazirlanmas1 yoniinden asgilikla, hammaddelerin olabildigince diisiik fiyattan alinip
kar amaglanmasi yoniinden ticaretle, vergilendirme giiciinii sagladigi kaynaklardan ve milletler
arasinda ikame ettigi miibadele araglarindan dolay1 ise siyasi ekonomi ile ilgili oldugunu
belirtmistir.

Gastronomini diger disiplinlerle iligkisini incelerken iiretim ve tliketim olmak {izere iki
boyutunun oldugunun goéz Oniinde bulundurulmasi gerekmektedir. Daha ziyade, gastronomi
tilkketim yani yiyeceklerin yenilmesi ve igeceklerin i¢ilmesi ile ilgilenir ve bu da odak noktasinin
yemek kadar insan oldugu anlamina gelir (Santich, 2007).

Tiketim ve iiretim boyutunda bakildiginda gastronominin bu boyutlara gore farkl
disiplinlerle iligki igerisinde oldugu goriilmektedir. Tarim, cografya, teknoloji, ticaret gibi
disiplinler iiretimle ve gida arz ile ilgiliyken, din, ahlak, hukuk gibi daha ¢ok neyi yemenin ya
da icmenin uygun oldugunu gostermesiyle tiiketimle ilgilidir. Maddi kaynaklar arzin bigimini
belirlemektedir ancak bu toplam arzdan neyin tiiketilecegini ve nerede, nasil, ne zaman, neden,
kiminle tiiketilecegini belirleyen kiiltiirel sistemlerdir. Iletisim, tarih ve edebiyat disiplinleri,
uygulamalar, degerler, gelenekler ve sembolizm anlayisini zenginlestirmesiyle gastronomi ile
iligki icerisindedir (Santich, 2007). Goriildiigii iizere gastronomi kendine has 6zellikleri ile hem

sosyal bilimler hem fen bilimlerinden pek ¢ok disiplinle i¢ igedir.
2.4.Gastronomi ve Turizm iliskisi

Gastronomi ve turizm pek ¢ok farkli agidan degerlendirildiginde yakin bir iligki i¢indedir.
Yeme igme hayatimizi devam ettirmemiz i¢in zorunlu bir ihtiya¢ olmasinin yaninda turizm
acisindan degerlendirildiginde yerel kiiltiiriin 6nemli bir 6gesi olarak ¢ekicilik olusturabilmekte

ve bazi turistlerin igin seyahatlerinde baslica motivasyon kaynagi olabilmektedir.
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Tikkanen’e (2007) gore yemek turizmde bir ¢ekicilik, bir iiriin bileseni, bir deneyim ve
kiiltiirel bir fenomen olarak rol oynayabilmektedir. Pek cok turist i¢in yerel kiiltiirii ve yemekleri
deneyimlemek seyahatin en ¢ekici kismidir, turistlerin bu destinasyonla ilgili bir farkindalik
kazanmasini saglamaktadir (Pagliuca ve Rosciano, 2013). Yiyecek ve igecekler turistlerin
gliniinii planlamasinda 6nemli bir yere sahiptir, turistler deneyimlerinin biiylik bir kismini
yiyecek ve igecek tiiketerek ya da bunlar1 nerede tiiketecegine karar vererek gecirmektedir
(Giirsoy ve McCleary, 2014).

Turistlerin giinliik planinda 6nemli bir yere sahip olmasinin yaninda “deneyim yaratmas1”
ile gastronomi gilinlimiizde giderek daha 6n plana ¢ikmaktadir. Yeme-igme etkinligi deneyim
yaratmasi konusunda 6nemli avantajlara sahiptir. Grme, tat alma, koklama gibi duyulara aym
anda hitap etmesiyle akilda kalic1 ve hatirlanabilir deneyimlere yol agmaktadir (Yildiz, 2016;
Stone, Migacz ve Sthapit, 2021). Hatirlanabilir ve olumlu deneyimler ise tekrar ziyaretlere
neden olmaktadir (Yildiz, 2016). Iyi kalitede yiyecek ve igeceklerin turizm {iriiniiniin genelini
ve turistik deneyimleri iyilestirebildigi goriilmektedir (Boyne, Hall ve Williams, 2003;
(Pagliuca ve Rosciano, 2013).

Turizm deneyimi lizerindeki etkilerinin yaninda gastronominin pazarlama ve markalagma
faaliyetlerinde asagidaki konularda etkili oldugu goriilmektedir (Richards, 2014):

» Gida tireticileri, restoranlar ve turizm endiistrisi arasindaki ortakliklar

* Yerel gidalar i¢in standartlarin belirlenmesi

* QGastronomi ile ilgili yasam tarzlarmin ¢ekiciligini vurgulayan yasam tarzi

konumlandirmasi

* Nislerin belirlenmesi

» Tema ve paket olugturma

» Ozel restoranlar gelistirme

* Ulusal veya bolgesel markalar1 gastronomi yoluyla iletme

Gastronominin turizm harcamalarinda da 6énemli bir yeri oldugu goriilmektedir. Turistler
seyahat biitgelerinin yaklasik %25' ini yiyecek ve iceceklere harcamaktadir. Bu rakam, pahali
destinasyonlarda %35'e kadar ¢ikmakta ve daha uygun fiyatli destinasyonlarda %15'e kadar
diisebilmektedir. Gastronomi turistleri ise %25’in iizerinde bir harcama yapmaktadir (Wolf,
2020). Gastronominin turizm gelirleri arasinda onemli bir paya oldugu goriilmektedir.
Gastronomi turistlerinin harcama egilimlerinin diger turistlere gore yiiksek olmasi da bu etkiyi
artiricr niteliktedir. Tiim bu ekonomik katkilari gilinlimiizde destinasyonlarin gastronomiye
odaklanmasinin énemli nedenlerinden biridir. Ozellikle kirsal destinasyonlarda bu 6zelligin
onemli bir motivasyon olusturdugu gériillmektedir.

Gastronominin tiim bu 6zelliklerinin 6n plana ¢ikmasiyla hem akademik alanda hem de

pratikte bu iliski {izerine ¢alismalarin sayis1 giderek artmaktadir. Boyne, Williams ve Hall
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(2002, 93) literatiirdeki turizm ve yiyecek iligkisini inceleyen arastirmalart Tablo 2.1°de
verildigi gibi dogrudan tiretimle ilgili, dogrudan tiiketimle ilgili, dolayli olarak tiretimle ilgili ve
dolayli olarak tiiketimle ilgili olmak iizere dort grup altinda toplamis ve bu dort grupta incelenen
baslica ¢alismalar1 siiflandirmustir.

Tablo 2.1. Turizm ve yiyecek iliskisinin dortlii simiflandirmast (Boyne, Williams ve Hall, 2002)

Turizm ve yiyecek iliskisi

Uretimle ilgili Tiiketimle ilgili
Dogrudan Dogrudan
e Tarim ve bahgecilikle gida e Turistlerin yiyecek tercihleri
iretimi e Hizmet sektorii yonetim sistemleri
e (idaisleme e (ada giivenligi konular1
e Tedarik zinciri yonetimi e Turizmin  destinasyonlarda  gida
e Turizmin destinasyonlarda gida titketimi {lizerine etkisi

uretimi izerine etkisi

Dolayli Dolayli

e Toprak, emek ve sermaye igin o Turistlerin tarimsal ortamlar1 ve
turizm ve gida tretim sektorleri mekanlari tiiketimi
arasindaki rekabet ve e Destinasyon imajinin bir parcasi,
tamamlayicilik pazarlama ya da promosyon araci

e Turistlerin  ilgisini  ¢ekecek olarak yiyeceklerin kullanilmasi
ortamlarin ve mekanlarin e Turistler tarafindan ziyaret edilen
tasarlanmasi ve bakimi ciftlikler gibi agro turizm iriinleri

e Karsilikli  yarar  saglayacak
sekilde ulasimda iyilestirmelerin
yapilmast (Turizm i¢in ulagimda
iyilestirmelerin yapilmasi tarim
driinlerinin ~ dagittminda  da

iyilestirmelere neden olur. )

Literatiirdeki caligmalar incelendiginde gastronomi ve turizminin pek c¢ok noktada
birbiriyle iliskilendirildigi goriilmektedir. Tikkanen (2007) gastronomi ve turizm arasindaki
iliskiyi gastronominin tistlendigi roller bakiminda incelemistir. Bu roller:

o Turistlerin tiikettigi yerel kiiltiiriin bir pargasi olmasi
e  Turizm tanitimlarinin bir parcasi olmasi

e Yerel tarimsal ve ekonomik kalkinmanin 6nemli bir bileseni olmasi
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e Turistlerin tiiketim kaliplarindan ve algilanan tercihlerinden etkilenen bdlgesel bir
faktor olmasti
UNWTO Gastronomi Turizmi Kiiresel Raporu’nda (2012) bu iliskiyi turizm deneyimini
baglaminda ele almistir. Yiyeceklerin asagidaki Ozellikleriyle turizm deneyimi igin temel
olusturdugu belirtilmektedir:
e Kiiltlir ve turizmi birbirine baglamasi
e Yemek deneyimi gelistirmesi
o Farkli yiyeceklerin iiretilmesini saglamasi
e (da iiretimi ve tiiketimi i¢in kritik olan altyapiy1 gelistirmesi
e Yerel kiiltlirii desteklemesi
Literatiirdeki ¢alismalarin yanisira iilkeler ve destinasyonlar da gastronomi ve turizm
iligkisi ilizerine yogunlagmaktadir. Turistik destinasyonlar, gastronomik degerlerin bu
destinasyonlarin ulusal kiiltiirel 6zelliklerini ve yerel 6zelliklerini gosteren ve hatta uluslararasi
bir marka haline getirilebilecek goériinmez miraslarinin temel bir unsuru oldugu anlayigim
yansitmaya baglamistir. Bu nedenle, gastronomi turizmi birgok iilke veya bdlge i¢in gelismekte
olan bir turizm pazarim temsil etmekte ve turistik destinasyonlar ve ilgili isletmeler i¢in
benzersiz bir rekabet avantaj1 yaratmaktadir (Pagliuca ve Rosciano, 2013).
Tim bu gelismeler diinyada gastronomi ve turizm iligkisine yonelik diislincelerin
degistigini gostermektedir. Glinlimiizde gastronomi seyahatlerde turistlerin fizyolojik
ihtiyaclarini karsilayan destekleyici bir iiriin olmanin 6tesine gegip turistlerin o destinasyonu

secmelerinde temel bir motivasyon haline gelmistir ve gastronomi turizmi kavrami dogmustur.
2.5. Gastronomi Turizmi Kavram

Giiniimiizde gezginler daha deneyimli, daha fazla harcanabilir gelire sahip ve seyahat
etmek icin daha fazla bos zamana sahipler. Turizm onlara giinliik rutinlerinden kacis ve yeni
deneyimler yasama firsati saglamaktadir. Diinyada giderek daha fazla sayida turist somut
O0grenme deneyimleri aramaktadir ve gittikleri destinasyonda yeni yiyecekler denemekten
hoslanmaktadir. Bu durumda gastronomi seyahat deneyiminin giderek daha 6nemli bir yoniinii
olusturmakta ve turistler i¢in destinasyon se¢iminde kritik bir hale gelmektedir (UNWTO, 2012;
Cohen ve Avieli, 2004).

Yemegin turizm deneyimindeki rolii ve 6neminin artmasiyla gastronomik deneyim ve
dolayistyla gastronomi turizmi kavrami tiim diinyada Onem kazanmaya baglamaktadir
(UNWTO, 2012). Turistik yerler ve seyahat acenteleri, seyahatlerinin merkezi bir yonii olarak
yemek yemekle ilgilenen miisterilere hitap ettikce, turistik destinasyonlar yerel yemek yollarin
giderek daha fazla pazarlamamaya ve 6ne ¢ikarmaya baglamistir (Molz, 2007). Giiniimiizde

diinyanin her yerinde pek ¢ok destinasyon bolgelerinde gastronomik kimligini gelistirmek,
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gastronomik degerlerini turistlerin bolgeye seyahat etmelerinde etkili olacak bir motivasyon
haline getirmek icin stratejiler iiretmektedir (UNWTO ve Basque Culinary Center, 2019).

Yemekle ilgili turizm faaliyetleri literatiirde yemek turizmi (food tourism), mutfak
turizmi (culinary tourism) veya gastronomi turizmi (gastronomy tourism) gibi farkli sekillerde
isimlendirilmektedir. “Mutfak turizmi” ismiyle bu terim ilk defa Lucy Long tarafindan ele
almmustir. Long (1998) mutfak turizmini “yemek yoluyla diger kiiltiirleri tanimanin bir yolu”
olarak tanimlamistir. Molz (2007) ise sonra mutfak turizmininin sadece bagka bir kiiltiirii tanima
veya deneyimleme ile smirlandirilmamasi gerektigini belirtmistir. Macera, uyum saglama ve
bagka herhangi bir kiiltire acik olma duygularmin da tamimda yer almasi gerektigini
savunmustur.

Hall ve Mitchell’a (2001, 308) gore gastronomi turizmi birincil ve ikincil gida
ireticilerini, yemek festivallerini, restoranlari, gida tadimi ve/veya uzman gida iretim
bolgelerinin 6zelliklerini deneyimlemenin seyahat icin birincil motive edici faktor oldugu
turizm ¢esididir. Kivela ve Crotts (2005) ise gastronomi turizmini “destinasyonun yiyecek ve
iceceklerini kesfetmek, tadini ¢ikarmak, essiz ve unutulmaz gastronomi deneyimleri yagamak
amaciyla seyahat etmek” olarak tanimlamistir. Santich (2004) ise gastronomi turizmini seyahat
motivasyonunun kismen ya da tamamen yiyecek ve i¢eceklerle ilgili oldugu turizm gesidi olarak
tanimlamaktadir.

Ignatov ve Smith (2006) gastronomi turizmini “ydresel gidalarin (igecekler dahil) satin
almmasi1 veya tiketilmesi veya gida {iretiminin (tartmdan ascilik okullarina kadar)
gdzlemlenmesi ve aragtirilmasinin 6nemli bir motivasyon veya aktiviteyi temsil ettigi turizm
cesidi” olarak tanimlamaktadir. Bir seyahatin mutfak turizmi olarak nitelendirilmesi igin
yemegin tek veya hatta birincil aktivite olmasi gerekmedigini daha ziyade, gastronomi
turizminin bir destinasyonu yiyecekleri araciligiyla deneyimlemeye yonelik bilingli bir ilgi ile
karakterize edilecegini belirtmektedir. Hall ve Sharples (2003, 9) gastronomi turizmini
tanimlarken, seyahat deneyiminin bir pargasi olarak yiyecek tiiketen turistler ile faaliyetleri,
davranislar1 ve hatta destinasyon se¢imi yemege olan ilgilerinden etkilenen turistler arasinda
ayrim yapilmasi gerektigini vurgulamaktadir. Bu iki tanimda da gastronomi turizminden sz
edilebilmesi i¢in turistlerin gastronomiye yonelik bilingli bir ilgilerinin olmasi gerektigi
vurgulanmisgtir.

Karim ve Chi (2010) gastronomi turizmini tanimlarken sadece yemek ve mutfaga degil
unutulmaz ve benzersiz deneyimlere de odaklanilmasi gerektigini belirtmektedir. Xiao ve
Smith (2008) ise gastronomi turizmini, kisinin yerel mutfak kaynaklarin1 6grendigi, takdir ettigi
veya tikettigi herhangi bir turizm deneyimi olarak tanimlamigtir. Tanimda gegen “6grenmek”,
“takdir etmek” veya “tilkketmek” eylemlerinin genis bir alam1 kapsadigimi belirtmistir. Yerel

malzemelerle hazirlanan yemeklerin yenmesi, daha sonra hediye olarak verilmek iizere gida
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iirlinleri alinmasi, yerel yiyecek ve igeceklerin 6nemli rol oynadigi festivallere katilma, tarimsal
bolgeleri ziyaret etme gibi pek cok aktiviteyi kapsam dahiline almigtir. Gastronomi turizminden
s0z etmek icin mutfak deneyimlerinin pesinde kosmanin birincil motivasyon olmak zorunda
olmadigimi ancak bu tiir deneyimlerin genel anlamda gezinin Gnemli bir parcasi olmasi
gerektigini belirtmigtir.

Gastronomi turizmine dair bu tanimlar incelendiginde pek ¢ok arastirmacinin motivasyon
lizerinden tanimlamalar yaptigi goriilmektedir. Bazi arastirmacilar gastronomi turizminden s6z
edilebilmesi i¢in gastronominin birincil motivasyon olmasi gerektigini (Hall ve Mitchell, 2001)
belirtirken baz1 aragtirmacilar gastronominin gastronomiye yonelik bilingli bir ilginin
bulunmasinin ya da gastronominin kismen bir motivasyon olmasinin yeterli olabilecegini
(Santich, 2004; Ignatov ve Smith, 2006) belirtmektedir. Ayrica tanimlarda gastronomi aracilig
ile ev sahibi destinasyonun kiiltlirliniin 6grenildigi ve benzersiz deneyimler yasandigi da 6n

plana ¢ikmaktadir (Long, 1998; Karim ve Chi, 2010; Xiao ve Smith, 2008).

2.6. Gastronomi Turizminin Bilesenleri

Gastronomi turizmi sadece belirli bir destinasyondaki yiyeceklerin restoranlarda
tadilmasi1 ile sinirhi degildir. Gastronomi turizminin tesisler, aktiviteler, etkinlikler ve
organizasyonlar olmak iizere dort bileseni bulunmaktadir. Yiyecek tiretim fabrikalari,
yiyeceklerin satildig1 diikkanlar, restoranlar, gastronomi miizeleri, meyve bahgeleri, gastronomi
rotalart gibi pek ¢ok unsur tesisler bileseninin kapsaminda yer almaktadir (Ignatov ve Smith
,20006).

Gastronomi rotalar1 tesisler, hizmetler, ¢evre, yerel topluluklar gibi farkl1 maddi ve maddi
olmayan bilesenler arasindaki etkilesimi igeren karmasik bir turistik triindiir (Corigliano,
2002:170). Yerel lreticiler, restoranlar, oteller, sarap iireticileri ve bira fabrikalar1 gibi bir dizi
aktoriin i birligine baghdir. Pek ¢ok aktdrii bir arada i¢ermesiyle 6zellikle kirsal kesimlerde
kalkinmaya 6nemli bir katki sagladig1 sdylenebilir. Gastronomi rotalar1 gastronomi turizminin
yiyecek ve yiyecek hizmetlerinden daha 6nemli bir kismini da olusturmaktadir. Kiiltiirel mirasin
bir unsuru olarak kiiltiirel anlam, deneyim ve kalicilik gibi ogeleri de biinyelerinde
barindirdiklarindan gastronomi turizminin essiz unsurlarindan biridir (Timothy ve Ron, 2013).

Gilintimiizde gastronomi miizeleri gastronomi turizminin 6nemli unsurlarindan biri olarak
karsimiza ¢ikmaktadir. Tiirkiye’de ve Diinya’da gastronomi miizeleri giderek yayginlagmaya
baglamig ve gastronomi turizmi agisindan 6nemli bir ¢ekicilik gorevi listlenmistir. Choco Story
Miizesi, Cadburry Miizesi, Amerika Ekmek Miizesi bu miizelere 6rnektir. Miizelerde 6grenme
unsuruna 6nem verildigi, ¢esitli dersler ve workshoplarin diizenlendigi goriilmektedir (Mankan,
2017). Baz1 miizelerde ¢ay, zeytinyagi, ¢ikolata, sarap gibi spesifik iiriinlere odaklanirken bazi

miizeler destinasyonun yemek kiiltiiriiniin tamamini igerebilmektedir. Yemek kiiltiiriiniin
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tamamini yansitan miizelere Gaziantep’de bulunan Emine G6glis Mutfak Miizesi 6rnek olarak

verilebilir.

Tablo 2.2.Gastronomi turizmi bilesenleri (Ignatov ve Smith, 2006)

Tesisler
Binalar/Tesisler
Gida isleme tesisleri
Sarap tiretim tesisleri
Bira iiretim tesisleri
Ciftci pazarlar
Yiyecek diikkanlari

Yiyeceklerle
miizeler

ilgili

Restoranlar

Arazi Kullanim
Ciftlikler
Uziim baglart

Kentlerdeki restoran
bolgeleri

Meyve bahgeleri

Rotalar
Sarap rotalar
Yemek rotalari

Gurme rotalar

Aktiviteler
Tiketim

Restoranlarda yemek
yeme

Yerel olarak
yetistirilen triinlerin
kullanildig1 piknikler

Kendin
aktiviteleri

topla

olarak
igecek

Perakende
yiyecek ve
satin alma

Turlar
Sarap bolgeleri
Tarim bolgeleri

Sehirlerdeki
bolgeleri

yemek

Egitim/G6zlemleme
Ascilik okullart
Sarap tadimi/egitimi

Sarap
imalathanelerini

ziyaret etmek

Sef  yarigmalarini
gozlemlemek

Yiyecek iceceklerle
ilgili kitap ve
dergiler okumak

Etkinlikler

Tiiketici gosterileri

Yemek ve  sarap
sovlari
Mutfak ve mutfak

ekipmani sovlari

Uriin lansmanlari

Festivaller
Yemek festivalleri
Hasat festivalleri

Sarap festivalleri

Organizasyonlar

Restoran
siniflandirma ve
sertifikalandirma
sistemleri

Dernekler
Food vb.)

Yiyecek/sarap
siiflandirma
sistemleri

(Slow

Deneyime 6nem veren ve etkin bir sekilde deneyimlere katilip yogun bir turizm deneyimi

yasamak isteyen gastronomi turistleri igin aktiviteler ve etkinler biiyiik dnem tasimaktadir.

Tablo 2.2.’de goriildiigii lizere gastronomi turizmi biinyesinde ¢ok cesitli aktivite ve etkinlikler

barindirmaktadir. Aktiviteler ve etkinlikler turistlerin etkin bir sekilde katilimini saglamakta ve

O0grenmeye Onem veren gastronomi turistleri i¢in hem eglenceli hem de Ogretici olma

Ozelliklerini bir arada tasimaktadir.
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Etkinlikler kategorisinin en 6nemli bilesenlerinden biri festivallerdir. Diinyanin birgok
yerinde saraplar, meyveler, baliklar gibi 6zel yiyecek tiirlerinin mevcudiyeti, festivaller ve diger
etkinliklerin olusmasini sekillendirmistir. Bu etkinlikler yerel sakinlerin yani sira turistler i¢in
de ¢ekicidir. Gida iiriinleri ve standartlar1 hakkinda farkindaligin artmasina katkida bulunmakta
ve unutulmus tarihi yiyeceklerin yeniden giindeme gelmesine katki saglayabilmektedir
(Hjalager ve Corigliano, 2000). Gastronomik mirasin korunmasi ve tanitilmasinda gastronomi
etkinliklerinin etkili oldugu goériilmektedir.

Fuarlar ve festivaller ayn1 zamanda ¢ok sayida ticari ve ticari olmayan yan faaliyetlerin
entegrasyonuna izin vermektedir. Bu tiir etkinlikler yerel kaynakli yiyecek ve iceceklerin
sunumuna ek olarak, yemek pisirme geregleri ve gida isleme ekipmanlarinin da sergilenmesine
olanak saglamaktadir. Festivallerin kapsaminda ayrica yemek kitabi imzalari, iinlii seflerin
gosterileri, dersler ve gosteriler, yemek pisirme yarismalar1, miizayedeler gibi ¢esitli etkinlikler
diizenlenebilmektedir (Hjalager, 2012:30).

Gastronomi festivalleri bir destinasyonu gastronomi turizmi destinasyonu olarak
tanitmak i¢in kullanilabilmektedir. Festivaller destinasyonun tarim ve turizm iirlinlerini, tarihi
ve kiiltiirel degerlerini, yerel {ireticilerini ve halkini tanitmak i¢in 6nemli bir firsattir (Demir ve
Dalgig, 2022). Bu festivaller sadece ¢ok sayida yerli ve yabanci turisti ¢ekerek ekonomik olarak
gida ireticilerine ve yerel igletmelere fayda saglamakla kalmamakta, ayn1 zamanda bolgenin bir
gida turizmi destinasyonu olarak bilinirligini arttirmakta ve yerel gidalarin sergilenmesi
saglamaktadir (Lee ve Arcodia, 2011).

Festivallerin turist sadakati, memnuniyeti ve yeniden ziyaret etme niyetleri iizerinde
etkisi bulunmaktadir ancak bu etki festivale ait 6zelliklere gore degismektedir. Jung vd.’nin
(2015) yaptig1 arastirma programlar, yiyecek ve diger olanaklar ve eglencenin ziyaretgilerin
genel deneyimi ve memnuniyeti iizerinde dogrudan etkileri oldugunu ancak yalnizca
yiyeceklerin ve diger olanaklarin kalitesinin festivali yeniden ziyaret etme niyetine dogrudan
katkida bulundugunu gostermektedir. Wan ve Chan (2013) Macau Gastronomi Festivali’nde
yaptiklar1 aragtirmada memnuniyeti etkileyen faktorleri konum ve erisilebilirlik, yiyecek,
mekan tesisi, cevre/ambiyans, servis, eglence, zamanlama ve festival boyutu olarak
gruplandirmistir. Yoon, Lee ve Lee (2010) ise festival programi, hediyelik esya, yiyecek ve
tesisler gibi festival kalite boyutlarinin degeri etkiledigini ve bunun da ziyaretgilerin
memnuniyetine ve sadakatine katkida bulundugunu saptamustir.

Tirkiye’de gastronomi festivallerinin sayisi giin gectikge artmaktadir. Baz1 gastronomi
festivalleri karisik bir¢ok iiriine odaklanmaktadir. Bu festivallerin basinda Uluslararasi Istanbul
Mutfak Giinleri, GastroRize Festivali, Urla Caz ve Gastronomi Festivali, Konya Gastrofest,
Vegfest, Uluslararas1 Adana Lezzet Festivali, GASTRO Afyon Uluslararasi Turizm ve Lezzet

Festivali, Izmir Gastrofest, Ankara Lezzet Festivali, Karadeniz Lezzetleri Festivali, Mengen
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Uluslararasi Ascilik ve Turizm Festivali, Denizli Anadolu Gurmefest, Gaziantep Uluslararasi
Gastronomi Festivali, Kastamonu Gastronomi Festivali, Gastro Izmit Festivali gelmektedir.
Karacakilavuz Keskek Senligi, Rize Muhlama Giinleri, Ata Ekmegi ve Armola Senligi, Kayseri
Mant1 Senligi, Adiyaman Cigkofte Senligi, Edirne Uluslararas1t Bando ve Ciger Senligi,
Sivrihisar Dovme Sucuk Festivali, Kayseri Mant1 Festivali, Erzurum Cag Kebabi1 Festivali gibi
festivaller ise tek bir iirline odaklanan gastronomi festivalleri arasinda yer almaktadir (Demir ve
Dalgig, 2022).

Aktiviteler kategorisinin 6nemli unsurlar1 arasinda ise as¢ilik okullara gitmek, resmi
sarap tadimlarina katilmak, yiyecekler ile ilgili kitap ver dergiler okumak gibi egitim firsatlar
yer almaktadir. Son kategori ise gastronomi turistlerinin ¢ikarlarina hizmet eden veya
gastronomi turizminin gelisimini destekleyen organizasyonlar1 igerir. Organizasyonlar
yemeklerin bolgesel kaynagini ve kalitesini dogrulayan kalite giivence sistemleri ve restoran
siniflandirma sistemlerini igermektedir (Ignatov ve Smith, 2006).

Bir bolgede gastronomi turizminin gelismesi ve One c¢ikmasi igin gastronomik
degerlerden en verimli sekilde faydalanilmasi ve birden fazla gastronomi turizmi bilesenin
birlikte kullanilmas: &nem tasimaktadir. Mutfaklar: ile {inlii Italya, Fransa ve Tayland
yemeklerinin tadi, sunumu, g¢esitliligi ve kalitesi gibi niteliklerin yaninda gezginlere yemek ve
sarap turlari, ag¢ilik kurslari, gida pazarlart vb. dahil olmak {izere benzersiz gastronomi turizmi
faaliyetleri saglamasi ile giiniimiizde gastronomi turizminde 6n plana ¢cikmaktadir. Yani sadece
yemekleri lezzeti ve kalitesinin degil aktivite ve etkinliklerin de gastronomi turizminde énemli
oldugu goriilmektedir (Karim ve Chi, 2010). Tek bir bilesene odaklanmak yerine tiim unsurlara
yer verilmesi farkli motivasyonlara sahip turistlere hitap edilmesi agisindan faydali olacak ve

cekicilik sayisini artiracaktir.
2.7.Gastronomi Turizminin Destinasyonlar A¢isindan Onemi

Son yillarda gastronomi turizmi bir destinasyonun gida ve turizm zincirinin tiim
sektorlerini, ireticileri (tarim, balik¢ilik vb.), isleme firmalarmi (mandiralar, zeytin
degirmenleri, konserve fabrikalari, sarap imalathaneleri vb.), turizm ve konaklama sektoriinii
(restoranlar, uzmanlagmis konaklama, gastronomik faaliyet firmalar1 vb.), perakende sektoriinti,
ticaret sektoriinii (iiriin satig1) ve hatta bilgi sektdriinii kapsayacak hale gelmistir (UNWTO ve
Basque Culinary Center, 2019).

Kiiresellesmenin hiz kazandig1 glinlimiizde yoresel lezzetler tek tiplesmenin karsisinda
yer alarak daha degerli hale gelmektedir (Tiirkay ve Geng, 2019:214). Gastronomi turizmi
yoresel, otantik ve 6zgiin iirlinler sunmasiyla tiim diinyada 6n plana ¢ikmaktadir. Bunun ardinda
gastronomi turizminin destinasyonlar ac¢isindan pek c¢ok fayda saglamasi yatmaktadir.
Gastronomi turizminin destinasyonlara ekonomik, sosyal ve kiiltiirel agidan faydalar sagladig:

goriilmektedir. Bu faydalar ¢ok yonlii bir niteliktedir ve birbirleri ile igedir. Ornegin
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“hatirlanabilir deneyimler yaratmas1” faydasi beraberinde memnuniyet ve sadakati artirmasin
getirmekte, tiim bunlar destinasyon ekonomisine katki saglamaktadir. Gastronomi turizminin
destinasyonlara sagladigi faydalar ilerleyen bdliimde detayli olarak incelenmistir.

e Unutulmaz deneyimler yaratmasi

Turizmde deneyim kavrami énemli bir yere sahiptir. Ozellikle son on yilda, siddetli
rekabet piyasasi nedeniyle turizm deneyimlerinin incelenmesi giderek daha onemli hale
gelmistir (Kim ve Ritchie, 2013). Unutulmaz turizm deneyimi “hizmetle karsilagsmas1 sirasinda
katilimeilar tarafindan hissedilen 6znel zihinsel durum” olarak tanimlanmaktadir (Kim, Ritchie
ve McCormick, 2012).

Literatiirdeki caligmalar “unutulmaz turizm deneyimlerinin” agizdan agiza iletisim
(Chen, Wang ve Morrison, 2021; Adongo, Anugo ve Dayour, 2015) ve tekrar ziyaret etme niyeti
(Barnes, Mattsson ve Sgrensen, 2016; Wirtz, Kruger ve Diener, 2003) {izerinde etkili oldugunu
belirtmektedir. Kim, Ritchie ve McCormick (2012) unutulmaz turizm deneyiminin pazarlama
acisindan Onemini vurgulamis, bilesenlerini degerlendirmek amaciyla bir Ol¢liim aract
gelistirmigtir. Hedonizm, yenilik, bilgi, anlamlilik, katilim, yerel kiiltiir ve ferahligin turistlerin
hafizasini 6nemli derecede etkileyen turizm deneyimi bilegenleri oldugunu saptamiglardir. Kim
(2017) turistlerin bir yeri ziyaret etme istegi ve istedigi etkinliklere katilma agisindan tatile ne
kadar ¢ok dahil olursa, davranigsal niyetlerinin de o kadar gii¢lii oldugunu ve davranigsal
niyetlerin en 6nemli belirleyicisinin unutulmaz turizm deneyimleri oldugunu saptamistir.

Sthapit, Bjork ve Coudounaris (2017) yerel yiyecekleri tiiketirken unutulmaz
deneyimlerin turistlerin davranigsal niyetlerini 6nemli 6l¢iide etkiledigini ortaya koymustur.
Tsai’nin (2016) Tayvan Tainan’da yaptig1 arastirma yerel mutfaklar tilketme deneyimlerinin,
turistlerin olumlu ve unutulmaz anilar yaratmasini sagladigini ve bu tiir olumlu anilarin, yerel
cazibe merkezleri ve davranigsal niyetlerle 6zdeslestiklerini veya giiclii bagliliklarin1 daha da
giiclendirdigini gostermektedir. Adongo, Anugo ve Dayour’un (2015) yaptigi arastirma
unutulmaz yerel yiyecek deneyimlerinin turistlerin destinasyonu tavsiye etme niyetlerini
etkiledigini saptamistir ve destinasyonlarin pazarlama agisindan unutulmaz deneyimler yaratma
hususunun {iizerinde durmasi gerektigini vurgulamistir. Benzer sekilde Chen, Wang ve
Morrison’un (2021) Vietnam’da kahve turistleri lizerinde yaptig1 aragtirma kahve turistlerinin
tekrar ziyaret etme ve agizdan agiza iletisim niyetlerinin unutulmaz turizm deneyimlerinden
giiclii bir sekilde etkilendigini gostermektedir.

Gastronomi turizmi deneyimlerinin davranmigsal niyetler iizerindeki etkilerinin kritik
oldugu goriilmektedir. Bu durum gastronomi turizmi deneyimlerinin kendine has
ozelliklerinden kaynaklanmaktadir. Literatiirde gastronomi turizmi deneyimlerini 6zel kilan
hususlar1 ve gastronomi turizmini deneyimlerini olusturan bilesenleri arastiran ¢esitli ¢aligmalar

bulunmaktadir.
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Sthapit (2017) unutulmaz gastronomi deneyimlerinin bilesenlerini gosteren kavramsal bir
cerceve gelistirmistir. Sekil 2.2°de goriildiigii gibi yerel spesiyaller ve gida 6zellikleri (tat),
otantiklik, yenilik, birliktelik ve sosyal etkilesim, misafirperverlik ve hizmet ortami, hediyelik

esyalar unutulmaz gastronomi deneyimlerinin kilit bilesenlerini olusturmaktadir.

Hizmet
ortami
Hediyelik Birliktelik
gidalar ve §osya1
etkilesim
Unutulmaz
yiyecek
Yerel deneyimlerinin
spesiyaller ve bilesenleri Misafirper
yiyeceklerin verlik
ozellikleri
Otantiklik Yenilik

Sekil 2.2.Unutulmaz yiyecek deneyimlerinin bilesenleri (Sthapit, 2017)

Yoresel yemek ve kiltiir iligkisi gastronomi turizmini unutulmaz kilan en onemli
noktalardan biridir. Yoresel yemekler ve mutfaklar yerel ozellikleri giiclii bir sekilde
yansittigindan, yerel tarih ve kiiltiirii aktarmada 6nemli bir rol oynarlar. Bu nedenle yerel
yemekler ve mutfaklar, unutulmaz bir turizm deneyiminin vazgecilmez bir unsuru ve turistlerin
bir yeri net bir sekilde anlamalarini saglamak uygun bir ortamdirlar (Tsai, 2016). Gastronomi
turizminde turistler yerel halka etkilesime girmekte, yiyecekleri otantik ortamlarda ve sunum
sekilleri ile tiiketebilmekte ve yiyeceklerin arkasinda yatan hikayeleri Ogrenebilmektedir.
Kiiltiirle olan bu siki bag deneyimi bir yemegi tatmanin 6tesine tagimakta ve turistlerin yemekle
birlikte o kiiltiiri de yagamasim saglamaktadir.

Kiltiirii aktarmasinin yaninda yiyecek ve igecekler tiiketicilerin sosyallesmelerine,
eglenerek ve deneyimleyerek giizel vakit gecirmelerine olanak saglamaktadir (Erdem ve
Akyiirek, 2019). Gastronomi turizmi kisiler arast sosyal baglarim insa edilmesini ve
giiclenmesini saglamaktadir. Kisiler aras1 baglar ise turistlerin yere dair anilari, yemeklere dair
anilarini ve insanlara dair anilarini birbirine baglayarak hatirlanabilir deneyimler olusmasina
katkr saglamaktadir (Stone, Migacz ve Sthapit, 2021). Bu sosyallesme yerel halkla ya da
turistlerin arkadaslari/aileleri ile olabilmektedir. Sthapit, Piramanayagam ve Bjork’tin (2020)

yaptig1 arastirmada katilimcilar aile ve arkadaglarla yerel bir yemek deneyimi yagamanin yemek
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hatiralarina katki sagladigini belirtmistir.

Gastronomi deneyimlerini unutulmaz ve 6zel kilan diger bir husus da ¢ok sayida duyuya
hitap etmesidir. Gastronomi deneyimleri diger turizm aktivitelerinden daha ¢ok duyuya hitap
etmektedir ve duyular hafiza ile baglantili haldedir. Bu da gastronomi deneyimlerinin daha
akilda kalict olmasmin nedenlerinden biri olarak goriilmektedir (Stone, Migacz ve Sthapit,
2021).

Yemeklerin otantiklik ve kiiltiirel farkliliklarinin da deneyimi sekillendirdigi, heyecan
verici ve ilging bir deneyim algis1 olusturabildigi goriilmektedir. Bunun yaninda, algilanan
otantiklik ve kiiltiirel farkliliklarin unutulmaz bir deneyimle sonuglandiginda deneyimi tavsiye
etme veya gelecekte tekrar etme niyetini artirarak gelecekteki turist davranigini 6nemli 6lgiide
etkiledigi goriilmektedir (Anton vd.2019).

Yemegin tiiketildigi ortamin da unutulmaz deneyimlerin olusmasinda etkisi
bulunmaktadir. Son yillarda yapilan arastirmalar seyahat ederken yasanan yemek
deneyimlerinin evde yasananlardan daha akilda kalici oldugunu gostermektedir. Yani bir
yemegi unutulmaz kilan seyin sadece yemegin kendisi olmadigi, bunun yaninda yemegin
deneyimlendigi atmosferin de 6nemli oldugu goriilmektedir. Yemegin deneyimlendigi yerin
olagandisi olmasi deneyimin hatirlanabilir olmasinda etkili olmaktadir (Stone, Migacz ve
Sthapit, 2021).

Ozetle gastronomi turizmi duyulara hitap etmesi, kiiltiirle olan bag, kisiler arasi iliskiler
gelistirmesi gibi Ozellikleriyle turistlerin hatirlanabilir deneyimler yasamasini saglamaktadir.
Hatirlanabilir deneyimlerin sonucunda agizdan agiza iletisim artmakta yani kigiler bu deneyimi
cevrelerine dnermekte, yeniden ziyaret etme istegi artmakta ve memnuniyeti artmaktadir. Tim
bunlar gastronomi turizminin destinasyonlar i¢in 6nemini artirmaktadir. Destinasyonlar bu
hususlarda basarili olmak igin yemeklerin sunuldugu ortama ve otantiklik faktoriine Gzen
gostermelidir.

e Destinasyon imaj1 ve marka kimligi gelistirmesi

Destinasyon imaj1, “bir kisinin bir destinasyon hakkinda sahip oldugu inang, fikir ve
izlenimlerin toplam1” olarak tanimlanmaktadir (Crompton, 1979). Destinasyon imajt, turistleri
belirli bir lokasyona ¢eken en dnemli ¢ekici faktorlerden biridir. Turizm tiriinleri turistler onu
deneyimleyene kadar soyut bir nitelik tasidigindan destinasyon pazarlamacilari turistlerin
zihninde bir imaj olusturmaya ¢alismaktadir (Fields, 2002 :44). Destinasyon imajlart ¢ok ¢esitli
unsurlara dayandirilabilse de yiyecekler her zaman temel bilegenlerinden biri olmustur (Xu,
Kim ve Reijnders, 2019). Gastronomi ile turizm iligkisi incelendiginde destinasyon igin bir imaj
olusturucu veya imaj arttirici olmasinin 6ne ¢ikan ozelliklerinden biri oldugu goriilmektedir
(Timothy ve Ron, 2013).

Yiyeceklerin bir destinasyonun kimligini ve kiiltlirlinii yansitmaya yardimci oldugu goz
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oniine alindiginda, gastronomi destinasyon imajinin gelistirilmesinde rol oynayabilmektedir
(Quan ve Wang, 2004; Henderson, 2009). Ayni1 zamanda yiyecekler destinasyon
markalagmasinda da kullanilabilecek giiclii bir aractir (Lin, Pearson ve Cai, 2011).

Marka kimligi ve imaji birbirine ¢ok yakin kavramlar gibi goriinseler de 6nemli
farkliliklar1 bulunmaktadir. Iletisim acisindan degerlendirildiginde marka kimligi isletme
tarafindan yani gastronomi turizmi agisindan degerlendirdigimizde destinasyon pazarlama
organlar1 tarafindan gelistirilir. Imaj ise tiiketici yani turist ile ilgilidir. Marka kimliginin tiiketici
tarafindan algilanmig halidir. Sadakat olusturmak ve gelistirmek i¢in bu ikisinin uyum i¢inde
yonetilmesi gerekmektedir (Nandan, 2005). Gastronomi destinasyonlarda marka kimligi ve
imajinin gelistirmesinde ve yonetilmesinde essiz bir aragtir.

Diinyada yiyeceklerin destinasyon imaji ve marka olusturmada yaygm olarak
kullanildigim1 gérmek miimkiindiir. Italyan makarnasi buna &rnek olarak verilebilir (Lin,
Pearson ve Cai, 2011). Corigliano ve Hjalager’in (2000) yaptig1 calismada turistler i¢in yemek
algismin Italya algis1 ile yakindan baglantili oldugu saptanmustir. Bu calisma belirli
yiyeceklerim {ilkelerin imajini olusturan temel unsurlar haline gelebildiginin ve destinasyonun
genel algisim etkileyebildiginin gostergesidir. Gastronomi destinasyonun genel imaj1 lizerinde
bu denli biiyiik bir etkiye sahip oldugundan, basariya ulagilabilmesi i¢in gastronomi turizminin
planl1 ve diizgiin bir sekilde yiiriitiilmesi onemlidir.

e Destinasyon pazarlamasinda kullanilmasi

Gastronomi belirli iilkeler veya bdlgelerle iliskilendirildiginde, giiclii bir turizm
pazarlama arac1 haline gelmektedir. Ozgiinliik, her zaman turizm tiiketiminin énemli bir yonii
olarak goriilmiistiir, otantik yerel ve bolgesel yiyecekleri aramak, belirli bir destinasyonu ziyaret
etmek icin motivasyon kaynagi olabilmektedir (Richards, 2002;12). Bu nedenle, yerel
gastronomi ve turizmin biitiinlesmesi, ¢agdas destinasyon pazarlama stratejilerinin kritik bir
bilesenidir (Seyitoglu ve Ivanov, 2020).

Bolgesel kalkinma organlart ve turizm planlamacilari, turizm ve gida iiretimi arasindaki
sinerjiyi giderek daha fazla fark etmekte ve bolgelerini yiiksek kaliteli tatil destinasyonlar1 olarak
tanitmak i¢in yerel, bolgesel ve ulusal mutfaklara dayanan nis pazarlama ve gelistirme girisimleri
uygulamaktadir (Boyne, Williams ve Hall, 2002:91).

Gastronomi yoluyla destinasyon pazarlamasinin yapilmasi yerel tarimi, gida islemeyi ve
perakendeciligi tesvik etmek, gida kalitesini ylikseltmek, yerel imaj1 ve kimligi giiclendirmek
gibi tamamlayic1 faaliyetler ve baglantilar yoluyla da bir dizi ek faydalar saglamasiyla one
¢ikmaktadir (Richards, 2012:13).

e Turistik bir cekicilik olmasi
Yemek, yeni ve unutulmaz deneyimler arayan turistler i¢in en énemli ¢ekiciliklerden

biridir (Selwood, 2003:179). Yiyecekler ¢ekicilik olusturarak turistlerin destinasyon se¢imi
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kararinda etkili olabilmektedir (Bjork ve Kauppinen-Rdisdnen,2016). Giinesten, denizden,
kumdan yararlanamayan veya dogal veya tarihi kaynaklardan yoksun yeni destinasyonlar i¢in
gastronomi énemli bir ¢ekicilik kaynagi olabilmektedir (Kivela ve Crotts, 2006).

Gidalar destinasyonlar tarafindan farkli sekillerde ve yollarda ¢ekicilik kaynagi olarak
kullanilabilmektedir. Bunlar (Quan ve Wang, 2004):

e Gastronomi turizmi, 6zellikle kirsal alanlardaki gida tireticileri i¢in tarimsal tiriinlerine

deger katmak igin alternatif firsatlardan biri olabilir. Ozellikle cazibe merkezlerini

olusturmak i¢in bir tema bulmakta zorlanan destinasyonlar i¢in yerel yiyeceklerin ilgi
¢ekici bir tema olusturabilecegi gdz oniinde bulundurulmalidir.

eYerel yiyecekler acisindan zengin olan bolgeler yemekle ilgili etkinlikler

diizenleyebilir. Boylece yerel gida kaynaklari pazarlanabilir cazibe merkezlerine

doniistiiriiliip turistik sermaye haline gelebilir.

e Yiyecekler tek cekicilik kaynag olarak kullanilabilecegi gibi mega etkinlik turizminde

alt ¢ekicilik olarak da degerlendirilebilir.

Tek bagina bir ¢ekicilik kaynagi olmasimin yaninda yerel mutfagin ¢ekiciligi turistlerin
goziinde destinasyonun genel ¢ekiciligini de etkileyebilmektedir. Guan ve Jones’un (2014) Cinli
turistler lizerinde yaptig1 arastirmada yerel mutfagin gekiciligi, turistlerin destinasyon ¢ekiciligi
algilarma 6nemli dl¢iide katkida bulundugunu gostermektedir.

e Yer Duygusu Yaratmasi

Gilinlimiizde tiim mekanlar birbirini taklit etmekte ve turistler “otantiklik™ arayisi i¢ine
girmektedir (Richards, 2014). Bu da yer duygusu kavraminin 6nemini ortaya ¢gikarmaktadir.
Shamai (1991) yer duygusunu boélgesel farkindalik, ulusal kimlik veya bir yere baglilik gibi
diger kavramlari kapsayan bir semsiye kavram olarak tanimlamaktadir. Bir yerin; isitme, gérme,
dokunma, koku alma veya tatma yoluyla anlamli olaylarin veya ger¢cek deneyimlerin
hissedilebildigi daha biiyiik bir boyutun pargasi oldugunu belirtmektedir.

Haven-Tang ve Jones (2005) ise turistlerin giiniimiizde farkli ve essiz deneyimler
aradigint ve yer duygusunun farkli bi¢imlerde yorumlanabilecegini belirtmektedir. Yerin
ozelliklerini igeren ve bir yere baglilik olusturan kisisel, aile ve topluluk hikayeleri; bir yer
hakkinda tarih, efsaneler, cografya, jeoloji, flora ve fauna gibi konularda gomiilii bir bilgi
biitiinii; ya da bir yeri 6zel yapan ve onu digerlerinden farkli kilan bir yerin “ruhunu” olusturan
maddi olmayan 6zelliklerin bu kapsamda degerlendirilebilecegini belirtmektedir.

Gastronominin yer duygusu olusmasina katki saglayan temel Ozelliklerinden biri
duyulara hitap etmesidir. Tat alma duyusu fiziksel, sosyal ve duygusal anlamda hayatimizda
biiyiik 6neme sahiptir. Tat duyular: kiiltiirler arasinda ve hatta ayni kiiltiirdeki insanlar arasinda
farklilik gosterir ve aslinda diger duyularla iligkilidir. Bu diger duyulardan en 6nemlisi kokudur.

Tat ile birlesen kokular, “aroma” hissi yaratir, kisinin ge¢misle baglant1 kurmasina ve anilarini
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hatirlamasina neden olur (Bourezak & Nouri, 2017). Algilanan tat ve kokular noral tepkilerle
sonuclanir ve bu etki kiiltiirel yonleriyle desteklenerek yoresel yemeklerin yer duygusu
iizerindeki etkisinde 6nemli rol oynar. Yemek belirli bir yerle 6zdeslestikce yeni, mistik, egzotik
veya benzersiz bir anlam kazanir. Bu da kiginin o destinasyonu ayricalikli gérmesine, oraya yeni
anlamlar yiiklemesine sebep olur ve gelecekteki karar verme siirecini (yeniden ziyaret) etkiler
(Y1ildiz ve Saribas, 2019).

Gastronomi farkli 6zellikleriyle “yer duygusu”nun olusturulmasina katki saglamaktadir.
Bu 6zellikler asagidaki gibi dzetlenebilir (Richards, 2014):

e Turistlerin giinde en az iki veya li¢ kez yemek yemeleri gerektiginden gastronomi,

onlarin en sik temas ettikleri somut olmayan kiiltiirel miras parcasi olma o6zelligini

tagimaktadir.

e Gastronomi tatma, koklama gibi duyulara hitap etmesi nedeniyle yerel kiiltiirle ¢arpici

bir sekilde etkilesime girilmesini saglamaktadir. Adeta “yerel kiiltlirii yemek” olarak

diisiiniilebilir.

e Yemek yeme aligkanliklari kiiltire o kadar yerlesmistir ki bu aligkanliklardaki

farkliliklar kisiler i¢in ¢ok belirgindir.

e Yemek, yer ile dogrudan bir baglanti saglar. Cogu zaman kelimenin tam anlamiyla

yemeginizin nereden geldigi goriilebilir ki bu da sehirlerde pek rastlanmayan bir

durumdur.

Tim bu ozellikleriyle, yerel yemekler sadece turistik aktivitenin bir pargasi degil, ayni
zamanda duygulari, anilar1 ve nihayetinde yer duygusunu sekillendiren onemli bir duyusal
uyarict olma 6zelligini gostermektedir (Y1ildiz ve Saribas, 2019).

e Destinasyonda yerel kiiltiiriin korunmasini ve taninmasini saglamasi

Postmodern kiiltiiriin yiikselisi ve “yiiksek” ve “popiiler” kiiltlir arasindaki ayrimin
¢okiigi kiiltlirel miras kavraminin dogasinin degismesine neden olmustur. Daha 6nce kiiltiirel
miras kavrami, esas olarak miizeler ve anitlar tarafindan temsil edilen kiiltiiriin fiziksel
kalintilartyla ilgilenmekteyken, daha yakin tarihli goriisler bu tanimi genigletmis ve yasayan
kiiltiirii de iceren daha genis bir kiiltiirel miras vizyonunu icermeye baglamistir (Richards, 2014).

Yerel mutfaklar, bir destinasyonun somut olmayan mirasinin temel pargalarindan biridir
ve tliketimi yoluyla turistler otantik bir kiiltiirel deneyim kazanabilmektedir (Okumus, Okumus
ve MrKercher, 2008).

Yemek yemek biyolojik bir gereklilik olmanin yaninda pek cok sosyal aktivitenin
temelini olusturmaktadir. Sadece viicut i¢in gereken kalori, protein, vitamin ve mineralleri
almanin &tesinde kiiltiirel olarak sekillendirilmis bir eylemdir (Hegarty, 2004). Yemek kimlik,

kisilik, ideoloji ve duygularimizi iletmemize yardimci olur. Hem estetik hem de sosyal
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sistemlerde yemek diger kiiltiirli tanimak i¢in en uygun araglardan (ortamlardan) biridir (Long,
1998;45)

Yemek bolgenin kiiltiirel mirasina derinden baghidir ve i¢ igedir. Yiyecek tiiketimi
esnasinda bir degis tokus gergeklesir. Boyle bir degisim genellikle bir turisti olumlu bir sekilde
etkiler ve kisinin gastronomik bir deneyim yoluyla belirli bir destinasyonun uzun siiredir devam
eden gelenekleri tanimasina ve paylagsmasina izin verir (Silkes, Cai ve Lehto, 2013).

o Ekonomik gelismeyi desteklemesi

Turistlerin yerel olarak {liretilen yiyecek-igeceklerle ilgili harcamalari, yerel birincil
iiretim ve isleme sektorlerini ekonomik agidan canlandirmakta ve bu sektorlerin devamliliginin
saglanmasina onemli bir katkida bulunmaktadir (Boyne, Williams ve Hall, 2003). Turizmin
carpan etkisi vardir ve tarim {ireticileri ve gida enddistrileri i¢in ek bir is kaynagidir. Turistlerden
gelen talep, pazarlari yerel sinirlarin Gtesine genisletmekte, iirlin yeniligi ve ¢esitlendirme
konularina yonelme firsatin1 saglamaktadir (Henderson, 2009).

Gastronomi turizmin destinasyonda istthdami artiran 6zelligi de bulunmaktadir (Long,
2013: 455). istihdami ve &zellikle kadin istihdamimi artirmasi ile gastronomi turizmi
destinasyonlar i¢in kritik dnem tagimaktadir. Richards (2014) turizm ve gastronominin yerel
ekonomiyi canlandirmasinin birkag yolu oldugunu belirtmektedir. Bunlar:

e Artan baglantilar: Turistler genellikle yerel yemekleri denemeye heveslidir. Bu durum

gida iiretimine ve agirlama hizmetlerine olan talebi artirabilmektedir.

e Inovasyonu tesvik etmesi: Turistler genellikle yiyecek sunmanin veya hazirlamanin

farkl1 yollarim talep ettiginden bu durum tarimsal gida firetimi ve konaklama

sektorlerinde inovasyonu tesvik etmektedir.

e Destinasyonda cekiciligi artirmasi: Turistler i¢in turistik anlamda ¢ekici olan yerler ayn1

zamanda yasamak ve c¢aligmak icin de c¢ekici olabilmektedir. Giuiglii bir gastronomi

turizmi pazarinin gelistirilmesi, yasam kalitesinin artmasina, daha fazla ziyaret¢inin
¢ekilmesine yardimeri olurken ayn1 zamanda boélgeye olan gocii artirabilmekte veya disari
gbcilin 6nlenmesine yardimei olabilmektedir.

e imaj1 giiclendirmesi: Gastronomi bdlgelerin turizm destinasyon imajin1 gelistirmeye

onemli bir katki saglamaktadir.

Turizmin destinasyonda gelir dagilimu iizerinde de etkileri oldugu goriilmektedir.

Baz1 gastronomi turistleri ¢iftlikler, tarimsal marketler, kiigiik aile restoranlari gibi
yerleri tercih ettiklerinden destinasyonda turistik yerler zamanla degisebilmektedir. Bu, durum
hem turistlerin harcamalarinin ev sahibi topluluk i¢inde daha adil bir sekilde yayilmasina
yardimc1t olur hem de ev sahipleri ve misafirler arasinda daha yakin sosyal iliskilerin

kurulmasina olanak saglar (Long, 2013:456).
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Goriildiigi tizere gastronominin destinasyonlara sagladigi faydalar birbirleriyle ¢cok yonlii
etkilesim halindedir. Cekicilik olusturmasi, destinasyon imajini giiclendirmesi gibi faydalar
ekonomik faydalarini da beraberinde getirmektedir. Ekonomik faydalarin ise sosyal faydalari
beraberinde getirdigi goriilmektedir. Yore halkinin ekonomik agidan giliglenmesi gogleri
onlemekte ve refah seviyesini artirmaktadir.

e Gida iiretimini ve tarim desteklemesi

Turizm yerel gida iiretimi ile yakindan ilgilidir. Turistler de tipki yerel halk gibi yemek
yemek zorundadir ve bu ihtiyaglarini yerel yiyecek isletmelerinden gidermeleri yerel ekonomiyi
giiclendirecektir. Bu ihtiyag yerel kaynaklardan karsilanmazsa turizm ithal gidalara olan talebi
artirabilir, yerel tarima zarar verebilir, ithalati artirabilir ve turizmin ekonomik faydasim
azaltabilir (Richards, 2002:13). Bu nedenle talebi karsilayacak 6l¢iide turistlere yonelik gida
iretiminin gergeklestirilmesi gastronomi turizminde basariya ulagilmasi i¢in biiyiik 6nem
tasimaktadir.

Gilinlimiizde pek cok turist yerel ve organik yiyecek arayisindadir. Bu durum eskiden
gormezden gelinen yiyecekler i¢in bir pazar yaratmakta, endiistriyel tarima dayali kiiresel gida
sisteminde rekabet etmek i¢in miicadele eden ciftcileri desteklemektedir (Long, 2013; 456).
Gastronomi turizmi, giftciler igin yeni pazarlara agilma ve tirlinlerine katma deger elde etme
firsatlan sagladigindan gift¢ilerin iiretim faaliyetlerini yeniden gdzden gegirmeleri igin itici bir
gii¢ olusturmaktadir (Buiatti, 2011:94).

Gastronomi turizminde gida tiiketimi sadece gezi esnasinda tiiketilen yiyecek ve
iceceklere sinirli degildir. Turistik {iriinler arasinda hediyelikler de 6nemli bir yere sahiptir, bu
durum gidalar agisindan da gegerlidir. Hediyelikler, turistik destinasyonlarin yerel ekonomisine
faydalidir. Hediyeliklerin ekonomik faydalarinin yaninda sosyal etkileri de bulunmaktadir (Mao
ve Lin, 2015). Turizm deneyimleri benzersiz ve soyut oldugundan, statii sembolleri olarak
degerlerinden yararlanmak isteyen turistler bunu yakinlarina gostermenin bir yolunu
aramaktadir. Sahip olduklar1 bu kiiltiirel sermayeyi hediyelik esyalar araciligiyla yakinlar ile
paylasabilmektedirler (Richards, 2002:15).

Gastronomik iirlinler, genis bir turist yelpazesine hitap eden dnemli hediyelik esyalar
olarak goriilmektedir (Richards, 2002:15). Ciinkii bir bolgeye 6zgii gidalar o bolgenin kendine
0zgii dogasini yansitan en énemli 6gelerdendir. Turistler sadece fiziksel olarak tadini ¢ikarmak
icin degil, ayn1 zamanda kimligini zihinsel olarak hayal etmek i¢in de gida {irlinleri satin
almaktadir (Mao ve Lin, 2015). Hediyelik gastronomi {iriinleri, ayn1 gastronomi deneyimlerini
yeniden yasamak isteyen ya da bunlar1 baskalariyla paylasarak ortak bir sosyal deneyim
yagamak isteyen turistler i¢cin 6nemli bir aragtir (Bjork ve Kauppinen-Réisénen,2016).

Birgok turistik destinasyon, benzersiz kimliklerini en iyi temsil eden belirli 6zel yiyecege

sahiptir ve bunu turistik hediyelik {irlinler olarak pazarlamaktadir. Gida iiriinlerinin hediyelik
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olarak degerlendirilmesinin diinyada pek cok drnegi mevcuttur. Ornegin, Fransa’da Dijon’un
Burgonya sarabi, zencefilli kurabiye, peynirler, Dijon hardali ve anasonlu seker dahil olmak
iizere tiim ana hediyelik esyalar1 gida ile ilgilidir (Mao ve Lin, 2015).

e Memnuniyeti ve sadakati artirmasi

Turizm perspektifinden bakildiginda, yerel olarak iiretilen yliksek kaliteli gida tirtinlerini
deneme firsati, ziyaret¢i deneyimini iyilestirebilmekte, bir hedef bolge veya iilke hakkinda
farkindalik yaratmakta, ilk kez ve tekrar ziyaretleri tesvik edebilmektedir (Boyne, Williams ve
Hall, 2002:91). Yiyecekler destinasyon se¢imi ve memnuniyet tizerinde énemli etkiye sahiptir
(Bjork ve Kauppinen-Réisidnen 2016).

Gastronominin destinasyon deneyimi ve tekrar ziyaret etme niyetine etkileri {izerinde
literatiirde c¢esitli ¢alismalar bulunmaktadir. Tsai (2016) yerel mutfaklar1 tiiketme
deneyimlerinin, turistlerde olumlu ve unutulmaz anilar yarattigini, bu tiir olumlu anilarin mekan
bagliligini artirdigini belirtmektedir. Ayrica bu arastirmada bir gezi sirasinda yerel yiyecekleri
tiketen turistlerin, destinasyona 6zgli duygusal baglantilar gelistirebildigini ve yerel yemek
kiiltiirleri hakkinda daha fazla bilgi edinmek i¢in destinasyonda anlamli sosyal etkilesimlere
girdigini, tiim bunlarm da destinasyonu yeniden ziyaret etmelerine neden olabildigi
saptanmistir. Lertputtarak’in (2012) Tayland’da yaptigi arastirma destinasyon imajinin ve
Tayland yemeklerinin imajinin turistlerin tekrar ziyaret etme niyetleri ile pozitif bir iligkisi
oldugunu gostermistir.

Berbel-Pineda vd. (2019) ispanya Sevilla’da yaptiklar1 arastirmada gastronomik
motivasyonun turistlerin destinasyon secimini etkiledigini ve gastronomik deneyimin de
memnuniyeti etkiledigini saptamistir. Kivela ve Crotts (2006) Hong Kong’da gastronominin
turistlerin destinasyonu deneyimlemesine etkilerini incelemistir. Arastirma turistlerin
destinasyonu deneyimleme bi¢iminde gastronominin dnemli bir rol oynadigini ortaya koymus
ve bazi gezginlerin benzersiz gastronominin tadimi ¢ikarmak igin ayni destinasyona geri
doneceklerini gostermistir. Folgado-Fernandeza, Hernandez-Mogollon ve Duarte (2017)
Ispanya’nin iki iinlii gastronomi festivalinden veri toplayarak bir arastirma gerceklestirmistir.
Sonuglar, gastronomik deneyimlerin destinasyon imaj1 ve sadakati iizerinde olumlu bir etkiye
sahip oldugunu gostermektedir.

Gastronomi turizminin hem yerel yiyecekler hem de festivaller gibi etkinlikleri ile
destinasyonlarda memnuniyet ve sadakat tizerinde olumlu etkiye sahip oldugu goriilmektedir.

e Kirsal turizmi ve kirsal kalkinmay: desteklemesi

Kendine 6zgii tarihi, gelenekleri ve eno-gastronomik mirasi ile kirsal alanlar gastronomi
turizminin gelismesi i¢in uygun 6zellikler tagimaktadir (Sidali, Kastenholz ve Bianchi, 2013).
Kirsal turizm bolgeleri turistlerin satin almasi ve tiikketmesi igin yerel olarak iiretilen gida

maddelerini 6n plana ¢ikararak yerel ekonomiye biiyiik katki saglayabilmektedir .Bolgesel
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kalkinma organlari ve turizm planlamacilari, turizm ve gida iiretimi arasindaki iliskiyi
giinimiizde giderek daha fazla fark etmekte ve kendi alanlarmi yiliksek kaliteli tatil
destinasyonlar1 olarak tanitmak i¢in yerel, bolgesel ve ulusal mutfaklara dayanan nis pazarlama
ve gelistirme girisimleri uygulamaktadir (Boyne, Williams ve Hall, 2002:91).

Tirkiye’de ve diinyada bunun pek ¢ok orneklerine rastlamak miimkiindiir. Tirkiye’de
gergeklestirilen Urla Bag Yolu projesi bunlardan biridir. Proje dogaya, tarihi ve kiiltiirel
miraslara sahip ¢ikmayi, Tirkiye’ye farkli bir yaklagimla yeni bir turizm degeri katmayi
amaclamaktadir (Urla Bag Yolu, 2023). iskogya’da “Arran Taste Trail” ise kalkinma projelerine
bir diger Ornektir. Proje bolgesel kalkinma ajansi ve yerel girisim sirketi araciligiyla
desteklenmektedir. Arran" yerel yiyecek ve igecek hizmetlerinin kalitesine dayali olarak nis bir
destinasyon olarak tanitmay1 hedeflemektedir (Boyne, Williams ve Hall, 2002:91).

e Siirdiiriilebilirligi tesvik etmesi

Gastronomi turizmi, giiniimiizde giderek 6nem kazanan siirdiiriilebilirlik kavramini
destekleyici 6zellikleri ile 6n plana ¢ikmaktadir. Gastronomi turizminin pek ¢ok farkli 6zelligi
ve islevi ile destinasyonlarda siirdiiriilebilirligi destekledigi goriilmektedir.

Du Rand, Heath ve Alberts (2003) ise yerel gidalarin siirdiiriilebilir kalkinmay1 Sekil
2.3°de goriildiigii gibi tarimsal faaliyetin ve gida tiretiminin tegvik edilmesi ve desteklenmesi,
otantik degerlerin istismarinin 6nlenmesi; destinasyon g¢ekiciliginin artirilmasi, is yaratma ve
girisgimciligi tesvik etme araciligiyla toplumun giigclendirilmesi, gurur kaynagi olmasi, o
bolgedeki yemek deneyimlerine odaklanarak destinasyonun marka kimligini pekistirmesi gibi

pek cok yoniiyle destekledigini belirtmektedir.

Cazibe
gelistirme
Tarimsal ig:s;t;t,
faaliyetler énleme
Yerel
Gida
Marka Gurur
AT kaynagi
kimligi olma
Gtiglendirme

Sekil 2.3.Yerel Gidalarin Bir Destinasyon Icinde Siirdiiriilebilir Kalkinmaya Katkist
(Du Rand, Heath ve Alberts, 2003
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Gastronomi turizminin siirdiiriilebilirligi etkileyen o6zellikleri ekonomik, cevresel ve
kiiltiirel olarak da siniflandirilabilmektedir. Ekonomik agidan bakildiginda gastronomi
turizminin ekonomik etkilerinin biiyiik 6l¢iide yerel ekonomide kaldigi gériilmektedir. Cevresel
etkilerine bakildiginda ise yiyecek millerini azaltma gibi ¢evresel bir avantaja sahip oldugu
goriilmektedir. Kiiltiirel agidan bakildiginda mahsullerin ve canli hayvanlarin, gida iiriinlerinin
ve yemeklerin yeniden kesfedilmesi ve gelistirilmesi, turistlerin ziyaret edilen yeri anlamalarini
artirabilecegi gibi, yerel sakinlerin kiiltiirel aidiyet duygusu tlizerinde de olumlu etkilere sahip
olabilmektedir (Andersson, Mossberg ve Therkelsen, 2017).

Gastronomi turistlerinin  karakteristik ~ Ozellikleri de siirdiiriilebilirlige  katki
saglamaktadir. Gastronomi turistlerinin ¢ogu yemegi kendi dogal ortamlarinda ve sosyokiiltiirel
baglamda deneyimlemek istediklerinden, bu ortamlarin korunmasini da tesvik etmis olmaktadir.
Ayrica stirdiiriilebilir yollarla tiretilen, el yapimi ve muhtemelen organik olarak kii¢iik isletmeler
tarafindan iiretilen yiiksek kaliteli gidalar isteme egilimindedirler. Bu durum da destinasyonlari

stirdiiriilebilir yonergeleri takip etmeleri konusunda tesvik etmektedir (Long, 2013:454).
2.8. Diinyada Gastronomi Turizmi

Turistlerin 6zgiin ve yeni deneyimler arayisi ve turizm sektoriindeki rekabet ile
destinasyonlarin kendilerini farklilastirmak istemesi gibi ¢esitli nedenler tiim diinyada
gastronomi turizminin éneminin artmasina neden olmustur. Bazi destinasyonlar kimliklerinde
gastronomik unsurlart uzun yillardir vurgularken bazilarinin ise yeni yeni gastronomi turizmine
yoneldigi goriillmektedir.

Italya mutfagin1 ve mutfak kiiltiiriinii destinasyon pazarlama konusunda uzun yillardir
kullanan ve gastronomi turizminin gelistigi baslica lilkelerden biridir. Tipik Akdeniz ikliminin
hiikiim siirdiigii Italya’da bugday, iiziim, sarap, zeytin, zeytinyag, musir, piring, aycicegi,
portakal, limon, mandalina gibi tarim iriinlerinin yaygin olarak yetistigi goriilmektedir.
Zeytinyag1, sarap ve peynir Italyan mutfaginin 6ne ¢ikan baslica iiriinleri arasindadir (Kilig,
2010). Toscana bolgesi uzun yillardir gastronomi turizminin 6nemli destinasyonlari
arasindadir.

Lezzetli yemeklerinin yaninda Italya’nin yemek kiiltiirii de dikkat cekmektedir. Yemek,
Italyan kiiltiiriinii ve yasam tarzin1 yansitmasi nedeniyle turistlerin Italya'ya ¢ekilmesinde kilit
rol oynamaktadir (Karim ve Chi, 2010). Italyan kiiltiiriinde yemeklerden zevk almak dnemlidir.
Bu nedenle yemek hazirlama ve yeme asamalari bir téren gibi gerceklesmektedir (Kilig, 2010).
Genellikle kalabalik sofralarda, eglenceli ve uzun saatler siiren yemeklerin gerceklestirildigi
goriilmektedir.

Gastronomi turizminde One ¢ikan bir diger iilke Fransa’dir. Fransa imajinda kiiltiir,
moda, romantizm gibi degerlere yer vermesinin yaninda her seyden dnce gastronomi ve sarap

iretimi ile 6ne c¢ikmaktadir (Frochot,2003). Fransiz mutfagi, uluslararasi bir otorite ve
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saygiliga sahiptir ve Fransa genellikle gastronominin dogum yeri olarak tanimlanmaktadir
(Gillespie, 2001:45). Fransa’nin sarap bolgeleri uzun zamandir gastronomi turistlerini
agirlamaktadir. Bordeaux ve Burgundy gibi saraplarin {inii hem Fransa'dan hem de yurtdigindan
turistleri kendine ¢ekmektedir (Westering ve Niel, 2003).

Kanada’da Niagara Bolgesi gastronomi degerlerinden yararlanmak isteyen ve kendisini
yiyecek ve sarap turizmi i¢in bir destinasyon olarak pazarlamayi amaglayan baslica bolgelerden
biridir. Niagara Selalesi, Niagara Bolgesi'nde uzun siiredir turizm ¢ekiciligi olarak 6n planda
yer almaktadir, ancak bolgede turizm firiinlerini ¢esitlendirme siirecinde yiyecek ve sarap
endiistrisi kullanilmaktadir. Bolgesel iiziim, sarap ve yemek festivalleri, Niagara Sarap Rotas1
gibi gastronomi turizmi iriinleri ile bolge kendini sarap ve gastronomi alaninda 6n plana
¢ikarmaktadir (Telfer ve Hashimato, 2003).

Giliniimiizde gastronomi turizmi konusunda one c¢ikan iilkelerden bir digeri ise
Tayland’dir. Tayland yemeklerinin uluslararasi diizeyde bilinirligi ve iinii giderek artmaktadir.
Pek cok turist Tai yemeklerini deneyimlemekte ve memnun kalmaktadir. Tai yemekleri hem
dogu hem bati yemeklerinin iilkede yer alan bazi Budist ilkeleriyle birlestirilmis halidir
(Lertputtarak, 2012).

Bir bolgenin yemeklerini tanitmak i¢in diizenlenen gastronomik turlar da turistlerin
destinasyon se¢iminde etkili olup bazi iilkeleri bu konuda 6n plana ¢ikarabilmektedir. Diinyaca
{inlii gastronomi rotalarindan bazilar1 sarap turizmi ile Fransa, Avustralya, Giiney Afrika, Italya,
Amerika, Ingiltere gibi iilkelerde, bira turizmi ile Kanada, makarna ve pizza gibi {inlii yemekleri
ile italya’da gerceklestirilmektedir (Sormaz vd., 2015).

Gastronomi turizmi baglaminda degerlendirildiginde iilkelerin yiyeceklerini, iceceklerini
ya da otantik sunum tekniklerini kullanarak kendilerini diger destinasyonlardan
farklilagtirdiklart ve destinasyon imajlarinda gastronomik degerlerini 6ne ¢ikardiklarn
goriilmektedir. Zengin bir mutfak kiiltiiriine sahip olan iilkeler i¢in gastronomi turizmi biiytik
bir potansiyel tasimaktadir. Gastronomi turizminin ekonomik, sosyal ve kiiltiirel faydalarinin
farkina varan iilkeler giderek artmakta ve gastronomi turizmi tiim diinyada giderek daha yaygin
hale gelmektedir. Ozellikle siirdiiriilebilirlik kavraminm 6n plana ¢iktig1 giiniimiizde
sirdiiriilebilirligi tiim boyutlartyla destekleyen bir turizm ¢esidi olmasiyla gastronomi
turizminin daha da 6nem kazanacag sdylenebilir.

2.9. Tiirkiye’de Gastronomi Turizmi

Orta Asya’dan 21.yy’a kadar uzanmakta olan Tiirk mutfak kiiltiirii Asya ve Anadolu
topraklarinin zengin iiriin ¢esitliligiyle ve tarihsel siire¢ icerisinde diger kiiltiirlerle olan
etkilesimle oldukea zengin bir yapiya sahiptir (Kizildemir, Oztiirk ve Sarusik, 2014). Tarihle
beraber bulundugu cografyanin da mutfak iizerinde etkisi biiyiiktiir. Cografi 6zelliklerin ve

iklimin bolgeden bolgeye degismesi tarim lirlinlerini ve dolayisiyla da mutfag: etkilemektedir.
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Tirkiye’nin zengin mutfak kiiltiirii gastronomi turizmi agisindan yiiksek bir potansiyel
tasimaktadir.

Literatiirde Tiirkiye’de ¢esitli illerin gastronomi turizmi potansiyeli ve turistlerin
gastronomi algilarina yonelik ¢esitli ¢alismalar bulunmaktadir. Birdir ve Akgol’tin (2015)
yaptig1 arastirma yabanci turistlerin, Tiirkiye’yi tercih etme nedenleri arasinda Tiirk mutfagina
0zgili yemekleri tatmanin tigiincii sirada oldugunu géstermektedir. Bunun yaninda turistlerin ¢ok
biiyiik kismu iilkelerine dondiiklerinde Tiirk mutfagi hakkinda bilgi paylasacaklarini belirtmistir.

Giizel-Sahin ve Unver’in (2015) Istanbul’da gerceklestirdikleri arastirma Osmanli saray
mutfagr ve Tirk mutfagimin destinasyon pazarlamasinda giiclii bir ara¢ olabilecegini
gostermektedir. Sengiil (2017) Tirkiye’de yerli turistler iizerine yaptigi arastirmada yerli
turistlerin gastronomi turizmi baglaminda cografi bolge olarak en ¢ok Giineydogu Anadolu
Bolgesini ziyaret etmek istediklerini saptamustir.

Zengin mutfak kiiltiirii gliniimiizde bazi sehirlerin destinasyon pazarlamasmda ve
kimliginde One ¢ikarilmaya baglanmistir. Tiirkiye'de giderek daha popiiler bir gastronomi
destinasyonu 6rnegi olusturan sehirlerden biri Gaziantep'tir. 2015 yi1linda gastronomi kategorisi
altinda UCCN agma dahil edilmistir (Suna ve Alvarez, 2019). Gaziantep'in yaratici sehirler
agina katilmasiyla sehrin mutfak kiiltiird, yemek gesitleri ve sofra adabi 6ne ¢ikmis ve diinyada
taninir hale gelmistir (Se¢im, 2020:328).

Gaziantep'in gastronomi merkezi olmasina katki saglayan en 6nemli etken 500'e yakin
yemekten olusan zengin mutfagidir. Bu mutfagi digerlerinden farklilagtiran ve ¢ok lezzetli
yapan temel unsurlar, binlerce yillik bir deneyimin tirlinii olan mutfak kiiltiirli, yemek yapiminda
kullanilan tamamen yerel malzemeler ve yemeklerin hazirlanmasinda uygulanan geleneksel
yontem ve tekniklerdir. Uygun iklim kosullar1 ve verimli topraklari sayesinde Gaziantep, ¢ok
sayida tarim {rlinliniin yetigtirilmesine olanak saglamaktadir ve bu da mutfagin
zenginlesmesinde etkili olmaktadir (Doldur, 2016:671).

Tiim diinyada gastronomi turizminin 6nemli unsurlarindan biri olarak gériilen gastronomi
miizeleri glinlimiizde Tiirkiye’de de yayginlagmaya baglamistir. Tiirkiye'de sarap, zeytinyagi ya
da yoresel mutfaga odaklanan gastronomi miizeleri bulunmaktadir. Canakkale, Balikesir ve
[zmir illerinde zeytinyag1 miizeleri bulunmaktadir. izmir Oleatrium Miizesi Avrupa’nin en
biiyiik zeytinyag1 miizesidir (Kiigiikkdmiirler, Sirvan ve Sezgin 2018).

Tiirkiye’de100'e yakin gastronomi festivali diizenlendigini bilinmektedir. Ozellikle
Izmir, Istanbul, Mugla ve Antalya'da cok sayida gastronomi festivalinin diizenlendigi
goriilmektedir. Gaziantep’in yaratici sehirler agia dahil olmasiyla “Gaziantep Uluslararasi
Gastronomi Festivali’nin 6ne ¢iktig1 goriilmektedir. Her yi1l diinyanin ve Tiirkiye'nin dort bir
yanindan on binlerce kisi bu festivale katilmaktadir (Se¢im, 2020:328). Gastronomik degerleri

ile Yaratic1 Sehirler Agi’na dahil olan diger sehirler ise Hatay ve Afyonkarahisar’dir.
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Alacati’da diizenlenen Ot Festivali de Tiirkiye’de diizenlenen Onemli gastronomi
festivalleri arasinda yer almaktadir. Medyada ve 6zellikle sosyal medyada tanitiminin yogun bir
sekilde yapilmasiyla 6n plana ¢ikmaktadir. Bu festival Alacati dogasiin zenginligini, otlarin
cesitliligini tanitmak, bu otlarla pisirilen geleneksel yemeklerin kaybolmamasi ve gelecek
nesillere aktarilmasini saglamak i¢in 2010 yilindan beri diizenlenmektedir. Festivalde pek ¢ok
stand agilmakta, en ¢ok ot toplama ve otlarla en giizel yemegi yapma konusunda yarismalar

diizenlenmektedir (Alagati Turizm Dernegi, 2018).
2.10.Gastronomi Turisti Kavram

Gastronomi turizmi, endiistride giderek biiyliyen bir nis olarak goriilmektedir. Turistlerin
ve destinasyonlarin bunun farkinda varmasiyla giderek giiclenmektedir (Long, 2013; 453). Hem
pazar arastirmalart hem de bazi destinasyonlarda mevcut olan istatistikler, gastronomi turisti
sayisinda agik bir artiga isaret etmektedir (UNWTO ve Basque Culinary Center, 2019:9).

Baz: turistler seyahatleri sirasinda evlerinde alisik olduklar1 yemekleri ararken bazilar
diger kiiltiirlere ait yiyecekleri deneme konusunda tutkulu ve meraklidir (Karim ve Chi, 2010).
Gastronomi turistleri, gezilerinin tamamini veya bir kismini yerel yemeklerin tadina bakmak ve
otantik, yerel ve bolgesel mutfak kiiltiirlerini deneyimlemek amaciyla gergeklestiren turistlerdir
(Gheorghe, Tudorache ve Nistoreanu, 2014).

Gastronomi turistleri genelde daha yiiksek gelir seviyelerine sahip, konaklama
hizmetlerine daha fazla biitge ayirabilen, yemek deneyimlerine eslik edecek turlar vs. gibi ¢esitli
hizmetler de satin alan kiiltiirel olarak hassas olan turistlerdir. Bu 6zellikleri ile hiikiimetler ve
politika yapicilar i¢in arzu edilen bir tiiketici profiline sahiptirler (Long, 2013; 453).

Gastronomi turizminin hiz kazanmasiyla aragtirmacilar belirli destinasyonlardaki
gastronomi turistleri lizerinde aragtirma yaparak gastronomi turistlerinin genel 6zelliklerini
saptamaya calismistir. Robinson ve Getz (2012) gastronomi turistlerinin iyi egitimli ve genel
olarak varlikli oldugunu, aktif olarak katilabilecekleri gastronomi deneyimlerini tercih ettigini
saptamigtir.

Ignatov ve Smith (2006) Kanada’da yaptiklar1 arastirmada gastronomi ve sarap
turistlerinin genel 6zelliklerini belirlemistir. Gastronomi ve sarap turistlerinin genellikle daha
yasli, daha yiiksek egitim seviyelerinde ve daha yiiksek gelire sahip olduklarini saptamistir.
Diger turistlere gore kiiltiirel, acik hava ve gezi aktivitelerine katilimlarinin daha yiiksek
oldugunu belirtmistir.

Tiirkay ve Geng (2009:227) ise gastronomi turistlerinin genel 6zelliklerini asagidaki gibi
Ozetlemistir:

e Egitim ve gelir seviyeleri yiiksektir.

e Seyahatlerini planlamaya bagladiklar1 andan itibaren yiyecek-igecek konusunda

oncelikli olarak planlar yapmaya baslarlar.
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e Uzun siire konaklamaya ve gastronomi etkinliklerine katilmaya meyillidirler.

e Yeniliklere acik, arastirmaci ruhlu, yerel yiyeceklere ilgili ve saygili kisilerdir.

Destinasyona gelen gastronomi turistlerinin genel &zelliklerini saptamak turizm
planlamacilarina pazarlama konusunda destek olacaktir. Arastirmalarda gastronomi turistlerinin
genel olarak 6nem verdigi ve dolayisiyla etkin sekilde aktivitelere katilmak istedigi
goriilmektedir. Bu dogrultuda destinasyonlarin da deneyim konusunun iizerinde durmasi,
O0grenme ve eglenceyi bir arada iceren gastronomi etkinlikleri tasarlamasi faydali olacaktir.
Ayrica harcama egilimleri yiiksek oldugundan hediyelik gida iiriinlerini satin alip yanlarinda
gotiirmek istemeleri de olasidir. Destinasyonlarin hediyelik gida tiriinlerinin satildigi giftci
pazarlari, panayirlar diizenlemesi ve otantik hediyelik diikkanlari agmasi yerinde bir strateji
olacaktir.

2.10.1. Gastronomi Turisti Tipolojileri

Bir destinasyonda gastronomi turisti tipolojilerinin iyi analiz edilmesi destinasyonlarda
gastronomi turizminin basarili bir sekilde yiiriitiilmesi acisindan kritik Oneme sahiptir.
Gastronomi turisti tiiketici davraniglarina iliskin bilgiler, gastronomi turizmi paydaslarinin
pazarlart etkin bir sekilde hedeflemesine ve gelistirmesine, bdylece karar verme siirecine
miidahale etmesine ve tiliketiciyi yerel ve bolgesel gida iiriinleri ve hizmetlerini satin almaya
ikna etmesine olanak saglamaktadir (Mitchell ve Hall, 2003, 61).

Gastronomi turisti tiplerinin analiz edilmesi farkli motivasyon, beklenti ve tiirlere sahip
turistler i¢in uygun ortamlar tasarlamaya yardimci olmaktadir. Bdylece belirli bir profile sahip
turistler beklentilerini karsilayan bir tatil deneyimi yasayabilmekte ve sonugta destinasyondaki
genel deneyimden memnun kalmaktadirlar (Ozdemir ve Seyitoglu, 2017).

Gastro turistler ¢esitli kriterler baz alinarak farkli yazarlar tarafindan smiflandirilmistir.
Hjalager (2003) gastronomi turistlerini varoluscu, deneysel, rekreasyonel ve kolayci olmak
iizere dort sinifa aymrmustir. Bu siniflara dair temel 6zellikler ise Kivela ve Crotts (2006)
tarafindan aciklanmistir. Buna gore:

e Varoluscu gastronomi turistleri: Bu turitler icin yoresel yemekleri tiiketmek
destinasyonun kiiltiirii hakkinda derinlemesine bilgi sahibi olmak anlamina gelmektedir.
Bu nedenle varolussal gastronomi turistleri sadece yerel halkin yedigi yerlerde yemek
yerler ve yoresel yiyeceklere deger verirler. Pahali ve zincir restoranlarda yemek
yemekten kacinirlar. Ciftlikleri ziyaret etmek, yemek kurslarina katilmak, meyve, sebze
hasatlarina katilmak, peynir ve sarapgilari ziyaret etmek, profesyonel balik¢ilarla baliga
cikmak gibi aktivitelere katilmay1 tercih ederler. Yanlarinda gotiirmek icin {rlinler
almaya egilimdirler.

e Deneysel gastronomi turistleri: Yasam tarzlarii modaya ve trendlere uygun yiyecek

ve igeceklerle sembolize ederler. Gittikleri destinasyonlarda yenilik¢i meniiler sunan sik
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kafe ve restoranlari ararlar. Yenilikleri yakindan takip ederler. Yiyecek ve iceceklerin
kaliteli ve modaya uygun olmasi onlar icin en 6nemli hususlardandir.

o Rekreasyonel gastronomi turistleri: Tatilleri sirasinda evlerinde her zaman
tiikettikleri yiyeceklerin benzerlerini tiiketmeyi tercih ederler. Tatillerinde kendilerine bir
daire kiralamayi tercih ederler, yiyecek malzemelerini yanlarinda getirirler ve genelde
yiyeceklerini kendileri pisirirler. Yemek yenilen yerin ambiyansi ve servis sekline nem
vermezler. Ayrica, uzun siiredir giinliik yasamlarinin bir pargasi olan yiyecekler disinda
yabanci yiyeceklerden hoglanmazlar.

e Kolayci gastronomi turistleri: Yemek icin arastirma yapmak istemezler. Popiiler ve
zincir restoranlar1 tercih ederler ve meniilerde kendilerine tanidik gelen yiyecekleri
ararlar. Egzotik yiyeceklerden hoslanmazlar. Yemek yemeyi sosyallesmenin ve iyi vakit
gecirmenin bir yolu olarak gordiiklerinden genelde samimi ortama sahip, davranis ve
kiyafet kodlar1 olmayan isletmeleri tercih ederler.

Boyne, Hall ve Williams (2003) ise turistleri, destinasyona karar verme siireclerinde

gastronomiye verdikleri 6neme gore dort sinifa ayirmstir:

o Tip I turistler i¢in gastronomi turizm deneyiminin énemli bir bilegenidir. Bir bolgenin
gastronomik mirasin1 ve/veya bolgedeki yerel olarak iiretilen veya kaliteli yiyecekleri
aktif olarak arastirirlar.
Tip II turistler igin de gastronomi énemlidir ancak Tip I turistleri gibi destinasyonun
gastronomisi ile ilgili aktif olarak arastirma yapmazlar. Bilgiler herhangi bir sekilde
kendilerine sunuldugunda bilgileri degerlendirip ona gore hareket ederler, sunulmadigt
taktirde kendileri aragtirma yapmazIlar.
Tip III turistler gastronomiye tatil deneyiminin bir pargasi olarak 6nem vermezler,
ancak gelecekte keyifli bir gastronomik deneyim yasarlarsa bunu yapabilirler.
Tip IV turistler gastronomiyle ilgilenmezler, gastronomi turizmi tanitimlar1 ne kadar iyi
yapilirsa yapsin ilgi duymamaya devam ederler.

McKercher, Okumus ve Okumus (2008) ise gastronomi turistlerini 3 gruba ayirarak

degerlendirmistir. Ilk grup, cesitli yiyecekleri denemek, belirli restoran tiirlerini ziyaret etmek

veya yiyecek pazarlarini ve sarap imalathanelerini ziyaret etmek amaciyla bir destinasyona

seyahat eden turistlerden olusmaktadir. Bu turistlerin neredeyse tiim faaliyetler ve deneyimleri

yiyecek veya igecekle ilgilidir. ikinci grup, yiyecekleri karar verme siirecinin énemli bir parcasi

olarak gdriir ancak yiyecekler seyahatlerindeki tek ya da en énemli unsur degildir. Ugiincii grup

ise yiyecek ve/veya igcecegin karar verme siireglerinde higbir rol oynamadigi turistlerdir.

Ozdemir ve Seyitoglu (2017) ise konuyu diger arastirmacilardan farkli bir baglamda ele

almistir. Yiyecek tiikketimi ve 6zgilinliik arama davraniglan arasindaki iliskilere dayali olarak

turistleri ii¢ grup altinda siniflandirarak kavramsal bir ¢ergeve hazirlamistir. Bu gruplar:
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o Ozgiinliik arayanlar: Seyahatlerinde 6zgiinliigii deneyimleme konusunda giiglii bir
egilime sahiptirler. Bu gruptaki turistler i¢in yerel yiyecekler ve kiiltiirler hakkinda
arastirma yapmak yolculuk dncesinde ve yolculuk sirasinda kritik bir faaliyettir. Yerel
restoranlarda ¢alisanlar veya diger misafirler de dahil olmak tizere yerel halkla tanismak
ve iletisim kurmak konusunda isteklidirler. Yemeklerini otantik dekor, kokular,
iiniformalar, masa diizenleri, ekipman vb. igeren bir atmosferde deneyimlemeyi siddetle
tercih ederler.
e [limhlar: Bu grupta yer alan turistler nispeten giivenli ve rahat bir ortamda
saglandiginda 6zginliigii tercih edenler olarak nitelendirilebilirler. Ilimlilar daha dnce
seyahat ettikleri tanidik yerleri ziyaret etme egilimindedir. Tekrarlanan ziyaretler
nedeniyle destinasyonun yemek kiiltiirii tanidik hale gelir, yani hem giivenligi hem de
0zglinligli bir arada yakalamis olurlar. Arkadas veya akrabalarin eslik ettigi nispeten
otantik bir atmosferde, kendi dillerini konusabilen ¢alisanlar veya diger konuklarla sinirl
bir etkilesim i¢inde yeme deneyimini gerceklestirmek isterler.
e Rahatlik arayanlar: Cogunlukla yerel yemeklere karst neofobiktirler. Yemek
deneyimlerinin tanidik bir atmosferde aile iiyeleriyle ve tamdik yemeklerle
gerceklesmesini tercih ederler. Bu nedenle uluslararasi gida iiretimi ve servis
standartlarina sahip restoran zincirleri bu gruptaki turistler i¢in daha uygundur. Yd6resel
yemekler ancak bilindik malzemeler ve yontemlerle hazirlanir ve ayrintili bir anlatimla
tanidik hale getirilirse dikkatlerini ¢cekebilir.

Siniflandirmalara bakildiginda genel olarak gastronomiyi ana motivasyon olarak goren
ve bu konuda arastirma yapmay1 seven turistler, ana motivasyon olarak gormese de gittigi
destinasyonda karsisina ¢ikan yiyecekleri deneyimleyen ve farkli yiyeceklere 1limli yaklasan
turistler, farkli yiyecekler denemekten hoslanmayan ve seyahat kararlar1 gastronomiden
etkilenmeyen turistler olarak {i¢c ana grubun bulundugu goriilmektedir.

Destinasyonlarda hangi hedef kitleye hitap edildiginin tespit edilmesi pazarlama ve
tanitim ¢alismalar agisindan 6nemlidir. Farkli tipolojilerin farkli ilgileri oldugundan gastronomi
turizmi ¢ekiciliklerini ve etkinliklerini ¢esitlendirmek daha fazla turist grubuna hitap edilmesini
saglayacaktir.

2.10.2. Gastronomi Turisti Motivasyonlari

Turistler pek ¢ok farkli nedene dayanarak seyahat ederler (Fields, 2002, 37). Turistleri
seyahat etmeye yonelten bu nedenlere motivasyon denmektedir. Motivasyonlar, davranisi
olusturan tek gii¢ olmamasina ragmen tiiketim faaliyetleri {izerinde 6nemli bir etkiye sahiptir
(Berbel-Pineda vd., 2019).

Gastronomi turistlerinin segmentasyonu ve bu konuda derinlemesine bilgi edinmek

destinasyonlar acisindan oldukga zorlu bir gérevdir. Gastronomi turizmi tiiketicileri demografik
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degiskenlere (mense yeri, yas, cinsiyet, vb.), sosyo-ekonomik degiskenler (gelir, meslek, egitim,
sosyo-ekonomik diizey vb.), psikografik degiskenler (yasam tarzi, kisilik, degerler, ilgi alanlari,
zevkler, goriisler vb.) ve davranigsal degiskenlerine gore gruplandirilabilmektedir. Ancak
gastronomi turistini anlamak ic¢in belki de en Onemli degisken motivasyondur ¢iinki
gastronominin turistin bir destinasyona seyahat etme niyetinde kapladigi yer degisiklik
gosterebilmektedir (UNWTO ve Basque Culinary Center, 2019: 22).

Gastronomi turisti motivasyonlari gesitli arastirmacilar tarafindan siniflandirilmaktadir.
Mclntosh, Goeldner ve Ritchie (1995) motivasyonlar fiziksel, kiiltiirel, kisilerarasi, statii ve
prestij kaynakli motivasyonlar olmak iizere 4 gruba ayirmistir. Fields (2002, 37), McIntosh,
Goeldner ve Ritchie’nin smiflandirdigi motivasyonlar1 gastronomi turizmi baglaminda su
sekilde degerlendirmistir:

e Fiziksel motivasyonlar: Turistler tatilleri boyunca yasayacaklar1 fiziksel deneyimler

tarafindan motive edilebilirler. Bagka yonleri de olmasina ragmen, yiyecekler gorme, tat

alma ve koku alma yoluyla deneyimlendigi i¢in yeme eylemi dogasi geregi fizikseldir.

o Kiiltlire] motivasyonlar: Bu motivasyonlar turisti kendi kiiltiirleri disgindaki toplumlarin

kiiltiiriiniic  6grenmeye ve deneyimlemeye yoOnlendirmektedir. Yeni bir yemegi

deneyimlemek ayni zamanda yeni bir kiiltiirii de deneyimlemek anlamia geldiginden
gastronomi turizmi i¢in kiiltiirel motivasyonlar 6nemli birer itici faktordiir.

e Kisileraras1 motivasyonlar: Birgok bireysel seyahat eden gezgin bulunmasina ragmen

turizm aktivitelerinin ¢ogu sosyal gruplarda gerceklesir. Yeme-icme faaliyetleri sosyal

etkilesimi kolaylastiran ve artiran baslica etkinliklerdir.

e Statii ve prestij kaynakli motivasyonlar: Statii ve prestij uzun zamandir gastronomi

alaninin 6nemli unsurlar1 olmustur. Giiniimiizde gastronomi turizmi “yeni orta sinif”’in

yasam tarzinin Onemli bir parcast haline gelmistir ve statii goOstergesi olarak
degerlendirilmektedir.

Kim, Eves ve Scarles (2009) destinasyonlarda yerel yiyecek ve igecek tiiketimini
etkileyen faktorleri incelemis ve bir yerel gida tiiketim modeli olusturmustur. Model
motivasyonel faktorler, fizyolojik faktorler ve demografik faktorler olmak iizere 3 ana gruptan
olugmaktadir. Motivasyonel faktdrler yani turistlerin bir destinasyonda yerel yiyecek ve
igecekleri tilketme motivasyonlarini dokuz kategori altinda degerlendirilmistir. Bu kategoriler:

e Heyecan verici deneyim

e Rutinden kagis

e Saglik endisesi

e Ogrenme

e Otantik deneyim

e Birliktelik
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® Prestij

e Duyusal ¢ekicilik

e Fiziksel cevre

Mak vd. (2012) motivasyonel faktorleri bes ana grup altinda toplamistir. Bu gruplar:

e Sembolik: Bu boyut turistler i¢in yiyecek tiikketiminin sembolik anlamlarini ifade eden

yerel kiiltiirii kesfetme, otantik deneyim, 6grenme/egitim, prestij ve statii gibi faktorleri

igermektedir.

e Zorunluluk: Bu boyut yiyeceklerin temel bir gereksinim olmasi ve saglik endiseleri gibi

bilesenleri igerir.

e Zithk: Turistlerin gilinlik rutin deneyimlerinden uzaklagmasi, heyecan ve yeni

yiyecekler kesfetme gibi bilesenleri igerir (Quan ve Wang, 2004).

e Genisleme: Turistlerin rutin davranisim genisletecek yemek deneyimlerini igerir.

e Keyif: Duyusal c¢ekicilik gibi unsurlari ve yemek deneyiminden zevk alma

motivasyonlarini igerir.

Kim ve Eves (2012) tarafindan yapilan baska bir calismada da turistlerin yerel gida
tiikketiminde motivasyonel faktorler; kiiltlirel deneyim, kisiler arasi iligkiler, heyecan, duyusal
cekicilik ve saglik endiseleri olarak simiflandirilmistir. Bayraker ve Akdag (2016) ise
Gaziantep’te yerli turistlerin turistlerin yerel yemek tiiketim motivasyonlarini incelemistir.
Motivasyonlar1 heyecan arayisi, kiiltiirel deneyim, duyusal ¢ekicilik ve saglik beklentisi olmak
tizere dort grup altinda toplamistir.

Aragtirmalarda goriildiigii gibi gastronomi turizmi motivasyonlar1 farkli baglamlarda ve
farkl1 bashklar altinda smiflandirilabilmektedir. Ancak genellikle rutinden farkli &zgiin
deneyimler yasama, gittigi destinasyonun kiiltlirii hakkinda bilgi edinmek isteme, heyecan,
duyusal ¢ekicilik ve saglik endiselerinin pek ¢ok arastirmanin ortak sonuglari arasinda yer aldigi

goriilmektedir.
2.11.Gastronomik Kimlik Kavrami ve Onemi

Gastronomi turizminin tiim diinyada gelismesi ve hizla yayginlagmasi ile gastronomik
kimlik konusu da arastirmacilar tarafindan ele alinmaya baglamigtir. Turizmde giderek artan
rekabet ortami destinasyonlan farklilagsmaya zorlamaktadir. Destinasyonlar farklilik yaratmak
icin essiz gastronomik miraslarindan faydalanabilmektedir (Caligkan, 2013). Bir destinasyonun
digerlerinden farklilasmasinin 6ziinde kimlik kavrami yatmaktadir. Farklilasma ve gastronomik
kimlik kavrami destinasyonlarin taklit edilmesi onlemekte, 6zgiinliikk saglamakta ve bdyle
turizm pazarinda destinasyonlara rekabet avantaji saglamaktadir (Harrington ve Ottenbacher,

2010)

37



Literatiirde gastronomik kimligi olusturan ve etkileyen unsurlar1 arastiran gesitli
arastirmalar bulunmaktadir. Suna ve Alvarez (2019) Gaziantep’in gastronomik kimligini
olusturan unsurlar1 aragtirmiglardir. Gaziantep’in gastronomik kimliginin gastronomi kiiltiirii ve
itibari, yemek Kkalitesi, yemek satis noktalar1 ve gastronomi faaliyetleri olmak lizere dort

boyuttan olustugunu saptamislardir.

Harrington'a (2005) ise destinasyonlarda gastronomik kimlik olusumunu etkileyen
faktorleri arastirmigtir. Gasttronomik kimligin Sekil 2.4.’de goriildiigii iizere bolgenin ¢evresi
ve kiiltiirii tarafindan belirlendigini saptamistir. Cevredeki baskin unsurlar cografya ve iklimdir.
Kiiltlir kapsamindaki baskin unsurlar arasinda dinler, tarih, etnik ¢esitlilik diizeyi, yenilikler,
yetenekler, gelenekler, inanclar ve degerler yer almaktadir. Yiyeceklerin tatlar1 ve aromalar

kiiltiir ve ¢evreden etkilenmektedir.

Kiiltiir Cevre

Tarih Cografya
Etnik farklilik Iklim
Deneme-yanilma Mikroklima
Yenilikler Yerli tiriinler
Yetenekler —_———— Karli yeni tirtinlerin
Gelenekler = uyarlanmasi
Inanislar
Degerler

Gastronomik kimlik
Lezzet profilleri
Gorgii kurallar
Tarifler
Bilesenlerin/tekniklerin
fiizyonu(birlestirilmesi)
Klasik yemek ve sarap birlesmeleri

Iklim bélgeleri

Eski&yeni diinya stilleri

Sekil 2.4.Gastronomik Kimlik Modeli (Harrington, 2005)

Gastronomik kimligi olusturan unsurlarin yaninda gastronomik kimlik olusturmak ve
degistirmekte hangi asamalardan ge¢ildiginin bilinmesi de destinasyonlarin kendi gastronomik

kimliklerini olusturabilmesi i¢in ¢ergeve ¢izeceginden dnem tasimaktadir. Rao, Monin ve du
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Rand (2003) Fransiz Nouvelle Cuisine kimlik hareketini iizerinde c¢aligmistir. Gastronomik
kimlikteki bu degisimin mutfak retorigi, yemek pisirme kurallari, orijinal malzemeler, as¢inin
rolii ve menii yonetimi olmak {izere bes boyutunun oldugunu saptamistir.

Fox (2007) gastronomik bir kimlik olusturma siirecinin farklilastirma, estetik katma,
otantiklestirme, simgelestirme ve canlandirma olmak iizere bes adimda gergeklestirildigini
belirtmektedir. Farklilastirma kiiltiirel farkliliklar1 vurgulamak igin gastronomik triinlerin
kullanilmasidir. Estetik katma asamasi turistlerin damak tadina ve zihinlerine esit derecede hitap
eden, kisisel farkliliklari, duygular, sosyal statiileri ve yasam tarzlar ile etkilesime girecek
yiyeceklerin tasarlanmasidir. Otantiklestirme asamas: turistlerin nostalji ihtiyacini karsilayacak
sekilde destinasyonun tasarlanmasi gerektigini vurgulamaktadir. Simgelestirmede gastronomik
unsurlarin simgelestirilerek 6ne ¢ikarilmasi vurgulanirken canlandirmada ise gastronomik
degerlerin kullanilmasi ile destinasyonun eski imajinin degistirilebilecegi belirtilmektedir.

Goriildigii lizere bir destinasyonda gastronomi turizminin gelismesi destinasyonun
kendine has mutfagini en iyi sekilde yansitmasi ve 6ne ¢ikarmasi yani gastronomik kimligini
olusturmas1 ile miimkiindiir. Gastronomi turizminde ilerlemek isteyen destinasyonlarin

gastronomik kimlik kavrami tizerinde durmasi 6nemlidir.
2.12.Cografi isaret Kavram ve Gastronomi Turizmi Acisindan Onemi

Tiurk Patent Enstitiisii (2022) cografi isareti “tiiketiciler ig¢in TUriiniin kaynagini,
karakteristik Ozelliklerini ve triiniin s6z konusu karakteristik Ozellikleri ile cografi alan
arasindaki baglantiy1 gosteren ve garanti eden kalite isareti” olarak tanimlamaktadir. Cografi
isaretler mense adi ve mahreg isareti olmak iizere ikiye ayrilmaktadir:

eMense adi: Uriiniin tiim veya esas niteliklerinin belirli bir cografi alana ait dogal ve

beseri unsurlardan kaynaklandigi; iiretim, isleme ve diger tiim islemlerin o cografi alan

igerisinde gerceklestigi bir isaret tiiriidiir.

e Mahreg isareti: Belirgin bir niteligi, iinii veya diger 6zellikleri itibartyla belirli bir

cografi alan ile 6zdeslesmis olan; iiretim, isleme ya da diger islemlerinden en az birinin

belirlenmis cografi alan i¢inde gerg¢eklesmesi gereken iiriinlere verilen bir isaretlemedir.

Tium islerin belirlenen cografi alanda gergeklesmesi gibi 6zellikler aramasi itibariyle
mense adinda tiriinle o cografi alan arasinda daha siki bir baglant1 kuruldugu goriilmektedir.

Cografi isaretler gastronomi turizmi agisindan son derece énemlidir. Cografi isaretler o
irliinii diger iriinlerden ayirarak o lriine ait 6zel bir kimlik olusturur (Gokovali, 2007).
Gastronomi {irlinleri acgisindan degerlendirildiginde; bir yiyecegin cografi isaret almas1 onun
benzer diger yiyeceklerden farkli ve 6zgiin 6zelliklere sahip oldugunu gostergesidir. Ayrica
kalite agisindan bakildiginda da tiiketicilerde olumlu bir kalite algisi olusturmaktadir. Bu agidan
degerlendirildiginde cografi igaretli lirlinlerin “otantiklik, 6zgiinliik ve kaliteli {iriin” arayisinda

olan gastronomi turistlerinin ihtiyaclarini karsiladig goriilmektedir.
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Cografi isaretlerden yalnizca o iirlin icin belirlenen 6zelliklere gore iiretim yapan
iireticilerin yararlanabilmesi bu kosullar1 saglayan yerel iireticileri desteklemektedir. Cografi
isaret alan iirlinler, iiretimin yapildig1 cevrelerde ekonomiyi olumlu etkilemekte, bolgesel
kalkinmaya ve kirsal kalkinmaya katki saglamaktadir (Caliskan ve Kog, 2012).

Uriinlerin 6zgiinliigiiniin tescillenmesi o bolgede gastronomik kimligin olusmasi ve
giiclenmesine katki saglamaktadir. Uriinlerin cografi isaret almasi tammirligi artirarak
gastronomi turizmi pazarlama ve tanitim calismalarin1 desteklemektedir. Bunun yaninda
iiriinlerin tanmtilmasi satislar da artirarak igletmelerin gelirlerine olumlu katki saglamaktadir.

Ekonomik faydalarim yaninda cografi isaretler sosyal ve Kkiiltlirel faydalar da
yaratmaktadir. Cografi isaretler geleneksel bilgi ve iiretim bigimlerini korumaktadir (Gékovali,
2007). Onceki béliimlerde belirtildigi gibi mutfak kiiltiiriiniin korunmasi ve gelecek kusaklara
aktarilmas1 gastronomi turizminin destinasyonlara getirdigi en 6nemli faydalardan biridir.
Cografi isaretlerin alinmasi da kiiltliriin korunmasin1 destekleyici ya da tamamlayict etki

gostermektedir.
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3. SIVRIHISAR ILCESi HAKKINDA GENEL BiLGIiLER
Sivrihisar I¢ Anadolu Bolgesi’nin kuzey batisinda Eskisehir’e 98 km, Ankara’ya ise 138

km uzaklikta yer almaktadir (Altin, 2014). Dogusunda Giinyiizii ve Ankara, batisinda
Mahmudiye ve Cifteler, kuzeyinde Mihaliccik, glineyinde ise Emirdag yer almaktadir. Rakimi
1070 metre, yiiz 6l¢iimii ise 2,987 km?’dir (Keskin, 2001; Altin 2014).

Sivrihisar’in cografi ozellikleri disiiniildiigiinde en 6nemli yer sekillerinin bolgeye
karakteristik bir goriiniim kazandiran gérkemli ve egsiz daglar1 oldugu sdylenebilir. Ilge ismini
bu essiz daglardan almaktadir. Sivrihisar Daglar1 Sakarya yayinin icerisinde baslayarak giiney
dogu- kuzey bati1 yoniinde uzanmakta ve Tirkmen Daglarina kadar ulagmaktadir (Keskin,
2001:14). Ilgede karasal iklim hakimdir. Kisin yagislar kar ve yagmur seklinde goriiliir, 6zellikle
aralik aymdan itibaren kar yagislar1 ve don olaylar1 baglar. Baharda ise yagislar yagmur seklinde
goriiliir (Altin, 2014).

TUIK (2021) Adres Dayali Niifus Kayit Sistemi Veri Tabanina gore 2021 yili itibariyle
niifusu 20.217’dir. Bir 6nceki yilin verilerine gore 77 kisilik bir artis oldugu goriilmektedir.
Cinsiyete gore niifus dagiliminin dengeli oldugu goriilmektedir. Niifusun %51,10’unu erkekler,

%48,90’1n1 ise kadinlar olusturmaktadir.
3.1.Sivrihisar’in Tarihcesi

Sivrihisar Etiler devrinde “Sallpa”, Yunan ve Roma devrinde “Spalya”, klasik devirde
“Abrustula”, Bizans devrinde “Justinyanus”, Kazvini tarihinde “Sibrihisar” isimlerini almus,
sonrasinda “Seferihisar” ve en son olarak “Sivrihisar” adim almistir (Ozalp, 1960:7).

Ik ¢aglarda Sivrihisar’in Frigyalilarin egemenliginde oldugu bilinmektedir. Midas’in
mezarmin bulundugu yer ilgeye 40 km uzaklikta yer almaktadir. Bunun yaninda ilgenin
giineybatisinda yer alan Yazilikaya’da yogun sekilde Frig anitlarina rastlanmaktadir (Seton’dan
aktaran Keskin, 2001: 16). Bir Frig sehri olan Pessinus tarihte Sivrihisar’daki en eski yerlesim
yerlerinden biridir. Giinlimiizde bu antik sehir Ballithisar koyii sinirlar icerisinde yer almaktadir
(Keskin, 2001:12).

Friglerden sonra Sivrihisar’a Hititler egemen olmustur. Bu dénemde Lidyalilar tarafindan
yapilan Kral Yolu’nun Pessinus sehrinden gectigi bilinmektedir (Keskin, 2001:18). Bu da
Sivrihisar’in gecmiste cografi agidan 6nemli bir konumda yer aldigin1 gostergesidir.

Frig egemenliginden sonra boélgede Roma egemenligi baslamistir. Arkadaki sivri
kayaliklara dayanan bir savunma diizeni esas alindigindan Imparator Justinianos tarafindan
Sivrihisar’in bugiinkii yerinin segildigi diisiniilmektedir (Gilindogdu, 2017:327). Bizans’tan
sonra bolgede Selguklu hakimiyeti baglamigtir. 1073 yilinda Ahmet Sah komutasindaki ordu
Sivrihisar’1 fethetmistir. Bir u¢ beyligi olarak 6nem kazanmigtir (Keskin, 2001:20). Sivrihisar
tarihin diger donemlerinde oldugu gibi bu donemde de stratejik olarak onemli oldugu

goriilmektedir. Bolge daha sonra Osmanli Devleti’nin egemenligine girmistir.
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Milli miicadele doneminde de Sivrihisar’in 6nemli bir yeri oldugu goriilmektedir.
Kurtulug Savasi sirasinda ilge 6nemli bir askeri merkez olmustur. Sakarya Savasi’ndan sonra
ordu karargdhi once Polatli’ya ardindan Sivrihisar’a tasinmig ve Biiyiik Taaruz’a kadar bu

sekilde kalmustir (http-2).
3.2.Sivrihisar’in Tarihi Cekicilikleri

Frigler, Romalilar, Selguklular, Ilhanlilar ve Osmanl1 Devleti gibi koklii uygarliklara ev
sahipligi yapmasiyla Sivrihisar zengin bir kiiltiirel mirasa ve tarihi ¢ekiciliklere sahiptir. ilcede
yer alan baslica tarihi ¢ekicilikler ilerleyen boliimde verilmektedir.

¢ Pessinus Antik Kenti

Frigyalilar Donemi’ne ait bir sehirdir ve Sivrihisar’in tarihte bilinen en eski yerlesim
yerlerinden biridir. Glinlimiizde Pessinus Antik Kenti, Sivrihisar’a 16 km uzakliktaki Ballihisar
Koytinde bulunmaktadir (Keskin, 2001).

Pessinus kentinin M.O 8. yiizyilda Frigya Krali Midas tarafindan Kibele kiiltiiniin kutsal
kenti olarak kuruldugu distiniilmektedir. 30 yil1 asan kaz1 ¢alismalarina ragmen halen Kibele
Tapinagi bulunamamustir ve gizemini korumaktadir (http-3).

e Sivrihisar Ulu Camii

Selguklu Dénemi’ne ait en énemli eserlerden biridir. UNESCO Diinya Miras1 Gegici
listesinde yer almaktadir. Anadolu’nun ahsap direkli camilerinin en biiylik 6rnegidir (http-4).
Caminin igerisinde yer aldig1 avlunun kuzeyinde Alemsah Tiirbesi yer almaktadir. Bu tiirbe
farkl1 doneme ait bir yapidir (Karakus, 2021).

Sehrin merkezinden genis bir alan kaplamasi ve yapisi nedeniyle “Ulu” ismini aldig1
diistiniilmektedir. Caminin en dikkat ¢ekici 6zelliklerinden biri ahsap direkleridir. Toplam 67
ahsap diregi bulunmaktadir (Sayan, 2009:43). Direkler ardi¢ ve sar1 ¢am cinsi agaglardan
yapilmistir. Bazi direklerin antik basliklar kaide yapilip onlarin iizerine yerlestirildigi
goriilmektedir (Keskin, 2001:170).

Caminin minberi ceviz agacindan yapilmistir. Kiindekari teknigi ile yapilmis olan
minber essiz is¢iligi ile dikkat cekmektedir (Karakus, 2021).

e Zaimaga Konagi

Ali Zaimoglu tarafindan insa ettirilmistir. Konak Milli Miicadele esnasinda iistlendigi rol
nedeniyle tarihi bir 6neme sahiptir. Kurtulus Sivasi sirasinda Atatiirk ve silah arkadaglar
Sivrihisar’a geldiklerinde burada misafir olmustur (Sayan, 2009: 87).

Tiirkiye Biiyiik Millet Meclisi Hiikiimeti ve Bakanlar Kurulunun Kurtulus Savasi
sirasinda ¢ok kritik bir donemde bu konakta toplanmis ve 6nemli kararlar almistir. Bu toplanti
Ankara disinda yapilan ilk Bakanlar Kurulu toplantisi olarak tarihe ge¢mistir. Giiniimiizde
Zaimaga Konag1 bir miize ve kiiltiir evi olarak turizme acilmistir. Toplantinin yapildig iist katta

balmumu heykeller yer almaktadir (http-5).
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Konak tarihi 6neminin yani sira mimari 6zellikleri ile de dikkat ¢gekmektedir. Konagin
odalarinin giris kapilar1 ahsap islemelerle siisliidiir. Ayrica ahsap tavanlar ve duvarlara
yerlestirilen gdbmme dolaplarda nitelikli bir ahsap i¢liginin oldugu gézlemlenmektedir (Sayan,
2009: 96).

e Saat Kulesi

Sivrihisar’in simge yapilarindan biri olan Saat Kulesi ilgenin kuzeyinde kayaliklarin
iizerinde yer almaktadir. 12 metre yiiksekligindedir ve kare prizma seklinde bir yapiya sahiptir.
Ust iiste bindirilmis {i¢c kistmdan olusmaktadir. (Altinsapan ve Gerengi, 2007).

2015 yilinda Sivrihisar Belediye Bagkan1 Hamid Yiiziigiillii tarafindan restore edilmis ve
aydinlatma c¢alismalar1 yapilmistir. Sonrasinda ise cam seyir terasit eklenmistir (http-6).
Panoramik bir manzara sunmasiyla turistlerin mutlaka ziyaret ettigi noktalardan biridir.

¢ Acikhava Heykel Miizesi

Tirkiye’nin ilk ac¢ik hava heykel miizesi olma ozelligini tasimaktadir. Sivrihisarlt
diinyaca Unlii heykeltiras Metin Yurdanur’un eserleri burada sergilenmektedir. Agik Hava
Heykel Miizesi’ne ¢evre diizenlenmesi 2017-2018 yillarinda yapilmistir (http-7).

Heykeller Ermeni Kilisesi civarinda kayalarin eteklerine yerlestirilmistir. Miize
giiniimiizde Sivrihisar’in en dnemli turistik ¢ekiciliklerinden biri haline gelmistir.

e Sivrihisar Evleri

Sivrihisar tarihi dokusunu korumay1 basarmasiyla turistik agidan 6ne ¢ikmaktadir. Bu
tarihi dokunun en 6nemli unsurlarindan biri de eski Sivrihisar evleri ve tarihi Sivrihisar
sokaklaridir. Bu sokak dokusu Gorsel 3.1°de goriildiigii lizere merkezde yer alan eski kisimda

halen korunmaktadir.

Gorsel 3.1.Eski Sivrihisar evieri ve sokaklar: (https://sivrihisar.bel.tr/gezilecek-
yerler/sivrihisar-tarihi-evleri/sivrihisarevleri6/)

Eski Sivrihisar evlerinin mutfaklar1 pek c¢ok birim igermesiyle gastronomi turizmi

acisindan miize baglaminda degerlendirildiginde iyi bir kaynaktir. Tandir evi, izbe, saraphana,
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mutfak ve kiler gibi béliimleri bulunmaktadir. Tandir evi mutfak planinin baslica elemani olarak
one c¢ikmaktadir. Ekmek yapmmu bu béliimde gerceklestirilmektedir. Izbe ve kiler ise
yiyeceklerin saklanmas1 ve depolanmasi amaciyla kullanilan kisimlardir. izbe daha gok zemin
kat ya da bodrum katta yer alir ve serin oldugundan meyve sebze gibi ¢abuk bozulabilecek
irtinlerin depolanmasinda kullanilir. Kiler kisminda daha ¢ok kuru gidalar depolanmaktadir.
Saraphana kismi ise pekmez yapiminda kullanilmaktadir (Sayan, 2009: 163).

¢ Ermeni Kilisesi (Surp Yerortutyun Kilisesi)

Surp Yerortutyun Kilisesi 1881 yilinda inga edilmistir (Kaya, 2013). Ermeni mahallesinin
orta kisminda, Saat Kulesi’nin eteklerinde konumlandirilmigtir. Tamamu tas is¢iligidir ve
Anadolu’nun en biiylik 3 kilisesinden biri olmasiyla 6ne g¢ikmaktadir (http-8). Restore
edilmesinin ardindan miize olarak kullanilmaya baglanmstir. Ayrica Sivrihisar Belediyesi sergi,
konser gibi bazi etkinliklerini burada gergeklestirmektedir (Fakibaba Dedeoglu,2019).

¢ Alemsah Kiimbeti

Anadolu Selguklu Déneminde insa edilmistir. Ulu Camii’nin kuzeyinde yer almaktadir
(Giindogdu, 2017:330). Meliksah tarafindan, kardesi Sultan Sah i¢in 1328 yilinda yaptirilmistir.
Kesme tastan yapilmus, iki katli ve kare planh bir yapidir (http-9). Siislemeler bakimindan
zengindir. Ozellikle, besgen ve yarim yildizlardan olusan geometrik sekiller arasinda

yerlestirilmis balik figiiriine yer vermesi ile dikkat ¢cekmektedir (Glindogdu 2017: 330).
3.3.Sivrihisar Mutfagi

Sivrihisar tarihi g¢ekiciliklerinin yaninda zengin mutfagiyla da 6ne c¢ikmaktadir. Cok
cesitli corbalar, etli yemekler, sebze yemekleri, hamur isleri ve tatlilariyla 6zgilin gastronomik
degerlere sahiptir (Altin, 2014). Yemeklerin yapilisinda farkli tekniklerin ve yoreye 6zgii yerel
malzemelerin kullanilmas1 mutfak kiiltiiriinii diger yorelerden farklilastirmaktatir. Mutfak
kiiltiirtindeki ¢esitlilik ve 6zgiinliik aragtirmanin Sivrihisar’da gergeklestirilmesinin en 6nemli
nedenidir.

Corbalar arasinda 6zellikle bamya gorbasi ve arabasi 6ne ¢ikmistir. Bamya ¢orbasi ilgede
pek cok restoranda yapilan ve turistlere sunulan bir liriindiir. Arabasi ise yakin zamanda cografi
isaret almig, yore halkinin kis aylarinda sikga tiikettigi bir ¢orbadir. Dutmag ¢orbasi ve toga
corbasi1 yorede one ¢ikan ve yore halkinin giinliik hayatta sikca tiikettigi ¢orbalar arasindadir.

Sivrihisar mutfaginda pek ¢ok sebze ¢esidi vardir, sebzeler genellikle etle birlikte soganli,
domatesli ya da salgali olarak pisirilmektedir. Soganin hemen hemen tiim yemeklerde
kullanildigr goriilmektedir. Yemeklerde sogan kullanilirken genellikle diger malzemeler
eklenmeden kavrulmaktadir (Altin, 2014:268). Pirasa dolmasi, kelem dolmasi, bast1 sebzelerin
kullanildigr baslica yemeklere Ornek olarak verilebilir. Yoresel sebzelerin kullanimi da
yemeklerin lezzetini etkilemekte ve 0zgiinliigiinii artirmaktadir. Bast1 gibi patlicanla yapilan

yemeklerde “Kocas patlican1” kullanilmaktadir.
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Kocas patlicanin 6zelligi agik mor renkte olmasi, aciliginin az olmasi ve et tadini
vermesidir. Basti yemegi ile 6n plana ¢iksa da Kogas patlican1 ¢ok ¢esitli yemeklerde de
kullanilabilmektedir. Sak sak dolmasi, patlican musakka, karniyarik, patlican tiridi bu
yemeklere Ornektir. Ayrica yaz mevsiminde kurutulup kuru dolmalarin yapiminda da
kullanilabilmektedir (Yurtdas, 2021). Sebzeler arasinda one ¢ikan bir diger yoresel iiriin ise
kelemdir. Sivrihisar’da lahanaya kelem denmektedir. Sivrihisar kelemi diger yorelerdeki
lahanalardan farkli ozellikler tasimaktadir. Ozellikle ¢abuk pismesiyle &n plana ciktigi
goriilmektedir.

Yemeklerde kullanilan bir diger 6nemli malzemeler ise bulgur ve denedir. Koftelerde,
sebze yemeklerinde ve ¢orbalarda bulgur kullanilmaktadir (Altin, 2004:268). Dene Sivrihisar’in
onemli yoresel gastronomi iiriinlerinden biridir. ince bulgur ve yarmanin karigimima “dene”
denmektedir. Dene kullanimi yoreye ait yiyecekleri diger yorelerden yapilanlardan
farklilagtirmaktadir. Bunun 6rnegini kelem dolmasinda gérmek miimkiindiir. Diger pek ¢ok
yorede lahana sarmasi ismiyle piring ve bulgur kullanilarak yapilirken, Sivrihisar’da i¢ harcinda
dene kullanilmaktadir. Bu da dolmaya 6zgiin bir lezzet katmaktadir.

Yorede kullanilan diger hububat {iriinlerinden biri de diigiidiir. Diigii ¢cok ince sekilde
ogiitiilmiis bulgurdur. Digli kullanilarak yapilan digii koftesi Sivrihisar’in 6zgiin yoresel
yemeklerinden biridir. Ismi koéfte olmasma ragmen bu yemek corbaya benzer sulu bir
kivamdadir. Diigii, un ve su kullanilarak ¢ok kiigiik kofteler hazirlanir. Kofteler domates
rendesi, yesil biber, kuru sogan rendesi ve su igeren sivi karigimin iginde pigirilir (Altin,
2014:270).

Yemeklerde baharat kullanimi yaygin olsa da kullanilan baharat ¢esidi bakimindan
sinirhidir. En ¢ok kirmizi biberin kullanildigi goriilmektedir. Cesitli gorba ve yemeklerde kuru
nane de yaygin olarak kullanilmaktadir (Altin, 2014).

I¢c Anadolu Bélgesi’nin genelinde oldugu gibi Sivrihisar’da da hamur isleri yaygin olarak
tilketilmektedir. Gliniimiizde o kadar yaygin olmasa da eskiden tandir evi bulunan evlerde
giinliik olarak ekmek ve bazlama yapilmasinin yaygin oldugu bilinmektedir. Bazlama sade
olarak yapildig1 gibi peynirli, patatesli ve hashasl olarak yapilabilmektedir. Bunun yaninda
gbzleme, su boregi ve katmer yorenin 6ne ¢ikan diger hamur isleridir.

Sivrihisar mutfaginin tatlilar a¢isindan da zengin oldugu goériilmektedir. Muska baklavast
ve hogmerim yorenin 6ne ¢ikan tatlilar1 arasinda yer almaktadir. Yapilislart ya da malzemeleri
acisindan diger yorelerden farkli olmalar1 nedeniyle bu iki iirlin cografi isaret almustir.

Mutfak kiiltiiriinde 6ne ¢ikan diger bir 6zellik ise bazi yiyeceklerin bir araya gelerek
kalabalik bir sekilde tiiketilmesidir. Kapama bu yemeklerden biridir. Sivrihisar’in yoresel gida

hammaddeleri bakimindan zengin olmasi ve koklii tarihi gegmisinin mutfagina da yansidigi ve
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zengin bir mutfak kiiltiiriine sahip oldugu goriilmektedir. Zengin mutfak kiiltiirii gastronomi

turizmi agisindan iyi bir kaynak olusturmaktadir.
3.4.Sivrihisar’in Cografi Iisaretli Uriinleri

Cografi isaretlerin alinmasi gastronomi turizminde ilerlemek isteyen tiim destinasyonlar
icin biiylk 6nem arz etmektedir. Cografi isaretler bir¢ok yonden avantaj saglayarak
destinasyonlarin kendine 0zgii yiyeceklerini on plana ¢ikarmalarina yardimci olmaktadir.
Sivrihisar mutfaginin dzgiin degerleri cografi isaret ile tescillenmistir. il bazinda bakildiginda
Eskisehir’in toplam 14 cografi igaretli iirlinii bulunmaktadir. Bunlarin 9 tanesi Sivrihisar’a aittir.
Bu iiriinler (http-10):

e Sivrihisar arabasi

e Sivrihisar cebesi

e  Sivrihisar dovme sucugu

e  Sivrihisar hosmerim tatlisi
e Sivrihisar kelem dolmasi

e  Sivrihisar kilimi

e Sivrihisar muska baklavasi
e Sivrihisar sarkasi

e Sivrihisar incili kiipe

Gortildiigii iizere Sivrihisar’in cografi igaret alan iirlinlerinden 5 tanesi mutfak kiiltiirii ile
ilgilidir. Bu durum Sivrihisar’in kiiltiiriniin ve mutfak kiiltiiriiniin ne denli zengin oldugunun
bir gdstergesidir ve arastirmanin Sivrihisar’da gergeklestirilmesinin temel nedenidir.

Sivrihisar’in ilk cografi isaret alan yiyecegi muska baklavasi olmugtur. Muska baklavasi
2018 yilinda mahreg isareti almistir. Cok ince acilmig hamur katmanlarinin arasina ceviz
koyularak Gorsel 3.2°de gorildiigii gibi hamurun muska bi¢iminde katlanmasi ile

hazirlanmaktadir. Serbetli ve serbetsiz olarak tiiketilebilmektedir (Tiirk Patent Kurumu, 2018).

Gorsel 3.2.Sivrihisar Muska Baklavas: (https://www .hurriyet.com.tr/lezizz/sivrihisar-

baklavasi-tarifi-41467471)
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Sivrihisar’da muska baklavasi giinliik hayatta halen siklikla yapilan {iriinlerden biridir.
Ozellikle soz, nisan, diigiin gibi 6zel giinlerde mutlaka yapilmaktadir. Ayrica bayramlarda da
yore halki tarafindan yapilip ikram edilen bir iirlindiir. Gastronomi turizminin baglamasiyla
turistlere sunulan ilk triinlerden biri olmustur. Serbetsiz olarak hazirlanip yenilecegi zaman
serbet eklenebilmesiyle hediyelik gida tirlinii olarak tasarlanarak turistlere sunulabilir.

2019 yilinda ise Sivrihisar’mn dovme sucugu mahre¢ isareti almustir. Tarifi yoreye
ozgldir ve nesilden nesile aktarilmaktadir. Hazirlanma sekli agisindan diger yorelerden
farklilagmaktadir. Bu {irlinii 6zel kilan niteliklerinden biri de yapiminda yoreye ait karkas etinin

kullanilmasidir (Tiirk Patent Kurumu, 2019).

Gorsel 3.3. Sivrihisar Dovme Sucuk (https://sivrihisar.bel.tr/tr/sivrihisar/meshur-

lezzetler/)

D6évme Sucugun mahre¢ isareti almasi bir gastronomi festivalinin de dogmasini
beraberinde getirmistir. Sivrihisar D6vme Sucuk Festivali her yil subat ayinda diizenlenmekte
ve blylik ilgi gormektedir. Gastronomi festivali dovme sucugun ve Sivrihisar’in tanitiminda
onemli rol oynamaktadir. Bu nedenle dovme sucugun mahre¢ isareti almasinin ilgedeki
gastronomi turizminin gelismesinde en 6nemli adimlardan biri oldugu ve pek ¢ok diger adimi
da beraberinde getirdigi sOylenebilir. Bu durum cografi isaretlerin gastronomi turizmi
izerindeki olumlu etkilerini agik¢a ortaya koyan drneklerden biridir.

Hosmerim 2019 yilinda mahreg isareti alan bir diger iiriindiir. Sivrihisar mutfaginin 6nde
gelen tathilarindan biridir. Tam yagli krema (kaymak), un ve ¢ok az miktardaki tuzun kavrulmasi

ile hazirlanan bir tathdir (Tiirk Patent, 2019). Kullanilan malzeme ve pisirme yontemi
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bakimindan Balikesir ve Canakkale yorelerinde yapilan hosmerimlerden farklilik
gostermektedir. Gorsel 3.4’de goriildiigli gibi pekmez, bal ya da siit regeli dokiilerek servis
edilmektedir. Giinlimiizde yore halki tarafindan gilinliik hayatta yapimina devam edilen baslica
tatlilardan. Ayrica yoresel yemekler sunan restoranlarda da turistlerin ilgisi ¢eken bir {iriin

olarak 6ne ¢ikmaktadir.

Gorsel 3.4.Sivrihisar Hosmerim
(https://ci.turkpatent.gov.tr/Pictures/GeographicalSigns/e0d01036-5638-4489-a6a4-
)7101d71fce9c.jpeg)
2021 yilinda ise Sivrihisar kelem dolmas1 mahreg isareti almistir. Kelem dolmasi Gorsel

3.5’de gorildiigi gibi muska seklinde sarilmaktadir. Sarilma sekli, i¢ harcinda piring yerine
dene kullanilmasi ve kelemin 6zellikleri nedeniyle diger bolgelerdeki “lahana sarmasi” benzeri
irliinlerden farklilik gostermektedir. Ydoresel restoranlarda turistlere sunulan baslica yemekler

arasinda yer almaktadir.

Gorsel 3.5.Sivrihisar Kelem Dolmast (https://sivrihisar.bel.tr/tr/sivrihisar/meshur-lezzetler/)
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Sivrihisar’in son mahreg igaret alan {irlinii ise arabasidir. 2022 subat ayinda mahreg isareti
almistir. Hamur ve et suyundan olusan bir iiriindiir. Gorsel 3.6’da goriildiigii iizere tepsinin
ortasinda bosluk birakilir. Buraya da iginde tavuk, hindi ya da horoz eti suyu igeren biiyiik¢e bir
kase yerlestirilir. Hamuru ise un, su ve tuz kullanilarak hazirlanir. Bir tepsiye dokiilerek baklava
dilimi seklinde kesilir. Bu gorba eskiden soguk kis aylarinda yatmadan hemen 6nce 1sinmak

i¢in tiiketilmekteydi (Tiirk Patent Kurumu, 2022).

Gorsel 3.6.Sivrihisar Arabasi (https://sivrihisar.bel.tr/tr/sivrihisar/meshur-lezzetler/)

Arabaginin servisinde yoreye 6zgii tahta kasiklar kullanilmaktadir. Gliniimiizde de aksam
yemeklerinde soguk ve Ozellikle karli glinlerde yore halkinin arabasi tiiketme gelenegini
sirdigli goriilmektedir. Tiiketilmesinin belirli zamanlarda gergeklesmesi ve kalabalikta
tiiketilen bir iiriin olmasiyla kiiltiirel ve sosyal ac¢idan yore halki i¢in énemli bir {irlin oldugu
goriilmektedir.

Sivrihisar mutfaginin bu iiriinlerden baska pek ¢ok 6zgiin yoresel yemegi bulunmaktadir.
Yoreye ait baska yemeklerin cografi isaret almasi yoniinde ¢aligmalar ve bagvurular devam
etmektedir.

3.5. Sivrihisar Dévme Sucuk Festivali

Sivrihisar’da 2017 yilindan beri Ddvme Sucuk Festivali diizenlenmektedir. Subat ayinda
diizenlenen festivale yogun bir ilgi olmaktadir. Sivrihisar’in cografi isaret alan 6zel dovme
sucugu mangalda pisirilerek ziyaretgilere ikram edilmekte ve c¢esitli etkinlikler
diizenlenmektedir. Festival sirasinda Eskisehir’den ve pek ¢ok diger sehirden turistler ilgeye

akin etmektedir.
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2022 yilinda diizenlenen festivalde 25 metrekarelik tavada, 450 kilo sucuk ve 3 bin
yumurta kullanilarak rekor denemesi yapilmistir. Festivalde 6 ton sucuk tiikketilmistir (Anadolu

Ajansi, 2022).
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4.YONTEM
Calismada nitel arastirma yontemine basvurulmustur. Nitel arastirma, bireylerin veya

gruplarin sosyal veya insani bir soruna yiikledigi anlami kesfetmeye ve anlamaya yonelik bir
yaklasimdir (Creswell, 2014; 64). Arastirmada veri toplama araci olarak yari-yapilandirilmis
goriisme tekniginden yararlanilmis, goriismelere yiiz yiize gerceklestirilmistir. Orneklem
seciminde amacgli 6rnekleme ve kartopu Srnekleme yontemleri kullanilarak evrenden 10 kisi
secilmistir. Goriismelerden elde edilen bulgular 11baglik altinda kategorize edilmistir. Betimsel

analiz yontemi ile analiz edilmis ve dogrudan aktarmalara yer vererek sunulmustur.
4.1.Arastirmanin Y ontemi

Bu calismada nitel aragtirma yontemi kullanilmigtir. Nitel arastirma, arastirmacinin
olgular1 insanlarm onu deneyimledikleri ortamda ona yiikledigi anlamlar agisidan
anlamlandirmaya ve yorumlamaya calistig1 bir yontemdir (Denzin ve Lincoln, 2011:3). Nitel
aragtirmanin  glicii tlimevarimsal yontemler kullanarak belirli durumlara ve insanlara
odaklanmasi, sayilardan ziyade agiklamalari vurgulamasidir (Maxwell, 2013:40). Baslica
Ozellikleri (Creswell ve Poth, 2014;155; Giirbiiz ve Sahin, 2018;410):

e Arastirma katilimcilarin incelenmekte olan sorunu deneyimledikleri ortamda
gergeklesir.

e Katimer veri toplamada etkin rol {istlenir. Nitel arastirmada katilimel
gorlismelerle, dokiimanlar1 inceleyerek, katilimcilarin davranislarini gozlemleyerek
veri toplamaktadir. Arastirmaci bu sirada kendi hazirladigi agik uclu sorular
kullanabilir ama anketlere yer verilmez.

e Nitel aragtirmalarda kompleks bir muhakeme siireci vardir. Nitel aragtirmacilar,
verileri tlimevarimsal olarak giderek daha soyut bilgi birimleri halinde
diizenleyerek kaliplarmi, kategorilerini ve temalarmi "asagidan yukariya"
olustururlar. Bu tiimevarimsal siireg, arastirmacilarin kapsamli bir tema seti
olusturana kadar temalar ve wveri tabami arasinda ileri geri calismasini
gerektirmektedir.

e Birden fazla veri toplama teknigi kullanilabilir. Arastirmaci tek bir kaynaga
giivenmek yerine goriisme, gdzlemler, belgeleri inceleme gibi farkli yontemleri bir
arada kullanabilir.

e Arastirma sorusunu biitiinciil bir yaklasimla ele alir. Nicel aragtirmalardan farkli
olarak olaylar ve olgularla ilgili degiskenleri bagimsiz olarak incelemek yerine
bunlarin arasindaki etkilesimi ve birlikteligi ortaya koymaya odaklanir.

e Arastirmaciya esneklik saglar. Nicel arastirma ile karsilasildiginda aragtirmaciya

daha ¢ok inisiyatif kullanma imkan1 tanidig1 goriilmektedir.
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Calismanin ana amaci Sivrihisar’da gastronomi turizminin gelismesine yonelik bir yol
haritas1 ¢ikarmak oldugundan, Sivrihisar’daki paydaslardan derinlemesine ve detayli bilgi
alinmas1 gerekmektedir. Bu nedenle arastirmada nitel yonteme bagvurulmustur.

Ilgede gastronomi turizmi ile ilgili yerel ydnetim, sivil toplum kuruluslar1 ve yiyecek
icecek isletmesi sahipleri-¢alisanlari gibi farkli paydas gruplari bulunmaktadir. Paydaslar ilgede
gastronomi turizmine iliskin durumu kendi bakis acilariyla yansitmaktadir. Farkli paydaslarin
bulunmasi ve gastronomi turizminin gelismesini etkileyen pek ¢ok farkli parametre olmasi
nedeniyle konuya biitiinciil olarak yaklagsmak arastirmanin basarisi agisindan kritiktir. Ortaya
konan literatiiriin de gosterdigi gibi nitel arastirmanin dogasi1 olgular arasindaki etkilesimi de
ortaya koyarak biitiinciil bir yaklagimla konunun ele alinmasina imk&n vermektedir. Bu da
arastirmada nitel yontemin tercih edilmesinin bir diger nedenidir.

Arastirma kapsaminda Sivrihisar’da gastronomi ve turizme ydn veren paydaslarin
gastronomi turizminin mevcut durumu, Sivrihisar’in 6nemli gastronomik c¢ekicilikleri,
Sivrihisar’da diizenlenen gastronomi festivali ve gastronomi turizminin gelismesi igin yapilmasi
gerekenler konularinda gorisleri yari-yapilandirilmis goriigme teknigi ile alinmistir. Goriisme,
nitel aragtirmada sik kullanilan veri toplama araglarindan biridir (Giirbiiz ve Sahin, 2018:183).

Gorlgmeler yapilandirilmig, yari-yapilandirilmig ve yapilandirilmamig goriismelere
olmak tizere li¢ grupta siniflandirilmaktadir. Yapilandirilmamig gériismeler katilimeilari ilgili
konudaki goriiglerini almak igin acik uglu sorularin kullanildigi goriisme seklidir (Firmin,
2008:907). Arastirmact katilimcilara 6nceden belirlenmemis spontane gelisen sekilde sorular
yoneltir. Net sinirlar ¢izilmediginden goriisme esnasinda konu ¢ok farkli yerlere gidebilir. Bu
tir goriismelere genellikle gozlem teknigi ile bir arada kullamlir (Giiler, Halicioglu ve Tasgn,
2015:116).

Yapilandirilmig goriigmeler ise sozlii anketlerin amaclarina benzer amaclara hizmet
etmektedir (Firmin, 2008:907). Bu goriisme tekniginde tiim katilimcilara ayni sorular ayni
sirayla ve ayni1 sekilde sorulmaktadir (Giirbiiz ve Sahin, 2018:184).

Yari-yapilandirilmis goriismeler, ele alinacak konular ya da sorularin 6nceden
belirlendigi, ancak arastirmacinin bu sorular farkli kelimelerle ifade edebildigi, sorulari farkli
siralarda sorabildigi bir goriisme teknigidir. Arastirmact gériisme esnasinda konuyla dogrudan
ya da dolayli olarak ilgili olabilecek gelimelere gore soru taslaginda yer almayan yeni sorular
sorabilme esnekligine sahiptir (Giiler, Halicioglu ve Tasgin:115). Yari-yapilandirilmig
gorliismenin arastirmaciya verdigi esneklik daha fazladir ve daha detayli verinin elde edilmesini
saglamaktadir (Giiglii, 2019:104). Bu nedenle arastirmada veri toplama yontemi olarak yari-
yapilandirilmis goriisme tercih edilmistir.

Veriler toplandiktan sonra betimsel analiz yontemi ile 11 baslhik altinda kategorize

edilmistir. Dogrudan aktarmalara da yer verilerek detayli bir sekilde sunulmustur. Arastirmanin
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son kisminda ise bulgular yorumlanarak Sivrihisar’da gastronomi turizminin gelismesine

yonelik onerilere yer verilmistir.
4.2. Arastirmanin Evreni ve Orneklemi

Aragtirmacilarin evrenin tiimiinii arastirmaya dahil edebilmesi teorik olarak imkansizdir,
bu nedenle 6rneklem iizerinden veri toplanir. Evrenin bir kesitinden alinan, evrendeki nesnelerin
ve dgelerin benzer 6zelliklerini tagiyan gruba 6rneklem denir (Oral ve Coban, 2020:150).

Evrenden oOrneklem segilmesinde ¢esitli yontemler kullanilmaktadir ancak genelde
rastlantisallik kuralina gore siiflandirma yapilmaktadir. Rastlantisallik 6lgiitiine gore 6rneklem
tiirleri olasilikli 6rneklem teknikleri ve olasilikli olmayan 6rneklem teknikleri olmak tizere iki
gruba ayrilmaktadir. Olasilikli 6rneklem tekniklerinde arastirma evrenindeki Ogelerin her
birinin 6rnekleme girme sans1 esittir. Basit tesadiifi, tabakali, sistematik ve kiimeli 6rnekleme
olarak dort farkli kategoriye ayrilmaktadir. Olasilikli olmayan O6meklem tekniklerinde ise
evrendeki Ogelerin 6rnekleme girme sanslart esit degildir (Giirbiiz ve Sahin, 2018:131).

Arastirmanin  evrenini  Sivrihisar’da  turizm ve gastronomi faaliyetlerinin
olusturulmasinda ve gelistirilmesinde etkili olan kamu kurumlari, yeme-igme hizmeti veren
isletmeler ve sivil toplum kuruluslarindan ilgili kisiler olusturmaktadir. Bu kisiler arasinda
kartopu ve amacl drnekleme yontemleri ile segilen ve arastirmaya katilmayim goniillii olarak
kabul eden 10 kisi arastirmanin 6rneklemini olusturmaktadir.

Ilcede smirli sayida yiyecek-igecek isletmesi bulunmaktadir. Bu arastirmaya goniillii
olarak katilmak isteyen isletmeciler arastirmaya dahil edilmistir. Yiyecek-igecek isletmecisi
katilimeilarin tiimii farkli igletmelerden segilmistir. Sivrihisar’da gastronomi ve turizm 6zelinde
bir sivil toplum kurulugsu bulunmamaktadir. Arastirma kapsaminda goriisiilen sivil toplum
kurulusu Sivrihisar kiiltiirii ile ilgili faaliyetler gosteren bir vakiftir. Kiiltiir ve gastronomi
arasindaki 6nemli bag diisiiniilerek bu sivil toplum kurulusu arastirmaya dahil edilmistir.

Nitel aragtirmalar tiimevarimsal oldugundan, ayrintili ve biitiinsel veriler elde etmeyi
amacladigindan daha kiigiik, sistematik olarak sec¢ilmis 6rneklemler ile calisilmaktadir. Nitel
arastirmalarda genelde olasilikli olmayan 6rneklem yontemleri tercih edilmektedir (Morgan,
2008:797).

Bu arastirmada 6rnekleminin belirlenmesinde olasilikli olmayan 6rneklem tekniklerinden
olan amagli 6rnekleme ve kartopu Ornekleme teknikleri kullanilmistir. Amagli 6rneklemede
katilimcilar, aragtirma sorusu gbz Oniine alinarak arastirmaci tarafindan 6nceden belirlenmis
kriterleri karsiladiklari i¢in se¢ilmektedir (Saumure ve Given,2008 :562). Arastirmanin amaci
icin merkezi dneme sahip konular hakkinda ¢ok sey 6grenebilmesine imkan verdigi i¢in bu
yontem tercih edilmistir (Patton, 2015:264).

Arastirmanin nitel kisminda kullanilan bir diger yontem ise kartopu 6rnekleme teknigidir.

Kartopu ornekleme ile, mevcut katilimcilar aragtirmaya katki saglayacagini diistindiigti diger
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potansiyel katilimcilar1 arastirmaciya yonlendirmektedir (Saumure ve Given,2008 :562). Bu
kapsamda goriismelerin bitiminde katilimcilardan goriisme sonunda arastirmanin konusu ile
ilgili olabilecek kisilerin isimleri alinmustir.

Arastirmanin 6rnekleminin segilmesinde evreni daha iyi temsil edebilmesi igin farkli
paydas gruplarina yer verilmistir. Farkli paydas gruplarina yer verilmesi gastronomi turizminin
durumunun farkli perspektiflerden goriilmesini saglamis ve arastirma konusunun biitiinciil bir
sekilde ele alinmasini saglamistir. Bu baglamda alt1 yiyecek-i¢ecek isletmesi sahibi, bir asgt, iki
sivil toplum kurulusu {iyesi ve bir yerel yonetim yetkilisi ile gorlismeler gergeklestirilmistir.

Nitel arastirmalarda 6rneklem igin belirli bir sayr bulunmamaktadir. Arastirmacinin ne
bilmek istedigine, ¢calismanin amacina, neyin yararli olacagina, neyin giivenilir olacagma ve
mevcut zaman ve kaynaklarla neler yapilabilecegine gore drneklem sayis1 degisebilmektedir
(Patton, 2002: 244). Orneklem sayismin belirlenmesinde arastirma sorusunun isaret ettigi
kisilere ulagmak 6nem tagimaktadir (Silverman, 2013 :387). Arastirmaci arastirma sorusu ile
ilgili yeterli bilgiye ulastiginda, goriismelerde siirekli ayni konular tekrar edilip yeni konular
ortaya ¢ikmadiginda goriismeleri sonlandirabilmektedir (Giiler, Halicioglu ve Tasgin,
2015:116).

Sayinin belirlenmesinde yukarida ifade edildigi gibi istenen bilgilerin elde edilmesi yani
aragtirmanin istenen derinlige ulagmasi esas alinmigtir. Bu nedenle dncelikle amagli 6rnekleme
teknigi kullanilarak sadece aragtirma konusu hakkinda derinlemesine bilgi sahibi olan kisilerle
goriigmeler belirlenmis ve goriismeler gerceklestirilmistir. Goriismeler esnasinda kartopu
ornekleme teknigi ile katilimcilardan kimlerle goriisiilebilecegine dair oneriler alinmistir. Bir
siire sonra hali hazirda goriisiilen kisilerin ismi verilmeye baglanmigtir. Ayrica sorulara verilen
cevaplarin da benzerlik gostermeye basladigi ve tekrara diistiigii goriilmiistiir. Bu noktada

gorlismeler sonlandirilmis ve nihai sayiya ulagilmigtir.
4.3. Arastirmada Kullanilan Veri Toplama Araci

Arastirmaci tarafindan yapilan literatiir taramasi sonucunda yari-yapilandirilmis gériisme
sorular1 hazirlanmistir. Goriisme sorularinin hazirlanmasinda Ozgelik’in (2019) Bolu Ilinin
Gastronomi Turizmi Potansiyelinin Degerlendirilmesine Yonelik Nitel Bir Arastirma isimli
caligmasi, Ates’in (2014) Gastronomi Turizminin Canakkale Turizmine Katkis1 isimli ¢aligmasi
ve Karakas’m (2020) Adana ilinin Gastronomi Turizmine Yonelik Potansiyelinin
Degerlendirilmesi isimli calismasindan yararlanilmistir. Hazirlanan sorular icin iki gastronomi
alaninda iki uzmanin goriisiine basvurulmustur. Uzman goriisii dogrultusunda ilaveler,
degisiklikler ve diizenlemeler yapilarak goriisme sorularina (EK-1) son hali verilmistir.

Gortismeler 2022 Nisan-Agustos aylar1 arasinda 6nceden randevu alinarak yiiz yiize
gerceklestirilmistir. Ornekleme dahil olan katilimcilarin haklarinin korunmasi ve veri toplama

adimlarinin etik kurallar ¢ergevesinde gergeklesmesini temin etmek icgin iiniversite etik
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kurullarindan onay alinmasi gerekmektedir (Cigcek Okay, 2023:25). Veri toplamaya baslamadan
once etik kurul onay1 (EK-2) alinmstr.

Bir diger 6nemli etik husus ise goniillii katilim formunun alinmasidir. Goriismelerden
once katilimcilar, verilerin sadece bilimsel amaglarla kullanilacagi ve veri gilivenliginin
saglanacagi konusunda bilgilendirilmislerdir. Katilimcilara goniillii katilim formu (EK-3)
verilmis olup, katilimeilar formu okuyup imzaladiktan sonra goriismeler baslatilmustir.

Katilimcilarla yapilan goriigmelere yonelik bilgiler Tablo 4.1°de verilmektedir.
Goriigmeler 2022 yilmin Mart-Eyliil aylari arasinda gergeklestirilmistir. 1ki goriisme
Eskisehir’de, sekiz goriisme ise Sivrihisar’da yapilmistir.

Tablo 4.1.Goriismelerle ilgili bilgiler

Katilimci Goriisme Yeri Goriisme Siiresi Goriisme Tarihi
K1 Eskisehir 1 saat 15 dakika 2 Agustos 2022
K2 Sivrihisar 48 dakika 28 Mart 2022
K3 Eskisehir 55 dakika 7 Eyliil 2022
K4 Sivrihisar 50 dakika 28 Mart 2022
K5 Sivrihisar 47 dakika 28 Mart 2022
K6 Sivrihisar 1 saat 10 dakika 27 Mart 2022
K7 Sivrihisar 52 dakika 27 Mart 2022
K8 Sivrihisar 50 dakika 26 Mayis 2022
K9 Sivrihisar 45 dakika 27 Mart 2022
K10 Sivrihisar 47 dakika 28 Mart 2022

Patton’a gore (2015:47) nitel veriler bir bagkasinin diinya deneyimini kendi sozleriyle
yakamamiza ve iletmemize izin veren veriler oldugundan her sdzciik 6nemlidir, bu nedenle titiz
bir sekilde kayit altina alinmasi gerekmektedir. Herhangi bir veri kaybinin 6niine gegilmesi

adina goriisme esnasinda katilimcilarin bilgisi dahilinde ses kaydi alinmusgtir.
4.4. Arastirmamin Gegerligi ve Giivenilirligi

Guba ve Lincoln (1985) nitel arastirmalarda gecerlik ve giivenlirligi saglamak igin
uyulmast gereken kriterleri inandiricilik (credibility), transfer edilebilirlik (transferability),
tutarlilik (dependability) ve onaylanabilirlik (confirmability) olarak adlandirmustir.

Tutarlilik (dependability) “ayni ¢aligmanin farkli bir yerde benzer bir 6rneklem tizerinde
uygulanmasi durumunda miimkiin oldugunca birbirine benzer sonuglar verebilmesi” olarak
tanimlanmaktadir (Giiler, Hacioglu ve Tasgin, 2001, 384). Arastirmada verilerin kategorize
edilmesinde 2 uzman goriisiine bagvurulmus ve tutarlilik kriteri saglanmistir. Uzman goriisleri

dogrultusunda veriler 11 baglik altinda derlenerek kategorize edilmistir.
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Inandiriciligi saglamak icin uzun siireli etkilesim, gesitleme, uzman incelemesi, derinlik
odakl1 veri toplama ve katilimer teyidi gibi yontemler kullanilabilmektedir (Lincoln ve Guba,
1985). Inandiricilik kriteri kapsmainda, goriisme sorularmnin hazirlanmasinda iki uzmandan
gOrilis alinmistir. Uzman goriisii ile ¢esitli ilaveler ve diizeltmeler yapilarak sorulara son hali
verilmistir.

Transfer edilebilirlik, ¢alismanin sonuglarinin farkli durumlara genellebilme ihtimalini
ifade eden bir kavramdir. Calismanin sonucunun bagka alanlara transfer edilerek
genellenebilmesi inandirciligini artirmaktadir (Gtiler, Hacioglu ve Tasgm, 2001, 383). Nitel
aragtirmalarda nicel arastirmalarda oldugu gibi bir genelleme kaygis1 bulunmadigindan transfer
edilebilirlik ilkesi arastirmacinin arastirma siirecini detayli bir sekilde ifade etmesi ve amagl
ornekleme yontemini kullanmasiyla uygulanabilir (Erlandson vd., 1993, 103). Ayrintili
betimleme ham verilerin miimkiin oldugunca yorum katmadan temalara gore diizenlenerek
aktarilmasidir. Dogrudan aktarmalar bu amag i¢in siklikla kullanilmaktadir (Yildirim ve
Simsek, 2021, 294). Arastirmada dogrudan alitilara yer verilmistir. Orneklem seciminde
amaglh ornekleme yontemi kullanilmistir. Arastirmanin tiim asamalart detayli bir sekilde
aktarilmig ve transfer edilebilirlik kriteri saglanmistir.

Nitel aragtirmalarin dogas1 geregi arastirmacinin etkisinin hi¢ olmadigi tamamen nesnel
bir ¢alismadan séz etmek miimkiin degildir. Nesnellik kavrami yerine nitel arastirmalarda
onaylanabilirlik kavrami kullanilmaktadir. Bu ilke kapsaminda arastirmacinin ulastigi sonuglari
topladig1 verilerle siirekli olarak teyit etmesi gerekmektedir (Yildirim ve Simsek, 2021, 295).
Bulgular incelendikten sonra yorumlama asamalarinda sik sik tiim goriismelerin yaziya
aktarildigi dosyaya doniilerek verilerin dogrulugu teyit edilmis ve onaylanabilirlik kriteri

saglanmigtir.

4.5.Verilerin Analizi

Arasgtirmadan elde edilen verilerin analizinde betimsel analiz tekniginden
yararlanilmistir. Betimsel analiz, verilerin daha O6nceden belirlenen kavramsal ¢erceve veya
temalara gore 6zetlendigi ve yorumlandigi bir nitel veri analizi yontemidir. Betimsel analizde
veriler temalara ayrilarak diizenlenebildigi gibi katilimcilarin bakis agilarnn ve duygular
dogrudan alintilarla da aktarilabilmektedir (Giirbiiz ve Sahin, 2018:413).

Nitel arastirma siireci, arastirma sorularinin belirlenmesini, katilimcinin ortaminda
toplanan verileri, ayrintilardan genel temalara tiimevarimsal olarak insa edilen veri analizini ve
arastirmacinin verilerin anlamimi yorumlamasi asamalarint icermektedir (Creswell, 2014).
Analiz siirecinin ilk adimi1 olarak ses kayitlar1 dinlenerek tiimii yaziya dokiilmiistiir. Bu adim

esnasinda notlar alinarak olusturulabilecek kategoriler hakkinda ilk izlenimler elde edilmistir.
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Sonraki adim verilerden kategorilerin olusturulmasidir. Nitel veri analizinde
kategorilerin olusturulmasinda tiimevarimsal yontem kullanilmaktadir. Analizin bu kismi
verilerin defalarca tekrar okunmasini gerekmektedir. Her okuma dongiisiinde belirli kategoriler
olusturulmakta gerekli durumlarda bazi kategoriler ¢ikarilabilmekte, yeniden adlandirilmakta
ya da alt kategorilere bdliinebilmektedir (Giigli, 2019:149). Calismanin bu kisminda
kategorilerin en iyi sekilde fazla ya da eksik olmadan belirlenmesi i¢in verilerin {izerinden pek
¢ok kez gecilmistir. Bu baglamda onbir adet baslik altinda veriler kategorize edilmistir.

Analizin son asamasinda ise farkli kategoriler arasindaki baglantilar da gozetilerek ve

konu biitiinciil sekilde ele alinarak yorumlar yapilmis ve oneriler ortaya konmustur.
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S.BULGULAR VE YORUM

Bu béliimde katilimcilara ait demografik 6zelliklere, katilimcilardan elde edilen bulgulara ve
bulgularin yorumlarina yer verilmistir. Bulgular 11 baslik altinda kategorize edilerek

aktarilmistir. Bulgularin aktarilmasinda dogrudan alintilara yer verilmistir.
5.1.Katiimeilarin Demografik Ozellikleri

Katilimcilarin demografik ozelliklerine iliskin bulgular Tablo 5.1°de verilmektedir.
Katilimcilarin demografik 6zelliklerinden cinsiyet, ¢alistigr kurum ve pozisyona yer verilmistir.

Katilimeilar K1, K2, ....... K10 olarak isimlendirilmistir.

Tablo 5.1.Katilimcilarin Demografik Ozellikleri

Kod Cinsiyet Calistigi Kurum Pozisyon

K1 Erkek Sivil Toplum Kurulusu Vakif baskani
K2 Erkek Yiyecek isletmesi Isletme sahibi
K3 Erkek Sivil Toplum Kurulusu Vakif iiyesi
K4 Kadin Yiyecek isletmesi Isletme sahibi
K5 Erkek Yiyecek isletmesi Isletme sahibi
K6 Kadin Yiyecek isletmesi Isletme sahibi
K7 Erkek Yiyecek isletmesi Isletme sahibi
K8 Kadin Belediye Yerel yonetim yetkilisi
K9 Kadin Yiyecek isletmesi Isletme sahibi
K10 Erkek Yiyecek isletmesi Asct

Gortismeler 6 erkek, 4 kadin olmak iizere toplam 10 kisi ile gergeklestirilnistir.
Katilimcilarin altist yiyecek-igecek isletmesi sahibidir. Bir katilimer ase1, iki katilimer sivil
toplum kurulusu tiyesi, 1 katilimer ise yerel yonetim yetkilisidir. Arastirmada her isletmeden bir

yetkili ile goriisiilmiis, ayn1 isletmeden birden fazla katilimciya yer verilmemistir.
5.2.Sivrihisar’da Turizm Faaliyetlerinin Genel Durumuna iliskin Bulgular

Katilimcilara “Sivrihisar’m mevcut turizmine iligkin goriisleriniz nelerdir?” sorusu
yoneltildiginde katilimeilarin tiimiiniin Sivrihisar’da turizm yoniinde son yillarda 6nemli
gelismeler oldugunu ve turizmin iyiye gittigini diisiindiigii goriilmektedir. Katilimcilar bu
gelismeyi son yillarda ilgede diizenlenen festivallere, belediyenin restorasyon ve tanitim
alanindaki ¢alismalaria ve dizi turizmine baglamaktadir.

Katilimceilarin biiyiik kismi turizmdeki gelismelerde belediyenin calismalarinin etkili

oldugunu belirtmistir. Tarihi eserlerinin restorasyonlari, sokak iyilestirmeleri, Ulu Camii ve
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cevresinin diizenlenmesi bu gelismede etkili olmustur. Katilimecilardan K3’iin belediyenin
calismalari ile ilgili goriisleri su sekildedir:

“Sivrihisar yakin zamanda turizm noktasinda ataga kalkti oncesinde Sivrihisar’'da bir
turizmden bahsedilemezdi. Son yillarda Kiiltiir Bakanligi marifetiyle yapilan sokak
ivilestirmeleri, belediyenin birtakim ¢alismalari, restorasyonlar (Ulu Camii ve
cevresinin diizenlenmesi, arastanin restorasyonu, Saat Kulesi) gibi seylerle bir turizm
hamlesi bagsladr. Ayrica ¢ekilen dizi ile de Sivrihisarin popiilaritesi artti. Artik tur
sirketleri Sivrihisar’1 da giindeme aliyorlar.”

Dizi turizminin de son yillarda Sivrihisar’da 6ne ¢ikmaya basladig1 katilimcilarn biiyiik
¢ogunlugunca vurgulanmistir. Dizinin (Goniil Dag) etkisiyle 6zellikle hafta sonlari ilgeye gelen
turist sayisinda biiyiik bir artis oldugunu, dizinin ¢ekildigi yerleri gormek motivasyonu ile gelen
turistlerin oldugunu belirtmislerdir. Ancak turizmin gelismesine tek basina dizi ¢ekimi degil
yapilan pek ¢ok calisma bir arada etki etmektedir. K4 adli katilimci bu konudaki goriislerini su
sekilde ifade etmistir:

“Turizmin gelismesinde oncelikle belediye baskamimizin payr var. Giizel tamtimlar
yaparak turizmi hizlandirdr. Ikinci olarak da dizi ¢ekiminin turizme faydasi oldugunu
diistiniiyorum. Suf dizide gecen yerleri, evieri goriip fotograf ¢ektirmek icin gelen
turistler oluyor.”

Katilimcilar Sivrihisar’mn biiyiik bir turizm potansiyeli oldugu konusunda hemfikirdir.
Sivrihisar zengin mutfak kiiltiiri ile gastronomi turizmi a¢isindan, pek ¢ok medeniyete ev
sahipligi yapmasiyla kiiltiir turizmi ve inang turizmi agisindan, dogal sicak su kaynagi ile saglik
turizmi agisindan, Balik Damu ile doga turizmi agisindan potansiyele sahiptir. K1 bu konudaki
goriiglerini su sekilde ifade etmistir:

“Sivrihisar'm inanmilmaz bir turizm potansiyeli var. Son 10-15 yila kadar mevcut
potansiyelinden istifade edilmemis. Son 10-15 yilda yapilan ¢esitli festivaller (Sucuk
Festivali ve Nasreddin Hoca Festivali) ve televizyonda yayinlanan Sivrihisar da ¢ekilen
dizi ilcenin tamitimina biiyiik katki sagladi. Su anda cesitli iller ve Eskisehir deki seyahat
acentalart ilceye turlar diizenliyor. Olumlu bir gelisim var. Ama yeterli degil.
Sivrihisar’da kiiltiir turizmi, gastronomi turizmi, saglik turizmi, inang turizmi ve doga

b

turizmi hersey yapilabilir. Potansiyel var, bunlara odaklanilarak gelistirilmesi lazim.’
5.3. Sivrihisar’in Turistik Cekiciliklerine iliskin Bulgular

Katilimcilara “Sivrihisar turizminde One c¢ikan cekicilikler nelerdir?” sorusu
yonetildiginde, tiim katilimcilarin tarihi eserlerin 6nemli bir ¢ekicilik oldugunu belirttigi
goriilmiistiir. Sivrihisar pek ¢ok medeniyete ev sahipligi yapmus, tarihi dokusunu gliniimiizde de
korumay1 basarmis, pek c¢ok tarihi kisiligin yasadig1 bir ilge olmasiyla zengin bir tarihi ve

kiiltiirel mirasa sahiptir. K8 adli katilime1 bu konudaki goriislerini su sekilde aktarmistir:
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“Sivrihisar her dénemde kendini fark ettirmeyi basarmis bir ilce. Burada bir ug
beyligiymis uzun zaman ve Osmanli Devleti bence burada mayalanmis. Nasreddin
Hocanmin, Aziz Mahmut Hiidayinin, Yunus Emrenin hepsinin burada bir araya
gelmesinin bir sebebi var. 33 tane medrese varmis zamaninda. Buradan Anadolu’nun
her tarafina ilim irfan gétiirmiisler.”

Sivrihisar tarihte 6nemli olaylara taniklik etmesiyle de on plana ¢ikmaktadir. Ankara
disindaki ilk bakanlar kurulu toplantis1 Kurtulus Savasi sirasinda Sivrihisar’da Zaimaga
Konaginda gergeklestirilmistir. Gilinlimiizde miizeye doniistiiriilen bu konak 6nemli tarihi
cekicilikler arasinda yer almaktadir. K1 adl katilimci1 Kurtulus Savasi sirasinda Sivrihisar’in
roliinii su sekilde ifade etmistir:

“Sivrihisar’in turizminde one ¢tkan ¢ekicilik oncelikle tarihi dokusu ve tarihi
olaylara tamklik etmesidir. Ornegin, Atatiirk Ankara disinda ilk ve tek bakanlar kurulu
toplantistmi  Sivrihisar’da Zaimaga Konagi’nda yapmistiv. Anadolu’da  Sivas
Kongresinden sonra ilceler bazinda ilk kurulan miidafaa hukuk cemiyeti
Sivrihisar’'dadir. Sivrihisarlilar savag sirasinda ugak hediye etmistir.”

Katilimcilardan elde edilen bulgularda Ulu Camii’nin 6nemli tarihi ¢ekicilikler arasinda
yer aldig1 goriilmektedir. K8 adli katilimc1 Ulu Camii’nin énemini ve belediyenin bu konudaki
caligmalarini su sekilde ifade etmistir.

“Ulu Camii’nin etrafinda ¢evre diizenleme c¢alismalart yapildi. Eskiden camiinin
kapisimi - bulmakta zorlamyorduk ve kapiyi zabita ile agiyorduk. Arastalardan
bakildiginda cami goriinmiiyordu. Calismalar devam ediyor, ahsap direkli cami
olmasiyla Unesco Gegici Miras listesindeydi. Su an normal listeye alinmak i¢in
Cumhurbaskanlhigr karariyla bir ¢alisma baglatildi. Cok yakin bir zamanda listeye
girecek.”

Katilmcilarin  cevaplart incelendiginde tarihi ¢ekiciliklerden sonra giiniimiizde
gastronominin de 6n plana ¢iktig1 goriilmektedir. K8 gastronominin giiniimiizdeki durumunu su
sekilde ifade etmektedir:

“Gastronominin su an diger ¢ekiciliklerin ¢cok oniine gecti. Ana motivasyon gastronomi
su anda.”

Katilimcilarin yarisindan fazlasi yoresel yemeklerin giiniimiizde Sivrihisar’in 6nemli
cekicilikleri arasinda yer aldigmi belirtmistir. Son yillarda cografi isaretlerin alinmasi ve
festivallerin diizenlenmesi ile Sivrihisar yiyeceklerin destinasyon imajinda o6ne ¢iktigi
goriilmektedir. K1, K3 ve K7 gastronominin ilgedeki ¢ekicilikler arasinda durumunu su sekilde

ifade etmektedir:
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“Yoresel yemekler nemli bir ¢ekicilik. Sirf yemekler icin gelenler oluyor. Anayoldan

gecerken diikkdna telefon aganlar oluyor, bamya corbast var mi diye soruyorlar ve ona

gore yollarini degistirip buraya geliyorlar. (K7)”

“Son yillarda ¢ekiciliklerin arasina Sucuk Festivali ile birlikte gastronomi de girdi.

(K3)”

“Yemeklerimiz son zamanlarda on plana ¢ikmaya baslamis ve hak ettigi degeri

gormeye baslamigtir. (K10)”

Bulgulara gore tarihi eserler ve gastronomiden sonra diger ¢ekicilikler arasinda Goniil

Dag dizisi, Agikhava Heykel Miizesi, Sivrihisar Sivil Havacilik Festivali, Sivrihisar Dovme

Sucuk Festivali, Sivrihisar Nasreddin Hoca Festivali ve dogal giizellikler yer almaktadir.

5.4.Gastronomi Turizmi Kavrammmin Algillanmas1 ve Sivrihisar’da Gastronomi

Turizminin Durumuna iliskin Bulgular

Katilimcilara “Gastronomi turizmi kavramini nasil tanimlarsiniz?” sorusu yoneltildiginde
katilimcilarin tamaminin gastronomi turizmini yiyecek ve iceceklerle ilgili aktivitelerle
iligkilendirdigi gortilmiistiir.

Tanimlarda gastronomi turizminin her yerde olan standart yemeklerdense yoresel
yemekleri deneyimlemeyi tercih eden turistler tarafindan gergeklestirildigi vurgulanmistir. Bazi
katilimcilarin gastronomi turizmine yonelik tanimlar1 asagida verilmistir:

“Gastronomi turizmi denildiginde aklima yéresel yemeklerin tadumi ve yemek icin, yeni
tatlar kesfetmek igin seyahat edilmesi geliyor. Sivrihisar’da azimsanmayacak bir yemek
kiiltiiriimiiz var, bu yemek kiiltiirii yemek icin seyahat eden kigilerin bolgeye ¢ekilmesi
icin kullamimaldir. (K1)”

“Damak zevkinden anlayan, gelir diizeyi yiiksek, kiiltiirel farkindaligu yiiksek insanlarin
yaptigi bir turizm ¢esididir. (K3)”

“Gastronomi turizmi denildiginde yerel, dogal tiriinleri yemek icin seyahat eden kigiler
aklima geliyor. (K4).”

Gastronomi turizmi kavramindan sonra katilimcilara Sivrihisar’da gastronomi turizminin
durumu hakkinda soru sorulmustur. Katilimcilarin biiyiik cogunlugu gastronomi turizminin
Sivrihisar’da gelisme asamasinda oldugunu belirtmislerdir. Katilimcilar son yillarda gastronomi
turizmindeki gelismeyi belediyenin yoresel yemekleri tanitan bir restoran agmasi, cografi
isaretlerin alinmasi, D&vme Sucuk Festivali’nin diizenlenmesi gibi cesitli faaliyetlerle
iliskilendirmistir.

Sivrihisar’da gastronomi turizminin gelismesinde belediyenin yoresel yiyecekleri
tanitmak i¢in restoranin katkisinin biiyiik oldugu goériilmektedir. K6 bu konudaki goriislerini su

sekilde ifade etmistir:
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“Turistler hem tarihi yerleri gezmek hem de yemek icin geliyorlar. Belediye tarafindan
acilan yerel yemeklerin bulundugu restorana gidiyorlar. Ozellikle bamya ¢orbast icin
gidenler ¢ok oluyor. Biz daha once Beypazari’'na da gittik. Orada da belediyenin
yonlendirdigi restoranlar vardi. Burada da belediye tarafindan benzer bir ¢alisma
baslamis oldu. (K6)”

Katilimcilardan K7 ise gastronomi turizminin gelismesini, isletmelerin kaliteye verdigi
oneme baglamistir. Kendisinin iyi bir gastronomi turisti oldugunu, herhangi bir yerde gordiigii
yemekleri arastirdigini, nerede yapildigini bulup tatmak i¢in oraya seyahat ettigini belirtmistir.
Bu gezileri sirasinda yaptig1 karsilastirmalarla Sivrihisar’da lokantalardaki yiyecek kalite ve
lezzetinin pek ¢ok yerden daha iyi oldugunu, bu nedenle turistlerin tekrar tekrar geldigini ve
cevresindekileri de yonlendirdigini ifade etmistir.

Katilimcilar Sivrihisar’da gastronomi turizminin ortaya ¢ikisinda festivalin ve cografi
isaretlerin 6nemini vurgulamistir. K3 bu konudaki goriiglerini su sekilde aktarmistir:

“Dévme Sucuk Festivali ve cografi isaretlerle Sivrihisar gastronomi turizmine girig
vapti. Gastronomi turizminin Sivrihisar’da onii agik, heniiz ¢ok az sey yapild:
diyebiliriz.”

K8 ise gastronominin son yillarda yapilan tamitim calismalariyla nasil 6n plana
¢ikarildigini ve Sivrihisar agisindan gastronomi turizminin 6nemini su sekilde ifade etmektedir:

“Sivrihisar’'da ¢ok fazla kiiltiir bir arada oldugu i¢in mutfak kiiltiirii zengin ve ozellikle
I¢ Anadolu Bélgesinde ¢ok one cikiyor. Konum itibariyle de avantaja sahip, yollarin
kesim noktasinda oldugu icin insanlar muhakkak bir mola vermek zorunda kaliyor. Ilk
akillarina gelen yemek oluyor. Sosyal medya ve interneti kullanarak nokta atisi olarak
burayr buluyorlar son 4-5 yildir. Sayi katlanarak artiyor. Ilgeyi ziyaret eden herkesi
agirlayabilmek ve uzun siire tutabilmek icin gastronomi turizmi ¢ok onemli. Gelen
turistlere yemek yedirerek bir bag kuruyoruz. Gelen her misafire baklavay: tattirdik.
Tat ve koku ve benim igin deneyimlerde onem verdigim noktalardir. Turistleri ¢cekmek

icin yemeklerimizi kullandik.”
5.5.Sivrihisar Mutfagindaki Yiyeceklere iliskin Bulgular

Bir destinasyonda gastronomi turizmini gelistirmek icin neler yapilmasi gerektiginin
belirlenmesi i¢in yoresel yiyecek cesitliligi ve 6ne cikan yiyecekler hakkinda bilgi sahibi
olunmasi elzemdir. Bu sekilde hangi yiyeceklerin gastronomi turizmi baglaminda turistler i¢in
one cikarilacagi belirlenebilir.

Katilimcilara “Sivrihisar’da one c¢ikan baslica yiyecekleri siralar misiniz?” sorusu
yoneltildiginde genel olarak hemen hemen hepsinin aymi yiyecekler lizerine yogunlastigi
goriilmiistiir. Katilimcilarin neredeyse tamamu tarafindan bamya ¢orbasi, kelem dolmasi ve

hdsmerim cevabinin alindig1 goriilmiistiir. Katilimeilarin bu yemekleri 6ne ¢ikarmasinda sadece
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yemeklerin lezzeti degil ayni zamanda kiiltiirel acidan 6nemi de etkilidir. Bu yemekler
Sivrihisar’da yemek davetlerinde, s6z, nisan, diigiin gibi merasimlerde ve bayramlarda meniileri
olusturan vazgec¢ilmez unsurlardandir. Neredeyse tiim katilimcilarin kiiltiirle yemekler arasinda
bu baglantiy1 kurduklar i¢in bu ii¢ yemegi ilk siralara koydugu diisiiniilebilir. Bu durum
gastronomi ile kiiltiiriin nasil i¢ i¢e oldugunun ve gastronomi turizmi ile kiiltiirel mirasin tanitilip
korunabileceginin de bir gostergesidir.

Bu ii¢ yiyecekten sonra ise su boregi, Sivrihisar muska baklavasi, arabasi ve dovme
sucugun dile getirildigi goriilmektedir. Bamya ¢orbasi, kelem dolmasi, hdsmerim ve Sivrihisar
muska baklavas1 belediyeye ait yoresel yemek restoraninin meniisiinde yer almakta ve turistler
tarafindan ilgi gérmektedir. Sivrihisar zengin bir mutfak kiiltiiriine sahip oldugundan ydrede 6ne
cikarilmas1 gereken baska pek ¢ok ydresel yiyecegin oldugu diisiiniilmektedir. Bu nedenle 6ne
cikan baslica yiyeceklere dair bilgiler alindiktan sonra katilimcilara “Sivrihisar’in gizli kalmas,
cok bilinmeyen ama yore halki tarafindan yapilan bagka lezzetleri nelerdir? sorusu
yoneltilmistir.

Katilimcilarin yarisi “kapama” yemeginin yore halki tarafindan sikga yapildigini ancak
heniiz turistlere sunulmadigini belirtmislerdir. Kapama hem lezzeti hem de sunumu ile
turistlerin ilgisini ¢ekebilecek bir yemektir. Biiyiik bir tepside sunulmaktadir. Ortasina tavuk
veya koyun eti ve arpacik soganlar konularak iizeri kapama tasi ile kapatilmakta, kenarlarinda
ise pilav bulunmaktadir. Biiylik bir tepside yapilmasiyla kalabalik gruplara onceden siparisg
alinarak yapilabilecek yorenin 6zel yiyeceklerinden biridir. Diigii koftesi, goce asi, ¢akmak
dolmasi, pirasa dolmasi ve keskek katilimcilar tarafindan dile getirilen diger gizli kalmis

yiyeceklerdendir.
5.6.Sivrihisar’n Yoresel Yiyeceklerinin Tanitimina iliskin Bulgular

Katilimcilara “Sivrihisar’in yoresel yiyeceklerinin {ilke ¢apinda yeterince tanindigim
diistiniiyor musunuz?” sorusu yoOneltilmistir. Katilimcilarin bilylik ¢ogunlugu yeterince
taninmadig1 konusunda hemfikir olmustur. Katilimcilardan K3 iilke capinda hatta Eskisehir
capinda taninmadigini su sekilde ifade etmistir:

“Eskisehir’de Sivrihisarli olmayanlar ozelinde bir anket yapsaniz ¢cogu Eskigehirlinin
yemekleri tammadigint goriirsiintiz. Sivrihisar mutfagr maalesef ¢ok iyi tamitilmiyor.
Bunun igin farkli bakis acilari ve organizasyonlara ihtiyag var.”

Yerel mutfagin tanitilmasinda en kritik gorev yerel yoOnetimlere diigmektedir.
Sivrihisar’da son yillarda yoresel mutfagin tanitilmasi i¢in cografi isaretlerin alinmasi,
televizyondaki gezi-yemek programlarinin ilgeye davet edilmesi, festivaller diizenlenmesi gibi
calismalarin bagladig1 goriilmektedir. Yerel yonetim yetkilisi K8 su an yeterince taninmadigini
ancak gerekli calismalarin baglatildigini, zamanla bu ¢aligmalarin sonug verecegini soyle ifade

etmistir:
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“Tanminmiyor ama altyapisini olusturduk. Belediye olarak iistiimiize diisen gorevi yaptik.
Bundan sonrast sivil toplum, Sivrihisar adina ¢alisanlar, isletmeler ve halkin elinde.
Kooperatif kurduk, dernek kurduk, kendilerini tanitmak icin gereken sanst verdik.”
K7 ve K4 adli katilimcilar taninirligin gegmise gore arttigini ve bunda cografi isaretler ve
cesitli etkinliklere katilimin etkili oldugunu soyle ifade etmistir:
“Son iki yildir yoresel yiyecekler ¢ok iyi tamtiliyor. Ulke ¢apinda fuarlara gidiliyor,
standlar agiliyor. Belediyenin bu konudaki ¢alismalarini ¢ok bagarii buluyorum. (K7)”
“Turistler patentli iiriinlerden tatmamis olsalar da haberdar. Bu iiriinleri tatma
talebiyle gelebiliyorlar. (K10)”
Bulgular Sivrihisar mutfak kiiltiiriiniin heniiz yeterince taninmadigimi gosterse de
halihazirda yapilan calismalar ve yakin zamanda hayata gecirilmesi diisliniilen planlarla

tanitimin artacagi ve daha ok turiste ulasilacag diisiiniilebilir.
5.6. Sivrihisar’daki Yiyecek icecek Isletmelerinin Meniilerine Yonelik Bulgular

Katilimeilara  “Sivrihisar’da  yiyecek icecek isletmelerinin meniilerini nasil
buluyorsunuz? Yoresel yiyeceklere meniilerde yer veriliyor mu?” sorusu yoneltilmistir.

Katilimcilarin tamami belediyenin agtig1 yoresel yemek restorani haricindeki isletmelerin
yoresel yiyeceklere yeterince yer vermedigini ifade etmistir. Diger isletmelerde bamya gorbasi,
su boregi gibi birkag ¢esit yoresel yiyecegin bulundugu, onun haricinde genel olarak her yerde
bulunan standart liriinlere yer verildigi goriilmektedir. K1 bu konudaki goriisiinii su sekilde ifade
etmistir:

“Sivrihisar'da yemek yiyebileceginiz restoran sayist ¢ok fazla degil. Bir tanesi harig

digerleri hemen hemen her yerde bulunacak olan pide, kifte gibi standart yemekleri

yapworlar ya da sadece bir ya da iki yoresel tiriine yer veriyorlar.”

Yiyecek-icecek isletmecisi olan katilimeilar yerel yemeklere yer vermemelerini gesitli
sebeplere baglamistir. K2 yoresel yemeklere yer vermeme sebebini bu iirlinlerin yeterince
taninmamasina ve bunun yarattig1 sorunlara baglamis, goriislerini su sekilde ifade etmistir:

“Isletmeler meniilerinde yoresel yemeklere yer vermiyorlar. Ben 43 yillik lokantactyim,
ilk 6nce burayt yoresel olarak agmistim diisiincem oydu. Bir ay yaptim ¢ok zorlandim.
Bunun nedeni de yemeklerimizin taninmayisi. Bir su boregi yaptim, gelenler bizim
yoremizin su boreginin ozelligini bilmedigi icin begenmediler. Burada su boregi ince
yapiliyor. Miisteri “Benim bildigim su boregi kalin olur” dedi. Onun igin tanitima ¢ok
ihtivag var”.

K4, K5 ve K7 ise talep olmayacagini diislindiikleri i¢in yoresel yemekleri meniilerine
cklemediklerini soyle ifade etmistir:

“Bizde yapabiliriz aslinda ama biraz arz-talep meselesi. Hepimize cevap vermeyebilir

gelenler, su anda orast gelen turistleri agirlamakta yeterli oluyor. Bizde bazi yoresel
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yemekleri siirekli olmasa da ara ara yapiyoruz. Gruplarin istegine bagl ozel olarak
yoresel yemek siparisi aldigimiz da oluyor. (K4)”

“Isletmeler Sivrihisar halkina yénelik plan yapiyor, yoresel yemekleri herkes evinde
yapar talep olmaz diye diistiniiyorlar. Bu nedenle lokantalar yoresel iiriinlere ¢ok fazla
yonelmiyor. Bizim gibi yoresel iiriinlere yonelik igletme acanlar ¢cok simirll. (K5)”

“Belediye tarafindan agilan bir yéresel restoran var. Yéresel yemekleri genelde gezi
gruplari tercih ediyor. Gruplar da belediye ile irtibata gectiklerinden dolay o restorana
gidiyorlar. Biz meniimiize koysak da ¢ok satis olmayacagim diisiiniiyoruz. (K7)”

Yiyecek-icecek isletmecileri ile yapilan goriismelerde isletmecilerin meniilerini
planlarken turistlere degil yerel halka gore meni kalemlerini belirledikleri goriilmiistiir.
Gastronomi turizmi Sivrihisar’da son birkag yildir glindemde oldugundan isletmelerin boyle bir
yaklasim igerisinde olmalar1 dogaldir. Ancak isletme sahiplerinin ilgedeki gastronomi turizmi
ataginin farkinda olmalar1 ve giiniimiizdeki talebi karsilayacak sekilde meniilerine yoresel

yiyecekleri dahil etmeleri gerekmektedir.
5.7. Sivrihisar’da Gastronomi Turizmine Yénelik Mevcut Cahsmalar ile flgili Bulgular

Ilgedeki gastronomi turizmi calismalar1 hakkindaki goriislerini almak icin katilimcilara
“Sivrihisar’da gastronomi turizminin gelistirmek i¢in mevcut bir ¢alisma var mi? sorusu
yoneltilmigtir.

Katilimcilarin tamami gastronomi turizmine yonelik c¢aligmalarin oldugu konusunda
hemfikirdir. Ancak katilimcilarin bir kismi ¢aligmalarin heniiz baglangi¢ asamasinda oldugunu
ve daha yapilmasi gereken ¢ok sey oldugunu diistinmektedir. K2, K3 ve K6 bu konuda goriisiinii
sOyle ifade etmistir:

“Belediye bu manada iyi ¢alisiyor. Gida ile ilgili ataklart var. Daha baslangi¢
safhasinda. Gastronomi ile ilgili, Sivrihisar’a ozgii lezzetler ile ilgili yapilmasi gereken
cok sey var. Tarim bakanligi, Tarim il miidiirliigii bu planlara dahil edilmeli. (K2)”
“Su an Sivrihisar’da gastronomi turizmine dair ¢alismalart baslangi¢ asamasinda
gortiyorum. Gelistirilebilir. (K3)”

“Su an Sucuk Festivali, belediyenin yoresel restorani gibi ¢alismalar var ancak tek
basina olacak bir is degil, gastronomi turizminin gelismesi icin planli bir sekilde is
birligi icinde ¢alisiimast lazim. (K6)”

Katilimcilarin cevaplart incelendiginde cografi isaretlerin alinmasinin ve Sivrihisar
Dovme Sucuk Festivalinin diizenlenmesinin gastronomi turizmine yonelik ¢caligmalar arasinda
one ¢iktig1 goriilmektedir. Katilimcilarin bu ¢alismalar ile ilgili goriigleri su sekildedir:

“Bir¢ok tiriine cografi isaret alindi. Belediye bu tirtinleri brogiirler basarak turistlere

tamitiyor. (K4)”
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“Gastronomi turizmini én plana ¢ikarmamizda en biiyiik sans festivaller oldu. Ozellikle
ilceyi canlandirmak amagh olii sezonlara dagittik, kisin yapryoruz. (K8)”

Yerel yonetim yetkilisi K8 cografi isaretlerin alinmasinin 6nemini 6zellikle vurgulamis
ve tanitim iizerinde biiyiik bir etkisi oldugunu su sekilde ifade etmistir:

“Eskisehir’in bir ilgesi olarak Eskisehir’den fazla cografi isarate sahibiz. Bu da
medyanin Sivrihisar ile ilgilenmesine neden oldu. Pek ¢cok program Sivrihisar’i ziyaret
etmeye basladi. Cografi isaretlerin buraya gelmemizde biiyiik etkisi oldu.”

Benzer sekilde K1 de televizyon programlarinda tanmitimin giderek arttigini su sekilde
ifade etmistir:

“Tamitim kapsaminda, pek ¢ok kanalda gezi-yemek programlarina ¢ok rastliyorum.
Sivrihisarl kadinlar yoresel yemeklerimizi yapryor ve sunucular bunlar: tadiyorlar.”

Katilimcilardan K5 ve K7 ise belediyenin ¢esitli fuarlarda Sivrihisar mutfagini temsil
etmesinin, gastronomi ve turizmle alakali yurt i¢i ve yurt dis1 etkinliklere katilmasinin 6nemini
vurgulamistir. Ayrica K5 belediyenin tanitim faaliyetleri disinda da gesitli calismalart oldugunu,
ozellikle isletmecilere yonelik belediyenin diizenledigi egitim calismalarin ¢ok faydali
oldugunu soyle ifade etmistir:

“Eskisehir Osmangazi Universitesinden hocalarimiz geldiler. Egitim verdiler, egitim
esnasinda eksiklerimizin oldugunu fark ettik. Bizim miisteriye karsi davramslarimiz
farkliynug. Boyle egitimlere katilarak bunlart dgrenebiliyoruz.”

Katilimcilara daha sonra” Yerel mutfagin tanitimi igin yapilan kitap, dergi, brosiir gibi
kaynaklar mevcut mu?” sorusu yoneltilmistir. Katilimcilarin yaris1 yazili kaynaklarin yeterli
oldugunu belirtirken diger yarisi yetersiz oldugunu belirtmis ve 6zellikle profesyonel sekilde
hazirlanmig Sivrihisar yemekleri kitabinin eksikligini vurgulamistir. K1 ve K3’iin bu konuyla
ilgili goriisleri su sekildedir:

“Kitap, dergi, brogiir aracihigiyla tamtuimlara pek rastlamiyorum. Belediye,
kaymakamlik, valilik tarafindan kapsamh, resimli yemek tariflerinin yer aldigi
kaynaklarin hazirlanmasi gerekiyor. (K1)”

“Sivrihisar yemekleri ile ilgili Sivrihisarli kadinlarda hala ¢ok iyi bir know-how; (nasil
yapilir) bilgisi var. Bu bilgilerden istifade edilerek Belediyenin kiiltiir miidiiriliigii
vasitastyla proje cercevesinde gorselligi giizel, profesyonel bir Sivrihisar yemekleri
kitabimin ¢ikarilabilir. (K3)

K2 yazili kaynaklarin kiiltiirel mirasin korunmasi ve devamlilig1 agisindan 6nemine su

sekilde deginmistir:
“Kitap, dergi, brogiir gibi yerel yemeklerin tanitildig: kitap¢iklar yok. Yemek tizerine

bireysel olarak ¢alisma yapanlar oldu ancak bunlar kitap olarak basitmadi. Artik

66



Sivrihisar yemekleri giincelligini kaybetmeye basladi. Bu yemeklerin yazili hale
dokiilmesi lazim”.

Bulgular Sivrihisar’da gastronomi turizminin gelismesi i¢in mevcut caligmalarin
oldugunu ancak gastronomi turizminin Sivrihisar’da heniiz baslangi¢ asamasinda oldugunu
gostermektedir. Tim katilimcilar tarafindan mevcut c¢alismalar olarak Ozellikle cografi
isaretlerin alinmasi ve DoOvme Sucuk Festivali’nin diizenlenmesinin vurgulandigi

goriilmektedir.
5.8. Sivrihisar’da Diizenlenen Gastronomi Festivaline Yonelik Bulgular

Katilimcilara “Sivrihisar’da diizenlenen gastronomi festivali hakkinda goriisleriniz
nelerdir? Tanitimi yeterince yapiliyor mu? Bu konuda Onerileriniz var m?” sorusu
yoneltilmistir. Katilimcilarin tamami Sivrihisar Dévme Sucuk Festivali’ni genel anlamda
basarili bulduklarini belirtmistir.

Gastronomi festivallerinin 6ne ¢ikan 6zellikleri arasinda destinasyonun tanitimina katki
saglamasi, destinasyonda bir hareketlilik yaratmasi, satislar1 artirmasi ve gastronomi {iriinlerinin
tanmitimina katki saglamasi gelmektedir. Elde edilen bulgular Sivrihisar Dévme Sucuk
Festivali’nin bu 6zellikleri karsiladigini gostermektedir. Tiim katilimcilar festivale katilimin ¢ok
fazla oldugunu, talebin ¢ok yiiksek oldugunu ve buna bagli olarak satislarin arttigini belirtmistir.
Bazi katilimcilar bu konudaki goriislerini su sekilde ifade etmistir:

“Sucuk Festivaline katilim c¢ok fazlaydi. Biz de stant a¢mustik. Talep ¢ok fazla
oldugundan iiriinleri yetigtirmekte zorlandik. (K5)”

“Festivallerde iiriinler tadiliyor, tamitiliyor ve duyuruluyor. Satislart gercekten ¢ok
artiryor. Festivale bu sene biiyiik bir katilim oldu. Hatta 14.30°dan sonra ilgeye giris
yvasaklandi, gece 23:00 sularinda bile kalabalik heniiz tamamen dagilmamisti.
Istedigimiz basariya son festivalimizde ulastik. (K8)”

“Festivale ziyaret¢ci akimi oluyor. Katihm gercekten cok fazla. Iiceye hareketlilik
getiriyor (K10).”

Tim katilimeilar Sivrihisar Dovme Sucuk Festivali’nin tanitiminin yeterli oldugunu
belirtmistir. K6 Sivrihisar’da ¢ekilen dizinin ekibinin tanitim videolarinda yer almasinin daha
biiyiik bir kitleye ulasilmasinda etkili oldugunu belirtmistir. Bu da tanitim faaliyetlerinde
cesitlilik yapilmasinin 6nemini vurgulamaktadir. Bir destinasyondaki ¢ekicilikler farkli
kategorilerde degerlendirilse de birbiri ile iliski icerisindedir ¢ilinkii bir araya geldiklerinde
destinasyonun imajim olusturmaktadir. Ozellikle tanitim faaliyetlerinden farkl1 ¢ekiciliklerin
birbirini destekleyecek sekilde, biitiinciil bir bakis agisiyla kullanilmasi faydali olacaktir.
Gilintimiizde Sivrihisar’da dizi turizmi onemli ¢ekicilikler arasinda yer almaktadir. Gastronomi
turizmi etkinliginde bu ¢ekicilikten de faydalanilarak bir tanitim yapilmasi daha biiyiik bir

kitleye ulasmak agisindan basarili bir hamledir.
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Tim katilimcilar diizenlenen gastronomi festivalinin ilgenin ve ddvme sucugun
tanitimina olumlu katki sagladigini belirtmistir. K7 festivalin tanitima katkisini su sekilde ifade
etmistir:

“Bu festival ile birlikte sucuk ¢ok iyi taminmaya basladi. Tiirkiye 'nin her yerine kargo ile
sucuk gonderiyoruz. Her gittigimiz yerde insanlar sucugun tinlii oldugunu biliyorlar.
(K7)”

Katilimcilarin bir kismu festivalle ilgili ¢esitli 6nerilerde bulunmustur. K3, K6, K9 ve K10
festivalde {iriin kalitesinin ¢ok dnemli oldugunu ve tiim isletmelerin belirli kalite standartlarini
gozeterek irilinlerini hazirlamalar1 gerektigini vurgulamistir. K6 bu konudaki goriisiinii sdyle
ifade etmistir:

“Turistleri tekrar ilcemize getirebilmemiz onemli. Kasaplarimiz kaliteden 6diin vermeden

ayni kalitede ¢citkarmaya devam ederlerse daha giizel ilerleyebilecegimize inaniyorum”

Katilimcilardan K5 festivalde park yeri ve tuvalet sorunu oldugunu belirtmis ve bu
konuda gerekli planlamalarin yapilmasi gerektigini vurgulamistir. K1 ise festival alaninda
bedava dagitilan sucuktan dolayr bir izdiham yasandigini belirterek bu sorun icin soyle bir
¢Ozliim Oonermistir:

“Oncelikle, bu festivalle Sivrihisar in bir iiriinle 6ne ¢ikmasindan mutluyum. Cok fazla
turist geliyor, turistler kilometrelerce uzaga arabalarimi koyup yiiriiyorlar. Festival
alaminda sagh, sollu standlar kuruluyor ve ortam inamlmaz sikisiyor. Bir taraftan da
bedava sucuk dagitilyor. Bunlarin ayristirilmasi gerektigini
diistiniiyorum. Sivrihisar’mn girigi Dértyoldan. Belediye tarafindan bedava dagitilan
sucuklar genel konuklara orada ikram edilebilir. Oradan festival alanina gegilebilir. Su
anda sebze pazarin olarak kullanilan biiyiik bir alan var. Orada da bedava sucuklar
sira ile dagitilabilir. Boylece festival alamindaki kalabalik biraz azaltilabilir. Festival
alaminda sadece Sivrihisar'in tamtimi, hediyelik esyalar, Sivrihisarli kadinlar
hazirladigi makarna, eriste gibi hediyelik gida standlart agilabilir. Ikiye ayirmakta
fayda var. Boylece hem kalabalik azalabilir hem de sucuk kokusu ve dumandan
uzaklasimis olur.”

Tim bu bulgular dogrultusunda katilimcilarin genel anlamda Sivrihisar D6vme Sucuk
Festivalini basarili bulduklar1 goriilmektedir. Festival hem {iriiniin hem de Sivrihisar’in
tanittmin1 olumlu etkilemekte, hareketliligi ve {iriin satiglarin1 artirmaktadir. Kalabaliktan
kaynaklanan birka¢ problemi ¢dzmeye yonelik calismalar yapilirsa daha da iyi sonuglar

almabilecegi diisiiniilebilir.
5.9.Sivrihisar’da Gastronomi Turizmi Isbirliklerine Yonelik Bulgular
Katilimcilara “Sivrihisar’da gastronomi turizminin gelistirilmesi i¢in is birlikleri var mi1?

(Eger yoksa) hangi kurumlar is birligi yapabilir? Sizce hangi kurumlarin is birligi yapmasi
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onceliklidir?” sorusu yoneltilmistir. Katilimcilarin tamami su anda ¢esitli is birlikleri oldugunu
ve yerel yonetiminin bu konuda basat rol iistlendigini belirtmistir. K1 ve K5 mevcut is
birliklerini 6rnek vererek su sekilde agiklamustir:
“Isbirligine giizel bir ornek Sucuk Festivalinde yasandi. Basinda ve ulusal kanallarda
¢ok yer aldi. Tiirkiye Ascilar Federasyonu Sivrihisar’a geldi ve 4000 yumurtayla
Guinnes Rekorlar kitabina girmek icin ig birligi yapildi. (K1)”
“Cegsitli is birlikleri var. Bunlara giizel bir érnek Osmangazi Universitesi ile is birligi
yapilmasi ve isletmelere ¢esitli egitimler verilmesi. (KS5)”

K6 gastronomi turizminde ilerlemek i¢in is birliginin ¢ok kritik oldugunu belirtmis,
goriislerini su sekilde ifade etmistir:

“Gastronomi turizmi adina bireysel olarak yapilacaklar ¢calismalar yetersiz kalacaktir.
Bu konuda egitim almis kisiler, dernekler, isletmeler is birligi icinde ¢alismalidr.
Sistematik bir sekilde ¢calismanin ¢cok 6nemli olduguna inanyyorum.”

Katilimcilarin tamamu is birligi 6rnekleri oldugunu konusunda hem fikir olsa da biiyiik
cogunlugu is birliklerini yeterli bulmamaktadir. Katilimecilarin cevaplari incelendiginde is
birliginde belediye basta olmak {izere isletmeler, kadin girisimciler, Kiiltiir ve Turizm Bakanligi,
dernekler, halk egitim merkezleri, meslek liseleri, {iniversiteler ve ilgili federasyonlarin rol
almasi gerektiginin 6ne ¢iktig1 goriilmistiir. K1 bu konudaki 6nerileri su sekilde ifade etmistir:

“Pek ¢ok kurum ve kurulugla is birligi yapilabilir ve yapilmali. Hem yurt i¢i hem yurtdist
kaynaklar bulunabilir. Kiiltiir ve Turizm Bakanligi, Avrupa Birligi hibe destekli
kaynaklar, Turizm Otelciler Birligi, As¢ilar Federasyonu, Eskisehir’'deki iki turizm
fakiiltesi, ¢esitli kamu kuruluslart ile ig birligi kurulabilir.”

Katilimcilarin yarisi is birliklerinde tiniversitelerin ve halk egitim kurumunun yer almasi
gerektigini onemle vurgulamistir. Turizm emek yogun bir sektoér oldugunda nitelikli insan
giicliniin yetistirilmesi destinasyonlar agisindan kritik bir 6nem tagimaktadir. Bu noktada halk
egitim merkezlerinde ve iiniversitelerden alinacak destekler isletmelere bu konuda yardimci
olacaktir. K2 ve K3’iin bu konudaki goriisleri soyledir:

“Eskisehir'de Osmangazi ve Anadolu Universitelerinin gastronomi ve turizm
boliimleri var, bu alanda ¢calisan pek ¢cok akademisyen var. Bu da 6nemli bir zenginlik.
(K2)”

“Belediye, halk egitim merkezleri, restoranlar ve lokantalar birlikte ¢alismali. Bu
konuda yardim edecek restoranlar ve lokantalar olduguna inantyorum. Kiz meslek
lisesinde yemek boliimii var halk egitim de agmali. (K3)”

Katilimcilarin - biiyiik ¢ogunlugu Sivrihisar’da g¢esitli dernekler oldugunu ancak
gastronomi ve turizme 6zel bir dernek olmadigini belirtmistir. Tamamen bu konuya odaklanan

bir dernek ac¢ilmasimin gerekli oldugunu vurgulamiglardir.
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5.10.Katthmcilarin Gastronomi Turizminin Gelismesine Yonelik Onerileri Hakkinda

Bulgular

Katilimcilara “Sivrihisar’in gastronomi turizminin gelismesi i¢in neler yapilmalidir, sizin
oOnerileriniz nelerdir?” sorusu yoneltilmistir. Katilimeilarin biiyiik ¢ogunlugu cesitli 6nerilerde
bulunmustur.

Baska bir gastronomi festivalinin diizenlenmesi 6ne ¢ikan oOnerilerden biri olmustur.
Katilimcilarin bu 6neriyi vurgulamasinda 6nceki bolimde belirtildigi gibi Sivrihisar Dovme
Sucuk festivalinin bagarili olmasinin, tanitima katki saglanmasinin ve satislari artirmasinin etkili
oldugu disiiniilebilir. Katilimeilarin biiyiik cogunlugu yapilacak festivalin tek bir yoresel
yemektense genel anlamda Sivrihisar’da 6ne ¢ikan yoresel yemeklerin tamamina odaklanilmasi
gerektigini belirtmistir. Gastronomi turizminde destinasyon imaji1 olusturmak agisindan tiim 6ne
¢ikan yiyeceklerin ayni anda tanitilmasina olanak saglayacak bir festival diizenlenmesi faydali
olacaktir. Katilimeilarin bu konudaki goriisleri su sekildedir:

“Arabasi one ¢ikan yéresel yemeklerimizden biri. Ozellikle kis aylarinda arabasi
icilmesi ydrede eski geleneklerimizden biridir. Kis aylarinda bir Arabasi Senligi
diizenlenebilir. (K2)”

“Baska bir gastronomi festivali diizenlenebilir. Dovme sucuk ekseninde degil de daha
genel Sivrihisar yemeklerinin tiimiine yer verilen bir festival yapulabilir. (K3)”

“Yerel tiriinlerimiz ¢ok fazla. “Sivrihisar Muska Baklavas: Festivali” gibi baska bir
tiriin tizerinden de festival diizenlenebilir. (K4)”

“Sivrihisar Yemekleri Festivali gibi bir festival yapmay: diistinebiliriz. (K8)”

“Sadece tek bir iiriine odaklanmayan, tiim yoresel yemeklerimizi tanitabilecegimiz
bagska bir festival diizenlenebilir. (K9)”

Katilimcilarin bir kismi gastronomi turizminin geligsmesi i¢in gastronomi festivali disinda
bagka etkinlikler de Onermistir. Katilimcilar yemek yarigmalari ile hem ilgede yasayan
kadinlarin yoresel yemek bilgilerinden faydalanilacagim1 hem de bu kiiltiirel mirasin tanitilip,
aktarillacagini vurgulamistir. Katilimcilarin bu konudaki goriisleri su sekildedir:

“Sivrihisar yemekleri bazinda, 6diillii gastronomi yarismalart diizenlenebilir, bunlar
ses getirir. Unlii sefler davet edilebilir, ev kadinlar: ve ustalar yarisabilir. Giiniimiizde
yemek yarisma programlari ile bu kavramlar 6ne ¢ikmugtir. Yeni nesle de unutulmaya
yok olmaya yiiz tutmus tarifler bu sekilde aktarilmalidwr. (K1)”

“Gegmis yillarda bir hocamiz halk egitim merkezinde yemek yarismalari
diizenleniyordu. Biz de puanlama yapryorduk. Cok faydasi olmustu. Hocamiz gidince
yarismalar da son buldu. Bu tarz yarismalarin devam etmesi gerekiyor. (K2)”

“Yemek yarismalart diizenlenilebilir. En iyi yemegi yapan kisilerden bilgi olarak

istifade edilebilir, ya da bu kisiler istihdam edilebilir. (K3)”
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flgede diizenlenecek bir yarismanin yanisira bazi katilimcilar gesitli yemek yarisma
programlarinin da Sivrihisar’a davet edilebilecegini belirtmistir. Tadim etkinlikleri
diizenlenmesinin de gastronomi turizmi acisindan faydali olacagi katilimcilarca vurgulanmustir.
Turistlerin {irlinleri deneyimlemesi satin alma kararlarini etkileyeceginden isletmelerin turistlere
yonelik tadimlar diizenlemesi 6nemlidir. Katilimcilarin bu konudaki goriisleri su sekildedir:

“Yiyeceklerin tadimimin yapilmasi ¢ok onemli. Tadimlar aslinda turistleri iiriinii satin
almaya yénlendiriyor. Diikkanlarin éniinde tadim yapilacak kiigiik standlarin acilmast
gerekir. Ben festival sirasinda bunu yaptim ve turistler doniiste iirtinlerimi satin ald.
(KS)”

“Diizenlenen etkinliklerde belediyeye yoresel yemeklerimizin tamtilmast konusunda
destek olmalvyiz. Etkinliklerde isletmeler olarak standlarimizi agmali ve iiriinlerimizi
tanitmak icin gerekirse iicretsiz olarak tadim yaptirmalyiz. (K7)”

Bazi katilimeilar turistlere yonelik tadim ve tanitim etkinliklerine ek olarak seyahat
acentalar ve turist rehberlerine yapilacak tanitimlarin da 6nemli olugunu vurgulamistir. K2 bu
konudaki goriislerini su sekilde ifade etmistir:

“Yoresel iiriinlerin turistlere tattirilmasi gerekir, insanlar bilmedikleri tiriinleri satin
almak istemezler. Seyahat acentalart Sivrihisar’a davet edilmeli ve yemek tadimi
yaptiridmali. Sivrihisar tiriinlerinden olusan tamitict hediyelerden olusan paketler
yvapilmali ve seyahat sonunda verilmeli. (K2)”

Gastronomi turizmine yonelik festivaller, tanitim giinleri, tadim etkinlikleri, yemek
yarigmalar1 gibi aktivitelerin diizenlenmesi cekicilik olusturulmasi agisindan onemlidir. Bir
diger ¢ekicilik kaynagi ise “gastronomi miizesi” olabilir. Katilimcilarin biiylik kismi gastronomi
miizesi a¢ilmasi konusunda hemfikir olurken birkag katilimc1 bunun ancak ilerleyen zamanlarda
gergeklestirilebilecegini belirtmistir. Bu hususta katilimcilarin goriisleri su sekildedir:

“Mutlaka bir miize agilmali. Bunun i¢in degerlendirilebilecek pek ¢ok eski Sivrihisar
evivar. (K9)”
“Miize a¢ilirsa turistlerin ¢ok ilgisini ¢ekecektir. Acilmast turizm acgisindan faydali
olacak. (K10)”

One ¢ikan baska bir &neri ise yoresel yemeklere yer veren restoran sayisinin artiriimasi
olmustur. Onceki béliimlerde belirtildigi gibi yoresel yemeklere yer veren bir restoran
bulunmaktadir. Gastronomi turizminde ilerlemek icin turistlerin yoresel yemekleri
deneyimleyebilecegi farkli restoran segeneklerinin bulunmasi dnemlidir. ilerleyen dénemlerde
tek bir restoran talepleri karsilamak agisindan yetersiz kalacaktir. Katilimcilar bu konudaki
gOriistinii su sekilde ifade etmistir:

“Su an Sivrihisar’da yéresel yemeklere odaklanan tek isletme var, yeni isletmelerin

agilmasi lazim. Ayrica var olan isletmede sadece belli basli yiyecekler bulunuyor. Farkli
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yemeklere de belirli giinlerde yer verilip bunlarin tadimi yaptirilabilir. Béylece turistler
her gelislerinde ayni yemegi yemek durumunda kalmaziar. (K1)

“Yoresel yemek iizerine menii sunan igletmelerin sayisimin artmasi gerekiyor. Sayi

arttik¢a rekabet artar, rekabet giizeldir, kaliteyi de beraberinde getirir. (K3)”

“Turistler geldiklerinde bamya ¢orbasi, lahana dolmasi gibi belli basl yiyecekleri

deneyebiliyorlar ancak evierde yapilan heniiz turizmde degerlendirilmemis pek ¢ok

yoresel yemek var. Kadin girigimcilerin islettigi otantik, sirin restoranlarda bu tiir ozel,
heniiz bilinmeyen yemeklerimizin tanitiimasini da ¢ok isterim. (K6)”

K1 diger katilimcilardan farkli olarak Eskisehir’de de Sivrihisar yemeklerini tanitan bir
restoran acilmasi gerektigini su sekilde ifade etmistir:

“Sivrihisar’da acilan yéresel yemekler yapan igletmenin aynisi Eskisehir merkezde de
acimaldr. Eskisehir kent merkezi pek ¢ok ziyaret¢i almaktadir, boyle bir yer agilirsa
Sivrihisar mutfagimn tamtimina katlida bulunacak ve Sivrihisar’a turist gekilmesini
saglayacaktir.”

Gastronomi turizminin gelismesinde planli hareket edilmesi ve is birlikleri kurulmasi
gerektigi konusu katilimcilarin ¢ogunlugu tarafindan belirtilmistir. Bazi katilimcilar master plan
hazirlanmasi gerektigini 6nemle vurgulamistir. Katilimcilar bu konudaki goriislerini su sekilde
ifade etmistir:

“Gastronomi turizmi master plant yahut proje goziiyle bakmak lazim. Ortaya hedef
koyup, paydaglari koymus, belirli bir takvim olusturup planl gidilmesinde fayda var
(Kl1).”

“Bu konuyla ilgisi olan kisilerin toplanip bir ¢alistayla gastronomi turizmi nasil geligir
Sivrihisar’da, neler yapmak lazim tartismalarinda fayda var. Ya da gastronomide one
ctkan Italyan kasabalar, Avrupa’da éne cikan destinasyonlar incelenip, kendilerini
nasu tamitmiglar, ne tiir etkinlikler yapilabiliv, nasil yollar izlenebilir fikir edinilebilir.
Bunlarin Tiirkiye ye uyarlanabilir kisimlar: alimip kullanmlabilir (K3).”

Sivrihisar’da gastronomi turizminin gelismesinde kadin girisimciler kritik rol
oynamaktadir. flgede 6zellikle son yillarda agilan pek cok isletmede kadin girisimcilerin yer
aldigr goriilmektedir. Gastronomi turizmi alaninda ilerlemenin devam etmesinde kadin
girisimcilerin maddi ve manevi olarak desteklenmesi, is fikirlerini hayata gecirecekleri uygun
kosullarin saglanmasi gerekmektedir. Katilimcilardan K4 yeni is fikirlerini hayata gecirebilmek
icin maddi destege ihtiya¢ duydugunu su sekilde ifade etmistir:

“Bizim gibi girisimci kadinlara maddi destek saglanirsa sayimizin daha da artacagint
diisiiniiyorum. Maddi sorunlar nedeniyle istedigimiz seyleri yapamayabiliriz. Ornegin

bir tiriiniimiizii markalastirmak icin iizerine etiket bastirmak istedik. Yiiksek fiyat ¢ikti,
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etiket basamadik. Bunlart yapsak daha giizel sekilde e-ticaret sitelerinde de satabiliriz
yoresel tiriinlerimizi.”

Bazi katilimcilar bayram tatilinde yiyecek-igecek isletmelerinin kapali oldugunu,
isletmecilerin heniiz gastronomi turizminin énemini hakkinda yeterli bilince sahip olmadigini
belirtmistir. Isletmelerin bu konuda iizerine diisen gorevleri yerine getirmeleri gastronomi
turizminin geligsmesi igin kritiktir. K3 bu konudaki goriislerini soyle ifade etmistir:

“Bayram tatilinde Sivrihisar’da acgik yiyecek isletmesi ¢cok azdi. A¢ikhava Miizesi’nin
ve Ulu Camii’in ¢evresinde pek ¢ok turist vardi. Bu turistler yoresel yemekleri tatmak
isteseler gidebilecekleri bir yer yoktu. Isletmecilerin bu konuda bilingli olmasi, ozellikle
turistlerin yogun olarak geldigi tatil giinlerinde bu gibi durumlarin tekrarlanmamast
gerekiyor.”

Bulgular dogrultusunda katilimeilarin gastronomi turizmi etkinliklerinin ¢esitlendirilmesi
gerektigini vurguladig1 goriilmektedir. Ayrica is birliklerinin artirilmasi, gastronomi turizminin
daha planli sekilde masterplan gelistirerek yiirtitiilmesi, kadin girisimcilerin maddi olarak tesvik

edilmesi diger 6ne ¢ikan Oneriler arasinda yer almaktadir.
5.11.Yerel Yonetimin Gastronomi Tutumuna Yonelik Bulgular

Arastirma kapsaminda yapilan goriigsmeler esnasinda yerel yonetim yetkilisi olan K8’den
ilcede gastronomi turizminin nasil ortaya ¢iktigina dair dnemli bilgiler elde edilmistir. Yari-
yapilandirilmis gériigmeler arastirmaciya bir esneklik saglayarak uygun goriildiigii durumlarda
hazirlanan sorularin disina ¢ikilmasina olanak vermektedir. Bu bulgulara ve katilimeilarin yerel
yonetimin gastronomi turizmi ¢aligmalarina iligkin goriiglerine bu bdliimde yer verilmistir.

Yerel yonetim yetkilisinden elde edilen bulgular ilgede gastronomi turizminin geligim
asamalarin1 net bir sekilde ortaya koyarak yerel yonetimin gastronomi turizmi stratejilerini
yansitmaktadir. Bu bulgular ilgedeki gastronomi turizmine politika planlayicilar agisindan
bakmamiza yardimci olacaktir. Bunun yaninda gastronomi turizmini gelistirmek isteyen
destinasyonlara da yol gosterici nitelikte olmasiyla 6nem tasimaktadir. Katilimcilarin yerel
yonetime iligkin goriisleri de yerel yonetim ile isletmeciler arasindaki iliskinin ortaya koyulmasi
acisindan 6nemli ipuglar1 vermektedir.

Katilimcilar ilgede gastronomi turizminin gelismesinde yerel yoOnetimin basat rol
oynadig1 konusunda hemfikirdir, 6zellikle son yillarda turizmde ve gastronomi turizminde bir
atak yasandigini belirtmektedir. K7 bu konudaki goriislerini su sekilde ifade etmistir:

“Belediye sosyal medyada ve televizyon programlarinda ilcemizi iyi bir sekilde
tanitryor. Turizmde ciddi anlamda bir gelisme var. Ben 17 yuldwr isletmeciyim burada,
eskiden sadece ¢arsamba giinleri pazar kuruldugunda bir yogunluk oluyordu. Simdi

cumartesi, pazar ¢ok ciddi turist akint oluyor.”
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K8 ile yapilan goriismede ilgede gastronomi turizminin gelismesinde ii¢ faktdriin kritik
rol tistlendigi goriilmektedir. Bunlar benchmarking uygulamalari, cografi isaretlerin alinmasi ve
kadin girisimcilerin desteklenmesidir.

K8’e “Sivrihisar’da gastronomi turizmi ¢alismalar1 nasil bagladi1?” sorusu yoneltilmistir.
K8 cografi isaretlerle birlikte baslayan siireci su sekilde aktarmistir:

“Cografi isaretlerle esgiidiimlii bir siirecti. Sucuk da oturmug bir sistem vardi ancak
baklava ve digerleri icin yoktu. Bu iiriinleri nerede ve nasil satacagimizt planlama
basladik. Siirece oncelikle dernekleserek bagladik. Dernek iizerinde kadinlara bu
tiriinleri yaptirdik. Su an dernek de yetersiz kalmaya basladi ve kooperatiflestik. Simdi
arastalarda bir kooperatif binamiz var. Orada iiretimlerimizi yapiyoruz.”
Aragtirmanin bir onceki boliimiinde diger katilimcilarda sik sik cografi isaretlerin
O6nemini vurgulayarak hem ilgenin tanitimia hem de satiglarin artmasina katki sagladigin
belirtmistir. Ancak tiim bunlarin 6tesinde ilgede gastronomi turizmi ¢aligmalarini baglatmasi ve
yon vermesiyle cografi isaretlerin kritik bir 6nem tasidig1 goriilmektedir. Cografi isaretli tirtinler
zincirleme sekilde etki gostermis, derneklesme ve kooperatiflesmenin Oniinii agarak gastronomi
turizminin daha planl bir sekilde ele alinmasini saglamistir.

Katilimcilar yerel yonetimin cografi isaret ve gastronomi festivali ¢aligmalarinin ilgedeki
turizm hareketliligini artirdigini ve iiriinlerin tanitimini saglayarak iirlin satiglarii artirdigin
vurgulamigtir. K3 bu konudaki goriislerini su sekilde ifade etmistir:

“Onceki yillarda boylen bir etkinlik yoktu. Gastronomi agisindan énemli bir adim,

belediyeyi bu konuda takdir etmek lazim. Bu festivaller eksikliklerine ragmen farkindalik

olusturma agindan, reklam agisindan ¢ok onemli. (K3)”

Sivrihisar’da gastronomi turizminin gelistirilmesinde benchmarking yonteminden de
faydalanildig1 goriilmektedir. Bu baglamda Ankara’nin Beypazari ilgesinden 6rnek alimmustir.
Ayni1 bolgede yer alan ve benzer 6zellikler (tarihi doku, evler) gosteren bir ilge olmasi nedeniyle
uygun bir secim oldugu goriilmektedir. Tiim bu calismalar yapilirken merkeze kadin
girisimciler alinmistir. Her kadinin Beypazari’ni ziyaret ederek oradaki uygulamalar1 gérmesi
ve kendi is planin1 bu dogrultuda sekillendirmesi amaclanmigstir. K8 bu uygulamay1 su sekilde
aktarmistir:

“2000 kadini zamana yayarak Beypazari'na gotiirdiik. Kadinlara bunun bir gezi degil
is fikri gezisi oldugunu belirttik. Orada yapilan isleri satislart inceleyin ve kendi
ilcenizle karsilastirin dedik. Planli bir sekilde ilerledik. Oradaki Kiiltiir Miidiirii ile
goriistiik. Bize Beypazari’min nasil bu hale geldigini anlatmasim istedik. Konferans
salonunda tek tek nasil bu noktaya gelindigini anlatti hatta Sivrihisar’t da arastirmais,
Sivrihisar n ozelliklerini anlatti. Sonrasinda kadinlar gezdiler ve fikir aldilar. Nasil bir

ver agmak istediklerine karar verdiler. Arada baskammizla canli goriismeler yaptik.
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Yolculuk doniisiinde hepsine birer anket formu verdik. Seyahati degerlendirmelerini
istedik ve son soru olarak onlara Sivrihisar’'da ne yapmak istediklerini sorduk. Bu ig bu
sekilde basladi. Her kadimin ne yapmak istedigini bu sekilde belirledik. Bu verileri
Bagskana gotiirdiik.

K8 kadm girisimcilerin Sivrihisar’da gastronomi turizminin gelismesindeki OGnemini
goriisme sirasinda defalarca vurgulamis ve su sekilde ifade etmistir:

“Kadinlar bizime c¢aliymasaydi, onlara ulasmayr basaramasaydik bunlarin hi¢biri
gerceklesmezdi.”

figede evlerde pek ¢ok el sanatinin ve giizel yemegin yapildigimi ancak onceki
donemlerde kadinlarm bunlarin disarida deger gérmeyecegi algisinda oldugunu belirterek
goriislerini su sekilde ifade etmistir:

“Gastronominin ortaya ¢ikmasinda kadin olmazsa olmaz. Onlarin da kendilerini
gostermesi icin uygun iklim lazim.”

Katilmcilarin - biiylik ¢ogunlugu da gastronomi turizminin gelismesinde kadin
girisimcilerin kritik dneme sahip oldugu konusu {iizerinde durmustur ve yerel yoOnetimle
yapacaklart ig birliklerinin 6nemini vurgulamistir. K4 bu konudaki goriislerini su sekilde ifade
etmistir:

“Gastronomi turizminin gelismesinde kadin girisimcilerin rolii biiyiik olacaktir. Bu
dogrultuda belediye, dernekler, isletmeciler ve kadin girigimciler arasinda etkin bir is
birliginin kurulmasi 6nemlidir.”

Bu dogrultuda belediye kadinlari her daim destekleyerek var olan kaliplasmis algilart
yikmistir. Gliniimiizde Sivrihisar’da kendi isletmesini agan, {irlinlerini turistlerle tanistiran ve is
giicline katilan pek ¢ok kadinin bulunmasi bunun en biiyiik gostergesidir.

Bu negatif algilarin sadece kadin girisimcilerde degil yore halkinin neredeyse tamaminda
bulundugunu ve Sivrihisar’da turizmin gelisecegine inanmadiklarii belirterek bu konuda
yaptiklari ¢aligmalari su sekilde ifade etmistir:

“Negatif diigiinceleri ve onyarguli temizleyerek ise basladik. Basarili oldukca
Sivrihisarlilarin da kendine giiveni artti. Eskigehir’den turlar diizenledik, ilk gruplarin
hepsinde ben de yer aldim. Ne istediklerini tespit edebilmek icin bizzat bulunmak
istedim.”

Sivrihisar’da mevcut gastronomi turizmine bakildiginda ilgede belediye tarafindan agilan
restoranin kritik bir rol iistlendigi goriilmektedir. Onceki boliimde elde edilen bulgular da bunu
dogrular niteliktedir. Tlgede meniisiiniin tamaminda ydresel yiyeceklere yer veren ve turistlere
bu yiyecekleri tanitan tek restoran burasidir. K8’¢ “Restoranin belediyecilikle ag¢ilmasinin
hikayesi ve gastronomi turizmindeki rolii nedir?” Sorusu yoneltilmistir. K8 bu konudaki

goriislerini sOyle ifade etmistir:
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“Belediyenin misyonu dernek ya da kooperatif roliiyle kadinlar: desteklemek degil,
kisisel olarak her kadim ortaya ¢ikarmakti. Bize gelen taleplerde oncelikle bazlama,
gozleme gibi iiriinlerin yapildigt mekanlar vardi. Ama biz bunlar: goz ardi ettik, boyle
modern bir restoran agarak hedef biiyiittiik. Bu restoran ¢ok fazla turistin Sivrihisar’a
gelmesinde etkili oluyor.”

Belediyeye ait yerel restoranin ilgede gelecekte agilacak isletmelere rol model olmasi
misyonunu iistlendigi gériilmektedir. Ustlendigi misyonla gastronomi turizminin gelismesinde
biliylik 6nem tasidigr goriilmektedir. K8 restoranin meniisiiniin belirlenmesinde kadinlara
Beypazan gezisi sirasinda dagitilan anketlerden yararlandiklarini belirtmistir. Bu restoranin
acilmasi pek cok kadina ilham olmus ve belirli {iriinlere odaklanan kiiclik isletmelerin
acilmasina katk: saglamistir. Arastirmanin 6nceki boliimlerinde de katilimcilar bu isletmenin
Oonemini pek ¢ok kez vurgulamustir.

Sivrihisar’da meniisiiniin tamaminda yoresel yiyeceklere yer veren tek isletmenin
belediyenin isletmesi oldugunu goriilmektedir. Bu isletmenin ydresel yiyeceklerin tanitiminda
onemli rol oynadigi goriilmektedir. K5 bu konudaki goriislerini su sekilde ifade etmistir:

“Yoresel yiyeceklerimiz on plana ¢ikmaya bagladi. Turistler bamya ¢orbasi, hogmerim,
kelem dolmasin gibi yiyeceklerimizi geldikleri zaman belediyenin ydresel restoraninda
yiyebiliyorlar.”

Katilimcilar cografi isaretlerin alinmasi, gastronomi festivali diizenlenmesi, tanitimlar,
belediyeye ait restoran agilmasi gibi pek ¢ok hususta yerel yonetimin gastronomi turizmi
alanindaki ¢aligmalarmin basarili oldugunu belirtmistir. Bu durum ilgede yerel yonetim ile
isletmecilerin entagrasyonunun basarili oldugunun bir gostergesidir.

Ilgede gastronomi turizminin gelismesinde yerel yonetim basat rol iistlenmektedir ancak
isletmelerin de yerel yonetime yardimci olmasi ve is birligi i¢inde ¢aligmasi gerekmektedir. K7
bu konudaki goriislerini su sekilde ifade etmistir:

“Belediye su an ¢ok aktif bir sekilde ¢alisiyor ancak isletmeler de dahil olmak iizere
baska kimsenin iizerine bir sorumluk almak istemiyor. Isletmeler daha aktif rol almali
ve is birliklerine katki saglamali.”

Ozetle, Sivrihisar’da yerel yonetimin gastronomi turizmine dair ¢alismalar cografi
isaretler ile baglamistir. Cografi isaretlerin alinmasi beraberinde kooperatiflesmeyi getirmis ve
iirinlerin tanitimina katki saglamistir. D6vme sucuk i¢in cografi isaret alinmasi ise beraberinde
bir gastronomi festivalini getirerek hem dévme sucugun hem de Sivrihisar’in tanitiminda 6nemli
bir rol iistlenmistir. Belediyecilik ile ilgedeki diger isletmecilere 6rnek olabilmesi adina yo6resel
lezzetler sunan bir restoran agilmis ve turistler burada agirlanmistir. Yerel yonetim kadin

girisimcileri c¢aligmalarin basindan beri destekleyerek gastronomi turizminin merkezine
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almistir. Katilimcilarin yerel yonetimin calismalart ile ilgili goriigleri de yerel yonetim ve

gastronomi turizmi paydaglar1 arasinda biitiinlesmenin basarili oldugunu gosterir niteliktedir.
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6.SONUC VE ONERILER

Sivrihisar gegmisten giiniimiize pek ¢ok medeniyete ev sahipligi yapmis, koklii ve zengin
bir kiiltlire] mirasa sahiptir. Tarihi dokusu, konumu, kiiltiirel cekicilikleri ve mutfag: ile
Eskisehir’in turizm agisindan yiiksek potansiyele sahip ve 6ne ¢ikan bir ilgesidir. Kokli bir
tarihe sahip olmasi ilgenin mutfagina da yansimistir. Cok ¢esitli ¢orbalar, sarmalar, dolmalar,
sebze yemekleri ve hamur isi {iriinleri ile 6n plana ¢ikmaktadir. Eskisehir’in 14 adet cografi
isarete sahip iirini bulunmaktadir. Bunlarin 5’1 Eskisehir merkeze aitken, 9’u Sivrihisar
yoresine aittir ve 5 tanesi yiyecek kategorisindedir. Bu da Sivrihisar’in mutfak kiltiiriiniin
zengin oldugunun bir gostergesidir. Bu arastirma ile Sivrihisar’in gastronomi turizmi
potansiyelinin belirlenmesi, mevcut durumun ne oldugunun ortaya konmasi ve gastronomi
turizminin gelismesi i¢in neler yapilmasi gerektiginin belirlenmesi amaglanmustir.

Caligmada nitel arastirma deseninden yararlanilmis ve yari-yapilandirilmis goériigme
teknigi ile 10 katilimcidan veriler elde edilmistir. Katilimcilarin altisi yiyecek isletme sahibi,
ikisi sivil toplum kurulugsu mensubu, biri yerel yonetim temsilcisi ve biri ag¢idir. Katilimcilara
11 adet soru yonetilmis ve cevaplar 11 ana baslik altinda toplanarak betimsel analiz yontemi ile
dogrudan alintilarla zenginlestirilerek sunulmustur.

Katilimcilara 6nce genel turizm ile ilgili sorular, sonra gastronomi turizmi 6zelinde
sorular yoOneltilmistir. Sivrihisar’in genel turizminin bakildiginda katilimeilarin  biiyiik
cogunlugu gecmise gore turizmde iyilesmeler oldugu konusunda hemfikirdir. Katilimcilarin
turizmdeki bu gelismeyi belediyenin yaptig1 restorasyon ve gevre diizenleme caligmalarina,
tanitim faaliyetlerine, diizenledigi festivallere ve Sivrihisar’da g¢ekilen diziye bagladiklar
gorlilmektedir.

Tim katilimecilar Sivrihisar’in turistik cekicilikleri arasinda tarihi dokunun 6n planda
oldugunu belirtmistir. Sivrihisar’in pek cok medeniyete ev sahipligi yaptigini, koklii bir tarihe
sahip oldugunu ve Sivrihisar’da yetisen onemli tarihi kisiler oldugunu vurgulamislardir. Tarihi
cekicilikler arasinda Ulu Camii 6n plana ¢ikmigtir. Katilimeilar Kurtulug Savasi’nda Bakanlar
Kurulu toplantisina ev sahipligi yapan Zaimaga Konagini’nin da énemli bir ¢ekicilik oldugunu
vurgulamigtir. Tarihi eserlerden sonra One g¢ikan c¢ekiciligin 6zellikle son yillarda yapilan
caligmalarla gastronomi oldugunu belirtmislerdir. Bu da gastronomi turizminin ilgede gelismeye
bagladiginin bir gostergesidir.

Katilimcilarin tamami gastronomi turizmine yonelik caligmalarin iyi bir dogrultuda
devam ettigini ve ilgeye biiyiik katkilar sagladigini diisiinmektedir. Ancak katilimcilarin biiyiik
kismi ilgenin gastronomi turizminde heniiz baslangic asamasinda oldugu ve daha yapilmasi
gereken pek ¢ok adim oldugunu belirtmistir. Sivrihisar’da gastronomi turizminin gelismesi
yerel yonetim yetkisi katilimcinin da belirttigi gibi cografi isaretlerin alinmasiyla baglamustir.

Cografi isaretlerin alinmasi liriinlerinin tanitimina katki saglamis ve iiriin satiglarini artirmigtir.
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Katilimcilardan elde edilen bulgulara goére Sivrihisar’da gastronomi turizminin
gelismesinde 6ne ¢ikan ikinci ¢alisma ise Dovme Sucuk Festivali’nin diizenlenmesidir. Tiim
katilimcimlar festivalin genel manada basarili oldugu konusunda hemfikir olmustur. Festival
sirasinda ilgenin ziyaret¢i akinina ugradigimi ve satiglarda biiyiikk bir artis yasandigini
belirtmislerdir. Baz1 katilimcilar kalabaliktan kaynaklanan otopark ve tuvalet problemleri
oldugunu ve sonraki yillarda bu sorunlar {izerine ¢alisilmasi gerektigini vurgulamustir.

Yerel yonetimin ¢esitli fuarlarda ve etkinliklerde ilgeyi temsil etmesinin Onemli
gastronomi turizmi faaliyetleri arasinda yer aldig1 vurgulanmistir. Ayrica birgok katilimer yerel
yonetim tarafindan {niversite is birligi ile diizenlenen egitimin ¢ok faydali oldugunu
belirtmistir.

Sivrihisar mutfaginin tanitimi gastronomi turizmi c¢aligmalar1 agisindan kritiktir.
Katilimcilarin biiyiik cogunlugu ilge mutfagimin iilke ¢capinda yeterince taninmadigi konusunda
hemfikir olmustur. Katilimcilar cografi isaretlerle birlikte ulusal kanallarda gezi-yemek
programlarinin ilgeyi ziyaret etmeye basladigini belirtmistir. Ancak pek ¢ok turistin halen
Sivrihisar yemekleri konusunda 6n bilgisi olmadan geldigini vurgulamustir.

Medyada cesitli tanitim g¢aligmalar1 olsa da yazili kaynaklar acisindan bakildiginda
Sivrihisar mutfagina dair yazili kaynaklarin yetersiz oldugu goriilmiistiir. Sivrihisar’in
unutulmaya yiiz tutmus sadece belirli 6zel gilinlerde nadiren yapilan pek cok yemegi
bulunmaktadir. Kiiltlirel mirasin korunmasi i¢in bu yemeklerin tariflerinin yazili olarak kayit
altina alinmas1 6nemlidir.

Destinasyonda gastronomi turizminin basarili bir sekilde yiiriimesinde yiyecek-icecek
isletmeleri kritik bir rol iistlenmektedir. Sivrihisar’da meniisiiniin tamami yoresel yiyeceklerden
olusan sadece bir isletme bulunmaktadir. Bu isletme yerel yonetim tarafindan diger isletmelere
ornek olmas1 misyonu ile agilmistir. Katilimeilar talep olmayacagim diisiindiiklerinden ya da
yerel halka yonelik menii olusturmay1 planladiklarindan meniilerinde yoresel yemeklere yer
vermediklerini belirtmistir.

Gastronomi turizminin gelismesinin sadece yerel yonetimin cabalariyla gerceklesmesi
miimkiin degildir. Tiim katilimeilar gastronomi turizminin gelismesinde yerel yonetimin bagarili
bir baslangic yaptigini vurgulamistir. Ancak ilerlemeyi devam ettirmek i¢in gastronomi
turizmiyle ilgili olabilecek tiim paydaslarin is birligi icerisinde ¢aligmasi gerekmektedir. Tiim
katilimcilar is birliginin 6nemini vurgulamistir. Yerel yonetim, {iniversiteler ve isletmeler
arasinda etkin bir is birligi oldugunu belirtmistir. ilcede yer alan halk egitim merkezinin
gastronomi turizmi agisindan Onemli bir kaynak oldugunu ancak bundan yeterince
faydalanilmadigini vurgulamistir. Katilimcilardan elde edilen bulgulara gore is birligi
kurulabilecek diger kisi ve kurumlar kadin girisimciler, Kiiltiir ve Turizm Bakanligi, meslek

liseleri, ilgili dernekler ve ilgili federasyonlardir.
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Is birligi konusunda ozellikle isletmecilere biiyiik rol diismektedir. Arastirmanin
sonuclar1 ilcede isletmecilerin heniiz gastronomi turizminin Onemini tam anlamiyla
kavrayamadigini gostermektedir. Bayram tatilinde pek ¢ok isletmenin kapali olmasi ve
turistlerin yemek yiyecek yer bulmakta zorlanmasi bunun bir gostergesidir.

Sivrihisar’in gastronomi turizmi potansiyelinin belirlenmesinin en énemli adimlarindan
biri yoresel yemek ¢esitliligin belirlenmesidir. Katilimcilardan Sivrihisar’in yoresel yemeklerini
siralamalar1 istenmistir. Bamya c¢orbasi, kelem dolmasi ve hosmerim neredeyse tim
katilimcilarin cevaplarinda yer almistir. Muska baklavasi, arabasi, dévme sucuk 6ne ¢ikan diger
yiyecekler olmustur. Kapama, su boregi, diiglii koftesi, goce asi, ¢akmak dolmasi, pirasa
dolmasi, basti, bici dolmasi1 gibi pek ¢ok farkli yiyecegin ise gizli kaldig1 heniiz gastronomi
turizmi baglaminda degerlendirilmedigi goriilmiistiir.

flge mutfagindaki yemeklerin siralanmasi istendiginde ¢ok sayida yemek isminin
verilmesi aslinda mutfak kiiltlirliniin zenginliginin bir gostergesidir. Bugiine kadar gastronomi
alaninda yapilan cografi isaret ve gastronomi festivali gibi ¢aligmalarinin basarili oldugu da
katilimcilarca vurgulanmistir. Tlim bunlar birlikte degerlendirildiginde Sivrihisar’n gastronomi
turizmi potansiyelinin yiiksek oldugu ve caligmalara devam edildigi taktirde daha da iyiye
gidecegi diisiiniilmektedir.

Literatiirde farkli destinasyonlarda gastronomi turizminin durumunu inceleyen cesitli
caligmalar mevcuttur. Bu aragtirmada cografi isaretler ilgede gastronomi turizmini baglatmasiyla
ve diger etkileri ile 6n plana ¢ikmustir. Katilimcilar cografi isaretlerin tanitima katkisi, kiiltiiriin
korunmasi ve ekonomik etkileri {izerinde durmus ve 6nemini vurgulamistir. Cografi isaretlerin
gastronomi turizmine etkileri inceleyen cesitli ¢calismalar bu sonucu destekler niteliktedir.
Mercan ve Uziilmez’in (2014) cografi isaretli iiriinler ile ilgili yaptig1 calismada bu iiriinlerin
isletmecileri ekonomik olarak destekledigini ve kirsal ekonomiyi canlandirdigini saptanmugtir.
Karakulak (2016) Trakya Bdlgesi’nin cografi isaretli iiriinleri ile ilgili arastirmasinda bu
iirtinlerin ilin tanitiminda 6nemli bir rol oynadigini ve gastronomi amacl ziyaretleri artirdigin
saptamistir.

Sivrihisar’da diizenlenen gastronomi festivali (Sivrihisar Dévme Sucuk Festivali) tiim
katilimcilar tarafindan vurgulanan ve gastronomi turizminin gelismesinde kritik 6neme sahip
olan bir diger adimdir. Literatiirde gastronomomi festivallerinin destinasyon {tizerindeki
etkilerini inceleyen ¢alismalar bu sonucu desteklemektedir. Ozcelik’in (2019) Bolu’da yaptig1
¢alismada Bolu’nun tanitimina katki saglayan degerler arasinda Uluslararasi Ascilik ve Turizm
Festivali’nin 6n plana ¢iktig1 goriilmektedir. Ilban ve Komiir’iin (2019) Ayvalik’ta diizenlenen
Ayvalik Uluslararas1 Zeytin Hasat Giinleri ile ilgili c¢alismasi bu festivalin destinasyon

markalagmasina 6nemli katki sagladigini ve ekonomik agidan katki sagladigini gostermektedir.
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[lerleyen boliimde énerilere yer verilmistir. Katilimeilarla yapilan goriismelerden elde
edilen sonuglar, literatiir taramasi ve arastirmacinin gozlemleri dogrultusunda oOneriler
olusturulmustur. Isletmelere yonelik dneriler, yerel yonetime yonelik oneriler, arastirmacilara
yonelik oneriler ve genel Oneriler basliklari altinda kategorize edilerek sunulmustur.
Isletmelere Yonelik Oneriler

o Yoresel yiyeceklere yer veren restoran sayist artirilmalidir. Gastronomi turizminin
gelismesiyle talep artacaktir. Hem bu talebi karsilayabilmek hem de turistlere ¢esitli segenekler
sunabilmek i¢in yeni yoresel restoranlarin agilmasi gerekmektedir. Yerel yonetim isletmecilere
ornek olabilecek bir restoran agmistir. Bu dnerinin gergeklesmesinde temel sorumlulugu yerel
girisimcilerin iistlenmesi gerekmektedir.

® Restoranlarin ambiyanst yoreyi yansitmalidir. Restoranlarin ambiyanslarinda
geleneksel unsurlara yer verilmesi 6nemlidir. Lezzetin yaninda restoranlarda turistlerin aradigi
otantiklik ve 6zginliigiin saglanmasi 6zellikle “turist deneyimi” agisindan 6nem tagimaktadir.
Yeni agilacak restoranlar i¢in Sivrihisar evleri degerlendirilebilir. Sivrihisar evleri otantik bir
atmosfer yaratacak ve turistlerin gastronomi aracilifiyla ydrenin kiltiiriinii daha iyi
ozlimseyebilmelerine katki saglayacaktir.

o Yoresel yemeklerin sunumuna ézen gosterilmelidir. Yoresel yiyeceklerin goze de
hitap etmesi gerekmektedir. Katilimcilar yoreye 6zgii ¢esitli sunum araglarinin restoranlarda
degerlendirilmesi gerektigini vurgulamistir. Yemekleri hikayeleri ile birlikte aktarabilmek ve
turistlerin yemek kiiltiirii hakkinda daha iyi bilgi edinebilmesini saglamak ac¢isindan bu husus
Oonem tasimaktadir.

o Yoreye ozgii iiriinler paketlenerek sunulmalidir. Gida iriinlerinin hediyelik esya
olarak tasarlanmasi ve satilmasi gastronomi turizmi agisindan énemli hususlardan biridir. Hem
iirlinlerinin tanitiminin saglanmast hem de isletmelerin turizm gelirlerinin artmasinda rol
oynamaktadir. Giinlimiizde cografi isaretli bir iiriin olan Sivrihisar Dévme Sucugu bu sekilde
satilmaktadir. Katilimeilarin 6zellikle {izerinde durdugu bir baska cografi isaretli iiriin olan
Sivrihisar Muska Baklavasi da bu sekilde paketlenerek pazarlanabilir. Serbeti ayr1 bir sisede
verilerek ve talimatlar belirtilerek kullanilacagi zaman {izerine dokiilebilir. Ayrica yorede
giinliik hayatin vazgecilmez yiyeceklerinden biri olan bazlama da aymi sekilde paketlenerek
satilabilecek bir tirlindiir. Kadin girisimcilerin yaptigi cesitli receller de bu kapsamda
degerlendirilebilir.

o Turistlere cesitli tadim etkinlikleri diizenlenmelidiv. Katilimcilar turistlerin
Sivrihisar’a geldiginde yoresel tirlinleri tanimadigi konusunu 6nemle vurgulamistir. Bu
iiriinlerin tanitilmasinda tadim Onemlidir. Turistler tamimadiklar1 bir {rlini satin almak
istemeyecektir. Isletmeler 6zellikle de sucuk iireticileri kiigiik standlar acarak tanitim yapip

satiglarini artirabilir.
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o Isletmeciler gastronomi turizmi konusunda bilinclenmeli ve yerel yonetime gerekli
destegi saglamalidir. Sivrihisar’da yerel yonetimin gastronomi turizmi ¢alismalarina basladigi
ve agirhik verdigi goriilmektedir. Katilimcilardan elde edilen bulgular heniiz isletmecilerin
biiyiik ¢ogunlugunun gastronomi turizmi ve 6nemi konusunda yeterli bilgiye sahip olmadigim
gostermektedir. Isletmecilerin de gereken destedi saglamasi ve gastronomi turizminin ilge
acisindan 6dnemini kavramasi 6nemlidir.

Yerel Yonetime Yonelik Oneriler

o Sivrihisar yemeklerine yonelik gastronomi yarismalart diizenlenebilir. Gastronomi
yarigmalarinin diizenlenmesi hem bolgeye gelecek ziyaretci sayisini artiracak hem de ydresel
yemeklerin tanitimina katki saglayacaktir.

o Paydaslar arasinda is birligine onem verilmeli ve fikir aligverisi yapilmalidir.
Bulgularin gosterdigi tlizere gastronomi turizminin geligmesinde farkli paydaslarin is birligi
icerisinde ¢aligsabilmesi kritiktir. Paydaslar belirli araliklarla bir araya gelmeli ve yapilacaklar
konusunda birlikte karar vermelidir.

e Konaklama tesisi sayist artirdmaldir. Ozellikle Sivrihisar Ddvme Sucuk Festivali ve
Sivrihisar Hava Gosterileri etkinliklerinde ilge ziyaret¢i akinina ugramaktadir. Aragtirmanin
sonuglarinin gosterdigi lizere uzak illerden gelen turistler konaklama ihtiyaci duymakta ancak
segenekleri smirli oldugu igin ilgede kalamamaktadir. Konaklama sorununun ¢oziilmesiyle
birlikte bu sorun ortadan kalkacaktir. Bu hususta eski Sivrihisar evlerinden faydalanilmasi
onemlidir. Yorenin kiiltiiriinii yansitan tarihi dokuya sahip bu evler otantik olmalariyla
turistlerin ilgisini ¢ekecektir. Sadece festival gibi yogun zamanlarda degil diger zamanlarda da
yarattig1 ¢ekicilikle turistlerin gecelemesinde etkili olabilir. Geceleme sayisi arttikga turistlerin
harcama miktar1 da artacagindan bu konuya 6zen gosterilmesi gerekmektedir.

o Ulusal kanallarda yer alan yemek yarisma programlar: Sivrihisar’a davet edilebilir.
Ulusal kanallarda yer alan yarigma programlarmin ilgeye davet edilmesi destinasyonun
tanmitiminda daha ¢ok kisiye ulasilmasini saglayacaktir. Bu oOlgekte yapilan tanirimlar hem
destinasyona daha ¢ok turist gelmesini saglayacak hem de kiiltiirel mirasin aktarilmasinda
onemli bir rol istlenecektir. Giliniimiizde pek c¢ok il ve ilge tanitimlarinda bu programlardan
faydalanmaktadir.

o Sivrihisar’in tarihi c¢ekicilikleri ile birlikte gastronomi turizmi de on plana
ctkardabilir. Sivrihisar’da pek ¢cok medeniyete ev sahipligi yapmasi nedeniyle zengin bir tarihe
sahiptir, katilimcilar da ilgenin en 6nemli ¢ekiciliginin tarihi dokusu oldugunu vurgulamstir.
Tarihi cekicilikler ile birlikte gastronomi de tanitimlarda 6n plana ¢ikarilmalidir.

o Farkl illerde Sivrihisar mutfagini tanitim giinleri diizenlenebilir. Yerel yonetim bu

konuda galigmalara baglamig ve Ankara’da Sivrihisar Mutfagi Tanitim Giinii diizenlemistir. Bu
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calismalarin diger biiyiik sehirlerde, 6zellikle konum olarak Sivrihisar’a yakin olan illerde
gerceklestirilmesi gerekmektedir.

o Farkli yemekler ve Sivrihisar’a ozgii tarim iiriinleri icin cografi isaret calismalar:
devam ettirilmelidir. Arastirmanm bulgular1 Sivrihisar’da gizli kalmis heniiz gastronomi
turizmi baglaminda degerlendirilmemis pek ¢ok yemek oldugunu gostermektedir. Zamanla bu
yemekler icin de cografi isaret ¢alismalar yapilabilir. Yemeklerin yanisira Kogas patlicani,
Sivrihisar Hiinnab1 gibi yoreye 6zgii tarim iirlinleri i¢in de ayn1 ¢alismalar gergeklestirilebilir.

e Dovme Sucuk Festivaline ek farkli bir gastronomi turizmi diizenlenmelidir.
Katilimcilar var olan gastronomi festivalinin olumlu etkileri konusunda tiim katilimcilar
hemfikirdir. Bu festival subat ayinda gerceklesmektedir. flkbahar aylarinda Sivrihisar Yé&resel
Yemekler Festivali gibi tiim yemeklerin 6n plana c¢ikarilabilecegi temada bir festival
diizenlenebilir.

o Profesyonel halkla iliskiler ve pazarlama iletisimi ¢calismalar: yapimali ve gurmeler
ilceye davet edilmelidir. Tanitim c¢alismalarinin profesyonel ve sistemli bir sekilde
gerceklestirilmesi Onemlidir. Hedef kitlenin saptanmasi ve uygun igeriklerin {iretilmesi
profesyonel halkla iliskiler ve pazarlama iletisimi ¢aligmalar1 ile miimkiin olmaktadir. Tanitim
alaminda basar1 ¢alismalarin var oldugu katilimcilarca vurgulanmustir. Ozellikle Sivrihisar’da
¢ekilen dizinin oyuncularimin Sivrihisar Dovme Sucuk Festivali tanitimda rol almalar1 basarili
bir uygulama olmustur. Ancak tanitim konusunda daha uygulanabilecek pek ¢ok farkli yontem
bulunmaktadir. Unlii isimlerin tamitimlarda kullamlmasi daha ¢ok kisiye hitap edilmesi
bakimindan kritiktir. Bu noktada gurmelerin ve unlii seflerin de ilgeye davet etmesi ve
agirlanmasi onemlidir. Gurmeler ve sefler sosyal medya hesaplar1 ya da bloglar araciligiyla
milyonlarca kisiye ulagmaktadir.

o ficedeki halk egitim merkezinden yararlanmilmaldir. Arastirmanin  sonuglart
gastronomi turizmi baglaminda halk egitim merkezlerinden yeterince faydalanilmadigin
gostermektedir. Sivrihisar’daki halk egitim merkezinde gastronomi ya da turizme dair bir kurs
bulunmamaktadir. Bu alanlarda kurslar agilmasi halkin bu konuda bilingli hale gelmesine ve
hatta istihdama katkida bulunmasina olanak saglayacaktir.

Gastronomi alaninda egitimler sonucunda kisiler yiyecek-icecek isletmelerinde istihdam
edilebilecek ya da kendi tirettikleri yoresel iiriinleri pazarlama konusunda bilgi sahibi olacaktir.
Sadece gastronomi degil turizm alaninda da kurslar agilmasi 6nemlidir. Farkl illerde cesitli
konaklama ve seyahat hizmetleri kurslari 6rnekleri vardir. Bir destinasyonda turizm gesitlerinin
gelismesinde turizm alaninda ¢alisan kisilerin rolii biiyiiktiir. ilcede zaten hali hazirda bir halk
egitim merkezi bulundugundan egitimin bu yolla verilmesi daha kolay olacaktir. Ayrica bu
kurslar ilgede istihdam edilmeyen genglere istihdam segenekleri olusturacak, gocii onleyecek ve

gastronomi turizmi i¢in egitimli personel yetismesini saglayacaktir.
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o Isletmelere yinelik gastronomi ve turizm egitimlerine devam edilmelidir.
Aragtirmadan edilen bulgular dogrultusunda yerel yonetim tarafindan diizenlenen egitimlerin
isletmeciler i¢in ¢ok faydal oldugu goriilmektedir. Pek ¢ok isletmeci bu egitimlerle turistlere
nasil davranilmasi konusunda bilgiler edindiklerini belirtmistir. Gastronomi turizmi yiyecekler
yoluyla kiiltiirel ve sosyal bir etkilesim yarattigindan karsilikli iligkiler nem kazanmaktadir.
Isletmecilerin turistlere olan yaklasimini en iyi hale getirmek icin egitimlere devam edilmesi
gerekmektedir.

o Gastronomi turizminin gelismesi icin bir master plan gelistirilmelidir. Gastronomi
turizminin gelismesinde programli bir sekilde hareket edilmesi, hedeflerin belirlenmesi ve bu
hedeflere ulagsmak i¢gin izlenmesi gereken yollarin ortaya konmasi gerekmektedir. Arastirmanin
sonuglarinin da gosterdigi gibi kurumlarin is birligi icinde olmasi ve planl hareket etmesi
kritiktir ve bunu saglamak icin bir masterplan gelistirilmesi gerekmektedir. Yerel yonetim,
yiyecek-igecek isletmeleri, konaklama isletmeleri ve iiniversitelerden ilgili akademisyenlerin
katilimiyla ¢esitli ¢calistaylar diizenlenerek fikir alisverisi iginde bir program ¢izilebilir.

o Kadin girisimcilere maddi destek saglanmaldr. Sivrihisar’da gastronomi turizminin
gelismesinde kadin girisimciler kritik rol iistlenmistir. Kadin girisimciler markalarini bir ileri
noktaya tagimak i¢in maddi destege ihtiyag duymaktadir. Uriinlerin turistlere hitap etmesi igin
otantik ambalajlarda satilmas1 ve marka etiketlerinin basilmas1 gerekmektedir. Baz iiriinler i¢in
ise dayamkli ve pratik ambalajlara gereksinim duyulmaktadir. Ornegin Muska Baklavasinin
pazarlanmasinda serbet ayr1 olarak verileceginden serbetin dokiilmeyecegi ambalajlar
tasarlanmas1 gerekmektedir. Tim bunlarin gergeklesmesi icin kooperatiflesme ve kadin
girisimcilere maddi destek saglanmasi gerekmektedir.

Genel Oneriler

Bu baglikta hem politika planlayicilar (yerel yonetim) hem isletmeciler tarafindan
gergeklestirilebilecek onerilere yer verilmistir.

o Turist rehberleri Sivrihisar’in gastronomik kiiltiirii hakkinda bilgilendirilmelidir.
Sivrihisar’a hafta sonlar1 ¢ok sayida tur diizenlendigi géz oniine alindiginda turist rehberlerinin
Sivrihisar’in gastronomik degerleri acisindan bilgilendirilmesi 6nem tagimaktadir. Yerel
yonetim ve isletmeler rehberler i¢in 6zel tanitim ve tadim etkinlikleri diizenleyerek bu duruma
katkida bulunabilir.

o Sivrihisar’da bir gastronomi miizesi acilabilir. Bulgularin gosterdigi {izere
katilimcilarin biiyiik kismi gastronomi miizesi agilmasinin faydali olabilecegini belirtmistir.
Gastronomi miizesi ac¢ilmasi ile gastronomi turizmine yonelik bir ¢ekicilik daha olusturulmus
olacaktir. Turistlerin Sivrihisar’in mutfak kiiltiiriinii ve tarihini daha iyi tammalarin
saglayacaktir. Literatiiriin de gosterdigi {izere Sivrihisar evleri karakteristik yapist ve detayl

mutfak boliimlerine yer vermesi nedeniyle gastronomi miizesi olarak degerlendirilebilecek
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harika bir alternatiftir. Yerel yonetim ve girisimcilerin bir arada ¢alismasiyla bu evlerden uygun
olan biri gastronomi miizesi olarak degerlendirilebilir.

o Eskigehir’de Sivrihisar mutfagina yonelik bir restoran acilmalidir. Sadece
Sivrihisar’da degil Eskisehir’de de bir restoran agilmasi tanitim agisindan faydali olacaktir.
Eskisehir sehir turizminde Tiirkiye’nin 6ne ¢ikan sehirlerinden biridir ve ¢ok sayida turist
tarafindan ziyaret edilmektedir. Bu turistlerin restoran aracilifiyla Sivrihisar mutfagim
deneyimlemesi Sivrihisar’1 ziyaret etme niyetlerini etkileyecektir. Yerel mutfak gliniimiizde
onemli bir c¢ekicilik kaynagidir ve turistlerin mutfak yoluyla ilgeyi ziyaret etme karari
alabilecekleri géz 6nilinde bulundurulmalidir.

Arastirmacilara Yonelik Oneriler

o Gastronomi turisti tipolojilerine yonelik calismalar gerceklestirilebilir. Bu calismada
genel anlamda Sivrihisar’in gastronomi turizmi potansiyeli degerlendirilmis, gastronomi turist
tipolojileri hakkinda veri toplanmamustir. Turist tipolojileri iizerinde calisilmasi hitap edilen
turistleri daha iyi tanmimak ve bu dogrultuda caligsmalar gergeklestirmek agisindan faydali
olacaktir.

e ficede diizenlenen gastronomi festivalini turistlerin bakis acisyla anlamamiza
yardimct olacak c¢alismalar gerceklestirilebilir. Bu festivalin ilgedeki gastronomi turizmi
acisindan 6nemi biiyliktlir. Bu ¢alismada paydaslarin bakis agisindan festivalle ilgili cesitli
sonuclara ulagilmigtir. Turistlerle yapilacak bir ¢calisma, turistlerin géziinden eksikliklerin ya da
basarilarin daha iyi anlagilmasina ve eksikliklerin giderilmesine yardimci olabilir.

o Turizmin diger boyutlarinin ele alindigr calismalarla desteklenebilir. Bu calismada
sadece ilgedeki gastronomi turizmi iizerine inceleme yapilmistir. Arastirmadan elde edilen
bulgularin da gosterdigi gibi Sivrihisar’da kiiltiir turizmi, doga turizmi, inang turizmi gibi diger
turizm ¢esitleri agisindan da yiiksek bir potansiyel vardir. Gelecekteki ¢aligmalarda bu turizm
cesitlerinin potansiyeli lizerine ¢aligilabilir.

e Gastronomi turizmini gelistirmek isteyen destinasyonlar icin bu calismadan
yararlanilabilir. Aragtirmada ilgede gastronomi turizminin gelisme asamalari, gastronomi
turizmi potansiyeli, paydaslarin gastronomi turizmine bakisi ve onerileri ele alinarak genel bir
yol haritast ¢ikarilmistir. Benzer arastirmalar gastronomi turizmine yoOnelmek isteyen
destinasyonlar i¢in yapilabilir.

e Cografi isaretlerin gastronomi turizmi igcin dénemini ortaya koymaya yénelik
arastirmalar yapuabilir. Bu calisma bir destinasyonda gastronomi turizminin gelisiminde
cografi isaretlerin ne denli 6nemli oldugunu ortaya koymustur. Cografi isaretler Sivrihisar
yemeklerinin tanittimina katki saglamis, satiglari artirmis ve hepsinden Onemlisi ilcede

gastronomi turizmini baglatan adim olmustur. Cografi isaretli {irlinleri turistlerin goziinden
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inceleyen bir arastirma yapilabilir. Ayrica baska il ve ilgelerde cografi isaretli {irtinlerin turistler

ya da paydaslar gbziinden 6neminin incelendigi caligsmalar yapilabilir.
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EK-1 GORUSME SORULARI

1.

3.

10.

11.

12.

13.
14.

Sivrihisar’in mevcut turizmi hakkinda goriigleriniz nelerdir?

Sivrihisar turizminde 6ne ¢ikan ¢ekicilikler nelerdir?

Gastronomi turizmi sizin i¢in neyi ifade ediyor? Sivrihisar’da gastronomi turizminin
durumunu nasil ag¢iklarsiniz?

Sivrihisar’in yoresel yiyecekleri denildiginde akliniza gelen yiyecekleri siralar
misiniz?

Sivrihisar’in yoresel yiyeceklerinin iilke ¢apinda yeterince tanindigini diistiniiyor
musunuz?

Sivrihisar’da yiyecek i¢ecek igletmelerinin meniilerini nasil buluyorsunuz? Y 6resel
yiyeceklere meniilerde yer veriliyor mu?

Sivrihisar’da gastronomi turizminin gelistirmek i¢in mevcut bir ¢aligma var mi? Yerel
mutfagin tanitimi igin yapilan kitap, dergi, brostir gibi kaynaklar mevcut mu? Tanitim
icin sizce neler yapilabilir? Festival diginda ne tiir etkinlikler diizenlenebilir?
Sivrihisar’da diizenlenen gastronomi festivali hakkinda goriisleriniz nelerdir? Tanitimi
yeterli derecede yapiliyor mu? Bu konuda 6nerileriniz ya da planlariniz var mi1?
Sivrihisar’da gastronomi ve turizm ile ilgili dernekler var mudir? Varsa nasil
degerlendiriyorsunuz? Faaliyetlerini ve sektordeki yaptirim giiglerini  nasil
goriiyorsunuz?

Sivrihisar’da gastronomi turizminin gelistirilmesi i¢in is birlikleri var mi1? (Eger yoksa)
hangi kurumlar is birligi yapabilir? Sizce hangi kurumlarin is birligi yapmasi
onceliklidir?

Bolgede one ¢ikan yiyecek icecek markalari ve tescilli tirlinler sizce nelerdir?
Sivrihisar’in gastronomi turizminin gelismesi i¢in neler yapilmalidir, sizin 6nerileriniz
nelerdir?

Sivrihisar’da bir gastronomi miizesi agilmali midir?

Sivrihisar’in gizli kalmis bilinmeyen ama yore halki tarafindan yapilan bagka
lezzetleri nelerdir?
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EK-3 GONULLU KATILIM FORMU

GONULLU KATILIM FORMU

Bu calisma, Sivrihisar’da Gastronomi Turizminin Gelismesine Yonelik Oneriler baslikli bir
aragtirma c¢aligmasi olup Sivrihisar’mm gastronomi turizmi potansiyelinin belirlenmesi ve
gastronomi turizminin gelistirilmesi ig¢in Oneriler sunulmasi amacini tagimaktadir. Calisma,
Halide GERANAZ tarafindan yiiriitilmektedir ve sonuglari ile bolgede gastronomi turizminin
gelistirilmesi i¢in bir yol haritasi ¢ikarilacaktir.

e Bucaligmaya katilimimiz goniilliiliik esasina dayanmaktadir.
e (Calismanin amact dogrultusunda, anket/gdriisme yapilarak sizden veriler toplanacaktir.

e Isminizi yazmak ya da kimliginizi acia ¢ikaracak bir bilgi vermek zorunda
degilsiniz/arastirmada katilimcilarin isimleri gizli tutulacaktir.

e Arastirma kapsaminda toplanan veriler, sadece bilimsel amaglar dogrultusunda
kullanilacak, arastirmanin amaci disinda ya da bir bagka arastirmada kullanilmayacak ve
gerekmesi halinde, sizin (yazili) izniniz olmadan bagkalartyla paylasilmayacaktir.

e Istemeniz halinde sizden toplanan verileri inceleme hakkiniz bulunmaktadir.

o Sizden basili olarak toplanan veriler dosyalanarak saklanacak, goriismelerden elde edilen
dijital veriler ise harici bellekte depolanarak saklanacaktir.

e Veri toplama siirecinde/siireglerinde size rahatsizlik verebilecek herhangi bir soru/talep
olmayacaktir. Yine de katiliminiz sirasinda herhangi bir sebepten rahatsizlik
hissederseniz ¢alismadan istediginiz zamanda ayrilabileceksiniz. Caligmadan ayrilmaniz
durumunda sizden toplanan veriler calismadan ¢ikarilacak ve imha edilecektir.

Gonilli katilm formunu okumak ve degerlendirmek tizere ayirdiginiz zaman i¢in tesekkiir
ederim. Caligma hakkindaki sorularinizi Anadolu Universitesi A¢ikdgretim Fakiiltesinden Halide
GERANAZ’a yoneltebilirsiniz.

Arastirmaci Adi : Halide
GERANAZ
Adres

Is Tel
Cep Tel

Bu calismaya tamamen kendi rizamla, istedigim takdirde calismadan ayrilabilecegimi
bilerek verdigim bilgilerin bilimsel amaclarla kullanilmasim1 kabul ediyorum.

(Liitfen bu formu doldurup imzaladiktan sonra veri toplayan kisiye veriniz.)

Katilimc1 Ad ve Soyadi: Imza:
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