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OZET

NEOLIBERAL DONEMDE YEREL MEDYANIN DONUSUMU: KOCAELI VE BOLU
ORNEGI
Yigit Batu MARADIT
Basmn ve Yaym Anabilim Dali
Anadolu Universitesi, Sosyal Bilimler Enstitiisti, Mayis, 2021

Danisman: Prof. Dr. Banu DAGTAS

[letisim ¢alismalarinda, elestirel paradigma icinde konumlanan elestirel ekonomi
politik yaklasim, toplumsal yapilarin temelinde tarihsel siireclerin sonucu olan iiretim
iligkilerinin yer aldigina isaret etmektedir. Medyanin ticarilesmesi olgusu, diinyanin ve
devletlerin tarihsel siirecleriyle dogrudan iliskilidir. 1970’lerin sonlarinda yasanan
stagflasyonun ardindan tiim diinyada izlenen neoliberal politikalar, medyanin bugiinkii
yapisini olusturan temel siireg¢lerden biri olmustur. Bu politikalarla medya mulkiyetinin
yogunlasarak belirli sermaye gruplari elinde toplanmasi, yayin politikalarmin ticari kaygilar
etrafinda sekillenmesi gibi 6nemli sonuglar ortaya ¢ikmistir. Diger yandan neoliberal birikim
modelinin pargasi olan dijitallesme ise, biliyiilk sermaye gruplarinin etkinlik alanmi
genigletmis ve reklam sektdrii i¢in sinirsiz bir alan yaratmistir. Neoliberal politikalar
sonucunda Tiirkiye’de de tekellesme ve yogunlagsmanin egemen oldugu, kamu yararini
onceleyen yaym politikalarinin, ticari kaygilar ugruna terk edildigi bir medya yapisi
olusmustur. Bu arastirmada neoliberal politikalarin yerel medyada yarattigi doniisiim,
Kocaeli ve Bolu 6rnekleri iizerinden analiz edilmistir. Yerel medyanin doniisiimiinii analiz
etmek icin derinlemesine miilakat teknigi kullanilarak, Kocaeli ve Bolu’da yaymn yapan
gazete ve televizyonlarda calisan gazetecilerle goriislilmiistiir. Neoliberal doniisim su
temalar altinda tartisilmistir: Miilkiyet yapisinin degismesi, reklam ve ilan politikalari,
medya icerigi, editoryal bagimsizlik ve c¢ogulcu medya, sendikalasma ve {icretler,
dijitallesmenin etkileri. Bulgular degerlendirildiginde, Kocaeli ve Bolu medya miilkiyet

yapisinin ¢cogunlukla basin dig1 sermayenin eline gectigi, kamusal yaymciligm yiliksek oranda



terk edildigi, editoryal siireglerde ticari kaygilarin baskin oldugu, medya kuruluslarinin
ozellikle reklam alaninda biiyiik sirketlere ve yerel iktidarlara ve Basin Ilan Kurumu’nun
ilanlarina bagimli kaldigi, sendikalagsmanin ¢alismadigi ve tlicretlerin ¢ok diisiik oldugu tespit
edilmistir. Bununla birlikte dijitallesme stirecinin etkileri de, nitelikli haberciligin azalmasi

ve reklam verenlerin egilimlerinin sosyal medya platformlarina yonelmesiyle sonu¢lanmaistir.

Anahtar Sozcukler: Kocaeli medyasi, Bolu medyasi, Yerel medyada neoliberal

doniisiim, Medyanm ekonomi politigi, Derinlemesine mulakat



ABSTRACT

TRANSFORMATION OF LOCAL MEDIA IN THE NEOLIBERAL ERA: EXAMPLES
OF KOCAELI AND BOLU

Yigit Batu MARADIT
Department of Journalism
Anadolu University, Graduate School of Social Sciences, May, 2022
Supervisor: Prof. Dr. Banu DAGTAS

The critical political economy approach, which is positioned within the critical
paradigm in communication studies, points out that production relations, which are the result
of historical processes, are at the base of social structures. The phenomenon of
commercialization of the media is directly related to the historical processes of the world and
states. Neoliberal policies followed all over the world after the stagflation in the late 1970s
have been one of the basic processes that formed the current structure of the media. With
these policies, important results have emerged, such as the concentration of media ownership
in the hands of certain capital groups and broadcasting policies shaped around commercial
concerns. On the other hand, digitalization, which is a part of the neoliberal accumulation
model, has expanded the field of activity of large capital groups and created an unlimited
space for the advertising industry. As a result of neoliberal policies, a media structure
dominated by monopolization and concentration and in which broadcasting policies
prioritizing the public interest are abandoned for the sake of commercial concerns has
become dominant in Turkey. In this research, the transformation created by neoliberal
policies in the local media analyzed through the examples of Kocaeli and Bolu. In order to
analyze the transformation of local media, in-depth interview were made with the journalists
working in newspapers and televisions broadcasting in Kocaeli and Bolu. The neoliberal
process of local media has been discussed under these themes: The change of ownership
structure, advertising policies, media content, editorial independence and pluralistic media,

unionization and wages and the effects of digitalization. When the findings are evaluated, it



has been detected that: the media ownership structure in Kocaeli and Bolu is mostly in the
hands of capital coming from outside the press, public broadcasting is abandoned at a high
rate, commercial concerns are dominant in the editorial processes, especially in the field of
advertising media organizations are dependent on large companies and local governments
and the adverts of the Basm llan Kurumu, unionization does not work and wages are very
low. In addition to this, the effects of the digitalization process have resulted in the decrease
of qualified journalism and the tendency of publishing advertisements on the social media
platforms.

Keywords: Kocaeli media, Bolu media, Neoliberal transformation in local media,

Political economy of media, In-depth interview



ONSOZz

Bu arastrmayi yaptigim siire i¢inde diinyada ve Tirkiye’de yasanan gelismeler,
neoliberal politikalarin sosyal adaletsizliklerin temelinde yer aldigni bir kez daha kanitlar
nitelikteydi. Oncelikle arastrma konusunu belirlememden hemen sonra baslayan
koronaviriis pandemisi siireci, ekonomi politikalarmin sermaye egemenliginde devam
edemeyecegini gosteriyordu. Ote yandan yine bu dénemde biiyiik sermaye gruplar1 servetini
arttirirken, yoksullasma hiz kazanmis ve pandemi siirecini kapitalist sistemin yeni bir krizinin
baslangici izlemisti. Tam pandeminin bittigi sirada, Rusya Ukrayna’ya adin1 koymadan savas
ilan etti ve tim diinyada enerji fiyatlar1 her gegen giin artarken, ¢ok yakin bir zamanda bir
gida krizi ve buna bagh olarak da bir gog¢ krizi yasanacagi beklentisi hakim oldu. Diinyanin
stiriiklendigi bu yeni kriz simdiden ekonomik durgunluk ve enflasyonun ayni anda

yasanacaginin igaretlerini veriyor.

Diinyanin dort bir yaninda gelir esitsizligi oranlar1 artiyor. Tirkiye ise diinyada
yasanmaya baglanan krizin yam sira kendi 6zgiil buhraniyla bas basa kalmis durumda.
Enflasyonun resmi rakamlara gore yiizde 70’e dayandig1 ve diinya enflasyon siralamasinda
altinc1 siraya yiikseldigimiz bu siirece, 20 yillik AKP iktidarinin otoriterlesmesi eslik ediyor.
Diinya ve Tiirkiye krizlerin etkisi altinda olsa da bir yandan sermaye yanlis1 politikalar da
devam ediyor. Ornegin Tiirkiye’de, bir yandan 6zellestirmelerin siirdiigii, diger taraftan
sermaye sahiplerine dogrudan servet aktarimini olanakli kilan Kur Korumali Mevduat

sisteminin uygulanmaya bagladig1 bir konjonktiir kendisini gosteriyor.

Medya sektoriinde de durum farkli degil. Yine arastirmayi yaptigim siire ig¢inde
diinyanin en zengin insan1 Elon Musk, kamusal alan niteligi atfedilen Twitter’1 satin alma
girisiminde bulundu. NTV’nin kurucusu olan Cavit Caglar’in Olay TV girisimi, daha bir
aymi doldurmadan basarisiz olarak sonuclandi. Bu siirede muhabir olarak calistigim
Diizce’nin ilk giinliik gazetesi Diizce Postasi, basin dis1 sermayeye devrolundu. Arastirma
yaptigim illerden Kocaeli’de ise bir gazeteci 6ldiiriildii. Tiirkiye’de medya giin gectik¢e daha
yogun bir sekilde sermayenin egemenligi ve otoriterlesme arasinda sikismis hale geliyor.
Tiim bu gelismeler neoliberal politikalarin medyadaki yansimasma daha fazla dikkat

cekilmesi gerektigine isaret ediyor. Bu tez caligmasi da tam olarak bu gereklilige bir cevaptur.

Vi



Yasadigimiz donemle ilgili sdylenmesi gereken bir¢ok seyden sectigim bazi bagliklarla
olusturdugum tezimin 6nsdziinii bitirirken, tez ¢aligmasi siiresince sundugu katkilarindan

dolay1 danismanim Prof. Dr. Banu Dagtas’a ¢ok tesekkiir ederim.
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GIRIS

Diinya tlizerinde algiladigimiz her seyi, belirli goriingiilerden yola ¢ikarak degerlendirir
ve olabildigince deneye tabi tutup bir yorumda bulunuruz. Giinliik hayatta bunu daha basit
bicimlerle gerceklestirmek durumunda olsak da bilimsel arastirma s6z konusu oldugunda,
olabildigince fazla degiskeni hesaba katmaya ¢aligiriz. Sonucta elde ettigimiz gergeklik; salt

bir gerceklik degil, ancak gercegin degerlendirebildigimiz kisimlarimdan birisidir.

Tipk1 maddi olaylara getirdigimiz bu bakis agis1 gibi toplumsal olay ve olgular1 da
benzer siireclerden gegerek degerlendiririz. Ancak toplumsal yasami degerlendirirken;
giinliik hayattaki algilarimizin 6tesinde, kullandigimiz belirli araglar vardir. Bu noktada,
toplumsal etkilesimin ve iiretimin diger tiim tirlinleri icinde medyanin ayr1 bir yeri oldugunu

sOylemek yanlig olmayacaktir.

Medya; diinyada gerceklesen olay ve olgulari, belirli bir gerceklikle insanlara sunmada
basat rol oynar. I¢inde bulundugumuz zamanda, gercekligi gézlemlemek amaciyla medya
araclarina her zamankinden daha fazla bagvurulmaktadir. Ancak giinliik yasamda yeteri
kadar iizerine diisiilmeyen konulardan birisi de dig diinyaya agilan bu kapmin; medyanin
kendine ait bir gergekliginin olmasi1 (miilkiyet yapisi, iiretim ve dagitim stireci, tarihsel

gelisimi), bir baska deyisle onun yapisal 6zellikleridir.

Medyay1 bir arastirma konusu haline getirmek ve medyada gergeklesen siirecleri
incelemek -maddenin hareketini incelemek gibi- ¢ok eskilere dayanan bir ugras degildir.
Kitle iletisim ¢aligmalar1 kapsamindaki temel yaklasim ve kuramlar 20. yiizyilin baglarindan
itibaren sekillenmeye baslamistir. Bu baglamda iletisim ¢aligmalarinda; daha ¢ok “etkililik”™
ve “dogruluk” gibi konulara egilen egemen veya liberal-cogulcu yaklasim ile “iiretim
iliskileri” ve “anlam tiretimi” iizerinde duran elestirel yaklagim olmak tizere iki paradigma

hakimdir (Fiske, 2003, s. 16-17; Yaylagul, 2006, s. 18-19).

Elestirel paradigma iginde “medyanin yapismna” iligskin ¢caligmalarda; medya daha ¢ok
bir “endiistri” olarak ele alinmistir. Ancak medya siradan bir endiistri degildir; diger iiretim
suregleriyle ortakliklar: bulunmasinin yani sira ayn1 zamanda anlam tiretimi de gerceklestiren
bir yapiya sahiptir. Peter Golding ve Graham Murdock, iletisim orgiitlerinin genel

endiistriyle ortak 6zelliklerinin bulundugunu ve bu yakmhigmn giderek arttigini; ancak ayni

1



zamanda insanlarin diinyay1 anlamli kilma c¢abasinda, sdylem ve imgelere etkide bulunmak

acisindan olduk¢a dnemli bir yonleri oldugunu da belirtiyordu (2002, s. 59).

Toplumsal yasam igerisinde ortaya ¢ikan olay ve olgular bir anda, kendiliginden
gergeklesmemektedir. Tipk1 diger toplumsal orgiitler gibi iletisim Orgiitlerinin yapilar1 da
icinde bulundugu toplumsal sartlarin disinda ve kendiliginden olusmaz. Varolan yapilarinin
temelinde belirli siiregler ve doniisimler yer alir. Kitle iletisim ¢alismalarinda elestirel
paradigma icinde yer alan ekonomi politik ¢alismalar, bu vurguyu yaparken, Karl Marx’in

su formiillestirmesinden faydalanmistir:

Varliklarinin toplumsal iiretiminde, insanlar, aralarinda, zorunlu, kendi iradelerine bagli
olmayan belirli iligkiler kurarlar; bu iiretim iliskileri, onlarin maddi tiretici gii¢lerinin belirli bir
gelisme derecesine tekabiil eder. Uretim iliskilerinin tiimii, toplumun iktisadi yapisini, belirli
toplumsal biling sekillerine tekabiil eden bir hukuki ve siyasal listyapmnin iizerinde yiikseldigi
somut temeli olusturur. Maddi hayatin tiretim tarzi, genel olarak toplumsal, siyasal ve entelektiiel

hayat siirecini kogullandirir (1979, s. 25).

Marx’in formiillestirmesi ve kapitalist {iretim iliskilerini ¢oziimlerken izledigi yol,
medyanin yapisini kavramak i¢in bir yontem gostermektedir. Maddi tiretim iligkileri, hukuki
ve siyasal iistyapmin temelini olusturdugu gibi, dogal olarak basinin olusumunda da

belirleyici olmustur.

Ticaretin gittikce yaygmlasmasi ve piyasa i¢in ticari bir muhasebe gerekliligi, 14.
yiizyilda eski ticari mektup dolasimini profesyonel bir haberlesme agina doniistiirmiistii.
Ayni sekilde borsalarin olugmasiyla posta ve basinin kurumlagsmasi da ayni doneme denk
geliyordu. “Gazete”nin ismini aldig1 ve Venedik’te haber yazicilari tarafindan yazilan

Gazetta’lar da yine ticari bir gerekliligin sonucuydu (Habermas, 2003, s. 76-77).

[k gazetelerin ortaya ¢ikisinda oldugu gibi gerceklesen toplumsal ddniisiimler -ki bu
yukarida isaret edildigi gibi Avrupa’da ticaretin ylikselisidir- varolan kurumlar icinde belirli
doniisiimleri de beraberinde getirir. Bu doniisiimlerin 6ziinde belirli krizlerin ve ¢oziilmelerin
yer almasi sasirtict degildir. Sonugta bir yapinin altiist olmasi ya da doniismesi “toplumsal
iiretim giigleri ile tiretim iligkilerinin arasinda bir ¢atigmaya” isaret etmektedir (Marx, 1979,

s. 26). Basmin ortaya c¢ikisi, feodalizmin altiist olmasinin ardindan ticaretin ve kentlerin



yikselmesi ve Kentli-tiiccar egemen sinif olarak burjuvazinin ortaya c¢ikmasiyla

gerceklesmistir.

Ortacag burgher’lerinin (tliccar) feodal lordlardan 6zerkliklerini kazanmalariyla
baslayan siirecin sonunda (6zellikle Fransiz Devrimi’nin ardindan) burjuva, Bat1 Avrupa’da
egemen smif haline gelmisti. 20. Yiizyil Oncesinde ticareti genisletme amaciyla giidiilen
emperyalist politikalar ve kapitalist tekellesmenin yogunlagmasina karsin, 1848 devrimi ve
Fransa’da 1871 Paris Komiinli gibi kapitalist sisteme karsi proletaryanin basini ¢ektigi
toplumsal devrimci bir gelenek yukseliyordu (Hobsbawm, 2008, s. 13-17-52). Birinci Diinya
Savast’nin sonlarinda -Avrupa’nin yani basinda- Rusya’da gergeklesen Ekim Devrimi’yle

beraber kapitalist iiretim iliskilerine karsit, sosyalist bir sistem kurulabilmisti.

20. yiizyilda ise, kapitalist sistemin kendisi degismese de kurumlarinin yapisini ve
uygulanan politikalar1 doniisiime ugratan krizler yasanmistir. Ornegin 1920’lerin sonunda
gerceklesen “Biiyiik Buhran” (Great Depression) donemi, ekonomi politikalar1 baglaminda
farkli bir yaklagimi gerekli kiliyordu. Bu noktada; igsizlik ve talep yetersizligi gibi sorunlar1
¢ozmek i¢in devletin piyasalara daha fazla miidahil olmasin1 6neren John Maynard
Keynes’in ekonomi modeli ortaya c¢ikiyordu. Ikinci Diinya Savasi’ni takip eden
dalgalanmalar ve resesyon i¢in de Biiylik Buhran’a verilen yanit tekrarlanmisti. Ancak
1970’lerde ortaya c¢ikan ve c¢ogunlukla stagflasyonla anilan bir baska kriz, Keynesci
politikalarin da terk edilmesine yol agacakti (Harvey, 2005, 28-29).

1970’lerdeki petrol krizine ve stagflasyona karsi onerilen yeni politikalar, Keynesci
teorinin aksi yOniine; devlet miidahalesinin azalmasina, bir nevi liberal ekonomi politigin
koklerine, laissez faire, laissez passer’e (birakiniz yapsinlar, birakiniz gegsinler) isaret
ediyordu. Neoliberal politikalar olarak anilan ve gilinlimiizde hala islevini siirdiiren bu
yaklagimin temeli de o donem i¢in Milton Friedman’in basini ¢ektigi Mont Pelerin

Cemiyet’inde bi¢cimlenmisti (Harvey, 2005, s. 30).

Bat1 kapitalizminde 1970’lerin ortalarinda yasanan karlhilik temelli yapisal kriz,
neoliberal kanattan gelen elestirilerin ilgi kazanmasma yol agmust1. ingiltere ve ABD’de
Margaret Thatcher ve Ronald Reagan yonetimi altinda, 6zel girisim ve piyasalarin hem

ideolojik anlamda hem de pratikte tesvik edilmesi devam etmisti. Krize verilen bu cevabin



unsurlar1 Avrupa iginde giderek yayilmusti. ikinci Diinya Savasi sonrasinda uygulamada olan
refah devleti modeli, devlet ve piyasalar arasindaki ekonomik iligkilerin dengelenmesinde
temelleniyordu (Murdock, 2017, s. 4). 1970’lerin krizine getirilen “¢céziim” devleti -
piyasalara karsit anlamda- kamu yararinin yaninda konumlandirmak yerine; devlet, kamu ve
yurttaglarin ¢ikarini piyasa rekabeti ve serbest ekonomiyle esanlamli kullanan bir anlayigin

yerlesmesine neden olmustu (Phelan, 2014, s. 540).

Bati kapitalizminde 1970’lerin sonunda neoliberal politikalara gecgilmesi, yalnizca
ekonomik ve siyasi yapida degil; kapitalist toplumlarin tiim katmanlarinda bir doniigiime yol
acti. Bu biiyiilk doniisiimle birlikte, medya endustrisi de biiyiik bir doniisim gegirdi.
Neoliberal dénem, medyanm yapisinda ii¢ temel doniisiimii beraberinde getiriyordu: Ilk
olarak ag iletisimi i¢in gerekli olan altyapi sistemlerinde ve enformasyonun iiretimi,
organizasyonu ve dolasiminda 6zel sirketlerin kontrolii biiyiik dlciide artt1. Ikincisi, Onceden
kamu isletmeleri olan telekomiinikasyon sistemleri 6zellestirilerek pazarin bir parcasi haline
geldi. Son olarak medya sahipligine yonelik sinirlarin kaldirilmas: veya olmamasi; icerik
iiretiminin ve dagitim mekanizmalarinin gittikge yogunlagmasina yol agt1 (Murdock, 2017,
s. 4). Boylelikle -tarihsel olarak farkli gelisim ¢izgilerine sahip olsalar da-, kapitalist
diinyanin farkl tilkelerinde benzer bir sonug ortaya ¢ikti. Hem ulus-devletler icinde hem de
uluslararas1 piyasada, ana akim yaym organlarinin biiyilk bir kismi bir avu¢ medya

holdinginin elinde toplandi.

Neoliberal politikalarin hayata ge¢mesi ve bununla baglantili olarak medyada
yasanan doniisiimler, birbirine benzer bir yolu izlerken, farkli kapitalist gelisme diizeylerine
sahip bazi iilkelerde bu doniisiim farkli yontemlerle hayata gecirildi. Bu baglamda,
Tiirkiye’deki doniisiimiin de 6zgiil yanlar1 oldugu gibi, diger toplumlarla benzer olan yonleri
de vardi. Neoliberallesme siireci, tipki Sili ve Arjantin’de oldugu gibi! Tiirkiye’de de bir
askeri darbeyle (12 Eyliil 1980 Askeri Darbesi) hayata gegcirildi.?

!Neoliberallesmenin askeri darbeyle baslamasi daha ¢ok gelismekte olan iilkelerde rastlanan bir olguydu. Ust
siifin destegiyle gergeklesen askeri darbe neticesinde isci sinifi ve kentli toplumsal hareketler bastirilmus,
boylelikle uygulanacak yeni politikalara karsi ¢ikacak giicler sindirilmisti. Ancak gelismis iilkelerde siireg;
demokratik araglarla, bir bagka deyisle yumusak giigle baglamisti (Harvey, 2002, s. 47).

2Tiirkiye’de askeri darbeden 8 ay énce alinan 24 Ocak kararlar1 neoliberal siireci baslatmisti. 12 Eyliil 1980
askeri darbesi ise neoliberal politikalar1 uygulamak igin gerekli olan politik ortami olusturmustu.
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Tiirkiye’de 1980 yili dncesinde ithalat ve ihracat arasinda yasanan dengesizlikler, kar
oranlarinda diislis yasanmastyla tirmanan kriz donemi, sonugta o ddnem izlenen ithal ikameci
politikalarmn terk edilmesine yol agmust1. 24 Ocak kararlariyla birlikte Tiirkiye’de neoliberal
politikalar da fiili olarak uygulanmaya baglamisti. Banu Dagtag (2021) bu siireci su sekilde
aciklamistir:

Tiirkiye’de, Ingiltere ve Amerika’da baslayip, tiim kapitalist diinyada yayginlasan ve
kiiresellesen neoliberal politikalarin baglangici 24 Ocak 1980 Kararlari’dir. Tiirkiye’de
oldukga orgiitlii olan emek kesimine ragmen uygulanamayacak olan bu politikalar, 12 Eyliil
1980°de yapilan ve emek kesimi ve sol igin ¢ok agir sonuglar1 olan askeri darbe ile hayata
gecirilmistir. 24 Ocak Kararlar1 olarak taninan ve ekonomide devlet miidahalesini azaltip

piyasalagmayi tesvik eden bu politikalar, Diinya Bankasi ve IMF gibi kurumlarin kredi

vermek i¢in 6n kosul olarak 6ne siirdiigii politikalardir (s.10).

Bu donemde IMF (International Monetary Fund) ile bir ekonomi programi
belirlenmis; fiyatlarin serbestlestirilmesi, fiyat kontrol komitesi gibi bir kontrol
mekanizmasinin kaldirilmasi ve yabanci sermayeye kolaylik saglamak adina tesvik ve

dizenlemelerin gergeklestirilmesi gibi adimlar atilmist1 (Adakli, 2006, s. 94-138-139).

Ekonomi politikalarinda bu tiir bir degisikligin medyaya olan etkisi en basta kagit
fiyatlarinda ve basima verilen devlet desteginin azalmasiyla kendisini géstermisti. 13.000 TL
olan kagit fiyatlari, 24 Ocak kararlarinin hemen ardindan, 25 Ocak’ta 41.000 TL’ye
yiikselmisti. Devlet siibvansiyonu azaldik¢a ve aymi diizeyde maliyetler arttik¢a, o giine
kadar gazeteci ailelerin kontroliinde olan basin sektorii; blylk sermayenin eline gecmeye
baslamist1. 1990’11 yillarda ise Ding Bilgin’in Sabah gazetesiyle baslattig1 yeni teknolojilere
yatirimla birlikte, medya alami tiimiiyle biiylik sermayelerin yatirim yapabilecegi bir

endiistrilesme siirecine girdi.

Tirkiye’de neoliberallesmenin bir uzantisi olarak uygulanan deregulasyon,
finansallasma, ticarilesme, Ozellestirme gibi politikalarin, medyanin yapisinda yol agtig1
degisiklikler kisaca sdyle siralanabilir: Oncelikle medya dis1 sermayenin, medyaya girisiyle
birlikte, medya miilkiyetinde yogunlasma giderek artti. Bunun baslica nedenlerinden biri;
sermaye sahiplerinin medya dis1 alanlardaki kéar oranlarmi arttirmak, artan karli

ozellestirmelerden pay kapmak, devlet tesviklerinden ve finansallasmanin getirdigi



olanaklardan yararlanmak (banka sahibi olmak gibi) ve bu dogrultuda siyasi erke etkide

bulunmak i¢in medya guicuni kullanma istegiydi.

Kar maksimizasyonuna dayali yayincilik anlayisi, medyanin kendi yapisinda da bir
ticarilegsmeyi beraberinde getiriyordu. Ticarilesme siireci yalnizca reklam politikalarinda ve
sirket yapilarindaki doniisiimde degil; icerigin kendisinde de ortaya ¢ikiyordu. O zamana
kadar on planda olan fikir gazeteciligi arka planda kalmaya basliyor ve sansasyonel
yayincilik, baska bir ifadeyle tabloidlesme gittikce yogunlasiyordu. Bir baska deyisle,
yasanan bu gelismelerle birlikte, “kamu yaymcilig1” terk edilmeye baglamist1 (Ekzen, 1999,
s. 86; Adakli, 2001, s. 157-158; B. Dagtas, 2009, s. 82).

Tiirkiye’de ozellikle 1990°Ih yillarda etkinligini hissettiren medya alanindaki
ticarilesme ve yogunlasma egilimleri, siire¢ icerisinde artarak devam etmistir. Giiniimiizde
de ulusal 6lgekli medyanin biliyiik bir bolimii, yine bir avug sirket tarafindan kontrol
edilmektedir. Bu baglamda, Tiirkiye’de medya yapisinin 6zgiil yonleri olsa da diinyanin geri
kalanina benzer sekilde doniistiigii rahatlikla soylenebilir. Sonugta kamu yararini ve
coksesliligi temel alan bir yaymcilik anlayisi yerine, “sirket” yararina, “tekelci ve ticari” bir

model yerlesmistir.

Neoliberal politikalarla birlikte Tiirkiye’de ulusal medyada yasanan doniisiimii ele
alan birgok c¢alisma yapilmistir. Medya yapisindaki bu doniisimi -mulkiyet, kontrol,
tekellesme, yogunlagma, deregiilasyon, finansallagsma, yondesme gibi- farkli yonlerden
inceleyen caligmalarin (Adakli, 2006; 2010a; 2010b; B. Dagtas, 2021; E. Dagtas, 2015;
Ekzen, 1999; Avsar, 2004; Arik, 2005; Giil, 2018; Kadioglu, 2018; Kuyucu, 2011; 2013;
Olgun, 2017; Saran, 2014; Yaylagiil, 2019a) sayis1 oldukc¢a fazladir.

Tirkiye’de  ulusal medyanin erigilebilirliginin ~ yuksek diizeyde oldugu
diisiiniildiigiinde, yapilan calismalarin fazla olmasi sasirtic1 degildir ve Tiirkiye medyasinin
neoliberal politikalarla birlikte gecirdigi doniisiimii anlayabilmek agisindan gereklidir.
Medyanin yapisindaki bu doniisiimiin yerel medyayr nasil etkiledigi de yine arastirilmasi

gereken énemli bir sorudur.

Yerel medya; illerin, yerel halkin sorunlarmi dile getirmek ve varolan sorunlar i¢in

kamuoyu olusturmak agisindan oldukc¢a dnemlidir. Yerel medya isletmelerinin 6l¢egi, ulusal
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medya ile karsilastirildiginda c¢ok daha kiigiiktiir. Bu calismanin temel problemi de,
“neoliberal politikalar sonrasi yerel medyamin nasil bir doniisiim gegirdigi”, diger bir
deyisle; “1980°lerden bu yana yerel medyanin hem yapisal olarak hem de icerik olarak nasil
degistigini” anlamaktir. Caligmanin amact ise, s6z konusu siirecin ve yerel medyada

sliregiden yapinin detaylarmni ortaya koymaktir.

Tirkiye’de yerel medya iizerine yapilan ¢alismalar daha ¢ok yerel medyanin sorunlari
iizerine egilmektedir. Bunun yani sira; yerel medya ve basin ilan kurumu iligkisini inceleyen
(Og, 2014; Yakisir, 2016); yerel medyanin ekonomik yapisini ve sorunlarini ele alan (B.
Dagtas ve E. Dagtas, 2007; Y1ildirim, 2012; Kilig, 2019); yerel medyada miilkiyet iligkilerinin
haber tiretim siirecine etkisini gézlemleyen (Tokgoz, 2015); yerel basinin yapisi i¢in model
onerisi gelistiren (Akgakoca, 2006); ekonomi politik baglamda yerel magazin dergilerinin

iiretim siireglerini ¢oziimleyen (E. Dagtas ve Aydin, 2017) ¢alismalar da bulunmaktadir.

Arastirmanin temel sorusu, neoliberal politikalarin uygulandig siirecte Tiirkiye’de
yerel medyanin nasil bir doniisiim gecirdigidir. Bu doniisiim, Dogu Marmara Bolgesi’ndeki
Kocaeli ve Bolu medyasindan gazetecilerle yapilan derinlemesine miilakatlarla; mulkiyet
yapisi, ticarilesme, medya icerigi, editoryal bagimsizlik, cogulcu medya, sendikal haklar ve
ticretler sorunu ve dijitallesmenin medyaya olan etkileri {izerine olusturulan yari-
yapilandirilmis sorularla arastirilmistir. Arastirmada; Kocaeli ve Bolu il merkezlerinde yayin
yapan giinliik gazete ve televizyonlarin tamaminda gorev yapan gazetecilerle derinlemesine
miilakat gerceklestirilerek, s6z konusu illerde yerel medyanin Tiirkiye’de neoliberal

politikalarin hayata gectigi 1980’°lerden gliniimiize degin ge¢irdigi doniisiim analiz edilmistir.

1980’lerden bu yana ekonomi politikalarinin aldig1 yon ve bu baglamda yapilan
medya diizenlemelerinin; Tiirkiye’de yerel medyanin yapisini, miilkiyet iligkilerini ve
icerigini nasil doniistiirdligli noktasinda tarihsel ve detayli bir ¢oziimleme daha Once
gerceklestirilmemistir. Arastirma, literatiirdeki bu eksikligin belli bir 6lgtide giderilmesi ve
sonugta doniisiimiin hangi katmanlara dek yayildiginin ortaya koyulmasi agisindan dneme

sahiptir.

Kocaeli ve Bolu’nun iki ayr1 orneklem olarak segilmesinin birden fazla nedeni

bulunmaktadir: Oncelikle Dogu Marmara bélgesi ulusal medya merkezleri olarak



nitelendirilen Istanbul ve Ankara’ya oldukca yakindir. Kocaeli ve Bolu illeri de bu iki biiyiik
schir arasinda yer almaktadir. Bu cografi 6zellik, doniisiimiin kuvvetinin ilk agamada ne
diizeyde oldugunu tespit etmek konusunda faydalidir. Kocaeli, bir sanayi sehri olmasi
dolayistyla is¢ilerin olduk¢a yogun oldugu bir kenttir. Niifusu 2 milyona yakin olan Kocaeli,
Kalkinma Ajanslart Genel Miidiirligi’niin yayimladigi 2017 yili Sosyo-Ekonomik
Gelismislik Endeksine (SEGE) gore Tiirkiye’nin en gelismis dordiincii ilidir. Yaklagik 300
binlik niifusuyla kiigiik sehir siniflandirmasina dahil olan Bolu ise, SEGE 2017 listesinde
13’ncii sirada yer almaktadir. Bolu ili, 6zellikle kis, termal ve doga turizmiyle (Kartalkaya,

Abant, Yedigoller, Golciik vd.) 6n plana ¢ikmaktadir.

Caligmanin ilk bolimiinde, ekonomi politik yaklasimin kokleri ve tarihsel gelisimi
aciklanmigtir. Bununla birlikte ekonomi politik yaklasimin iletisim arastirmalar1 i¢cindeki

tarihsel siirecine de yer verilmistir.

Calismanin ikinci boliimiinde, neoliberal politikalarin tarihsel dayanaklar1 ve bu
politikalarin medyaya olan etkileri noktasinda etkilerini ortaya koyan deregilasyon,
ticarilesme, dijitallesme, tektiplesme ve tabloidlesme literatiiriine yer verilmistir. Bolimiin
son kisminda ise neoliberallesmenin Tiirkiye’de ulusal medyayr ne sekilde etkiledigi

tartisilmistir.

Calismanin {i¢iincli boliimiinde Tirkiye’de yerel basmin tarihsel gelisimi elestirel

ekonomi-politik bakis agisiyla incelenmistir.

Dordiincii boliimde ise arastirmanin yontemi ve arastirma deseni detayli bir sekilde
anlatilmis, ardindan Kocaeli ve Bolu medyasinda ¢alisan gazetecilerle yari-yapilandirilmis
sorularla yapilan derinlemesine miilakatlar sonucunda elde edilen bulgular ve bulgularin
degerlendirilmesine yer verilmistir. Bu boliimde neoliberal politikalarin uygulandig: siiregte
Kocaeli ve Bolu medyasmin ne yonde degistigi; miilkiyet yapisi, reklam ve ilan politikalars,
medya igerigi, editoryal bagimsizlik, cogulculuk, sendikal haklar, iicretler ve dijitallesmenin

etkileri temalar1 etrafinda tartisilarak analiz edilmistir.



1. MEDYAYA EKONOMI POLITiK YAKLASIM

1.1. EKkonomi Politik Yaklasim

Ekonomi politik yaklasimm kokleri 18. yiizyil arastrmacilarmma kadar uzanmaktadir.
Kimi arastirmacilara gore toplumsal sistemleri anlamak i¢in kullanilan bu yaklasim -daha
dogrusu tiretim iliskileriyle politika, etik ve felsefenin bir biitiin olarak degerlendirilmesi-
cok daha dncesine, Aristotales donemi Yunan felsefesine kadar uzanmaktadir (Chandkhoke,
1994, s. 16). Elbette o donemdeki haliyle, 18. ylizyildaki ve giiniimiizdeki ekonomi politik
arasinda buiytik farkliliklar bulunmaktadir.

Ekonomi politik kavrami, toplumsal sistem ve dinamikleri arastirirken tiretim, tiiketim
ve dagitim iligkilerinin yan sira; toplumsal, hukuki, politik iliskileri ve siirecleri de birlikte
degerlendiren bir yaklasim olarak tanimlanabilir. Bat1 Avrupa’da feodalizmin yikilisiyla ve
merkezi devletlerin giic kazanmasiyla birlikte paray1 kapitalle es deger goren ve devlet
¢ikarlarinin birbiriyle ¢atigtigi kabuliinden, devletin korumaci politikalar izlemesi gerektigini
vurgulayan “Merkantilist” anlayis ortaya ¢ikmisti. Ortacag ve Sanayi Devrimi arasindaki bu
donem, ayn1 zamanda “kapital birikimi ve piyasa ekonomisi sartlarini” hazirlayan ve ticari
kapitalizmin gelistigi donemdir. 18. yiizyilda liberal ekonomi politik, temelde merkantilist
anlayisin savundugu korumaci politikalara bir tepki olarak dogmustu (Kazgan, 2000, s. 43-

51).

Adam Smith, David Ricardo ve John Stuart Mill gibi liberal ekonomi politikciler,
merkantilizmin korumaci politikalarina karsit olarak serbest piyasa rekabetini, “laissez faire,
laissez passer” (birakiniz yapsinlar, birakiniz gegsinler) diislincesini ve paray1 kapitalle es
tutmayan, onu ancak bir miibadele birimi olarak géren bir anlayis1 benimsemislerdir. Klasik
iktisat¢ilar olarak anilan bu isimler, ekonomi politigi, liretimi yapan smiflar arasinda

UrUnlerin paylasilmasi, kanunlarinin arastirilmasi olarak tanimlamiglardir (Kazgan, 2000, s.

71).
Janet Wasko, Graham Murdock ve Helena Sousa, 18. yiizyilda ekonomi politigi

ortaya ¢ikaran sartlar1 su sekilde agiklamaktadir:

Aydinlanma olarak bilinen Avrupa devrimi, ii¢c merkezi hirst iceriyordu. ilki dogal

ve sosyal diinyalar1, ampirik temellere dayandiran ve rasyonel teorik sistemlerle ifade eden
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yeni agiklamalar gelistirmekti. Ikincisi krallarin ve despotlarin keyfi giiciinii, her yetiskinin
Ozgiir ve esit bir birey olarak politik tartigmalara ve kararlara katilabildigi bir hiikiimet
sistemiyle degistirmekti. Ugiinciisii ise ahlaki eylem icin, kamu yarar1 taleplerine karsi
bireysel ¢ikar arayigini dengeleyen dini olmayan bir temel saglamakti. Ekonomi politik, ii¢

projenin de ¢iktisindan ortaya ¢ikmigt1 (2011, s. 1)

Avrupa devrimi -feodaliteden kapitalist tiretim iliskilerine gegis siirecinde- politika
ve hukuk gibi iist yap1 unsurlarinin da doniistimiiyle sonu¢lanmistir. Ekonomi politik, bu
sliregte doniisen tiretim iligkilerini -belirli fikir ayriliklariyla- agiklamaya ¢alismistir. Bu fikir
ayriliklar; kapitalist iretim bi¢iminin ideal {iretim bi¢cimi oldugunu savunan liberal yaklasim
ile s6z konusu iiretim bi¢iminin burjuva egemenligine dayali bir emek sOmiiriisiine yol
actigini, dolayisiyla toplumsal adaletsizlikle sonuglandigini ifade eden Marksist yaklasim

arasinda gerceklesmistir.

1.1.1. Liberal ve elestirel ekonomi politik

Liberal ekonomi politigin tezleri Adam Smith’in “Uluslarin Zenginligi” (1776; 2006)
eserinde dile getirdigi serbest piyasa ve piyasadaki adaleti saglayan “goriinmez ele”

dayanmaktadir. Smith, piyasanin nasil ¢alismasi gerektigine dair bir model sunuyordu.

Eileen R. Meehan ve Paul J. Torre’ye (2011, s. 63) gore, Smith’in modelinde kiiresel
ekonomideki tiim uluslar serbest ve rekabet¢i piyasa kosullarni sagladiklari siirece ekonomik
bliylime ve politik istikrar1 garantileyecekti. Smith, monopol ve oligopol piyasalarin da
varligidan haberdar olmasma ragmen, bunlarin etkisiz oldugunu diisiiniiyordu. Oncelikle
piyasa i¢in ¢ok sayida alici ve saticiya ihtiyag¢ vardi. Saticilar aliciin parasi i¢in ve diisiik
fiyattan meta almak igin diger saticilarla yarisa girecekti. Smith, dini ya da ahlaki inanclar
gibi ekonomik olmayan endiselerin; alicilar, saticilar ve hikiimetler igin talep tzerinde etkisi
olmamas1 gerektigini savunuyordu. Alicilarin taleplerini siirekli olarak karsilayamayacak
ekonomik bir sistem, politik statiiko hakkinda memnuniyetsizlik olusturabilirdi. Bu nedenle
politik istikrarm saglanmasi gerekiyordu. Ancak alic1 ve saticilarin piyasaya girebilmesi igin
hiikiimetler piyasa i¢in kolay giris ve ¢ikislar saglamaliydi. Ayn1 zamanda ruhsatlar, satis
vergileri, diizenlemeler, kanunlar gibi serbest piyasay1 smirlandirabilecek engeller ortadan

kaldirilmaliyd1 (Smith, 1776’dan aktaran Meehan ve Torre, s. 63).
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Smith, ac¢ikladigi modelde serbest piyasa kosullarinda kendi ¢ikarina hareket eden
bireylerin, varliklarin paylasiminda bir adaletsizlige yol a¢mayacagmi ve bunu da

goriinmeyen bir elin saglayacagini diisiiniiyordu. Bu fikri Smith soyle agikliyordu:

Her toplulugun yillik geliri, her zaman, tipki tipkisina o toplulugun yillik tiim ¢alisma
tirliniiniin degisim degeri kadardir; daha dogrusu, o degisim degerinin ta kendisidir. Onun
icin, sermayesini elinden geldigince yerli ¢alismanin hayrina kullanmaya, boylelikle, o
caligmayi, {irlini en bilyilk degerde olabilecek bigcimde yonetmeye ¢aba gosterdiginden,
herkes, toplulugun yillik gelirini, ister istemez, imkéan Ol¢iisiinde ¢ogaltmak i¢in didinir.
Gercekte, genel olarak, kamu menfaatini kollamaya niyeti olmadig1 gibi, bu ¢ikar1 ne derece
giitmekte oldugunun da farkinda degildir. Yerli calismayr tutmayr yabanct emegi
desteklemeye yeg tutmakla, yalnizca kendi giivenini goézetir. O ¢alismayi, {iriini en biiyiik
degerde olacak bi¢cimde yonetmekle de yalniz kendi kazancini diisiiniir; bunda, bir¢ok baska
hallerde oldugu gibi, gériinmeyen bir el onu, hi¢ aklindan gegmeyen bir amaci giitmeye iter.
Bunun aklindan ge¢meyisi, toplum igin, her zaman, pek Oyle kotii olmaz. Kendi ¢ikar
pesinden kosmakla, toplumun ¢ikarmi, ¢ogu zaman, gergekten onu kollamaya niyet ettigi

zamandakine gore daha etkin sekilde kollamig olur (2006, s. 292-293).

Smith’in modeli ekonomi politigin farkli okullar1 tarafindan analiz edilip,
elestirilmisti. 1800’lerden baslayip bugiine kadar devam eden klasik ekonomi politigin
elestirisi; i siirecleri, isci iliskileri, sirket kontrolii ve gii¢ yapilar1 lizerinde durmaktadir.
Makroekonomik diizeyde ise piyasa giiglerinin nasil “miilkiyette yogunlagsmaya, emek
somurisiine ve ekonomik istikrarsizliga” yol agtigi, arastirmalarda yer almaktadir (Mechan
ve Torre, 2011, s. 64).

Klasik ekonomi politik hakkinda en kapsaml elestiriye, Karl Marx ve Friedrich
Engels’in eserlerinde rastlanmaktadir. Marx 6zellikle “Ekonomi Politigin Elestirisine Katk1”
(1859; 1979) ve “Kapital” (1867; 2011) eserlerinde kapitalist tiretim iliskilerinin elestirel bir
tahlilini ortaya koymaktadir. Smith’in aksine Marx, serbest piyasa kosullarinin, varliklarin
adaletsiz paylasimma yol agacagini ve kapitalist liretim iliskilerinin kendi i¢cinde varolan

karsitliklar1 s6yle vurgular:

Burjuva iiretim iligkileri, toplumsal iiretim siirecinin en son uzlagmaz karsitliktaki
bicimidir-bireysel bir karsitlik anlaminda degil, bireylerin toplumsal varlik kosullarmdan

dogan bir karsitlik anlaminda; bununla birlikte burjuva toplumunun bagrinda gelisen iiretici
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giicler, ayni zamanda, bu karsithigi ¢dzlime baglayacak olan maddi kosullar1 yaratirlar (Marx,
1979, s. 26).

Marx’in elestirisi kapitalist tlretim iligkileri igindeki arti emek somurusq,
yabancilagsma, degisim degeri ve kaynaklarin esitsiz paylasimi tizerinde temelleniyordu. Ona
gore, Smith’in modelinde “gériinmeyen el” ile saglanan adaletli paylasim, tam da bu modelin
kendi i¢ dinamikleri nedeniyle saglanamamaktadir. Kapitalist iiretim bi¢imi, gelisiminin bir
doneminde “maddi tretici giiclerin miilkiyet iligkileri” ile ters diismesi sonucunda bir
¢Oziilme siirecine ugrayacak ve sistemin altiist olmasina yol acacak bir toplumsal devrim

cagin baglatacaktir (Marx, 1979, s. 25).

1.1.2. “Economics” ve ekonomi politik

Ekonomi politigin temelinde; tarihin belirli bir doneminde varolan iiretim iligkilerinin,
toplumsal yapmnin dinamiklerini sekillendirmesi ve onun iist yapiyla olan etkilesimi yer
almaktadir. Mill (1871, s. 3) varliklarin iiretiminin keyfi olmadigini, gerekli kosullarin
olugmas1 sonucunda gercgeklestigini diisiiniiyordu. Ona gore ekonomi politik, maddenin
Ozellikleri ve onun bilgisini degil; bunlar1 da temel alarak varliklarin {iretiminin nasil
belirlendigini arastirmaktadir. Bu baglamda ekonomi politik; ahlak felsefesi, sosyoloji ve

matematik gibi bilim dallarin1 da kapsayan disiplinler aras1 bir yaklagimdir.

“Ekonomi” alan1 Aristotales doneminden 19. yiizyilin sonlarina kadar ayr1 bir disiplin
olarak goriilmemisti. O donemde ekonomi; politik, etik ve felsefi arastirmanin bir pargasi
olarak kabul ediliyordu. 16 ve 17. yiizyillarda -merkantilizm doneminde- ekonomik yasam,
giiclinii ve varligmmi arttirmasi icin, hiikimdarin hizmetinde olarak kabul ediliyordu.
Ekonominin, politikayla baglarini koparip, ayr1 bir alan olarak ortaya ¢ikmasi, kapitalizmin
gelisimiyle iligkiliydi. Kapitalist tiretim iliskileri, Oncelikle sosyal yasam bi¢iminin
¢ozllmesine neden oluyordu. Art1 emegin i¢ edilmesi, burjuva sinifinin elinde ekonomik bir
fenomen haline gelmisti. Miilksiizlestirilmis bir is¢i topluluguyla karsilasan devlet, bu i¢
edilmeye miidahale etme ihtiyact duymamisti. Sonug olarak 6zel miilkiin diginda kalan
devlet; “kisilertistiilik, katilim, evrensellik” gibi farkli normlarla karakterize edilmisti.
Gergeklesenler, 18. yiizyil klasik ekonomi politik teorisinde; kendi kendini diizenleyen

piyasa ile karakterize edilen sivil toplum ve politika nezdinde yansitilmisti. Klasik ekonomi
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politik, ekonominin 6zellestirilmesi ve politikanin indirgenmesi baglaminda ekonomi ve

politikanin ayrilmasinda basat bir rol oynamist1 (Chandhoke, 1994, s. 16).

17. yiizyildaki bilimsel gelismeler sonucunda, dogaya iliskin agiklamalar dini olmaktan
¢ikmis, toplumsal yapt ve sorunlarin ele alinisi da bu baglamda degismistir. Doga
bilimlerinde oldugu gibi siyasal diisiince de rasyonalite ¢cergevesinde degerlendirilmistir. Bu
donemde liberal devlet anlayis1 Thomas Hobbes, John Locke, Jean-Jacques Rousseau gibi
disiiniirlerin  katkilariyla gelismistir. Buna gore siyasal iktidar ve devletin; tanrmin
buyruguyla meydana geldigi diisiincesi terk edilmis ve toplumsal gereksinimlerin yol actig1

“toplumsal s6zlesme” sonucunda ortaya ¢iktigi diisiincesi yerlesmistir (Saylan, 1981, s. 28).

20. yiizyilin basinda akademik bir disiplin olarak ortaya ¢ikan “ekonomi bilimi”
(economics) de ekonomik arastirma i¢in bilimsel bir temel sundugu iddiasindaydi. Ekonomi
arastirmalarmin egemen biciminde kapitalizm, “rasyonel kisisel ¢ikar tarafindan diizenlenen
bir piyasalar ag1” olarak sunuluyordu. Kapitalist {iretimin organizasyonu ve ¢iktilar
matematiksel modellerle aktariliyordu. En Onemlisi, “degere” iligkin sorular ampirik
arastirmadan bertaraf edilmis ve ekonomi politigin merkezinde yer alan ahlak felsefesiyle

olan baglar koparilmist1 (Murdock, 2011, s. 13).

Ekonomi, politik baglamdan koparilirken; ekonomi politik de arastirmacilar tarafindan
bilimsel temellerden uzak oldugu seklinde elestiriliyordu. Ekonomi ve ekonomi politigin
ayrimini, “bilim adamlar1 ve ekonomi politik¢iler” seklinde yapan Scientific American
dergisindeki 1848 (s. 381) tarihli bir makalede® su ifadeler yer aliyordu: “Diyebiliriz ki
zaman ve mekan ayrimi, buharli gemi ve telgraf tarafindan ortadan kaldirild1 ve bunun nasil

yapilacagina dair tek bir kelime Smith ya da Montagu’nun islerinde bulunamazdi”.

Ekonomi ile ahlak felsefesi ve sosyoloji gibi alanlarin baglar1 koparilarak bir anlamda,
kapitalizmin bilimsel alanda sorgulanmasinin Oniine geciliyordu. Marx, Kapital’de
ekonomiyle -ya da onun deyisiyle viilger ekonomiyle- ekonomi politik arasindaki ayrimi su

sekilde yapiyordu:

3http://www.jstor.org/stable/24928416 (Erisim Tarihi: 25.02.2021)
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Ik ve son kez burada belirtmek isterim ki, ben klasik ekonomi politik deyince, yalmzca
goriiniisleri ele alan, bilimsel ekonominin uzun siire 6nce sagladigi malzemeyi durup dinlenmeden
agzinda geveleyip duran ve burjuvazinin giinliik kullanimi i¢in en miinasebetsiz olaylarin en usa-uygun
agiklamalarini arayan, bunun disinda da tuzu kuru burjuvazinin onlar igin diinyalarin en iyisi olan
kendi diinyalar ile ilgili bayag: diisiincelerini bilgi¢ge sistemlestirmeye ve bunlari ebedi gerceklermis
gibi ilan etmeye kalkisan viilger ekonomiye karsilik, W. Petty'den beri, burjuva toplumdaki gergek

iiretim iliskilerini arastiran bir ekonomi bilimini anltyorum (2011, s. 90).

Marx kapitalist dretim bigimini analiz ederken o6zellikle meta ve emek somirisu
kavramlar1 tizerinde duruyordu. Ona gore tiim metalarin degisim degeri, degerli madenlerde
sabitlenmis ve altin, glimiis gibi madenler metanin fiyat degerini temsil etmislerdir. Metalarin
gercek “degeri” emek-zaman kavramiyla agiklanabilir. Piyasadaki arz ve talep dengesi
saglandiginda, ortaya ¢ikan “deger”, bir metanin iiretim siirecinde sarf edilmis emek stiresi
itibariyle belirlenmektedir. Para sisteminde ger¢eklesen meta degisimi, sanki metalarin kendi
degerleri varmis ve kendi aralarinda bir iliski i¢erisindelermis gibi bir yanilsama meydana
getirmektedir. Oysa metalarin “degeri”, Oziinde tiirdes insan emegi oldugu icin onlar
arasindaki iligki de toplumsal iligkilerdir (Marx, 2011, s. 50). Marx’a gore (1865; 1977, s.
71-72) benzer bir yanilsama Ticretlilik sisteminde, kapitalist ve is¢i arasindaki iliskide de
goriinmektedir. Buna gore is¢i, sahip oldugu tek seyi, diger bir deyisle emegini kapitaliste
satmaktadir. Ancak isciye bunun karsiliginda, ortaya koydugu emegin ger¢ek degeri
0denmemektedir. Kapitalistin kari, is¢iye 6denmeyen bu emek degerinden meydana
gelmektedir. Marx bunu, art1 deger olarak adlandirmaktadir. Is¢inin ddenmeyen arti-degeri
iizerine kurulan bu sistemde, 6denmemis emek bile 6denmis gibi goriinmektedir. Kapitalist

iiretim iliskileri temelde, burjuvanin arti-deger somiiriisii iizerinde sekillenmektedir.

Gerek “metalarin iligkisinde”, gerek “smniflar arasindaki iliskide” goriindiigii gibi
ekonomik iliskiler, 6ziinde toplumsal iligkilerden olugsmaktadir. Bu baglamda ekonomiyi;
hukuktan, politikadan, ahlak felsefesinden, kisacasi toplumsal iliskilerden ayirmak,

gercekligin biliylik bir kismini gériinmez kilmaktadir.

Ekonomiyle politikanin ayrilmasi, bilginin alanlarmm ayrilmasiyla ayn1 doneme denk
gelmektedir. Kapitalist iiretim iliskilerinin otonom piyasa ihtiyaci, politik eylemle ekonomik
eylemin “resmi” ayriligi, toplum bilimlerinin bdliinmesiyle mutlak hale getirilerek

kurumsallastirilmistir. Boylelikle ekonomi (economics); felsefi ve normatif alanlardan ayri,
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tarihsel, politik ve toplumsal boyutlardan uzaklasmis ve egemen burjuvanin bir nevi kalkan1

haline gelmistir (Chandhoke, 1994, s. 17).

1.2. iletisimin Ekonomi Politigi

Iletisim arastirmalarmda ekonomi politik yaklasim, elestirel paradigma iginde
konumlanmaktadir. Iletisim alanindaki elestirel gelenek, 20. yiizyilin ilk yarisinda Frankfurt
Okulu diisiiniirlerinin teorileriyle baglamstir. Ozellikle Theodor Adorno ve Max Horkheimer
tarafindan gelistirilen “kultlr endlstrisi” kavramlastirmasi, kiiltiirel tiretimin kapitalist
iretim iliskileri igerisinde nasil gergeklestigini; standartlasma ve metalasma gibi kavramlar
iizerinden ortaya koymustur. Frankfurt Okulu kuramcilar1 “Marksizm’i yeniden diisiiniirken,
alternatif bir metodoloji ve epistemoloji gelistirmeyi” amaglamistir (Adakli, 2006, s. 20-21).
Kiiltiir endiistrisi kavramlastirmasi; ekonomik bir ¢oziimleme birimindense, tiiketicinin
imgeleminin mevcut hakim ideolojiyi igsellestirmesine ve kendiligindenligini yitirmesine

neden olan bir yap1 olarak ortaya atilmistir (Wasko, 2014, s. 260; Adakli, 2006, s. 20-21).

Marksist ¢oziimlemenin kapitalist iiretim iliskilerine ve liberal ekonomi politige
getirdigi elestiri, 20. Yiizyilin ikinci yarisinda iletisim arastirmalari iginde yeniden
kesfedilmistir. Frankfurt Okulu kuramcilarmin kitle iletisim araglari {lizerine yaptigi
yorumlamalar bu siiregte bir ilk adim olarak goriilebilir. 1960°larin sonlarina yaklasirken
Baran ve Sweezey’nin kapitalist iiretim iliskilerini ve bunlarin geligim siireclerini Marksist
bakis agistyla yeniden degerlendirmesiyle birlikte, sosyal bilimler i¢inde ekonomi politik

yaklasim bir yontem olarak kullanilmaya baslanmistir (Adakli, 2006, s. 21-22).

Medya alanindaki ekonomi politik ¢alismalar, piyasanin sekillenmesinde kurumsal
ve teknolojik gelismeleri ve bu gelismeleri kontrol altinda tutan sirket, siyasal gii¢ler,
ekonomi ve uluslararas: ticari iliskileri incelemektedir. Tiim bu unsurlarin arasindaki
iliskiler, gelisme ve az gelisme gibi kavramlar, liretim, dagitim ve paylasma alanindaki
esitsizlikler, ulusal ve uluslararasi tekellesme gibi ¢oziimleme birimleri ekonomi politik
yaklagimda yol gosterici olmustur (Basaran, 2019, s. 11-12). Medya alanindaki ekonomi
politik calismalar, arastirmada segilen kriterlere gore farkli temalar igermektedir. Ancak
arastrmalarin temelinde; belirli tarihsel kosullarda kapitalist sistem icerisinde medya ve

iletisim tirlinlerinin ve servislerinin, iretim ve dagitim asamalar1 ve sdzkonusu kosullarin bu
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{iriinlerin tiiketimine yansimasi yer almaktadir (Mansell, 2004, s. 98). Iletisim 6rgiitlerinin
kendi i¢inde bir yapilanmasi ve diger sanayilerle belirli ortak tiretim siiregleri bulunmaktadir.
[letisim alan1 ayn1 zamanda klasik iiretim bigimlerinin 6tesinde anlam iireten bir yapiya da
sahiptir. Bu nedenle iletisim iizerine yapilan ¢alismalarda, maddi ve simgesel olan bu iki

yiizlin a¢iklanmasi gerekmektedir (Murdock, 1999, s. 439).

Vincent Mosco (2009, s. 3-4) ekonomi politik arastirmalarin dort karakteristigi

oldugunu sdylemektedir:

Tarihsellik (History): Ekonomi politik yaklasimin temelinde, en basindan beri sosyal
degisimi ve tarihsel doniisiimii anlamak yer almaktadir. Bu, ekonomi politigin kuruculari
olan Smith, Ricardo ve Mill gibi diisiiniirler icin kapitalist devrimi; tarima dayali
topluluklarin, ticari ve sonugta endiistriyel toplumlara doniismesini agiklamakti. Marx ise
kapitalist tiretim iligkilerinin dinamik giiclerini elestirel bir yaklasimla analiz ederek,
tartigmayi ileriye tasimisti. Bunu yapmasimin bir nedeni de -ona gére sonunda kapitalizmden

sosyalizme ulasacak olan- sosyal degisim siirecini anlamakti.

Sosyal Butiinlik (Social Totality): Ekonomi politik ayn1 zamanda; ekonomik, politik,
sosyal ve kiiltiirel alanlari, bir bagka deyisle, toplumsal iligkilerin biitliniinii arastirmasiyla
karakterize olmaktadir. Ekonomi politik¢i sunu sorar: “Gii¢ ve varlik arasindaki iliski nedir
ve bu iliski sosyal ve kiiltiirel yasamla nasil baglantilidir? Iletisimin ekonomi politigi; tiim
bu iliskilerin, kitle medyas1 ve enformasyon sistemleriyle nasil bir etkilesim i¢inde oldugunu

arastirmaktadir” (Mosco, 2009, s. 4).

Ahlak Felsefesi (Moral Philosophy): Ekonomi politik yaklasim, ahlak felsefesiyle olan
yakm iligkisiyle bilinmektedir. Bu yakinlik, sosyal davranigi ve ahlaki ilkeleri olusturan

degerleri g6z 6niinde bulundurmasindan kaynaklanmaktadir.

Sosyal Praksis (Social Praxis): Sosyal praksis bir anlamda, diisiincenin ve eylemin
temel biitlinliigii anlamina gelmektedir. Ekonomi politikte entelektiiel yasam, sosyal degisim

ve mudahaleyi getiren bilginin arastirilmasi olarak goriilmektedir.

Wasko, Murdock ve Sousa da (2011, s. 2) elestirel ekonomi politigin 6zelliklerini

biitlinciil, tarihsel, ahlak felsefesiyle ve degisim i¢in gereken pratik eylemle baglantili olarak
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tanimlamiglardir. Onlara gOre ekonomi politik; 6ncelikle ekonomik pratikler ve sosyal ve
politik yapilar arasindaki baglantiya odaklandig i¢in biitiinciil, ikinci olarak yalnizca giincel
olaylar1 arastirmaktansa zaman i¢indeki doniistimleri, degisimleri ve karsitliklar1 vurguladigi
icin tarihseldir. Ucglinciisti, kendisini objektif bir bilim olarak sunmak ugruna ahlak
felsefesiyle tarihsel bagini koparan ekonomi biliminin aksine elestirel ekonomi politik, kiiltiir
ve iletisim Orgiitlenmesi ve sosyal adalet ve demokratik pratik arasindaki iliskilere
yonelmektedir. Son olarak elestirel analiz uygulayicilari, analizlerinde degisim i¢in gerekli

olan pratik eylem mantigmi takip etmektedir.

Iletisim alaninda &zellikle 1960’larda iizerine diisiilen ekonomi politik ¢alismalarmn
baslangici, o donem i¢inde bulunulan toplumsal kosullarla yakindan iliskilidir. Bu donemde
ABD’de medya kurumlar1 uluslararasi sirketler diizeninin i¢ine yerlesiyor ve bu alanda ticari
etkinliklerini yogunlastiriyordu. ABD merkezli medya sirketlerinin olusturdugu “esitsiz
toplumsal ve kiiltiirel karsilasma” uluslararasi iletisimde emperyalizmi ortaya ¢ikartiyordu.
Bu ortamin agiga ¢ikartmis oldugu adaletsizlik Dallas Smythe ve Herbert Schiller gibi
aragtirmacilardan baslayarak, Kuzey Amerika arastirmalarini; “uluslararasi sirketler, merkez
ve cevre lilkeler arasindaki enformasyon dengesizligi, iletisim teknolojilerinin dogas1 ve az

gelismis tilkelere ulasim1” gibi sorunlar ekseninde genisletmistir (Basaran, 2019, s. 12-13).

1940’lar ve 1950’lerde ABD’deki iletisim arastirmacilar1 “bireysel etkiler ve psikolojik
yonlii” arastirmalara yonelmislerdi. Bu baglamda, medyanin iiretim ve dagitim asamasina
pek ilgi gosterilmiyordu (Wasko, 2014, s. 260). Smythe (1977; 2006, 133-134). “Bati
Marksizmi’nin Kor Noktas1” makalesinde, iletisim arastirmalarinda batili  Marksist
arastirmacilarin ihmal ettigi bir noktaya dikkat ¢cekmisti. Ona gore kapitalist tiretim iliskileri
icinde yer alan is dis1 zamanlar, emek giiciiniin yeniden iiretiminin bir par¢asidir. Bu yeniden
{iretim siirecinin i¢inde, medyaya ayrilan zaman da yer almaktadir. izleyici, medya iceriginin
tiikketimi asamasinda reklama maruz kalir. Icerigin izleyici icin iiretildigi bir baglamdansa,

izleyicinin emtia haline gelerek, reklam veren i¢in iiretildigi bir baglam s6z konusudur.

1970’lerde iletisimde ekonomi politik arastirmalar, daha agik bir sekilde Marksist
cergevenin igine giriyordu (Wasko, 2005, s. 28). Graham Murdock ve Peter Golding 1974’te

yaymnlanan “For a Political Economy of Mass Communications” makalesinde, Kitle
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medyasin1 Oncelikle “meta tretip dagitan, endiistriyel ve ticari” bir organizasyon olarak
tanimliyordu (Golding ve Murdock, 1973, s. 205-206). Bu iki arastirmaci ayni zamanda, bu
orgiitlerin  Urettigi metalarin isaret ettigi anlamlandirma sisteminin de Onemini

vurgulamaktadir (Golding ve Murdock, 1973, s. 229).

Nicholas Granham 1979’da iletisimin ekonomi politigi ve Frankfurt Okulu’yla bir
baglant1 kuruyor ve ekonomi politik yaklasimin, kapitalist sistem igerisinde “kiiltiirel
{iretimin ve yeniden iiretimin bigcimlerini” inceledigini sdyliiyordu (s. 123). Iletisim
medyasmin kilit rolii, sadece ekonomik ve siyasal orgilitlenmenin de§isen bicimleriyle
kurdugu karmasik baglantilarla degil, ayn1 zamanda doniisen yapinin anlamini kamusal alana
tasimakta ve “sonucta ortaya ¢ikan toplumsal ve kiiltiirel diizenin olusmasina yardime1 olmak
konusunda” agiga ¢ikiyordu (Murdock, 1999, s. 438). 1988’de Edward Herman ve Noam
Chomsky; Richter ve Graf’in (2015) ifadesiyle, “kar odakli egemen medyanm, reklam
endiistrisiyle yakin baglarini ve haber iiretiminde gergeklesen filtrelemeleri ortaya koyarak

cogulcu ve 6zgiir medya mitini” ¢éziimliiyordu (s. 27).

1990’larda iletisim alaninda neoliberal yeniden yapilandirmayla birlikte, arastirmalarin
yoni degismis ve neoliberalizmin yarattig1 doniisiimii anlama ¢abasi, iletisim ¢alismalarinda
egemen olmaya basglamisti. Boylelikle iletisim alaninda ekonomi politik c¢aligmalarda
neoliberal strecin dinamiklerinin temelinde yer alan piyasa temelli uygulamalar merkeze
almmis ve bu uygulamalarin bir elestirisi olarak “eksik rekabet, digsalliklar, tekellesme, ¢ok
uluslu firmalar” gibi ekonomik kavramlar iizerinde sekillenen bir yon ortaya ¢ikmistir. Bu
yon, ayni zamanda iletisim politikalarini, bu politikalar i¢cinde yer alan aktdrleri, yasal
diizenlemeleri, politikalarin uygulanma aracglarim1 da kapsamaktadir. Bu ¢aligmalarin
temelindeyse “kapitalist ekonominin temel varsaymmlariyla iletisim alani igerisinden

hesaplagmaya” gidilmektedir (Basaran, 2019, s. 14).

Belirli medya fenomenlerini biitiinciil bir sekilde incelemek adina, ekonomi politigi
diger yaklasimlarla birlikte kullanan arastirmalar da gerceklestirilmistir. 2000’lerle birlikte,
iletisimin ekonomi politiginde klasik Marksist analize bir doniis yasanmist1 (Wasko, 2014, s.
267). Bu yeni gelenek ii¢ hat iizerine diismektedir: Oncelikle iiretimde geleneksel fabrika

yapist yerine iletisim teknolojilerinin de ise kosulmasiyla olusan farkli ¢aligma bigimi ve
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mekanlari, emek siirecinin degisimi ve “licretsiz emek” gibi kavramsallastirmalar iizerinde
durulmustur. Ikincisi Marx’1n, kapitalizm ¢dziimlemesinde bir soyutlama olarak temeline
yerlestirdigi meta, “tipki1 Marx’ta oldugu gibi bir soyutlama olarak geleneksel iiretim
bi¢imlerinin digindaki toplumsal siireclerde de” izlenmistir. Son olarak iicretsiz emek ve
metalagma kavramlarini da i¢inde barmdiran, “birikim siirecinde sermaye akigkanligmnin
artmasinin bir sonucuna bagli olarak yeni kapitalizm igindeki geligkiler” tartigilmaktadir
(Basaran, 2019, s. 17-18). Web 2.0°1 karakterize eden licretsiz emegi ve internet ile kapitalist
iretim arasindaki iliskiyi analiz eden Christian Fuchs’un (2008) c¢aligmasi, iletisimde

ekonomi politik aragtirmalarin klasik Marksizm’e doniisiinde oldukga etkili olmustur.

Kitle iletisim araclarmin toplumsal orgiitlenme ig¢indeki konumunu analiz ederken,
yalnizca iiretilen ya da ortaya ¢ikan Kiltiirel iiriinlere odaklanmak bariz bir noktay1 agikta
birakacaktir. Ekonomi politik ¢alismalar, toplumsal sistemin i¢inde bulundugu ekonomik ve
politik kosullar1 arastirmalarin temeline alarak bu aciklig1 gidermektedir. Bir baska deyisle
kitle iletisim araglarnin, aynm1 zamanda iiretim araclar1 oldugu g6z Oniinde

bulundurulmaktadir. William H. J. Hebblewhite, bunu su sekilde agiklamaktadir:

fletisim araglarindan iiretim araglar1 olarak bahsettigimizde, {iretimin toplumsal iliskilerini
kastediyoruz, toplumsal yapiy1 insa eden sosyo-ekonomik iliskileri anliyoruz. Burada gordiigiimiiz sey
maddi tiretim iligkileri (emek aletleri + emek) ve tiretimin toplumsal iliskileri arasindaki kag¢inilmaz

birliktelikti (2019, s. 198-199).

2. NEOLIBERAL DONEMDE MEDYANIN EKONOMI POLITIGI

Neoliberal politikalarin diinya genelinde ve Tiirkiye oOzelinde medyayr nasil
doniistiirdiiglinii anlamak i¢in, Oncelikle bu politikalarin tarihsel siirecini anlamak
gerekmektedir. Bu baglamda neoliberal politikalar, devletler eliyle bir anda gergeklestirilip

son bulmus bir olay degil, giinlimiizde de devam eden bir siiregtir.

Toplumsal yap1 iginde varolan iiretim tarzi, bir krizle karsilastifinda Onemli
doniisiimler gecirir. Diinya genelinde kapitalist sistemin kargilastig1 kriz sonucunda -sermaye
gruplarinin lehine- neoliberal doniisiimiin ger¢eklesmesi 20. ylizyilin ikinci yarisinda
olmustu. S6z konusu yapisal kriz, neoliberal politikalara gecisi zorunlu kilmiyordu. Krize

getirilen bu sézde ‘¢coziim’, bir gereklilikten ¢ok bir se¢im niteligi tagiyordu.
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Kapitalizmin 20. Yiizyiln basindaki diger krizi olan 1930’larm Biiyiik Buhran’i,
kapitalistlerin karin1 ciddi dizeyde tehdit etmisti. Buhran kosullarma geri dénmemek
amactyla, Tkinci Diinya Savasi sonrasinda uluslararasi iliskiler ve devlet bigimleri agisindan,
yeni hegemon giic ABD’nin dnderliginde bir yeniden yapilandirma s6z konusu olmustu. Bu
yeniden yapilandirilan diizende, sermaye ve emek siniflar1 arasinda bir sekilde uzlagsma
saglanmas1 gerekiyordu (Harvey, 2015, s. 17-18). 1929°da yasanan krizin temel nedeni
gelismis kapitalist iilkelerdeki i¢ talebin yeterli diizeyde olmamasiydi. Isik ve Pinarcioglu
(2002, s. 100-101°den aktaran B. Dagtas, 2009, s. 104-105), hem bu sebebi, hem de, savas
sonrast refah devleti uygulamalarinda sermaye smifinin emek¢i siniflarla yaptigi gecici

uzlagmay1 asagidaki alintida sdyle aciklamaktadir:

I¢ piyasaya yonelik iiretimin karli olabilmesinin bir kosulu da, iiretilen iiriinlere yeterli
talebin olusabilmesidir. Devletin {istlendigi bir diger hayati rol, i¢ piyasanin genislemesini
saglayacak 6nlemleri almaktir. Bunu garanti altina almanin temel yolu ise, genis halk kitlelerinin
alim giicliniin artmasidir. Devlet bir yandan gergek licret artiglari, diger yandan refah devletine
ozgii diizenlemelerle i¢ pazarm biiyiimesini saglar. Is¢i kesimine verilen sendikal haklar, yaygin
egitim olanaklar1 ve saglik hizmetleri ile i giivencesi ve emeklilige iliskin diizenlemeler, az
gelismis iilkelerin 6nemli bir boliimiiniin ithal ikamesi déneminde tanistigi diizenlemelerdir...
Is¢i smifinmn artan politik hareketliligi, ithal ikameci sanayilesmenin neredeyse olmazsa
olmazlarindan biridir. Is¢i smifi giivence altma alinmis sendikal haklar, gercek iicret artiglar1 vb.
ile bu denklemin bir pargasidir. Dolayisiyla ithal ikamesinin, toplumun temel siniflar1 arasinda
varilmis olan bir uzlasmaya dayandigi rahathkla sdylenebilir. ithal ikamesinin dayandigi bu
hassas dengelerin siirdiiriilebilmesinin temel kosulu, ekonomik biiylimenin siirekli olmasidir.
Bilyiime durdugunda, politik hareketlilik gelenegi edinmis is¢i kesiminin dayatacag taleplerin
sistemi tehdit etmesi ihtimali s6z konusudur.

1929°daki krize karsiik olarak gelismis kapitalist iilkelerde, hem iktisadi
dalgalanmalar1 azaltmak ve hem istthdam saglamak, hem de smifsal uzlagmay1 saglamak
amaciyla “Keynesci” ekonomi modeli uygulanmaya baslamisti. “Refah devleti kapitalizmi”
de denilen bu politik ve ekonomik Orgiitlenme bigimi; sirket faaliyetlerinin ve sermaye
dolasiminin yeri geldiginde kisitlanmasini, devlet eliyle diizenlenmesini, kimi zaman devlet
eliyle planlamay1 ve devlet miilkiyetini ifade ediyordu. Neoliberal politikalar ise, sermayeyi

bu siirlamalardan kurtarmay1 amaglamaktayd: (Harvey, 2015, s. 19).
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Keynesci paradigma da, neoliberalizm gibi kapitalizmin yeniden Gretimini merkezine
aliyor, ancak “sosyal devleti”; piyasanin negatif sosyal etkilerine kars1 bir koruyucu olarak
konumlandiriyordu. Neoliberalizmi savunan kuramcilar ve bu politikalarin  diger
savunuculari, devletin serbest piyasaya miidahalesinin gerekliligini sorguluyor ve
1970’lerdeki ekonomik durgunluk, issizlik ve enflasyonun nedenini Keynes modelinin
basarisizlig1 olarak okuyorlardi (Phelan, s. 540). Keynesci ekonomi modelinin ¢oziilmesi,
1960’larin sonunda baslayan ve 1970’lerin sonuna kadar devam eden issizlik ve enflasyon,
baska bir deyisle kiiresel bir stagflasyonla birlikte ger¢eklesmisti. Bu donemde sosyal
harcamalarin yiikselerek vergi gelirlerinin azalmasi, devletlerin mali bir krize girmesine
neden olmustu. Keynes¢i politikalar bu yeni krize ¢6ziim sunamiyordu. Kuskusuz s6z konusu
krize tek ¢6zum neoliberal politikalar degildi. Ornegin ekonomik diizenlemeleri ve devlet
kontroliinii genisletmek gibi sosyalist ¢coziim 6nerileri de, Avrupa ve Amerika kitalarinda dile
getiriliyordu. Hatta Isveg’te iscilerin is yerlerini kademeli olarak satm almas1 ve sonugta bir
is¢i/hissedar demokrasisine geg¢is yapilmasini igeren Rehn-Meidner planit Onerilmisti

(Harvey, 2015, s. 21-23).

Neoliberal kuramin yiikselisiyle birlikte, varolan krizi ¢6zmek icin devletin
miidahalesini arttirmak veya Keynesci ekonomi politikalarini bir adim ileriye tagimak gibi
oneriler bir kenara birakilmisti. Neoliberalizmin yiikselisi “Mont Pelerin Cemiyeti™
etrafinda toplanan kuramcilar eliyle ger¢eklesmisti. Friedrich von Hayek etrafinda toplanan
katilimcilar arasinda Ludwig von Mises, Milton Friedman ve bir siireligine Karl Popper da
yer aliyordu. Serbest piyasanin yaninda konumlanan ve kendilerini “bireysel 6zgurluk
idealine bagli” olarak tamimlayan bu grup, devlet miidahalesine ve sonucta Keynesci

politikalara karsiydi. Piyasanin dengeleyicisi olarak Smith’in “gdriinmez elini”

savunmuslardi (Harvey, 2015, s. 28).

“Kurucular: arasinda Friedrich Hayek, Frank Knight, Karl Popper, Ludwig von Mises, George Stigler ve Milton
Friedman gibi kuramcilarin bulundugu Mont Pelerin Cemiyeti 1947°de kuruldu. Cemiyet, agirlikli olarak
ekonomi, tarih ve felsefe alanindan akademisyenlerden olusuyordu. Kendilerini “liberal” olarak tanimlayan
cemiyetin kurulug bildirgesinde, “medeniyetin temel degerlerinin tehlikede” oldugu s6ylenmekte ve “rekabete
dayali piyasaya ve Ozel miilkiyete inancin azalmasinin” bunun nedenlerinden oldugu iddia edilmektedir
(Harvey, 2015, s. 27-28).
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Neoliberalizm, olabilecek en diisiik diizeyde dengeleyici bir giiciin varliginda, ulusal
ve uluslararasit politikalarda ve toplumsal iligkilerde sirketlerin egemenligini ifade
etmektedir. Hiikiimetler sirketlerin yararina oldugu siirece belirli bir giicii elinde tutarken,
servet artiginin karsisma c¢ikabilecek her tirlii engel kaldirilmaktadir. Neoliberalizm
neredeyse her zaman, yeni teknolojileri kullanan piyasalarin, sosyal sorunlar1 herhangi bir
alternatiften daha iyi ¢6zebilecegi inanciyla derin bir iligski halindedir. Bu politikalarin can
alict noktalarindan biri de, ticari medyanin ve iletisim altyapilarinin deregiile edilmesi
ve/veya sirket cikarlar1 adina yeniden diizenlemelerin (re-regulation) yapilmasidir
(McChesney, 2001, s. 2). Baska bir deyisle s6zde “bireyin mal ve hizmetlerden azami
diizeyde ¢ikar saglamas1” onermesini dayanak olarak aldigmi iddia eden neoliberal pratik;
iretim, hizmetler, uluslararasi ticaret, sermaye hareketleri, toplu is sozlesmeleri gibi
konulardaki ekonomi politikasini bu 6nerme baglaminda olusturmustur. Piyasanin bu roliinii
gerceklestirmesindeki en biiyiik engelinse, devlet veya hiikiimetler tarafindan sekillendirilen

diizenlemeler oldugunu 6ne stirmektedir (Kurmus, 2010, s. 17).

Neoliberal pratik, ekonomi-politik baglamda algilanmalidir. Kald1 ki neoliberal pratik
toplum tizerindeki sirket egemenliginin, temsili bir demokraside gelisebilecegini
varsaymaktadir. Ancak bu varsayim yalnizca, yliksek diizeyde depolitizasyonla karakterize
edilen, zayif ve etkisiz bir devletin ve 6zellikle zayif bir is¢i smifinin varlhigiyla olanaklidir

(McChesney, 2001, s. 14).

Bu baglamda neoliberal diizeni yerlestirebilmek icin Oncelikle is¢i hareketini ve
1960’larda yiikselen toplumsal muhalefeti, baska bir deyisle sisteme kars1 ylikselen sesleri
en alt diizeye diistirmek gerekliydi. Sili, Arjantin, Tiirkiye gibi gelismekte olan iilkelerde bu
sartlar; askeri darbe gibi bask1 yoluyla gerceklestirilirken; Ingiltere ve ABD gibi gelismis

iilkelerde demokratik kurumlar eliyle neoliberal politikalar i¢cin gerekli alan agilmusti.

Bu siireci Gramsci’ye gonderme yaparak “Rizanin ingas1” olarak tamimlayan Harvey’e
gore (2015, s. 30), neoliberal hareketin yiikselisi 1970’11 yillarin sikintilt donemlerine denk
geliyordu. Bu donemde Britanya ve ABD’de neoliberalizmin beyin takimi finansman destegi
almis ve Friedman’in Chicago Universitesi’ndeki etkisi gittikce artmist1. 1974°te Hayek,
1976°da ise Friedman ekonomi alaninda Nobel Odiilii almist1. 1970’lerdeki stagflasyona
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karst bazi serbestlestirme ve monetarizm politikalar1 izlenmisti. Neoliberalizmin
kuvvetlenerek kapitalist dunyada ekonomik bir ortodoksi haline gelmesi ise, 1979°da

Britanya’da Thatcher hiikiimeti ve ABD’de Reagan’in baskanligi ile gergeklesmisti.

1980’lerin basinda IMF ve Diinya Bankasi gibi kurumlar eliyle, kapitalist tilkeler i¢in
bir yeniden yapilandirma (structural adjustment) siireci baslamisti. Bu yeniden
yapilandirmanin 6ziinde, Keynesci politikalar1 terk etmek yer aliyordu. Harvey (2015, s. 37),
IMF ve Diinya Bankasi’nin neoliberal politikalara gecisteki roliinii s6yle agiklamaktadir:

IMF ve Diinya Bankasi "serbest piyasa koktenciligini" ve neoliberal ortodoksiyi yayan ve
uygulayan merkezler oldu. Borglu iilkeler borcun ertelenmesine karsilik 6zellestirme, emek
piyasasi yasalariin esnetilmesi ve sosyal refah harcamalarimin kisilmasi gibi kurumsal reformlar

yapmak zorundaydi. "Yapisal uyum" bdyle icat edildi.

Neoliberal politikalara gecis siireci devletin disinda gerceklesen bir siire¢ degil; aksine
onun eliyle gerceklestirilen bir doniisiimii ifade etmektedir. Neoliberalizmin yeniliinin
‘dogal piyasa sartlarma’ doniis olmadigin1 vurgulayan Dardot ve Laval (2009; 2012, s. 7), bu

stireci su sekilde tanimlamistir:

...devlet, Marx’m kendi déneminde vurgulamis oldugu gibi, sermaye birikim siirecine
yonelik her tiirden engeli pargalayan giiclii bir kaldira¢ olmaktan bir an bile vazgegmemistir.
Neoliberalizmin en 6énemli yeniliklerinden biri, piyasanin dogal haline hayali geri doniis degildir;
biitiin iilkelerde kamusal kurum ve miidahalelerin ortadan kalkmasini degil, doniisiimiini
gerektiren mantigiyla, diinya c¢apindaki piyasa diizeninin hukuksal ve politik olarak
yerlesmesidir... Devlet yok olmadig1 gibi, hi¢ olmadig kadar sirketlerin hizmetine girmis, dahasi

sirket tarzinda bir yonetime doniismiistiir.

Neoliberalizm, toplumsal hareketler icerisindeki belirli yonleri de kendi lehine
kullanmaktan cekinmiyordu. Ornegin 1968 hareketi igindeki bireysel 6zgiirliik ve toplumsal
adalet talepleri arasindan ilkini kendini mesrulastiracak bir zemin hazirlamak amaciyla
kullantyordu. Kaldi ki toplumsal hareketin i¢indeki bu iki yon arasinda belirli bir gerginlik
ve siiphe yer almasi, onlar1 kullanilmaya daha uygun héle getiriyordu. Harvey (2015, s. 50-

55), bunu soyle ifade eder:

Kapitalist sinifin ¢ikarlar1 bireysel hiirriyet ideallerini ele gecirip bunlar1 devletin miidahaleci
ve dizenleyici pratikleri aleyhine cevirerek kendi konumunu korumayi ve hatta iyilestirmeyi

gerektiriyordu. Neoliberalizm bu ideolojik goreve ¢ok uygundu. Ama sadece belirli tirtinler degil,
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yasam bicimleri, ifade tarzlar1 ve genis bir kiiltiirel pratikler seckisi a¢isindan da tiiketicinin tercih
ozgurligini vurgulayan pratik bir stratejiyle desteklenmesi gerekiyordu. Yonetici seckinler,
genellikle saldirgan bir tutumla, kiiltiir alaninin diinyanin her yerinden farkli kozmopolit akimlara
acilmasini desteklemek igin harekete gegti. Narsisistik bir benlik, cinsellik ve kimlik kesfi,
burjuva kent kiiltliriiniin ana temasi haline geldi. Sehrin gii¢lii kiiltlirel kurumlarmin destekledigi
sanatsal 6zgiirliikk ve sanatgmin kurallara uymama ehliyeti, fiiliyatta kiiltiiriin neoliberallegsmesine

yol acti.

Keynesci kapitalizmden, neoliberal politikalara gegilmesiyle birlikte toplumsal
yapinin her alaninda belirli doniisiimler gerceklesmistir. Neoliberalizme gegis stireci tilkeden
iilkeye farkliliklar gosterse de, s6z konusu politikalar ortak sonuglar1 beraberinde getirmistir.

Neoliberal politikalar sonucunda doniistime ugrayan alanlardan biri de medyadir.

Medyaya ekonomi politik yaklasim icinde yer alan, neoliberal politikalarin
sonuglarina yonelik arastirmalarda {ic temel egilimden s6z edilebilir. Ik olarak,
arastirmacilar neoliberal donemde medya miilkiyeti ve regiilasyon dinamiklerinin nasil
doniistiigiinii  vurgulamislardir. Ikincisi, neoliberal mantigm medya iiretimini nasil
degistirdigini, geleneksel reklamcilik modelini sarsan dijital medya doniisiimiiyle ardisik
bicimde incelemislerdir. Medya icerigi; kamusal alami gelistirmek i¢in sahip oldugu
potansiyelinden olduk¢a uzak bir sekilde, gittikge daha fazla ticari kapasite ve rating
hesaplamalarina gore iiretilmeye baslanmustir. Son olarak neoliberal kiiltiiriin, medya
icerigine olan asindirict etkileri belgelendirilmistir. Bu donemde magazinlestirilen, halkla
iligkiler temelli ve basitlestirmeyle simgelesen medyanin sorumlulugu; kamuyu

bilgilendirmek yerine tiiketiciyi eglendirmek haline gelmistir (Phelan, 2014, s. 541-542).

Neoliberal anlayista medya ve kiiltiir endiistrileri, herhangi bir ticari endiistriyle ayni
sekilde konumlandiriliyordu- varoluslarmin temel nedeni hissedarlara kar saglamakti.
Neoliberal donemde medyadaki kamu yarar1 ve ticaret dengesi, kamu yarari aleyhine gittikge
ortadan kaybolmaya basladi (Phelan, 2014, s. 540). Neoliberal politikalar sonucunda daha
once rekabete kapali olan yayin sistemleri 6zellestirilmeye baslamis, bir bagka deyisle 6zel

girisimcilere acilmisti. Hukuki diizenlemeler (deregiilasyon, re-regiilasyon®) biyiik

°Deregiilasyon uygulamalar1 temelde; hiikiimetlerin hukuki temelleri, sirket ¢ikarlarina olacak sekilde, tek yanl
olarak yeniden diizenlemesini ifade ettigi i¢in re-regiilasyon olarak da adlandirilmaktadir (Amin, 2000, s. 9-
10’dan aktaran B. Dagtas, 2009, s. 87).

24



sirketlerin ve reklam pazarinin ticari anlamda daha serbest hareket edebilmesini sagladi. Bu
temel degisiklikler sonucunda belirli iletisim sirketleri menzilini ve giiclinii arttirdi.
Boylelikle kamusal kiiltiir alan1 6zel sirket ¢ikarlarmin alani haline geldi (Golding ve
Murdock, 1997, s. 80). Neoliberal tez, devlet mudahalesinin piyasalardan gekilmesiyle
birlikte, rekabet ortaminin ve ¢esitliligin ortaya ¢ikacagmi savunuyordu. Ancak gergeklesen

bunun tam aksiydi. Yaylagiil (2019, s. 407), sonucu su sekilde ifade etmektedir:

1980°1i yillarda neoliberal politikalar ger¢evesinde medya alanmnin ozellestirilmesi ve
kuralsizlastirilmasi, bu sektoérde rekabet¢i pazarlarin ortaya ¢ikmasina neden olmadigr gibi
igerikteki cesitliligin artmasint da saglamamistir. Aksine, neoliberal politikalar, ¢ok sinirlt
sayidaki sirketin ya da kurumun medya igerikleri alanindaki liretim ve dagitimi kontrol etmesine
ve kendi cikarlarina hizmet edecek igeriklerin Oncelikle kar amaciyla {retilmesine ve
dagitilmasma c¢aligarak bu alandaki igerik iretimini smirlandirdign goriilmektedir. (Yaylagiil,
2019, s. 407).

Murdock (2017, s. 5), neoliberal politikalarin medyada yasattigi doniisimii soyle
ozetlemektedir: Oncelikle séz konusu politikalar sonucunda iletisim altyapisi, orgiitleri,
iiretimi, enformasyonun dolasimi ve Kkiiltiirel iirlinler {izerinde 6zel sirketlerin kontrolii
gittikge artmustir. Onceleri kamu istirakleri olan ve diizenlemelere tabi tutulan tekel
telekomiinikasyon sistemleri Ozellestirilerek piyasa sektoriine tasmmustir. Medya
miilkiyetine yonelik diizenlemelerin kaldirilmasi sonucunda, igerik tliretimi ve dagitim
mekanizmasinda yogunlagma oranlar1 artmigs ve medya sektdrii birkag dev holdingin eline
gecerek oligopol hale gelmistir. Bu durum dijital medyada daha yogun bir sekilde
gerceklesmistir. Internetin temel alanlari, bir ya da birka¢ egemen sirketin egemenligi
altindadir. Aramada Google, sosyal medyada Facebook ve Twitter, perakendede Amazon ve
bilisimde Apple ve Microsoft, sektorii gogunlukla elinde bulundurmaktadir. Piyasalagtirma
politikalari, kurumsal kontroliin yogunlagmasinin yani sira, kamusal kiiltiiriin ticari
tekellesmesine kars1 denge saglayan kiiltiirel kurumlarin giiciinii ve 6zerkligini de yitirmesine
yol agmistir. Vergilendirme kaynakli fonlar kademeli olarak kisilmis ve daha ticari isletmeler
haline gelmeleri i¢in baski altina almmuslardir. Ornegin kamu yaymecilari, varhiklarinin
parasal degerini arttirmak amaciyla program formatlarini denizasir1 piyasalarda satmaya

baslamis ve popiiler sovlarin ticaret potansiyelinden faydalanmislardir.

25



Elestirel kuramcilar neoliberal politikalarin medyanin igerigine olan etkilerini birkag
maddede agiklamislardir. Oncelikle her gesit politika, kiiltiir ve demografiye, diger bir
deyisle herkese hitap edebilmek amaciyla medya sektoriinde kamuya yonelik sosyal
sorumluluk azalmustir. Ikincisi hem eglence igeriklerinde hem de kamu yaymciliginda
genelleyici programlar artmustir. Uglinciisii kamu politikalar1 analizini, yurttas aktivizmini,
diisiinceye sevk etmeyi ve yerel politikay1r dislayan bir yayin politikasi olugmustur.
Doérdiinciisti diistik maliyetli ve dikkat ceken sansasyonel yayinlar artmus, apolitik ve
toplumsal baglamdan uzak figiirler 6n plana ¢ikmustir. Son olarak kamu yarari yerine,
izleyiciyi tiiketici olarak konumlandiran ve reklam odakli bir yaymcilik anlayis1 gelismistir

(Bennet, 2004, s. 126).

Neoliberal politikalar, medyanin hem miilkiyet ve kontrol yapisinin, hem de
iceriginin donlismesine yol agmistir. Gergeklesen bu doniisiimii; deregiilasyon ya da re-
regulasyon, dijitallesme, ticarilesme, tektiplesme ve tabloidlesme kavramlar1 altinda

aciklamak miimkiindiir.

2.1. Deregulasyon

Deregiilasyon ya da kuralsizlastirma, neoliberal kuram c¢ercevesinde pazarlarin
serbestlesmesi ya da bir baska deyisle bliyiik sirketler lehine doniismesi amaciyla kimi
hukuki diizenlemelerin ortadan kaldirilmasini ifade etmektedir. Bu baglamda belirli hukuki
diizenlemeler kaldirilirken, sirketlerin hareket alanini genisletmek amaciyla bagka
diizenlemeler uygulanmaya baslanmistir. Bu nedenle deregiilasyon siireci, re-regiilasyon ya

da yeniden diizenleme olarak da adlandirilmaktadir.

Tarihsel siireg, miilkiyet diizenlemelerinin gevsetilmesiyle beraber, medya
sirketlerinin pazarda daha ¢ok kontrol sahibi olmaya c¢alistigin1 gosteriyor. Deregiilasyon
oncelikle yogunlasmaya ve tekellesmeye yol acarken, ikincil olarak yayinlar1 tarafli hale

getirmektedir (Garret, 2005, s. 4-5).

Medya sektoriindeki deregiilasyon pratiginin, yogun ticarilesmeyle es giidiimlii olarak
ilerledigi ifade edilebilir. McChesney’e (2003, s. 125-126) gore medya politikasi i¢in devlet
regililasyonu ve deregiilasyon, ya da serbest piyasadan olusan iki secenek oldugu dogru

degildir. Medya politikalarinin tamami devlet eliyle diizenlenmektedir. Mcchesney’e gore
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tim medya sistemleri, bir sekilde belirli politikalarin, desteklerin, hak tanimalarin ve
diizenlemelerin sonucudur. Kablo, uydu ve karasal yayincilik gibi sistemlerin temelini,
frekans ve ayricaliklar1 sinirlamak amaciyla devlet onayli tekeller olusturmustur. Eger bir
birey, bir bagkasinin lisansina sahip oldugu frekansta yaym yapmaya kalkacak olursa
hakkinda sorusturma yiiriitiilecektir. Kitap yaymnciligi, miizik ve sinema gibi faaliyetlerin
isleyisi de devlet tarafindan diizenlenmektedir. Fikri miilkiyet hukuku buna 6rnek olarak
gosterilebilir. Ozel miilkiyetin, sdzlesmelerin destek ve tesviki veya medya dahil herhangi
bir serbest piyasa diizenlemesinin var olmasi i¢in de devletin belirli yasalari uygulamaya
gecirmesi ve belirli politikalar1 izlemesi gerekmektedir. Bu nedenle McChesney (2003, s.
126), asil sorunun regiilasyona karsi serbest piyasa olmadigini; regiilasyonlarin kamu

yararina mi, yoksa 0zel ¢ikarlarin yararma mi olacagiyla ilgili oldugunu belirtmistir.

Bir devlet, medya sektoriinde; 6zel sektor cikari adina deregiilasyon uygulamalarina
basladiginda, politika olusturma siirelerinde halkin katilimin siirdiirmek oldukga zorlagir. Bdyle
bir durumda ozel sektér, elinde bulundurdugu kiiltiirel, politik ve ekonomik gucu; ulusun
medyasinin uygun sahipleri olup olmadiklarina yonelik agik degerlendirmeyi onlemek icin
kullanma sansina sahip olur. Bu deregiilasyon siireci tamamlanmaya yaklastiginda, siireci tersine
cevirmek olduke¢a zordur. Asirt diizeyde giiglenen 6zel ¢ikarlar, demokratik yolu tikamaktadir

(McChesney, 2003, s. 126-127).

Medya deregiilasyonu, Ingiltere ve ABD gibi gelismis iilkelerde basladiktan sonra,
NAFTA (North American Free Trade Agreement) ve WTO (World Trade Organization) gibi
uluslararasi is birlikleri de bunu takip etmisti. Gergeklesenlerin temel nedeni ¢ok uluslu
sirketlerin, bolgesel ve uluslararasi yatirim ve satiglariin 6niindeki sinirlamalar1 kaldirmakt.
Bu durum, bahsi gegen sirketlerin kiiresel medya sistemine egemen olmasimnin temelini

atmistir (McChesney, 2001, s. 6).

Birlesik Krallik’ta 1990’larda baslayan medya miilkiyeti yasalarinin deregiilasyonu ve
1996°daki Yaymcilik Yasas1 ve 2003 ’teki Iletisim Yasasi; yiiksek diizeyde konsolidasyona
yol agmis ve gazete sektorii bir grup bolge bazli sirket tarafindan kontrol edilmeye baslamist1.
Yalnizca 20 bolgesel yayinci, Birlesik Krallik’taki tiim bdlgesel ve yerel gazetelerin yiizde
87’sini olustururken, ayn1 yayincilar tirajin da ylizde 97’sini paylagiyordu. En biiyiik 5 sirket
ise 2010 itibariyle Birlesik Krallik’taki tiim yerel gazete sektoriiniin ylizde 61’ini kontrol
ediyordu (Fenton, 2011, s. 65).
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ABD’de ise medya ve iletisim politikalarmna iliskin 6nemli kararlar federal hiikiimet
tarafindan almmaktadwr. Bu kararlarin birgogu medya sisteminin yapist ve dogasini
belirlemede 6nemli rol oynamaktadir. Ancak niifusun biiylik bir cogunlugu, bu politika
olusturma siireci hakkinda bilgi sahibi degildir. Oyle ki: yatirimci, yonetici ve reklamcilar
icin 6nem arz eden is sayfalar1 disinda, bu diizenlemelere yonelik herhangi bir haber basinda
yer almamigtir (McChesney, 2003, s. 127). Levent Yaylagiil, ABD’deki deregiilasyon

stirecini soyle ifade eder:

Reagan yonetiminin 8 yili boyunca Federal Iletisim Komisyonu (FCC), piyasaci
diizenlemeye yonelik bir yaklasimi benimsemistir. Miilkiyeti sinirlayan diizenlemeler kaldirilmig
ve program gereklilikleri ve kamu yarar1 standartlarma iligkin agir kurallar da ya kaldirilmis ya
da gevsetilmistir. 1996’da yayinlanan Telekomiinikasyon Yasasi, 1934'ten beri uygulanan en
onemli ABD haberlesme diizenlemesi olan yayin, kablo ve telekomiinikasyon sektorlerindeki
rekabet engellerini ortadan kaldirmaya g¢aligmustir. Miilkiyet haklar1 yine esnetilmistir. Bir
sektorde faaliyet gosteren sirketler artik baska iilkelerde rekabet edebilecektir (6rnegin, kablo
sirketleri artik telefon hizmetleri sunabilir veya telefon sirketleri kablo benzeri hizmetler
sunabilir). 1998 ve 1999 yillarinda ortaya ¢ikan ve yaym yapan dogrudan yaym uydusu (DBS)
piyasasinda rekabeti tesvik etmek i¢in alinan diger kararlar, uydu operatérlerinin normal kablo
ve Odeme aglarinin ek olarak yerel televizyon sinyalleri sunmalarma izin vermistir. Bu
diizenleyici faaliyetler, ABD medya sektorlerinde tekellesmenin artmasina neden olmustur.

(Yaylagdl, 2019, s. 146-147).

Federal Iletisim Komisyonu’nun izledigi politikalar sonucunda ABD’deki gazete,
dergi, yaymevi, film stiidyolari, radyo ve televizyon kanallarinm biiyiik bir ¢ogunlugu 5
biiyiik firma tarafindan kontrol edilmeye baslamistir. Bu sirketler Time Warner, Walt Disney
Company, News Corporation, Viacom ve Bertelsmann seklinde siralanabilir. Bagdikian’a
gore (2016, s. 4) bu sirketlerin temel stratejileri genel olarak medyada olabildigince fazla
paya sahip olmaktir. Piyasalarin istikrarsizlastigi donemlerde -ekonomik blyiumenin
yavaslamasinda ve deregiilasyon politikalarinda oldugu gibi- sirketler sektoriin biiyilik
boliimiinti kontrol altinda tutarak rekabeti ve piyasa riskini diistirmek egilimindedir (Warf,
2007, s. 95). Boylelikle medya miilkiyeti gittikge yogunlagmis ve diinyanin neredeyse her

yerinde oligopol bir miilkiyet yapis1 olugsmustur.

Buyulk piyasa aktorleri ve liberal tezler, deregiilasyonun piyasa rekabetine yol agtigin1

ve bununla birlikte medya sirketlerinin insanlara istediklerini vermek durumunda olduklar1
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sOylenmektedir. Ancak gercekte piyasa rekabetinin artmasi medya sirketlerinin kar odakli
yayin yapmalarina yol agmis ve kamu yarari gittikce daha fazla g6z ardi edilmeye baslamistir

(McChesney, 2003, s. 130).

2.2. Dijitallesme

Teknolojik gelismeler, yogun bir sekilde ekonomi-politik, bir baska deyisle toplumsal
gelismelerden ayr1 bir yere koyulmakta ve bunlardan bagimsiz bir alan olarak
degerlendirilmektedir. Oysa diger tiim alanlar gibi teknolojik gelismeler de toplumsal
kosullarin bir ¢iktisidir. Ornegin bugiiniin dijital diinyasini sekillendiren internet teknolojisi,

askeri bir proje olarak hayata gegirilmistir.

Internet, oncelikle Amerika’da ARPANET ismiyle bir askeri savunma projesi olarak
gelistirilmisti. 1980’11 yillarda bireysel kullanima sunulmus, 1990’ yillardaysa artik
devletler diizeyinde, “hatta devletler-iistii diizeyde taninan, sahiplenilen ve bir diizene tabi
tutulmasi i¢in iizerinde sayisiz proje gelistirilen toplumsal, kiiresel, ideolojik bir olgu ve hatta
bir mitos haline gelmisti” (Kiligbay, 2005, s. 16). Dan Schiller’e gore (1999, s. 1-2) dijital
kapitalizmin mimarlari, sirket egemenligini ve sirketler aras1 etkilesimi destekleyebilecek ve
genisletecek ekonomi temelli bir ag gelistirmeyi hedeflemisti. Internet teknolojisinin
liberallesmesi bu hedef altinda temelleniyordu ve internetin az sayida sirketin kontrolii altina

girmesiyle sonug¢lanmisti.

Manuel Castells’e (2008, s. 24;625) gore de kapitalizmin yeniden yapilanmasiyla,
enformasyon teknolojilerinin yayginlagmasi birbirinden ayrilmaz siireglerdi. Finans kapitalin
rekabet edebilmesi icin enformasyon teknolojisinin {irettigi bilgiye ve sagladigi bilgi
dolagimina ihtiyact vardi. Castells, kapitalist {iretim bi¢imiyle enformasyonel kalkinmanin
bu sekilde birbirine eklemlendigini sdylityordu. Ona gore varolan yeni ekonomi, teknoloji ve
orgiitlenme yapisinda iiretim araglarinin yasal sahipleri kapitalistler degildir. Castells’in
(2008, s. 626) analizindeki enformasyonel toplumda iiretim, giig, kiiltiir gibi stirecler aglagsma

mantigiyla belirlenmektedir.

Ancak Shciller (1999, s. xiv) yeni iletisim teknolojilerinin, finansin
uluslararasilagmasini, enformasyon akismnin hizlanmasmi sagladigmni ve bu sekilde kiiresel

ekonomik etkinlige olanak sagladigmni sdylemektedir. Internet aglari, kapitalist ekonominin
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sosyal ve kultirel yelpazesini daha 6nce hi¢ olmadig1 kadar genisletmistir. Finansallasma
slireci beraberinde “teknoloji yatirimlari ve kiiresel genisleme ihtiyaci i¢in gidiimlii sinerjiler
ve rekabet gerekceleri ile cogunlukla bankalar, 6zel sermaye sirketleri ve hisse senedi
piyasalar1 basta olmak iizere finansal sermaye ile ortaklasa is yiiriiten medya devlerini”

getirmistir (Boyd-Barrett, 2011, s. 450°den aktaran B. Dagtas, 2021, s. 81).

Schiller (1999), ekonomik siireclerin internet aglarina eklemlenmesini “dijital
kapitalizm” olarak tanimlamaktadir. Ona gore telekomiinikasyon sistemleri, yeni sosyal
diizende neoliberal veya pazar temelli politikalar lizerinde sekillenmistir. Bu durum ¢ok
uluslu sirketlerin giiclenmesinde ve sosyal adaletsizligin artmasinda rol oynamistir. Ona gore
siber uzay, ozellikle ayricalikli gruplar arasinda, tiikketimi ve varolan iiretim iliskilerini

kiiresel 6lgekte derinlestirecek essiz esneklikte araclar sunmaktadir.

Internetin ortaya ¢ikmasi, tiiketimin artmasmi hedefleyen sirketlerin segeneklerini
derin bir sekilde genisletmistir. Giinliik internet kullaniminda anahtar alanlar1 kontrol eden
sirketler (online perakendede Amazon ve eBay, arama ve e-mail servislerinde Google, sosyal
medya hizmetlerinde Facebook), ticari gozetime dayali bir i modeli tercih ettiler.
Kullanicilarin her dijital eyleminde, s6z konusu sirketler, onlarin zevkleri, aktiviteleri,
bulunduklar1 yerler, baglantili olduklar1 kisiler ve ne hakkinda konustuklar1 gibi
enformasyonlara ulasma sansina kavustu. Bu yolla edinilen enformasyon, yine kullanicilar1
hedef almak iizere reklamcilar i¢cin kullanildi (Murdock, 2014, s. 41). Kiligcbay, internet
alanin1 kontrol eden sirketlerin, devletlerle iliskisini s6yle ifade eder: Bir bitiin olarak
Internet'in ilk bakista kimsenin, hi¢bir sinifin miilkiyetinde olmadig1 goriilmektedir. Ancak
internetin yayginlastirilmasi, aglarin ve kablo sistemlerinin kurulmasi gibi biiyiik capli teknik
donanim hizmetlerinin gergeklestirilebilmesi i¢in devlete, uluslararasi anlagsmalara ve biiyiik
sirketlerin denetimine ihtiya¢ vardir (Kiligbay, 2004, s. 23). Murdock’a (2021, s. 92) gore
internetin temel mimarisi ve dijital cihazlara dahil edilen yeniliklerin buytk bir bolimu kamu
kaynaklartyla finanse edilmis ve bir “cevreleme” 6rnegi olarak dijital sirketler interneti miilk

edinerek, biytik karlar elde etmistir.

Funda Basaran (2004, s. 34) da internetin altyapi, hizmet ve i¢erik katmanlarinda,

varolan telekomiinikasyon {ireticilerinin ve medya ve bilisim endiistrisinin yakinsadigini
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sOylemektedir. Bu yakinsama da bir grup uluslararasi sirketin gii¢ alanini genisletmesiyle
sonu¢lanmistir. Diinyada ve Tiirkiye’de de en karli Ozellestirmeler internetin alt yapisini

olusturan telekomiinikasyon alaninda gerceklesmistir.

Murdock (2005, s. 14), dijitallesmenin vadettigi gibi dzgiirlestirici, kiiltiirel bir alan
ortaya ¢ikarmadigmi ii¢ onemli argiimanla agiklamaktadir. 11k olarak, kisisel bilgisayarlar
iizerinden internete ulasmak, bir baska deyisle erisilebilirlik; gelir, yas ve egitim diizeyine
bagl olarak sinirhidir. Giintimiizde bu sinirlilik, akilli telefonlarin devreye girmesiyle belirli
bir diizeyde asilmis olsa da, interneti kullanma big¢imlerinde bu kriterlerin simirlayiciligt
kendisini gdstermektedir. Ikincisi, internet teknolojilerindeki kullanic1 ozellestirmeleri,
(kablolu yaymlarm ve kanallarin artisiyla birlikte televizyon izleme eylemindeki
bireysellesmeyi yansitan sekilde) asamali sekilde ilgi alanlarmi daha kisithh bir katmana
sikistirmistir. Bu teknolojiler, birlikte ele alindiklarinda, izleyicinin yalnizca halihazirda zevk
aldig1 igerikleri izlemesini ve yalnizca halihazirda katildig: fikirlere rastlamasini olanakh
kilmaktadir. Ugiinciisii, internet de diger kiiltiir endiistrileri gibi sirket aktivitesi i¢in major
alanlardan biri haline gelmistir. Murdock (2021, s. 95), dijital miistereklerin olusturulmasi
gerektigini, bunun da metalagtirilmamis kamusal mallar ve hediye ekonomilerinin

birlestirilmesinin yollarin1 bulmakla olanakli olabilecegini belirtmektedir.

Dijitallesme olgusunun 6zgiirlesmeyi ve kiiltiirel cesitliligi getirecegini iddia eden
goriisler, bu gorislerini sosyal medya aglariyla desteklemektedir. Sosyal medya aglari
ekonomik olarak iki sekilde varliklar1 stirdiirmektedir: Bunlardan ilki, marka ve sirketler i¢in
icerik lireten ve tanitan kullanicilarin goniillii emegi; ikincisiyse, online aktivite tarafindan
yan lriin olarak tretilen, Tweet’ler, begeniler, goriintiilemeler gibi verilerdir (Murdock,

2015, s. 5).

Iletisim teknolojilerindeki gelisme geleneksel medya siireclerinde de bir déniisiime
yol a¢gmistir. Enformasyon akismin hizlandigi, etkilesimlilik, multimedya ve sayisallik
ozelliklerinin bagat oldugu ve yeni medya olarak adlandirilan bir alan ortaya ¢ikmistir. Fuchs
(2008, s. 140), yeni medyayr kullanic1 emegi, metalasmis ve metalasmamis internet
ekonomisi lizerinden tanimlamaktadir. Ona gore internet ortaminda reklam alam

kullanmayan, tcretsiz, degisim degeri kullanmayan ve kar amaci giitmeyen platformlar
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metalagsmamis sayilabilir. Wikipedia, Linux gibi platformlar buna 6rnek olarak gosterilebilir.
Metalasmis internet alanlari ise her zaman kar odaklidir. Bu tiir internet alanlar1 her zaman
degisim degeri olan ve piyasa temelli {iriinler sunmuyor olabilirler. Ornegin Google, Yahoo,
Facebook, Youtube, Twitter gibi platformlar, kullanici sayisini arttirarak, reklam gelirlerini
yukseltmek icin hizmetlerini bir 6diil olarak ticretsiz sunmaktadir (Fuchs, 2008, s. 140). Bu
tiir platformlar1 karakterize eden emek, kullanic1 emegidir. Kullanici emeginin bedensel
emekten farki; seylerin fiziksel durumunu degistirmektense, insan iligkilerinin duygusal ve
iletisimsel yonlerini degistirmesidir. Kullanic1 emegi, dijital ortamdaki duygusal etkilerin
iretimi, bilissel emek ve sosyal iligkilerde temellenmektedir. Fuchs (2010, s. 186) kullanict
emegini, “enformasyon, iletisim, sosyal iliskiler, duygusal etkiler, enformasyon ve iletisim
teknolojilerinin iiretimini ve dagitimmi yapan emek” olarak tanimlamaktadir. Ona gore
internet teknolojilerinin katilimci bir kiiltiir olusturabilecegine dair iddialardaki eksik yon,
s0z konusu internet teknolojilerindeki “Uretici gii¢lerin kapitalist iiretim iligkileri i¢inde
olgunlastigi ve dolayisiyla sermaye tarafindan kapsandigi ve sermaye tarafindan

somiiriildiigiidiir” (Fuchs, 2008, s. 144).

Dijitallesme bir yandan sirketlerin enformasyona ulagmasimni ve bu sekilde
geniglemesini, giiglenmesini ve tiiketiciye ulasmasini saglayan bir ekonomik akisa olanak
saglarken; diger yandan geleneksel medyay1 doniisiime ugratmis ve ayrica kiiltiirel baglamda
da bir doniisiimii beraberinde getirmistir. Fuchs (2010, s. 180) enformasyonel {iretici gii¢lerin
kapitalist c¢ikarlar ve stratejilerle sekillendigini vurgulamaktadir. Ona gore yeniden
yapilanmis teknolojiler de bu ¢ikar ve stratejiler tarafindan sekillenmistir. Enformasyonel
kapitalizmin temeli ulusitesi organizasyon modelinde yatmaktadir.  Yeni iletisim
teknolojileri, neoliberal politikalarin temelinde yer alan serbest piyasa dinamiklerini zaman
ve uzam sinir1 tanimadan giiclendirmis ve yeni kiiresel aktorlerin (Microsoft, Facebook vd.)
de ortaya ¢ikmasini saglamistir. Dijital ortamlar, kisa siire igerisinde medya, reklamcilik,

finans gibi sektorler i¢in basat hale gelmistir.

2.3. Ticarilesme
Elestirel ekonomi politik c¢aligmalarda medyanin; miizakereci demokrasinin

islemesine katki saglamaktansa, yogunlasan bir sekilde ekonomik amaclar etrafinda
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sekillendigi iizerinde bir ortak goériis olusmustur. Bu siire¢ “medyanin ticarilesmesi” olarak
adlandirilmaktadir. Bagka bir deyisle, neoliberal donemde 6zellikle reklam endiistrisinin de
etkisiyle medya sistemleri iizerindeki ekonomik kaygilar 6n plana ¢ikmis; medya {iretimi,
caliganlar1 ve iletisim siire¢leri de bu kaygilardan etkilenmistir. Bitce kontrol, halkla
iligkiler gibi mekanizmalar medya i¢inde daha kuvvetli hale gelmis, medya iiretiminde
giderlerin en aza indirgenmesi ve ¢alisan sayisinin azaltilmasi bagat hale gelmistir. Ticari
baskailar, igerik kararlar1 iizerinde egemen olmus, izleyici ise bilgilendirilmesi gereken yurttas
yerine tiiketici olarak konumlandirilmaya baslanmistir. “Satan haber” deyisinin 6n plana
cikmasiyla birlikte, medyada bilgi ve fikirlerin homojenlesmesi kac¢mnilmaz olmustur.
Reklamcilik ve editoryal icerik arasindaki smirlar gittikge bulaniklasmis, boylelikle medya
neredeyse reklamcilara tabi hale gelmistir (Rademacher, Piihringer, Dahinden ve Siegert,

2009, . 72).

Medyanimn ticarilesmesi, iki temel politika eliyle desteklenmistir. Oncelikle
liberallestirme politikalari, daha Onceden Avrupa’nin bir¢ok {ilkesinde kamu hizmeti
diizenlemeleriyle korunan ve kamu tekelinde olan televizyon yaymciligini rekabetle
tanistirmistir. 1980 yilinda Avrupa’da yalnizca Italya ve Birlesik Krallik ta, ikili (duopol) bir
kamu yaymcilig1 sistemi ve rekabet halindeki ticari kanallar vardi. Liiksemburg ise
tamamiyla Ozel tesebbiise dayali bir sistem uyguluyordu. Bu ii¢ lilke disindakilerin
tamaminda kamu tekeli sistemi uygulanmaktaydi. 1997’ye gelindiginde, yalnizca iig iilkede
(Avusturya, Irlanda, Isvigre) bu sistem korunabilmisti. Bu ii¢ iilke de ticarilesme i¢in temel
hazirlamaktaydi. Ozel televizyonlar aktif bir sekilde hareket alanini genisletmekle kalmayip,
mulkiyet ve reklamciliga yonelik diizenlemelerin esnetilmesi i¢in de baski uygulamisti. Bir
baska deyisle Ozellestirme ve deregiilasyon politikalar1 yaymciliktaki ticarilesmenin

temellerini atmist1 (Murdock, 2005, s. 12).

Ticarilesme siirecinde 6zellestirmenin 6nemli bir yeri vardi. 1980’ler ve sonrasinda
yapilan 6zellestirmeler, vergi miikelleflerinin yiikiinii ‘sdzde’ azaltmak amaciyla yapilirken,
i¢ talep eksikligi nedeniyle sorun yasayan dzel sermayenin ¢ikis yolu olmustur. Ozellestirme
politikalar1 uygulanirken, kamu yatirimlar1 i¢in kullanilan devlet fonlar1 gittikge azalmus,
vergilerde kesinti yapilmis ve yatirimlar1 sadece 6zel sektoriin yapabilecegiyle ilgili bir

izlenim olusturulmustur. Ozellestirme ve deregiilasyon politikalar;, medyay1 sermaye
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birikimi i¢in basat alanlardan biri haline getirmistir (Goze, 2017, s. 81). Murdock’a (2021,
s. 86) gore ticarilesme siireci iletisim sistemlerinde yogunlagsmay1 hizlandirmis; kamuya ait
telekomiinikasyon aglarinin 6zellestirilmesi, kar yaratmak ve yeni milyarder aktorlerin

olusmasi i¢in yeni firsatlar yaratmistir.

Murdock (2005, s. 17-18), medyada ticarilesmenin bes boyutu oldugunu

sOylemektedir. Bunlar su sekilde siralanabilir:

Ozellestirme: Kamuya ait olan iletisim miilkleri 6zel yatirimeilara satilmistir. Avrupa
ve Tirkiye’de telekomiinikasyon sistemlerinin asamali olarak ozellestirilmesi buna 6rnek

olarak verilebilir.

Liberallestirme: Tekel pazarlar1 veya onlarmm uzantilar1 rekabet piyasalar1 haline
gelmistir. Bu siireg televizyon yayinciligy, iletisim ve telekomiinikasyon altyap1 sistemlerinde

gorilmiistiir.

Sirketlesme: Kamu sektorii iginde yer alan kurumlar, pazar firsatlarimi takip etmeye ve
kendi iglerinde bir sirket organizasyon bicimi kurmaya baslamistir. Ornegin BBC (The
British Broadcasting Corporation) ve TRT (Turkiye Radyo ve Televizyon Kurumu) gibi

kurumlar ticari faaliyetlerini arttirmistir.

Metalastirma: Kiiltiir ve iletisim pazarmin genislemesi, liretim stratejilerini etkiledigi
gibi, onemli kaynaklara erisilebilirlik tlizerinde de etkisi oldu. Kiiltiirel iirlinlere ve

enformasyona erisim, belirli bir tutar1 6deme kabiliyetiyle sinirlandu.

Hukuki duizenlemelerin yeniden sekillenmesi: Medyaya yoénelik hukuki diizenlemeler,

medya pazarinda sirket kontrolii ve erisimi lehine yeniden sekillendirilmistir (Murdock ve

Golding, 1999, 118-119; Murdock, 2005, s. 17-18; 2004, s. 30).

Normatif olarak kitle medyasindan cogulculuk, ¢esitlilik, kamu yarar1 gibi ilkeler
cergevesinde yayin yapmasi beklenmektedir. Bunun 6tesinde medya, enformasyonu genis bir
baglamla birlikte sunmalidir. Ancak giiniimiizde medya -6zellikle 6zel sektor iginde yer alan
medya- ekonomik kosullara gore sekillenen kuruluslar haline gelmistir (Rademacher,

Puhringer, Dahinden ve Siegert, 2009, s. 71). Bu nedenle medyaya; gazetecilik ilkelerini
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temel alan bir yaymcilik yerine, ‘ekonomik rasyonellik’ ¢ergevesinde yapilan bir yayncilik

egemen olmustur.

Cogulcu ve kamu yarar1 temelinde bir medyanin olugmasinda, editoryal bagimsizlik
onemli bir rol oynamaktadir. Birlesmis Milletler’in ifade Ozgiirliigii ve Medya Gelisiminde
Diinya Egilimleri raporuna (Stremlau, Gagliardone ve Price, 2018, s. 107) g0re medya
Ozgiirligli iki unsurla kategorize edilebilir. Bunlardan ilki hukuki diizenlemeleri yapan
otoritenin editoryal bagimsizlig1 garanti altma ahip almadigidir. Ikincisi ise medya
sektorundeki 6zerkligin, politik ve ticari miidahaleye ne diizeyde direnebildigiyle iliskilidir.
Dolayisiyla ticarilesmenin yonlendirdigi bir medya yapisinda editoryal bagimsizliktan s6z
etmek olanakli degildir. Ote yandan neoliberal politikalar Onciiliigiinde yiiriitiilen
sendikasizlagtirma siireci ve medya sektoriinde devam eden giivencesiz istihdam formlari,
ayni ticarilesme siireci sonucunda olusan medya sahipleri ve calisan arasindaki iliskinin
sonuglarindan biridir. Oztung, Candan ve Eroglu (2020, s. 199), bu siireci su sekilde

tanimlamaktadir;

Bilindigi tizere 6zellikle 1980°1i yillar ile birlikte basin dis1 sermayenin bu alana girmesi
ile birlikte gazetecilikle ilgisi bulunmayan sermaye sahiplerinin medya sektériine sadece kar
amaci ile bakmalari fikir is¢ilerinin de ¢aligma kosullarmi kétii yonde etkilemistir. Bu kapsamda
gazetecilerin sendikalara {iye olmasi engellenmekte, ayn1 medya grubu icerisinde farkli yaym
organlarinin ¢ikartilmasinda da emekleri somiiriilmektedir. “Basinin mesaisi olmaz” sdylemini
dillerine dolayan isverenler ¢ogu zaman gazetecileri 8 saatin iizerinde c¢alistirmakta, bu

calismanin karsiliginda 6denmesi gereken mesai licretlerini ise vermemektedir.

Adakli (2006, s. 295), ise neoliberal politikalar sonrasinda olusan yeniden

yapilanmay1 Tiirkiye’den bir 6rnekle soyle ifade etmektedir:

Medya calisanlariimn istihdaminda 6teden beri var olan esnek istihdam modeli, giiniimiizde
neredeyse sinirlarina kadar esnetilmistir. 1990°larin ilk yarisinda, 6zellikle Sabah ve Dogan
gruplart arasinda cereyan eden promosyon savaslarimin yerini, piyasayr uygun sartlarla
paylasmay1 6ngoren bir ortaklik zeminine birakmasit sonucunda, birbirlerinden eleman almamayi
iceren centilmenlik anlagmalari isten ¢ikarilan medya mensuplarinin magdur olmasi sonucunu
getirmistir. Biitiin bu uygulamalarmn en yikici sonuglarindan biri; issizlik tehdidini siirekli
hisseden habercilerin, bir yandan sahipleri rahatsiz edecek haber yapmaktan kacinmalari, diger

yandan yeni medya ortaminin bir geregi olarak sansasyonel haber ugruna her tiirlii etik degerden
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uzaklagsmalar1 ve nihayet ayni meslek grubundaki insanlarin birbirlerini rakip olarak

gormelerinden kaynaklanan yogun bir ¢atigma ortaminin ortaya ¢ikmasidir.

Picard’a (1998, s. 215) gore 6zel medya sirketleri, tipki diger 6zel sektor isletmeleri
gibi sahiplerinin kisisel ekonomik ¢ikarlar1 adina varliklarini siirdirmektedir. Bu kisisel
cikarlar tehlikede oldugu zaman, sirketlerin toplumsal ¢ikarlarin koruyucusu olmasi
beklenemez. Medyanin ticarilesmesi, medya sirketlerinin kar odakli amaglarla piyasaya
egemen olma egilimini koriiklemistir. Bu nedenle medyada giin gectikce yogunlagsma orani
artmis, tekellesmeye dogru uzanan bir siire¢ olusmustur. Marx, kapitalist iiretim tarzinda,

tekellesme egilimini su sekilde ifade etmektedir:

...rekabet, birbirine diigman sermayelerin sayilariyla dogru, biiyiikliikleri ile ters
orantili bir siddetle devam eder. Ve bu savas, her zaman, sermayelerinin bir kismi kendilerini
yenen kapitalistlerin eline gecen, bir kismi da yokolup giden birgok kiigiik kapitalistin batip
gitmesiyle sona erer (1867;2011, s. 597).

Medya endiistrilerinin yogunlasmis yapisi, ekonomik temellerindeki degisimin son
asamasini olusturmaktadir. Sematik olarak medyanin tamami benzer bir siiregten gecmistir.
[k olarak kiigiik-6l¢ekli ya da bireysellesmis kiiltiirel {iriiniin iiretimi genisler. Dagitim ve
satig birbirinden ayrilir ve ticarilesir. Yeni teknolojilerle birlikte iiretim endiistrilesir ve
tilketim blyiik Olcekli hale gelir. Bu farklilasma siireci, endiistrinin biiyliyerek doyum
noktasina ulagsmasi sonrasinda artan maliyetler, gelirin azalmasi ve talebin degismesi
nedeniyle bir dizi baskiyla kargilagsmasi sonucunda gergeklesir. Bu siirecin son agamas1 yeni
teknolojilerin potansiyeli ile ekonomik yogunlagsma arasinda bir gerilimin gelismesini

icermektedir (Golding ve Murdock, 1973, s. 207).

Winseck’e (2008, s. 34-35) gore birkag faktdr, iletisim ve medya pazarinin ulusal ve
kiiresel 6lgekte yapisal olarak doniismesine yol agmustir. Yeni medya teknolojileri, medya
miilkiyet diizenlemelerinin esnetilmesi, iletisim ve medya endiistrisinin ekonomik olarak
boyut atlamak amaciyla dikey, yatay ve ¢apraz tekellesme egilimleri bu faktorler arasinda

sayilabilir.

“Yatay tekellesme” sirketlerin, ekonomik ol¢eklerini ve kaynaklarini maksimize
etmek amaciyla medya liretiminin belirli bir sektoriinde konsolide olmasini ve kontrol alanini

genisletmesini saglamaktadir. ABD ve Kanada’da yaklasik 90 ve Birlesik Krallik’ta 50°den
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fazla bolgesel ve yerel gazeteye sahip olan Thomson Organization’mn 1970’lerde Times ve
Sunday Times’1 da satin almasi yatay tekellesmeye Ornek olarak gosterilebilir. “Dikey
tekellesme” iiretimin yalnizca bir asamasinda etkinlik gosteren bir sirketin, liretimin diger
alanlarinda da (hammadde tedariki, sermaye donanimi, dagitim gibi) faaliyet gostererek
etkinlik alanini genigletmesi anlamina gelmektedir. 1970 yilinda Birlesik Krallik’ta gazete
ve dergi yayincisi I[PC’nin, kagit liretimi yapan Reed Group Limited ile birlesmesi dikey

tekellesme 6rnegidir (Golding ve Murdock, 1973, s. 213-214).

Yogunlagsmanim beraberinde getirdigi yatay ve dikey tekellesme, medyada ¢apraz
promosyonu arttirmaktadir. Capraz promosyon, sermayenin medya sektorii disindaki
alanlardan medya sektoriine akmasina neden olmaktadir. Medya dis1 sektorlerde iiretim
yapan sirketler, medya alaninda da faaliyet gostermekte ve boylelikle medya disindaki
Uretimlerinin promosyonunu reklam ve sponsorluk araciligiyla gerceklestirmektedir.
(Cakmur, 1998, s. 141; E. Dagtas, 2013, s. 37-38). “Onceleri tek bir kitle iletisim araci
cergevesinde etkinlik gosteren kuruluslarm, baska alanlara da el atarak etkinliklerini
yaygimlastirmalar1” ise (6rnegin miizik piyasasinda etkin olan bir sirketin; kitap yayinciligi,
kablolu televizyon gibi sektorlere girmesi) capraz mulkiyet veya capraz
tekellesme/biitiinlesme olarak adlandirilmaktadir (E. Dagtas, 2013, s. 38). Adakli’ya (2006,
s. 37) gore capraz biitiinlesme siirecinde “belirli bir arag iizerindeki kontrollerini, birlesme
ve satin almalarla (mergers and acquisitions) giiclendiren biiyiik sirketlerin, farkli sektorlere

el atarak kontrol alanlarin1 genisletmeleri s6z konusudur”.

Iletisim sirketlerinde yonetici pozisyonunda bulunanlar, sirketlerin ulusal ve
uluslararasi rekabet i¢in yogunlasmasimi savunmaktadir. Picard (1998, s. 215) bu arglimanin
hatali oldugunu sdylemektedir: Isletmenin rekabet etme kabiliyeti boyutuyla degil, sirketin
yonetimi ve yapist ile iligkilidir. Sirket boyutu kaynak ve gelir saglamasi agisindan dnemsiz

olmasa da s6z konusu kaynak ve gelirler yogunlasma olmadan ¢esitlilikle de saglanabilir.

Medyanin ticarilesmesiyle, finansal agidan giiclii olan medya sirketleri bile tartismali
olmaktan uzak durmustur. En kiigiik izleyici kitlelerini glicendirebilecek eglence, haber ve
temsiller, genel kabul goéren yaymlar lehine terk edilmistir. Finansal anlamda risk

olusturabilecek iceriklerden uzak duruldugu i¢cin medyada yer alabilen toplumsal, ekonomik
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ve politik baglamda tartigsma konular1 ve fikirlerin yelpazesi daralmistir. Ayrica genel ortak
paydaya hitap ederek en genis kitleye ulasmak amaciyla igerikte yerellik biiyiik oranda

azalmis, ulusal ve kiiresel i¢erikler tercih edilmistir. (Picard, 2005, s. 347).

Kimi arastrmacilar medya pazarinin yogunlagsmasinin bazi tarihsel devirlerde
gerceklestigini soylemektedir. Bu tarihsel periyodlar 1880’ler, 20°nci yiizyilin ilk 10 yili,
1920’ler, 1960’lar, 1980’ler ve 1990’lardan giinlimiize gelen siire¢ olarak siralanmaktadir
(Winseck, 2008, s. 40). Ancak Winseck’e (2008, s. 40) gore yogunlagsmanin temelinde;
diizenleme ve politikalar, finans ve bankacilik ¢ikarlar1 ve teknoloji olmak iizere ii¢ 6nemli

etken yer almaktadir.

Medya devleri daha varlikli hale gelip, giliclendikce katilimc1 demokrasi olasiligi da
ayni Ol¢tide zayiflamistir. Yeni teknolojilerin ve elektronik jargonun goriiniimiiniin ardinda,
medya sistemleri gittikce yogunlasarak bir avug sirketin elinde toplanmistir. Bu yogunlasma,
kar odakli ve reklam destekli bir medya sisteminin temel egiliminin; yliksek oranda
ticarilesme ve gazetecilik, kamu yarar1 gibi kavramlarin i¢inin bosaltilmasi oldugunu

gostermistir (McChesney, 2016, s. 426-427).

Medya pazarmm yogunlasmasmnin sonuclart su sekilde siralanabilir: Oncelikle
izleyiciler daha ¢ok yaym segenegine sahip olmus, ancak bu yaymlarin kaynaklarinin sayisi
gittikge azalmustir. Ikincisi medya profesyonelleri calisabilecekleri firmalarin nicelik ve
niteliginde biiyiik bir degisim tecriibe etmistir. Ugiinciisii medya cahisanlari, igerikler
iizerinde medya patronlarmin, yoneticilerin ve reklamcilarin baskilarinin daha 6nce hig

olmadigi kadar arttigimi bildirmistir (Winseck, 2008, s. 44-45).

2.4. Tabloidlesme ve Tektiplesme

Neoliberal politikalar ekseninde medyada yasal diizenlemelerde, miilkiyet yapisinda
ve ekonomik temellerde yasanan ve yeni teknolojilerle biitiinlesen degisim, 6nceki boliimde
de deginildigi gibi medya iceriginin de doniismesine yol a¢mistir. Eglence odakl,
sansasyonel igeriklerin On plana c¢ikmasini ifade eden “tabloidlesme” ve igerigin

homojenlesmesini ifade eden “tektiplesme” kavramlari, bu doniisiimii temsil etmektedir.

38



Esser’e (1999, s. 293) gore, tabloidlesme mikro ve makro boyutlarda bir siire¢ olarak
tanimlanabilir. Mikro diizeyde tabloidlesme, geleneksel gazetenin ve medya formatlarinin
izleyici tercihi ve ticari kaygilara gore diizenlenmesini igeren bir medya fenomenidir. Bu
baglamda aktarilan konularin bilgiden daha ¢ok eglencenin, uzun metinlerdense, kisa ve
gorsellerin 6n plana ¢iktif1 metinlerin ve izleyiciye hitap ederken sokak agzinin tercih
edilmesini icermektedir. Makro diizeyde tabloidlesme ise, toplumun yapisindaki temel
degisiklikleri kigkirtan ve simgeleyen sosyal bir fenomen olarak tanimlanmaktadir.
Egitimden daha ¢ok politik pazarlamaya 6nem verilmesiyle birlikte, politik yabancilasmanin

ortaya ¢ikmasi bu fenomene 6rnek olarak verilebilir (Esser, 1999, s. 293).

“Tabloid” kelimesinin kokeni ilaglarin sikistirilarak hap ya da tablet haline
getirilmesine dayanmaktadir. Ilaglarm bu sekilde daha kolay yutulabilir ve etkili olmasi,
sansasyonel tabloid gazetelerin boyutlar1 ve icerikleriyle paralellik gostermektedir. Eglenceli
haberleri ve dedikodular1 6n plana cikartan ilk popiiler gazetecilik 6rnekleri 18. yiizyilin
baglarinda Birlesik Krallik’ta (The Tattle-1709, The Spectator—1711) ortaya ¢ikmisti. Bu
iki gazete popiiler gazeteciligin baslangici olarak kabul ediliyordu. 18. yilizyildaki Amerikan
basini ise Birlesik Kralligim etkisindeydi. Bu baglamda ABD’de ilk popiiler gazetelerin
isaretleri de Birlesik Krallik’takilerin benzeri niteligindeydi (B. Dagtas, 1992, s. 330-333).
Sansasyonel tabloid gazetelerin bir ‘penny’ gibi olduk¢a ucuz bir fiyata satilmasi nedeniyle
ABD’de bu tire “Penny Journalism” denmeye baslanmisti. Daha sonralar1 ucuz fiyat,
sansasyonel yayinlar gibi 6zellikleri olan bu tiir gazetecilik i¢in Yellow Journalism (Sar1
Basm) ve yine Boulevard Press (Bulvar Basini) ve Popular Press (Popiiler Basin) gibi isimler

de kullanilmistir (B. Dagtas, 1992, s. 333).

20. yiizyilda ise tabloid gazeteler, gazetelerin tramvaylarda ve metrolarda rahat
okunabilmesi amaciyla kiiciik formatlarda basiliyordu. New York Daily News gibi tabloid
gazeteler, sehirlerin ath araglardan rayl sistemlere ge¢mesini avantaja doniistiiriiyordu.
Tramvay ve metrolarda ayakta giden yolcular bile gazeteleri tek ellerinde tutarak
okuyabiliyordu. Bunu saglayabilmek amaciyla genis sayfalar tabloid boyutuna getirilmis,
basliklar biiytiltiilmiis ve gorseller arttirilmisti. Haberler daha ¢ok eglenceli ve sansasyonel
metinlere doniismiistii. Tabloid, gazetelerin hem boyutunu hem de igerigini ifade etmek igin

kullaniltyordu (Fang, s. 103).
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Howard Kurtz (Kurtz, 1994’ten aktaran Esser, 1999, s. 293-294) tabloidlesmeyi su

sekilde formiillestirmektedir:

1. Gazetecilik standartlarinin diismesi.

2. Politik ve ekonomik haberlerin oranmin diiserek, sansasyon, skandal ve eglence
haberlerinin oraninin artmasi.

3. Bir kisinin devlet kurumuna uygunlugunun degerlendirilmesi amaciyla se¢gmenin
bilmesi gereken bilgilerin medyadaki taniminin degismesi veya esneklesmesi.

4. Tabloidlesme gerceklesmesi zaman alan bir slire¢ oldugu icin tarihsel bir
perspektiften arastirilmalidir.

5. Tabloidlesme siireci, tabloid haber degerlerinin nitelikli basinda yayilmasma isaret
eder. Bu nedenle tabloid yaym yapan medyada degil, “ciddi” yaymn yaptig1 kabul
edilen medyada yayilimi1 incelenmelidir.

6. Tabloidlesme siireci, iilkeler arasinda tarihsel ve Kkiiltiirel olarak farkliliklar

gostermektedir.

Agirlikli olarak ticarilesmis bir medya ortaminda firetilen igerikler; izleyicinin
dikkatini ¢ekmek ve reklamcilarin gelirlerini arttrmak amaciyla, eglence ve oyalama
temalar1 etrafinda marjinallesmektedir. Eglence amagli yapilan bu tiir icerikler medyada
egemen hale gelmis ve bilgi iireten, ulusal ve uluslararasi konular iizerine yapilan yayinlar

gittikce arka planda kalmistir (Picard, 2005, s. 346).

Medyanin haber tiretimi; haber degeri tasimak, operasyonel hale getirilen bilgi toplama
ve isleme gibi belirli gazetecilik kriterleri tarafindan ¢ergevelenmektedir. Bu haber degeri ve
bilgi toplama pratikleri, medya pazarmin tarihsel siire¢ icinde yasadigi degisikliklerin
sonucudur. Bu gelisimin iki temel yonii vards. 11k olarak basin dogrudan devlet kontroliinden
cikmis ve elit gruplarin ¢ikar ve ihtiyaglar1 dogrultusunda ticari isletmeler olarak
kurumsallagsmistir. Bu gelismenin haber kavramlarina, halihazirda devam eden bir etkisi
olmustur. Igerik caligmalari, haberlerin hala agirlikli olarak (hepsi igin esit olarak gecerli
olmasa da) elitlerin eylemleri ve fikirleriyle alakali oldugunu ortaya koymustur (Murdock,

1981, s. 60-61).
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Ikincisi, ticarilesmenin hizlanmasiyla birlikte daha genis kitlelere ulasma egilimi
artmistir. Boylelikle haberlerin giincelligi ve hizi tizerindeki rekabet baskis1 yogunlagmustir.
Haberlerin anlik sunulmasma yonelik kaygi, elestirel anlayis1 saglayabilecek tarihsel ve
sosyal arkaplanin i¢erigin disina atilmasina neden olmustur. Haber sunumu, olaylari tarihsel
sartlarindan ayirarak, onlar1 sabit bir goriintii lizerinde bulusturmaktadir. Boylelikle olaylar
kisisellestirilmisg, tektiplestirilmis ve tarih dogallastirilmstir. Yapisal esitsizlikleri, bireysel
farkliliklar olarak sunma egilimi yiikselmistir (Murdock, 1981, s. 60-61).

Sadece gazetelerde ve haberlerde degil, medyanm diger tiim yayinlarinda da bir
tektiplesme s6z konusu olmustur. Bunu ana akim televizyon yaymciliginda, kusak
programlari bazinda daha rahat gozlemlemek miimkiindiir. Medya iiriinlerinin tektiplesmesi,
kamusal kiiltlirii smirlandirarak, endiistriyel bir standartlasmaya neden olmakta ve

demokrasilere zarar vermektedir.

2.5. Neoliberal Politikalar ve Tiirkiye Medyasi

Tiirkiye’de ekonomi politikalari tarihsel siiregte, tiim kapitalist ekonomilere i¢ckin olan
bir sekilde belirli bir donemden sonra kriz ve toparlanma dongiisii i¢inde sekillenmistir.
1970’lerin sonunda yasanan ekonomik kriz sonucunda, ‘toparlanma recetesi’ neoliberal
politikalar olmustur. Giiniimiiziin Tiirkiye medyasmin sekillenmesi de i¢c ige gecmis
ekonomik ve siyasal politikalarda ve bunlarm meydana getirdigi toplumsal kosullarda

temellenmektedir.

Tiirkiye nin kapitalist bir ulus-devlet haline gelmesini, Osmanli Imparatorlugu’nun son
yillar1 ve Tiirkiye Cumhuriyeti’nin kurulmasi siireci baglatmisti. Adakli (2006, s. 87-88-89),
Osmanl imparatorlugu’nun yikilarak Tiirkiye Cumhuriyeti’nin kurulmas siirecinde 1908 ve
1923 tarihlerinin 6nemli altiist oluslar oldugunu sdylemektedir. Dagtas’a (2017, s. 141) gore
bu tarihlerden once 1838°de yapilan Osmanli-Ingiliz Ticaret anlagsmasi, yabanci ticaret
hacmini artirmig ve yerli zanaat sektoriinde bir ¢Okiise yol agmistir. Daha sonra
gerceklestirilen Tanzimat Fermani (1839) ve Islahat Fermani (1856) reformlariyla birlikte
Osmanli Devleti iginde yurttaslik haklarmi edinen bir gayrimiislim burjuva ortaya ¢ikmustir.
1908°de ise ittihat ve Terakki dnderliginde gerceklestirilen mesruti monarsiyle burjuva

devriminin ilk adimlar1 atilmisti. Ancak 1908, ayni zamanda yarim kalmis bir girisimdi.
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Tirkiye’nin kapitalist bir ulus-devlet rotasina girmesi 1923 Cumhuriyet devrimiyle
gerceklesmisti. Devrim sonrasinda izlenen ekonomi politikalart milli iktisat kavrami
etrafinda toplanmaktaydi ve 6zerk bir milli burjuva smifini, sanayilesme, kalkinma gibi
kavramlar1 6n plana ¢ikartiyordu. Ulusal bir ekonomi gelistirme politikalar1 daha ¢ok 1929

krizi sonrasinda baslamisti.

1930 sonrasinda Tiirkiye’nin ekonomi politikalarinda korumacilik ve devlet¢ilik
belirleyici 6zelliklerdi. 1929 yilinda gergeklesen ve etkilerini sonrasinda siirdiren Blyuk
Buhran doneminde Tirkiye, diger kapitalist lilkeler gibi disa kapali (korumaci) ve devlet
eliyle sanayilesme politikast izlemeye baslamistir. Korkut Boratav (2003, s. 65),
Tirkiye’deki devletgilik modelinin, kapitalist bir gelismenin pargasi oldugunu soyle

aciklamaktadir:

...devletciligin Tirkiye'de, kapitalist bir gelisme modelinin bir pargast oldugu da
belirtilmelidir. Devlet¢i bir gelismenin dinamizmiyle buhran kosullarinda liberalizmin zorunlu
refakatcisi olacak olan duraganlik burjuvazinin kisa ve uzun doénem ¢ikarlar1 agisindan
karsilastirilirsa, birinci segenegin Tiirkiye'de kapitalizmin gelismesi bakimindan ¢ok daha
elverigli bir ortam yarattig1 acikca ortaya ¢ikar: Bir kere, devlet sanayii lehine fiyat iligkileri,
ikincil derecede 6nem tasimasina ragmen 6zel sanayi icin de gecerliydi. kinci olarak, artan kamu
yatirimlarinin, devletle is yapan miiteahhitler, ticaret ve kiigiik sanayi igin (duragan bir
ekonomide s6z konusu olmayacak) ek talep ve buna bagl kazang ve birikim imkanlari yaratacagi
da ortadadir. Nitekim, sonraki dénemlerde sivrilecek biiylik sermaye gruplarindan pek ¢cogunun

kokeninde 1930'lu yillarda devlet ihaleleriyle elde edilen kazanglar yatmaktadir.

Tiirkiye’de 1946 yilinda ¢ok partili parlamenter rejime gecilmesiyle birlikte ekonomi
politikalar1 da yeni bir yon kazanmis, korumaci politikalar esnetilmeye baslanmistir (Adakls,
2006, s. 90). Ikinci Diinya Savasi sonrasmda, Sénmez’in (1986, s. 42) deyisiyle “sistemin
hegemonik giici ABD”, hem Avrupa ekonomisini canlandirict hem de uluslararasi “is
boliimii” anlaminda azgelismis iilkelerde kapitalist sistemin yukaridan asagiya gelismesine
yonelik politikalar izliyordu. Sénmez’e (1986, s. 42-43) gore bu “ig bolimii”, “sermaye
yogun tekniklerle ¢aligan, emek giicii verimliligi yliksek sanayi dallarinin metropollerde;
emek yogun tekniklerle calisan, emek-giicii verimliligi diisiik sanayi dallarmin ise siire¢

icinde azgelismis iilkelere kaydirilmasini” kapsiyordu. Tiirkiye ve Yunanistan’a Truman

doktrini kapsaminda verilen 400 milyon dolarlik &denek ve Marshall Plan1 kapsaminda
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verilen destek bu silirecin bir uzantisi olarak degerlendirilebilir. Tiirkiye’de bu dénemde
ithalat serbestlestirilmis, dis agik bir siireklilik kazanmis, yabanct sermaye destekleri, kredi
ve yardimlar Tiirkiye ekonomisinin temellerinden biri haline gelmistir (Boratav, 2003, s. 94).
1946 ve 1950 tarihleri arasinda Tirkiye, ABD’den toplamda 391 milyon dolar yardim
almist. 1950°de Demokrat Parti’nin iktidara gelmesiyle birlikte, baslarda ihracati arttirmay1
hedefleyen bir tarim politikast izlenmistir. Ancak birka¢ yil i¢inde tarim iiretiminin
azalmasiyla birlikte bu politikalar terk edilmeye baslanmistir. 1953’te izlenmeye baslanan
serbestlestirme politikasi, dis ticaret acigini kontrol edilemez hale getirmis ve uluslararasi
ticari islemlerde kisitlamalara gidilmistir (Shick ve Tonak, 2006, s. 364-365). Boratav, bu

donemde ticaret ac¢iklarmin siirekli hale gelmesi siirecini soyle ifade eder:

1954-1961 doénemi, liberal bir dis ticaret rejimi icinde dis dengenin
saglanamayacaginin anlasildigi; bu nedenle dis ticaret kontrollerine gidilen; ancak ticaret agiklari
yine ortadan kalkmayan, hatta artitk miizminlesen; 6te yandan genis kamu kesiminin 6zel sermaye
birikimiyle islevsel bir biitiinliik i¢inde eklemlendigi bir ekonomik yapmin yerlestigi yillardir

(Boratav, 2003, s. 109).

27 Mayis Askeri Darbesi ile sonlanan 1950°li yillarin ardindan 1960’1l yillarda,
Sonmez’e gore (Sonmez, 1986, s. 58-59) dis ticaret ve sanayi politikalarinda niteliksel bir
degisim yasanmasa da, 1950’lerdeki 6demeler krizi dolayisiyla izlenmeye baslanan ithal
ikameci sanayilesme politikalar1 planl bir siireklilik kazanmistir. Ithal ikameci sanayilesme
modelinde iiretim araglari, yatirim mallari, ara mallar ve ham madde ithal edilirken, tiiketim
mallar1 yurtiginde tretilmektedir. 1930’lardaki korumaci politikalarda da goriilen ithal
ikameci sanayilesme, o yillarda bilingli bir tercihle uygulanmisti. Ancak 1954 sonrasinda bu
politikalar zorunlu olarak uygulanmaya baslamisti. 1960’lardan itibaren planh bir sekilde
uygulanan ithal ikameci politikalarm® ekonomilerde, disa bagimhlig1 zamanla azaltmasi
beklenirken, tersine disa bagimlilikta gittikge bir artis yasanmigtir. Boratav’a gore (2003, s.

119-120) bunun nedenlerinden biri “yatirim mallar1 kesiminde saglanan genislemenin ara-

®ithal ikameci politikalar, basta Brezilya gibi Latin Amerika iilkelerinde ve genel anlamda az gelismis ve
gelismekte olan tilkelerde uygulanan, diinya kapitalist is bolimiiniin geregi olan politikalardi. Bu dénemde
azgelismis ve gelismekte olan iilkelerde dis yardima ve ticarete dayali, sonrasinda ise sirasiyla “hammadde
ihracatinda uzmanlagmaya, ithal ikameci sanayiler kurulmasina” dayali bir biiyiime modeli izlenmisti (Frank,
1984, s. 132). Ancak bu politikalar sonucta esitsiz gelir dagilimmin artmasiyla ve yoksullugun
yayginlagmasiyla sonuglanmisti (Unay, 2009, s. 92).
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mallardan geride kalmasi1 nedeniyle yiiksek bir yatirim temposunun daima asir1 bir ithal

faturas1” gerektirmesidir.

Tarim tretiminde kendi kendine yeterli olmasi ve en azindan temel {iriinlerin
ihracatinda basarili olmasi Tiirkiye kapitalizminin siirdiiriilmesinde etkili olmustu. Daha
sonra artan ithal ihtiyaci, yurtdigina giden is¢ilerin Tiirkiye’ye gonderdikleri dovizler ve kisa
vadeli kredi bor¢lanmalar1 ile karsilanabilmisti. Ancak 1970’lerin ikinci yarisina dogru
diinya genelinde petrol kriziyle baslayan bunalim (kapitalist karlarin azalmasi-i¢ pazarlarin
karlilik icin yeterli olmamasi), “altyapisal olanaksizliklar1 ortaya c¢ikarmis ve bunun
sonucunda da Tirkiye ekonomisi biiyiik bir yeniden yapilanma zorunluluguyla karsi karsiya
kalmistir” (Keyder, 2006, s. 323). Boratav, diinya genelindeki ekonomik durgunlugun
karsisinda Tiirkiye’deki konjonktiirii s0yle anlatmaktadir:

...1974 sonrasinda petrol fiyatlarindaki sigramaya paralel olarak diinya
ekonomisinin siiriiklendigi durgunluk haline Tiirkiye siirekli bir se¢im konjonktiirii i¢inde, kisa
dénemli bor¢lanma kanallarmi sonuna kadar zorlayarak ve ithalat ve milli gelirdeki biiyiime
hizlarini siirdiirmeye bdylece calisarak tepki gosterdi. Boylece, 1974-75 yillarinda planli ve
rasyonel anti-kriz 6nlemleriyle hafif atlatilabilecek ekonomik bunalim, {i¢ y1l gecikmeyle, fakat
cok daha siddetle geldi (Boratav, 2003, s. 140).

1970’lerin sonunda yasanan bunalim’ kendini enflasyon ve ddviz darbogazinda
gosteriyordu. Bu iki sorun nedeniyle kaynaklar, Uretken sektorlerden Uretken olmayan
sektorlere kaymisti. Hem yerli sermaye hem de uluslararasi sermaye smifi yeni bir birikim
modeline ihtiya¢ duyuyordu. 1979 yilinda, 24 Ocak Kararlari’yla benzerlik gosteren ve
Ekonomiyi Giiglendirme Programu adi verilen, “IMF ve Diinya Bankasi'ndan alinan kredinin
de diyeti olarak yeni birikim modeline yonelmenin ilk egilimlerini olusturan -bir dizi karar

alindr” (Sénmez, 1986, s. 88-89). 1979 yilmin son giinlerindeyse Turgut Ozal, dénemin

"Tiirkiye’de 1970’lerin siyasi temelini 12 Mart 1971 askeri muhtiras1 olusturuyordu. Muhtira, 1960’larda
ogrenci hareketleri ve sendikalar etrafinda 6rgiitlenen sol gruplart “yasa ve diizenin saglanmasi™ etiketi altinda
baski altma aliyordu. Bu dénemde sol genclik orgiitleri kapatilmaya calisiimis, sendika subeleri ve DISK
biirolar1 aranmis ve “daha yiiksek ticretlerle daha iyi is kosullar1 talepleri” durdurulmaya calisilmistir (Ahmad,
1995, s. 209-210). Sol gruplarin baski altma alinmasi, Ulkii Ocaklar1 gibi sag genclik érgiitlerinin sol gruplara
kars1 siddet eylemlerinin artmasma zemin hazirlamistir. 1970’lerden 1980 askeri darbesine kadar gegen siirede
Tiirkiye’deki siyasi atmosfer; askeri miidahale, sol gruplarin baskilanmasi ve bu sebeple sokak terorii, siyasal
cinayetler ve on yilin sonuna dogru alevi katliamlari, kararsiz hiikiimetler, enflasyon ve kriz etrafinda
sekilleniyordu.
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basbakani Siileyman Demirel’e 24 Ocak Kararlari’nin esaslarmni igeren bir rapor sunmustu.
Raporda yiiksek iicretlerin ihracat1 yavaglatacagi ve Tiirkiye’nin {icretlerini disiplin altina

almamas1 halinde batacagi yer aliyordu (Boratav, 2003, s. 147).

24 Ocak 1980 yilinda, Ekonomik Istikrar Tedbirleriyle beraber IMF ile 3 yillik bir
ekonomik istikrar anlasmasi imzalanmstir. I¢ talebin kisilmasini Ongéren 24 Ocak
programinda, isci iicretlerinin ve taban fiyatlarmin diisiik tutulmasi; sendikalasmanm ve
grevlerin 6nlenmesi gibi politikalar yer aliyordu. 24 Ocak Kararlar1 kapsaminda, fiyatlar
serbestlestirilmis, fiyat kontrol komitesi ortadan kaldirilmis, yabanci sermayeye tesvik
saglanmus, ithalatta kolayliklar saglanmistir (Adakli, 2006, s. 138-139). Bu donemde gazete
kagidina yapilan dikkat ¢ekici zamlar1 Adakli soyle ifade etmektedir:

Basin sanayiinin temel hammaddesi olan gazete kagidina devlet tarafindan yapilan
siibvansiyonlar da 25 Ocak 1980°de kaldirilmis ve gazete kagidina yiizde 300 zam yapilmustir.
Koémiire yiizde 100, demir gelik iiriinlerine yiizde 50, tiipgaza yiizde 45, akaryakita yiizde 50 zam
yapilirken gazete kagidina yapilan zam rekor diizeydedir. O giine kadar kilo maliyeti 30-35 TL
arasinda degisen ve basin sektoriinde faaliyet gosteren gazetelere 9 TL’den aktarilan kagit, bir
anda siibvansiyonun konusu olmaktan ¢ikmis ve fiyat1 41 TL olarak belirlenmistir (Adakli, 2006,

s. 140).

Ozellikle 1960’larda orgiitlenen sol is¢i hareketleri 24 Ocak programmin emek
aleyhindeki politikalarinin uygulanmasini engelliyordu. 12 Eyliil 1980°de gerceklesen askeri
darbe, sdz konusu emek aleyhindeki politikalarin uygulanabilmesi i¢in gerekli sartlar:
saglamis ve isgiicii piyasasi, sermaye sinifinin lehine askeri denetim altina girmisti (Boratav,

2003, s. 148). Banu Dagtas, neoliberal politikalara gegis siirecini soyle tanimlamaktadir:

Tirkiye’de oldukga orgiitlii olan emek kesimine ragmen uygulanamayacak olan bu
politikalar, 12 Eyliil 1980°de yapilan ve emek kesimi ve sol i¢in ¢ok agir sonuglari olan askeri
darbe ile hayata gecirilmistir. “24 Ocak Kararlar1” olarak bilinen ve ekonomide devlet
mudahalesini azaltip piyasalasmayi tesvik eden bu politikalar, Diinya Bankasi ve IMF gibi
kurumlarm kredi vermek i¢in dnkosul olarak dne siirdiigii politikalardir (B. Dagtas, 2021, s. 76).

24 Ocak Kararlar1 ve 12 Eyliil formiiliiniin sonucunda, 1980’ler ve 1990°larda farkli
uygulamalar gerceklesmistir. 1980’lerin sonunda iflas etmesine kadar makro diizeyde
ihracata dayali politikalar izlenmis, 1989°da finans hareketleri tamamen serbestlestirilmis ve

sonucunda 1994 yilinda Tiirkiye ekonomisi -diinya kapitalist sistemindeki krizlere paralel
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olarak- baska bir mali krize girmistir. 1980’lerde ihracat yiikselmis, ancak bunun temel
nedenlerinden biri de Tiirk Lirasi’nin degerinin diisliriilmesi olmustur. 1980°1i yillarda
sanayilesme adimlar1 atilmamis, bunun yerine O6zel sektérde turizm ve insaat, kamu
sektoriinde enerji ve ulasim sektorlerine yogunlasilmistir. 1994°te yasanan mali krizin
ardindan, ekonomi politikalar1 daha ¢ok IMF ve Diinya Bankasi tarafindan ¢er¢evelenmis ve
Tiirkiye krizden krize siiriiklenmistir (Adakli, s. 142-143). Mattias Ekman (2014, s. 94’ten
aktaran B. Dagtas, 2021, s. 80), neoliberal politikalara ge¢ilmesinden sonra gerceklesen bu
krizleri “planh krizler” olarak tanimlayarak, kriz ve yapisal uyum programlar1 arasindaki

stireci Latin Amerika iilkeleri 6rnegi iizerinden su sekilde agiklamaktadir:

Krizler, varliklarin hizlica yeniden boliisiimiine ve yapisal uyum programlari bigimindeki
sok tedavisine imkan tanir. Esgiidiimlii krizler, 1980’ler ve 1990’lar boyunca Latin Amerika’da
az ya da ¢ok kural haline gelmistir. Ulkelerdeki borg krizi, cabucak IMF yapisal programlarina
gecilmesine olanak tanimis ve boylece ulusal ekonomiler IMF ve Diinya Bankas1 gibi uluslararasi
kuruluglarca ¢igirtkanligi yapilan neoliberal modele gore doniistiriilmiislerdir. Bu fitili
ateslenmis krizler bilyiik capta bir sermayenin yer degistirmesiyle sonuglanmis ve belirgin bir

sermaye birikimi yaratmistir (Ekman, 2014, s. 94’ten aktaran B. Dagtas, 2021, s. 80).

Tirkiye 2001 de bir baska krizle kars1 karsiya kalmistir. “1999 yilinda, ‘finansal kriz’
olarak baslayan ‘Subat 2001 Krizi’ dncesinde, IMF ile stand-by anlagmas1 yapilmistir. Bu
dogrultuda ‘Enflasyonu Diistirme Programi’ (2000) baslatilmis, ancak hedef tutmamistir™.
(B. Dagtas, 2021, s. 82). 2001 yilinda yasanan krizde yilizde 9,4’liik kii¢iilmenin bedelini,
yine emek¢i siniflar 6demistir (Adakli, s. 142-143). Ercan (2005, s. 424’ten aktaran B.
Dagtas, 2021, s. 81), bu donemde uygulanan II. Kusak Reformlar’i, “piyasanin orman
kanunlarmin agiga cikardigi celiskiler ve yapisal krizlerin yarattig1 risklerden korunacak
yasal-kurumsal diizenekler” seklinde ifade etmektedir. Bu yapisal reformlar sonrasinda
“finans sektoriinde, bazi kaynaklara gore 25 bin, baz1 kaynaklara gore de 35 bin civarinda;

medya sektoriinde de 5 bin civarinda emekgi, issiz kalmistir” (B. Dagtas, 2021, s. 82).

AKP’nin iktidara geldigi 2002 yilindan itibaren neoliberal regete izlenmeye devam

etmistir. 2011 yilma kadar ucuz dovizle borclanilmis, insaat ve turizm alanmda birikim
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modeli izlenmistir. Boratav’a gére (2020)2, bu dénemin sonunda turizm sektorii disinda net
doviz yaratma kapasitesi kalmamistir. Ucuz dovizle bor¢lanma donemlerinde Tiirkiye’de
iiretim ve ihracatin ithalata bagimliligi artmigtir. 2015 yilindan sonra neoliberal recete ihlal
edilmeye baglanmis, bir baska deyisle politika faizleri enflasyonun altina ¢ekilmistir. Kamu
bankalar1 iizerinden kredi geniglemesi saglanarak, i¢ talep arttirilmigtir. Bunlarin sonucunda
cari iglem ag181 ve enflasyon giin gectikge yiikselmistir. 2018 ve 2020°de ekonomik kiigiilme
yasanmasina ragmen ag¢ik verilmisti. Koronaviris pandemisinin olumsuz ekonomik

etkileriyle birlikte, ekonomik anlamda bir ¢ikmazin isaretleri artmaya basladu.

AKP hiikiimetleri, neoliberal politikalarin yaninda Islamilestirme politikalarin1 da
2007°den bu yana artan sekilde uyguladi. (B. Dagtas, 2021, s. 72). B. Dagtas (2021, s. 72),
Giircan ve Peker’in (2015, s. 334) AKP hiikiimetlerinin neoliberal ve Islami karakterini
proleterlesme olgusu ile birlikte tartistigini belirtir. Giircan ve Peker (aktaran B. Dagtas,
2021, s. 72) bu proleterlesme iddiasini; issizlik, geng igsizligi, part-time ¢calismanin artmasi,
sendikallasma oranmin diismesi, enformel sektdriin genislemesi ve mikro borclar gibi
gostergelere dayandirmaktadir. Bu baglamda, paternalistik ig pratiklerinin kiiltiirel olarak
mesrulastirilmasi, muhafazakar isci sendikalarinin ve Islami toplumsal yardim aglarmimn
yaygmlastirilmast AKP neoliberalizminin énemli unsurlaridir (Giircan ve Peker, 2015, s.

334, aktaran B. Dagtas, 2021, s. 72).

1980’lerde izlenmeye baslanan neoliberal politikalar, Tiirkiye medyasinda koklii bir
donlisime neden olmustur. Fiyatlarin serbestlestirilmesi, finans piyasalarma oncelik
verilmesi, kagit fiyatlarmin yiikselmesi, basina verilen devlet siibvansiyonunun azalmasi gibi
uygulamalar; o zamana kadar gazeteci ailelerin milkiyetinde olan basmin, baska sektorlerde
faaliyet gosteren sermaye gruplarinin miilkiyetine ge¢mesine neden olmustur. Bu 6nemli
sonucun yanisira, neoliberal politikalarla birlikte medya alaninda olusan yeni olgular1 s6yle
Ozetlenebilir: Reklamciligin endiistriye hakim olmasi, yogunlasma ve dolayisiyla tekellesme;
fikir gazeteciliginin terk edilmesi, devlet yaymciligmin yerine ticari yaymciligin gegmesi ve

tabloidlesme. B. Dagtas bu politikalarin sonuglarini soyle 6zetlemistir:

8Boratav, K. (2020), AKP ekonomisinde yolun sonu, https://haber.sol.org.tr/yazar/akp-ekonomisinde-yolun-
sonu-19688 (Erisim tarihi: 13.08.2021).
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Tiirkiye’de uygulanan neoliberal politikalarin medya alanindaki yansimalarinin
deregiilasyon baslig1 altindaki sonuglar1 da; medya miilkiyetinde yogunlagma, ticari yaymecilik
anlayisiin yerlesmesi ve kamusal yayincilik anlayisinin terk edilmesidir. Tiirkiye’de medya
sektoriinde birka¢ buylik grup, yatay ve dikey yogunlasma sonucunda sektére hakim hale
gelmiglerdir. Bu gruplarin gazete, haber ajansi, dergi, televizyon, dagitim, pazarlama, film
yapimcilig1, miizik yapimciligy, televizyon yapimciligi gibi tiim alt sektorlerde yatirimlar: vardir.
Bu gruplarin yine medya disinda bankacilik ve finans, ingaat, otomotiv, turizm, pazarlama,
¢imento, enerji, sigortacilik, yiyecek-igecek gibi birgok sektdrde yatirimlari bulunmaktadir (B.

Dagtas, 2009, s. 82).

1980 darbesinin baskici atmosferi, yeni ekonomi politikalarinin uygulanmasi icin
Tiirkiye medyasini “terbiye” etmekte etkili olmustur. 12 Eyliil doneminde, belirli imalar bile
yayin durdurma, gazete kapatma gibi cezalarm uygulanmasina neden oluyor, Sikiyonetim
Mahkemeleri sansiir operasyonlarina araliksiz devam ediyordu. Bu nedenle ddnemin
gazeteleri ekonomik ve politik konulardan, bir baska deyisle baglamsal ve elestirel herhangi
bir imadan kagimarak polis-adliye ve magazin haberlerine yonelmistir (Adakli, 2006, s. 146-
147). Medyada ticari kaygilarin gittikce 6n plana ¢ikmasi, tabloidlesmeyi de beraberinde
getirmis, ancak neoliberal politikalarin sirket ¢ikarlar1 merkezli ve finans agirlikl politikalar
olmasindan dolayi, ana akim basinda 7-8 sayfay1 bulan ekonomi haberleri ve haber temali

televizyon kanallarinda ekonomi haberleri ve programlari yapilmuistir.

Izlenen yeni ekonomi politikalariyla birlikte, 2000’1i yillarin baslarina kadar gecen
stirecte Tiirkiye medyasina Dogan Grubu ve Bilgin Grubu basta olmak {izere; Dogus Grubu,
Cukurova Grubu, Ihlas Grubu, Uzan Grubu gibi holdingler egemen olmaya baslamistir.
Tirkiye’de basin sektorii 1980’lere kadar Simavi kardesler (Hiirriyet ve Giinaydin), Nadi
ailesi (Cumhuriyet) ve Ilicak ailesi (Terciiman) gibi daha ¢ok gazeteci ailelerin
kontroliindeydi (B. Dagtas, 2009, s. 85). Adakli, gazeteci patronlarin sektordeki

egemenliklerinin ortadan kalkmaya baglamasi siirecini sdyle anlatmaktadir:

Basin disinda da yatirimlari olan biiylik basin gruplari, 1980°li yillardan itibaren
basin disindan sektdre girenlerle yarismaya devam etmis, ancak 1990’11 yillarin ortalarinda artik
meslekten gazeteci patronlarin sektdrdeki hakimiyetleri ortadan kalkmaya yiiz tutmustur. Bu
atilimin en 6énemli agamalarindan biri, radyo ve televizyon yayincilig1 alanindaki kamu tekelinin
fiili olarak yrkilmasidir. 1989 yilinda Uzan Grubu’nun, Bagbakan’m oglu Ahmet Ozal’la birlikte

Almanya iizerinden televizyon yayinlaria baslamasi, basin piyasasinin yerini medya piyasasinin
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alacagnin isaretini vermistir. Basin alaninda giiclii olan sermaye gruplari, 1990’11 yillarda birer
birer radyo-televizyon yayinciligi alanina da girmis ve artik ‘medya’ sektorii olarak anilmaya
baslanan bu alanda, bankacilik ve finanstan pazarlamaciliga, enerji dagittmindan insaata kadar

pek cok farkli girisim alaninin biitiinlestigi dev holdingler hakim olmustur (Adakli, 2006, s. 136).

Diinya genelinde izlenen neoliberal politikalarin Tiirkiye’deki uygulamalar1
sonucunda, “finansallagmanin uluslararasi yiikselisinin getirdigi imkanlardan yararlanmak
isteyen yeni sermaye gruplari medya sektoriine girmis ve ardindan sektorde sermaye

yogunlagmasini yaratmiglardir” (B. Dagtas, 2021, s. 78).

Yogunlasma oranlarma® bakildiginda, Tiirkiye basin piyasasinda ilk dért gazetenin
toplam satis ve tiraj igindeki paylari, 1965 yilindan 1995 yilina kadar diismiis gibi
goriinmektedir. Bu durum hesaplama yapilirken medya gruplarmin hesaba katilmamasindan
kaynaklanmaktadir. Ornegin 1965°te Tiirkiye’deki toplam gazete satislari icinde ilk dort
gazetenin pay1 yiizde 69°ken, 1995°te bu oran yiizde 42 olmustur. Ancak gazeteler yerine,
birden ¢ok gazeteye sahip medya gruplarmin paylarina bakildiginda durum tam aksine isaret
etmektedir. Kald1 ki yine 1995 yilinda basin sektdriinde kontrol sahibi olan iki biiyiik medya
grubu, toplam giinliik gazete satiglarmin yiizde 70’ini elinde bulundurmaktadir (Ekzen, 1999,

5. 91-102).

2001°de sadece 7 medya grubunun reklam geliri pazar paylar1 yiizde 83’liik bir dilimi
kapstyordu. Dogan Grubu yiizde 39, Bilgin Grubu yiizde 19, Cukurova Grubu ylizde 9, Uzan
Grubu yiizde 6, Ihlas Grubu yiizde 5, Dogus Grubu yiizde 3 ve Erol Aksoy Grubu yiizde 2’lik
pazar payina sahipti. 2010 yilindaysa yazili basin piyasasinda 4 medya grubu (Dogan Grubu,
Turkuvaz Grubu, Ciner Grubu, Feza Gazetecilik) yiizde 90, televizyon yayinciligi
sektoriindeyse 4 medya grubu (Dogan Grubu, Turkuvaz Grubu, Cukurova Grubu, Dogus
Grubu) yiizde 80’lik pazar paymi elinde bulunduruyordu (Kuyucu, 2013, s. 152-155-156-
157).

®Yogunlasma orani, medya sirketlerinin gelir veya tiraj oranlar1 baz almarak olgiilmektedir. Buna gore
endiistrideki ilk 4 (CR4) veya ilk 8 (CHS) isletmenin gelir ve/veya tiraj oranlar1 hesaplanir. Ilk 4 isletmenin
gelir/tiraj oran1 endiistrinin geri kalan isletmelerine esit veya yiizde 50’nin Gistiindeyse piyasada yogunlasmanin
yiiksek oldugu sonucuna varilir. Ik 8 isletmenin baz alindig1 &lgiimdeyse, s6z konusu sirketlerin gelir/tiraj
oranlarmin ylizde 75’in iistiinde olmasi piyasada yiiksek yogunlagmanin oldugunu gostermektedir (Kuyucu,
2013, s. 19)
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Ticarilesmenin getirdigi yeni sartlarla birlikte 1980’lerin sonlarinda reklam
sektoriiniin stratejik onemi gittikge artmig ve ayni zamanda basinda promosyon savaslari
baslamustir. 1990 yilinda gazete satislari ilk kez 5 milyona ulasmustir. Ozel televizyonlarm
kurulmaya baglamasinin ardindan, sermaye gruplar1 etkinliklerini bu alanlara da
kaydirmistir. Medya gruplari, kendi tiretim ve dagitim aglarini tek bir merkezde toplamaya
ve sektorde olabildigince fazla araca sahip olmaya ¢alismis, boylelikle dikey, yatay ve capraz
tekellesme olgular1 gittikge artmustir (Adakl, 2001, s. 158). Sénmez’e (2017)¥ gore
Tirkiye’de medya 1980°lerden bu yana metalagma ve ticarilesme olgulariyla birlikte gittikge
daha fazla endiistri goriintiisii verse de; AKP iktidar1 Oncesi ve sonrasinda, medyanin
siibvansiyonla varligini siirdiirdiigii gercegi degismemistir. Banu Dagtas (2021, s. 73) bu

durumu su sekilde ifade etmektedir:

1980’lerin basindan bugiine medya sahipleri, sahip olduklar1 medyalar1 hep medya disi
alanlardan kazandiklar gelirlerle siibvanse etmislerdir. Tiirkiye’de medya sahipleri, 1980 sonrasi
hayata gegen deregiilasyon uygulamalarindan bu yana, hiikiimetlerle bazen iyi geginerek bazen
medyay1 silah olarak kullanarak, devlet ihalelerinden ve ozellestirmelerden seffaf olmayan
sekilde yararlanmislardir. Medya kurumlarinin ve dzellikle medya patronlarinin, medya dist
sektorlerde devlet ihalelerine bagimli isler yapmalarmim, editoryal bagimsizlik iistiindeki son

derece olumsuz etkisi agiktir.

Medyanin ticarilesmesinde 6nemli bir yer sahibi de 6zel televizyon yayinciliginin
baslamasidir. Tiirkiye’de 6zel televizyon yaymciligr 1989 yilinda anayasayi ihlal etmek
pahasina gergeklestirilmistir. Turgut Ozal’in oglu Ahmet Ozal ve gesitli sektorlerde yatirimi
olan Uzan ailesi is birligiyle kurulan Magic Box sirketine bagl Star 1 televizyon kanali
Federal Almanya’dan Tiirkiye’ye yaym yapmaya baslamistir. Star 1’1, Show TV ve Cine 5
(Erol Aksoy - Iktisat Bankas1’nin sahibi), Kanal 6 (Bilge Has - Has Holding’in sahibi), TGRT
(Enver Oren), Kanal D (Dogan ve Dogus Holding), ATV (Ding¢ Bilgin) ve Samanyolu
(Zaman Gazetesi) gibi kanallar takip etmis, 6zel televizyon yayinciligi ancak 1994°te yasal

bir dayanaga kavusmustur (Adakl, 2001, s. 160). Banu Dagtas, deregiilasyon cergevesinde

°S6nmez, M. (2017). Internet sonrasi medyada giic dengeleri, http://mustafasonmez.net/internet-sonrasi-
medyada-guc-dengeleri/ (Erigim tarihi: 10.09.2021)
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Tiirkiye’de iletisim sektoriinde yapilan en Onemli hukuki diizenlemeye soyle vurgu

yapmaktadir:

Tiirkiye’de deregiilasyon baslig1 altinda iktidarlarin iletisim sektoriindeki en dnemli
re-regiilasyonunun; 1994’te kabul edilen 3984 sayili Radyo ve Televizyonlarin Kurulus ve
Yayinlar1 Hakkindaki Kanun’un 29. maddesinin 2002 yilinda AKP iktidar1 tarafindan
kaldirilmas: oldugu soylenebilir. Bilindigi gibi 29. Madde medya holdinglerinin devlet
ihalelerine girmesinin &niindeki yasal engeli olusturuyordu. Bu maddenin kaldirilmasindan 6nce
de sonra da, medya holdingleri farkl: istiraklerle 6zellikle enerji alanindaki 6zellestirmelere

biiylik ilgi gostermis ve biiylik kazanimlar elde etmislerdir (B. Dagtas, 2009, s. 89-90).

Izlenen neoliberal politikalar sonucunda Tiirkiye’de, medya sektoriiniin biiyiik
boliminu kontrol eden, Murdoch, Bertelsmann gibi bir medya mogolunun olusmasi
2000’lerin basinda gergeklesmisti. 1979 yilinda Milliyet’i satin alarak sektore giren Aydin
Dogan, 2000’1i yillardan 2018’e kadar meslekten olmayan en eski medya patronuydu. The
Economist dergisi 2002 yilinda (Fox Corporation’in sahibine géonderme yaparak) Aydin
Dogan i¢in “Tiirk Rupert Murdoch’1” baglhigini kullanmisti. Dogan’in kontroliindeki medya
grubu, o6zellikle 2003 yilindan itibaren sektorde yatay ve dikey biitiinlesmeyi cogunlukla
gerceklestirmisti. “Gazete-dergi yaymnciligi ve dagitimi, haber ajansi, radyo ve televizyon
yayinciligi, kitap yayinciligi, online yaymcilik, TV ve reklam program {iiretimi, miizik
yapim” olmak iizere medyanin neredeyse her alaninda en yiliksek pazar payma sahipti
(Adakli, 2006, 263-234). Tlrkiye medyasinin biiyiik bir boliimii 2018 yilina kadar Dogan
Holding, Dogus Holding, Kalyon Grubu’yla da baglantis1 olan Turkuvaz Medya, Ciner
Grubu, Tiirk Medya ve Thlas Grubu’nun elinde bulunuyordu. Dogan Holding 2011°den 6nce
tek basina medya pazar paymin yaklasik yiizde 50’lik dilimini kontrol ediyordu. Aydin
Dogan, 2000’11 yillardan 2018’e kadar meslekten olmayan en eski is adamiydi. Demirdren
Grubu’nun, Dogan Holding’in tiim medya grubunu satin almasiyla birlikte, Tiirkiye’de AKP
yanlist medya miilkiyeti yiizde 95’e ulasmistir (B. Dagtas, 2021, s. 74-75).

Dogan Grubu, AKP hiikiimetleriyle donem dénem ihale anlagmazliklar1 yasamis ve
bunun iizerine zaman zaman gorece mubhalif ¢izgide bir yayincilik izlemistir. Dogan’in
muhalif haberleri 2009 yilinda yiiksek bir vergi cezasiyla kargilagmasina neden olmus, ancak
bu ceza 2011 genel se¢cimlerinden dnce yapilandirilmistir. Radyo ve Televizyonlarin Kurulug

ve Yaym Hizmetleri Kanunu’nda yapilan degisiklikle medya miilkiyetinde pazar payi
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simirlamasi yapilmis ve Dogan Grubu da kiiclilmeye gitmistir. 2018 yilindaysa Dogan
Holding, miilkiyetinde olan medya grubunun tamamini Demirdren grubuna satmistir. Dogan
Holding’in gerceklestirdigi satigla birlikte, Tiirkiye’de medya miilkiyetinin yiizde 95’1 AKP
yanlis1 hale gelmistir. Demirdren Grubu’nun satis bedelini kamu bankalarindan uygun
krediyle almasi, Dogus Holding’in hiikiimetten biiyiik altyapi ingaatlar1 almasi, Turkuvaz
Medya Grubu’nun CEO’sunun Cumhurbaskani Erdogan’in damadi Eski Maliye Bakani
Berat Albayrak’m kardesi Serhat Albayrak olmasi gibi biiylik medya gruplarinin tamaminin
AKP hiikiimetiyle baglantilar1 bulunmaktadir. Tiirkiye medya miilkiyetinin yiizde 95’nin
hiikiimet yanlis1 haline gelmesinin altinda finansal liberallesme ve deregiilasyon politikalar1
yatmaktadir. B. Dagtas (2021), bu miilkiyet yapilanmasinda, 1980-2003 arasindaki

“finansallasma” etkilerini, uygulanan deregiilasyon politikalari ile birlikte tartigmistir.

“Miilksiizlestirme Aglarr” tarafindan yapilan calismada (2019)* Tiirkiye’de medya
patronlarinin enerji, insaat sektorii gibi alanlarda aldiklar1 ihaleler ve ortak olduklari sirketler

su sekilde tablolastirilmistir:

Uhttps://mulksuzlestirme.org/turkiye-medya-sahipleri-agi/ (Erisim Tarihi: 18.08.2021)
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Sekil 2.5.1. Tiirkive Medya Sahipleri Ag:

Neoliberal ekonomi politikalari, her biri birbiriyle i¢ ice ge¢mis siireglerle, diinya
genelinde ve Turkiye 6zelinde medya sektoriiniin adeta yeniden yapilandirilmasina yol
acmistir. Sermaye gruplarinin ve sermaye akisinin serbestlesmesi adina deregiilasyon ve re-
regiilasyon uygulamalar1 gergeklestirilmis, bu da medya sektoriinde ticarilesmeyi
beraberinde getirmistir. Dijital teknolojiler, holdinglerin ve biiylik medya gruplarmin hareket
alanin1 genisletmis, reklam sektdrii i¢in daha 6nce goriilmemis 6lcilide potansiyele sahip bir
alan meydana getirmistir. Ticarilesmenin bir bagka asamas1 olarak medya piyasasi, ¢apraz
tekellesmenin ve yogunlagsmanin egemen oldugu bir pazar haline gelmistir. Tiim bunlarin
sonucu olarak hem medya Orgiitlenmesinde hem de medya iceriginde ticari kaygilarin 6n
planda oldugu bir yaym politikas1 yerlesmis, kamu yayincilig1 anlayis1 neredeyse ortadan
kalkmugtir. Kaldi ki pazarin birkag biiylik medya grubu tarafindan kontrol edilmesi, alternatif

yaymlarn kitlelere erisimini olduk¢a sinirli hale getirmistir.
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Caliymanin bundan sonraki kisminda, neoliberalizmin medya politikalar1 tistiindeki

etkisi, yerel medya (izerinden incelenecek ve tartisilacaktir.

3. TURKIYE’DE YEREL MEDYA

3.1. Tiirkiye’de Yerel Medyanin Tarihsel Gelisimi

Tek bir yerlesim biriminde yaym yapan siireli yaymlar yerel basin kapsaminda
degerlendirilmektedir. “Anadolu basin1” veya “tasra basini” olarak da adlandirilan yerel
basinin tanimi; 5187 Sayili Basin Kanunu’nun 2. maddesinin f fikrasinda “Yerel stireli
yaymlar: Tek bir yerlesim biriminde yayimlanan siireli yaymlar ile haftada bir veya daha

uzun araliklarla yayimlanan yaygin ve bolgesel yaymlar” seklinde yer almaktadir.

Yerel medya kuruluslar1 bulunduklar1 kentte; kent sorunlarini dile getirmek, yasanan
sorunlarla ilgili kamuoyu olusturmak gibi islevlere sahiptir. B. Dagtas ve E. Dagtas (2007, s.

14) yerel basmin 6nemini su sekilde ifade etmektedir:

...kent basin1 her ne kadar yurt ve diinya konularini kapsasa da, icerigini agirlikli olarak
yerel konular olusturmaktadir. Kent basini, yerel halk ve yerel giindelik yasamla i¢ ige
oldugundan, okuyucusunun beklentilerini ve onceliklerini daha iyi kavramaktadir. Kent basini
tasidig1 bicim ve icerik baglaminda, yaygin basina goére daha farkli bir kimlik kazanmakta ve en
az yaygin basin kadar dnem tagimaktadir. Bu yiizden, kent basininin tirajlarinin ve giinliik net
satis oranlarmin azlhigr diisiindiiriicli olsa da; kent basininin, yaygin basm karsisindaki dnemi,

gerekliligi ve alternatif olabilme 6zelligi gz ardi edilmemelidir.

Ulusal ve yerel medya arasindaki farkliik dagitim ve yaym yapilan bdlgenin
genigligine gore belirlenmektedir. Buna gore Tiirkiye’nin tamamina dagitim ve yaym yapan
medya kuruluslar1 “ulusal medya”, belirli bir bolgede dagitim ve yayin yapanlar “bolgesel
medya”, belirli bir ilde dagitim ve yayn yapan kuruluslar ise “yerel medya” kategorisinde
yer almaktadir (Giireli, 2007, s. 171-172). Girgin, tarihsel olarak gazetelerin énce yerel olarak
ortaya ¢iktigini ve daha sonra ulusal ve uluslararasi nitelik kazandigini ifade eder:

Basin tarihi incelendiginde goriilmektedir ki, gazetelerin ¢ok biiyiik bir boliimii yerel
olarak dogmus, bazilar1 ekonomik ve teknolojik gelismelerden yararlaninca, yerel 6zelliklerini

terk ederek ulusal, hatta Avrupa'daki bazi gazeteleri hatirlamak gerekirse, uluslararasi

olmuslardir. Ornegin bugiin ulusal nitelik tasiyan, hatta Avrupa’da bile baski yapan bir¢ok Tiirk
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gazetesinin, Istanbul disina gergek anlamda dagitim yapmalari, ancak 1960’11 yillarin baslarmda
gerceklesmistir (Girgin, 2007, s. 246).

Tarihsel olarak Tiirkiye’de yerel basinin gelisimi Bati iilkelerinden daha farkli bir yol
izlemistir. Bati’da yerel basin, yazili basinin ortaya ¢ikmasiyla birlikte baslamus, yerel
boyutta ortaya ¢ikan basimn; sanayilesme ve teknolojik gelismelerle beraber ulusal ve
uluslararasi boyutlara ulasmistir (B. Dagtas ve E. Dagtas, 2007, s. 12-13). Tiirkiye’de ise
yerel basin bazi reformlarin kabul gormesini saglamak amaciyla bir devlet girisimi olarak

baslamustir (Yiicel, 1999, s. 174).

Yakisir (2016, s. 19), Osmanli Devleti’nde yerel basinin devlet tesvikiyle baslamasini

su sekilde anlatmaktadir:

Son tahlilde, Osmanli déneminde ulusal ve yerel basinin ortaya ¢ikisinin devlet tesviki ile
gerceklestigini soylemek miimkiindiir. Vilayet gazeteleri yerel gazetecilige 6rnek olusturmus,
sonraki dénemlerde ise vilayet gazeteleri ve bunlara ait matbaa tesisleri yerel gazetelerin eline
geemis ve gergek anlamda yerel gazetecilik iretilmeye baglanmistir. Yerel gazeteler Osmanli’nin
son doéneminden baslamak iizere Kurtulus savasi ve Cumhuriyet’in ilk doneminde ¢ok &nemli
roller istlenmislerdir. Osmanli’da modernlesme ve batililagsma hareketi ile bir gesit toplum
miihendisligi ¢ercevesinde icra edilen gazetecilik, milli miicadele doneminde farkli bir boyut

kazanmustir.

Tirkiye’de yerel basin, tarihsel gelisimiyle de baglantili olarak Bati’daki yerel basinla
esdeger bir konuma sahip olmamistir. B. Dagtas ve E. Dagtas (2007, s. 13) da Tiirkiye’de
yerel basmin, Bati’daki Orneklerinin aksine hi¢bir zaman gilicli bir goriiniim

sergileyemedigini belirtmektedir.

Tiirkiye cografyasinda yerel gazetecilik, Osman Devleti’nin Mahalli Idareler sistemine
gegmesiyle birlikte baslamisti. Eyalet Sistemini benimsemis olan Osmanli Devleti’nde
mabhalli idarelere iliskin ilk diizenleme 1864 yilinda vilayet nizamnamesiyle yapilmisti.
Osmanli Devleti icindeki ayrilik¢r egilimleri azaltmak ve Avrupa’da, 6zellikle Arap azinliga
yonelik yayimlanan Arapg¢a yayinlarin etkisini baskilamak amaciyla yerel gazete ¢ikarilmasi
tesvik ediliyordu (Girgin, 2009°dan aktaran Yakisir, 2016, s. 16-17). Bu donemde Vilayet
Sistemi yerlesmis ve her vilayette bir basimevi kurulmasi ongoriilmiistiir. Varlik (1985, s.

99), her vilayette bir basimevi kurulmasi siirecini $dyle anlatmaktadir:
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Vilayetlerin olusturulmasi siirecinde, kiiltiir alaninda yapilan en énemli atilim, siiphesiz
ki, her vilayet merkezinde bir matbaanin agilmasidir. Valilik biinyesi i¢inde agilan bu matbaalarda
Oncelikle kirtasiye iglerine agirlik verilmis; ancak bunun yani sira matbaalarda salnameler
(yilliklar), takvimler, dini, edebi ve bilimsel kitaplar da basilmistir. Yine ayni matbaalar
kullanilarak bir¢ok ilde “resmi vilayet gazetesi” de ¢ikarilmistir. Bu uygulamanin ilk 6rnegi Tuna
vilayetinde gorilmistiir.

Vilayet gazeteleri yerel basinin ilk ornekleriydi. Bu uygulamayla birlikte bir¢cok
vilayette ilk kez siireli yayinlar ¢ikartilmaya baslanmisti. Vilayetlerde kurulan matbaalar
kamu ve 6zel kesimin islerine ac¢ik tutulmus, yerel basin gittikce yaygmlik kazanmistir.
Vilayet gazetelerinin kuruldugu ilk zamanlar matbaacilar daha gok Istanbul’dan geliyordu.

Ancak bir siire sonra yerel matbaacilar da yetismeye baslamist1 (Varlik, 1985, s. 100).

Osmanl Devleti’nde ilk dénem Istanbul’da ¢ikan gazeteler, diger eyaletlerde satis
olanaklar1 bulunmadigi i¢in yerel gazete niteligi tasiyordu (Ering, 2007, s. 107). Tiirkiye
cografyasinda ilk Tirkce gazete, 1831 yilinda Il. Mahmut’un istegiyle ¢ikartilan Takvim-i
Vekayi’ydi. Devlet eliyle c¢ikartilan Takvim-1 Vekayi, resmi gazete niteligi tasiyordu.
Takvim’i Vekayi’den once, 1828’de Osmanli Devleti’nde Misir valisi Mehmet Ali Pasa,
Vakayi-i Misriye gazetesini ¢ikartmisti. Takvim-i Vekayi’den sonra William Churchill
tarafindan devletten ddenek alan, ilk yar1 6zel gazete Ceride-i Havadis ¢ikartilmust1. 11k dzel
gazete olan Tecliman-1 Ahval ise, 1860’da Sinasi ve Agah Efendi tarafindan kurulmustu
(Yakisir, 2016, s. 14-15).

1876 yilina gelindiginde Osmanli Devleti’nde Istanbul disinda kalan vilayetlerde 29
gazete yaymlaniyordu. Bunlardan 22 tanesi vilayet gazetesiydi. 1906 tarihli Salname-i
Devlet-i Aliyye-i Osmaniye'ye gore bu tarihte iilke genelinde 147 siireli yaymn bulunuyordu.
Bu yayimnlarin 20°den fazlas1 vilayet gazetesiydi. 36 gazete ise bugiinkii smirlar igcinde
yaymlaniyordu (Varlik, 1985, 100). Baz1 bolgelerde vilayet gazeteleri bolgede yer alan
azmliklara gore iki dilde yaymlaniyordu. “Ornegin, Bosna gazetesi Tiirk¢e-Sirpga, Basra
gazetesi Turkce- Arapca, Hudavendigar gazetesi Tlrkce-Ermenice, Edirne gazetesi Tirkge-
Rumca” olarak yaymlanmist: (Varhk, 1985, s. 102). 1908°de ikinci Mesrutiyet’in ilanryla
birlikte yerel basin ylikselmeye baslamigti. 1910 ortalarinda tasra basininda 100°den fazla
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stireli yaym ¢ikmis, 1919°dan 1938’¢ kadar ise toplamda 582 gazete yaymlanmist1 (Yiicel,
1999, s. 174).

Varlik’a (1985, s. 102) gore vilayet gazeteleri, Anadolu’da gazeteciligin gelismesinde
ve basinmn Istanbul tekelinden ¢ikmasinda etkili olmustu. Milli Miicadele doneminde
cikartilan yerel gazeteler, vilayet gazeteleri deneyiminden faydalanmisti. Kurtulus Savasi
doneminde gazeteler, iilkenin i¢inde bulundugu sartlara paralel olarak Istanbul basini ve
Anadolu basini olarak ayrilmist1. Bir yanda Istanbul merkezli Osmanl hiikiimeti, bir yanda
merkezi Ankara’da olan TBMM hiikiimeti vardi. Kurtulus Savasi siiresince Anadolu’da
100’e yakin gazete ¢ikmis ve bunlarin ¢ogunlugu Ankara hiikiimetini desteklemisti (Giindiiz,
2007, s. 91-93). Yiicel’e gore yerel basin, Kurtulug Savasi’na destek vermesinin ardindan
egitim sorunlarinin giderilmesine katkida bulunmus ve boylelikle geleneksel olarak siyasi
icerikleri &n planda tutmaya baslamustir (Yiicel, 1999, s. 174). Bunlar arasida Irade-i
Milliye, Hakimiyet-i Milliye, Ogiit, Hukuk-u Beser 6ne ¢ikan gazetelerdir. Tiirkiye’de
yaygin basma gegiste de Kurtulus Savasi doneminin ayr1 bir 6nemi vardi. Bu donemde
cikartilan gazeteler bdlgesel yayin haline gelmeye baglamisti. Yine Kurtulus Savasi’ni
destekleyen Hakimiyet-i Milliye, Tek Parti Donemi’nin ve Ankara basminmn 6nde gelen
gazetesi Ulus’a donlismiistiir. Yaygin gazetelerin baslangicina iliskin olarak “1923 yilinda
Bilal Akba’nin Ankara’da Istanbul gazetelerinin bayiligini almasi” seklinde bir kayit
bulunmaktadir (Ering, 2007, s. 108).

Tirkiye’de siyasi otorite tarihsel siire¢ icerisinde, ulusal medyada oldugu gibi yerel
medya iizerinde de bask1 kurmustur. Ornegin Kurtulus Savasi déneminde Milli Miicadeleye
destek veren Anadolu basmi Istanbul hiikiimeti ve isgalci gii¢lerin baskisiyla karsilasmus;
Cumbhuriyet donemindeyse devrimler aleyhinde yayin yapan gazeteler kapatilmis, bazi

gazeteciler ise tutuklanmistir (Erdem, 2007, s. 123).

Siyasal otoritenin bask1 politikas1 Demokrat Parti doneminde de devam etmistir. Bu
donemde yerel gazete sayilarinda bir artis olmasma karsin, resmi ilan politikalar1 siyasi
goriise gore diizenlenmis ve hiikiimetin besledigi bir basin ortaya ¢ikmistir (Erdem, 2007, s.
124). Yerel medya iizerinde hem ekonomik (ilan kesme) hem de kapatilma gibi yaptirimlarla

baski1 kurulmustur. Bu siire¢, 1971 ve 1980 Askeri Darbesi sonrasinda da devam etmistir. 12
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Eyliil donemi sonrasinda yerel basinda ulusal giindeme iliskin haberlerde azalma yaganmistir

(Erdem, 2007, s. 128-129).

1961 yilinda “resmi ilan ve reklamlar konusunda iktidarin keyfi hareketlerini 6nlemek,
besleme gazetecilige son vermek, resmi ilan dagitiminda kalite Olgiilerini esas almak”
amaglariyla “Basm Ilan Kurumu” kurulmustur (Yiicel, 1999, s. 175). Yiicel’e (1999, s. 175)
gore bu girisimin ardindan yalnizca resmi ilandan pay almak iizere, haber verme amaci
giitmeyen “naylon gazeteler” kurulmaya baslanmig, 1970’te 1100 olan yerel gazete sayis1

1975°te 2600°e ulagmustir.

Basin Ilan Kurumu (BIK), resmi ilan diizenlemeleri kapsaminda tiraj sayisi, sigortali
basin galisan1 sayis1 gibi kriterler getirmektedir. BIK’in resmi ilan icin belirledigi kriterler
1977 yilinda 195 sayili kanunun 67 sayili genel kurul karar1 ¢ercevesinde belirlenmis, 2008
yilinda ise bu kararlarda yeniden degisiklige gidilmistir (Esidir, 2018, s. 385). Esidir, kendi
verdigi Ornek lizerinden resmi ilan dagitimmda kontenjan maddelerine gore belirli bir

katsaymin belirlendigini ve gazetelerin bu katsayiya gore ilan aldigmi belirtmektedir:

...resmi ilan konusunda ise kategoriler s6zkonusu oldugu i¢in dagitim ilkeleri geregince
kontenjan maddelerine bakilmakta, kabul edilen gdsterge esasina gore biitiin gazetelere yerine
getirdigi yeterliliklere gore bir katsay1 verilmekte ve bu katsayr gosterge ile garpilarak o
mevkuteye resmi ilan verilmektedir. Mesela 100 binin Uzerinde satan, 15 personel galistiran ve 3
bucuk metrekare ¢ikan biitiin gazeteler esit ilan almaktadir. Bu anlamda gosterge katsayisini

almak igin gazeteler yarismaktadir (Esidir, 2018, s. 371-372).

Resmi ilan ve Reklamlar ile Bunlar1 Yaymlayacak Siireli Yaymlar Ydnetmeliginin
31’inci maddesinde resmi ilan kontenjani tespiti icin dikkate alinan sartlar "o yerdeki
gazetelerin ylizol¢limii, fikir is¢isi sayisi, glinliik fiili satis adedi, dagitim-satis ustlii, bask1
teknigi ve yerleri ile bir ay i¢indeki yayin sayis1" unsurlar1 seklinde tanimlanmaktadir (m.
31). Yonetmeligin ikinci kisminda ise gazetelerin resmi ilan almasi i¢in gerekli olan igerik
uygunlugu, asgari yiizol¢limii, asgari kadro, kadroda gosterileceklerin nitelikleri, asgari fiili
sati adedi, asgari iade oram gibi kriterlerin detaylar1 yer almaktadir (Resmi Ilan ve

Reklamlar ile Bunlar1 Yayimnlayacak Siireli Yaymlar Yonetmeligi, m. 62-71).
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BiK subesi'? olmayan illerdeki yerel basin ise belirli illerdeki subelere bagh olarak
faaliyet gostermektedir. Ornegin Bolu, Diizce ve Zonguldak yerel basin1 Sakarya Basin Ilan
Kurumu Subesine baglh olarak faaliyet gosterir. B. Dagtas ve E. Dagtas’in (2007, s. 40-41)
Eskisehir kent basini iizerine yaptig1 arastirmada; bazi basin ¢alisanlar1 BIK subesi bulunan
illerde resmi ilan dagitiminda adaletsizlik olabilecegini, denetimlerin kimi yerel gazetelerin
kapanmasina yol agabilecegini sdylerken, diger basin calisanlar1 ise BIK subesi agilmasimnm

yerel basmi olumlu etkileyecegini soylemistir.

Tirkiye’de yerel televizyonculuk ise ulusal televizyonculuga paralel bir sekilde gelisim
gostermistir.  Yerel televizyonculuk ilk olarak belediyelerin ¢anak antenlerle yaym
yapmastyla baslamis, daha sonra Anadolu’nun farkli kentlerinde bolgesel yaym yapan
televizyon kanallar1 ortaya ¢ikmistir (Kandemir, s. 651-652). Tiirkiye’de 1990’1 yillarda
ulusal boyutta yerel televizyonculuk alaninda yasanan gelismeler, yerel medyaya da
yansimis; bu donemde yerel televizyon sayilarinda bir artis yasanmastir. 1998 yili verilerine
gore Tirkiye’de 15 bdlgesel ve 230 yerel televizyon kanali yaymn yapmaktadir (Cakir, 2003,
185). 2008 yilina gelindiginde ise 229 yerel televizyon kanal1 yaym hayatimni siirdiirmekteydi
(Geyik, 2008, s. 42).

Tiirkiye’de yerel basinin sorunlarinin temelinde daha ¢ok ekonomik yetersizlikler yer
almaktadir. Yerel basin ekonomik yetersizlikler nedeniyle devlet destegine bagiml kalmas,
1937 yilinda baslayan resmi ilan dagitimi, baslangicindan bu yana yerel basmin ayakta
kalmasini saglayan temel gelir kaynaklarindan biri olmustur (Yiicel, 1999, s. 174). Gezgin’e
(2007, s. 178) gore Tiirkiye’de yerel medya kuruluglari arasinda ekonomik olanaklar
cergevesinde bir ucurum vardir. Ekonomik olanaklar arasindaki ugurum ulusal medyayla
karsilastirildiginda daha da artmaktadir. B. Dagtas ve E Dagtas (2007, s. 16-17-42) ise yerel
basinin sorunlarini “yerel okur ilgisizligi ve yaygin basinin bdlge sayfalari, profesyonel kadro
eksikligi ve yetersiz teknoloji, resmi ilan sorunu ve yaygin basini taklit etme” seklinde
tanimlamakla birlikte en onemli sorunun ise ekonomik sorunlar oldugunu belirtmektedir.

Yerel basinda ekonomik olanaklarin kisitliligi, istihdam ve iicretler konusunda da kendisini

2Basin {lan Kurumu'nun Tekirdag, istanbul, Kocaeli, Sakarya, Bursa, Balikesir, Manisa, Izmir, Aydin,
Mugla, Antalya, Mersin, Denizli, Eskigehir, Konya, Ankara, Adana, Hatay, Kayseri, Corum, Samsun,
Kahramanmaras, Gaziantep, Malatya, Sanliurfa, Diyarbakir, Van, Erzurum, Trabzon ve Ordu illerinde subesi
bulunmaktadir. https://bik.gov.tr/iletisim/subeler/ (Erisim Tarihi: 18.10.2021)
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gostermektedir. Bircok yerel medya kurulusunda hem ihtiyacin altinda basin emekgisi
istihdam edilmekte hem de emekgiler diisiik ticretlerle ¢alistirilmaktadir (Nalcioglu, 2007, s.
199-201).

3.2. Neoliberal Politikalarin Tiirkiye’de Yerel Medyaya Etkisi

Yasin’a (2009, s. 117) gore yerel basin kuruluglar heterojen bir yapidadir ve ayni il
icindeki iki ayr1 gazete bile farkl yapilara sahiptir. Tiirkiye’de neoliberal politikalarla birlikte
1980’lerden bu yana medyada yasanan doniisim, yerel medyada kentlerin 06zgiil
dinamiklerine, sosyo-ekonomik ve kiiltiirel yapilarina gore degisiklik gosterse de temelde

ulusal medyanin doniisimiiyle paralellikler igeriyordu.

24 Ocak Kararlarr’nin ardindan yapilan kagit zamlar1 yerel medya kuruluslarini bir
darbogaza siiriiklemis, 80’lerdeki baski ortami yerel medyay1r politik haberlerden
uzaklastirmist. Yiicel’e (1999, s. 176) gore 1980 Askeri Darbesi yerel basini iilke
genelindeki politik iceriklerden uzaklastirmis, 24 Ocak Kararlar1 ise birgok yerel gazetenin
kapanmasina yol agmis, 1984’ten 1986’ya kadar 244 gazete yayin hayatina son vermek
durumunda kalmistir. Erdem’in (2007) Hakimiyet gazetesi (izerine yaptig1 arastirmaya gore
1980 sonrasi donemde ulusal ekonomi ve siyaset haberlerinde gozle goriiliir bir azalma
yasanmistir. E. Dagtas ve Aydm (2017, s. 31) da yerel basinda magazinlesmenin artmasini,
Tirkiye’de ulusal basinin 1980’lerden bu yana gecirdigi doniisiimiin bir yansimasi olarak
degerlendirmektedir. Onlara gore “kapitalist iiretim sistemi igerisinde ve bu sistemin
kurallarina gore faaliyet gosteren yerel magazin basmini, sermayenin kontroliinii eline
bulunduran bir yapilanmanin disinda degerlendirmek miimkiin degildir” (E. Dagtas ve

Aydin, 2017, s. 25).

1970’lerde sermayenin yatirim yapmaya basladigi ulusal yaymlar, yerel reklamdan
da pay almaya ¢aligmig, Hirriyet gazetesi Trabzon’da ve Giinaydin gazetesi Adana, Bursa,
Eskisehir, Izmir ve Adapazarinda girisimlerde bulunmustur (Yiicel, 1999, s. 175).
1980’lerden itibaren 24 Ocak Kararlariyla ve neoliberal politikalarla birlikte yerel medyada
ekonomik olanaklarin gittik¢e kisitl hale gelmesi, basin dis1 yerel sermayenin basin alaninda

yatirim yapma egilimini arttirmistir. Basin dis1 yerel sermaye, 6zellikle endiistrinin gelistigi
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illerde reklam ve ilandan pay almak®® ve medya giiciiyle kendi ¢ikarlarini korumak amacryla
Adana, Bursa, Kocaeli, Adapazari, Eskisehir, Antalya, Gaziantep, Malatya, Tekirdag gibi
illerde gazeteler ¢ikarmaya baslamistir (Yicel, 1999, s. 176). Gezgin (2007, s. 192) bu

durumu su sekilde ifade eder:

Yerel basimnin iginde bulundugu maddi olanaksizliklar, son dénemde sorumsuz sermayenin
basina sizmasma da g¢anak tutmustur. Ozellikle gelir ortalamasi yiiksek bolgelerde sozde
zenginler protokole dahil olmak gibi, basit sahsi amaglarla basina sermaye yatirirken, giderek
basini kisisel sorunlarini ¢6zecek bir koz gibi kullanmaya baglamislardir. Bdylece birgok bolgede
yerel basin, genelde kamu hizmeti veren giivenilir bir kurum olmaktan ¢ikip, belirli kisilerin

kontrolii altina girmistir.

Farkli meslek gruplarmin yerel medyada miilkiyet sahibi olma girisimleri; yerel
siyasette etkin olma, ihalelerde medya guclni koz olarak kullanma ve reklam pastasindan
pay almak gibi amaglar etrafinda sekillenmektedir. Ornegin, yerel secim zamanlarinda; se¢im
propagandasi ve reklam geliri elde etmek amaciyla farkli meslek gruplarindan sermaye
sahipleri, gazete ¢ikarma girisiminde bulunmakta ve bu déonemlerde yerel gazete sayilarinda

artis yasanmaktadir (Yasin, 2009, s. 117).

Farkli sektorlerin, yerel medyaya yatirim yapmasi yillar i¢inde artis géstermis ve ulusal
medyadaki doniisiime paralel olarak yerel medyada gazeteci ailelerin kontrolii zayiflamaya
baslamustir. Girgin (2007, s. 259), Tiirkiye’de 2000’lerin ortalarinda olusan sartlarda iki tiir
yerel gazetecinin oldugunu ve bunlarin “her tiirlii kosulda gazetecilik yapmaya ¢alisan ¢ok
kiigiik say1 ve orandaki idealistler ve resmi ilan gelirlerinden yararlanmak yoluyla gazetecilik
disinda degisik amaglarini gergeklestiren ¢ikarcilar” olarak ayrilabilecegini belirtmektedir.

Arvas (2007, s. 357) da yerel gazeteleri yaymlanma amaclarina gore soyle ayirmaktadir:

1- Gergekten gazetecilik yapma kaygisi tagiyanlar. (Bu tiir yerel gazetelerin bircogu uzun

yillar 6nce kurulmus ve yonetimi dededen babaya, babadan ogula ge¢cmis gazetelerdir.)

13B. Dagtas’a (2009, s. 123-124) gore sermaye, mal ve hizmetlerin akiskanlig1 ve hizmet sektoriiniin
biiylimesi, bagka bir deyisle neoliberal politikalarla birlikte 1980’lerden itibaren Tiirkiye’de reklameilik
sektoril de bilylimiistiir.
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2- Matbaa sahipleri tarafindan ¢ikarilan yerel gazeteler. (Matbaa sahipleri, reklamlar, el
ilanlar1 gibi islerinin haricinde sahip olduklar1 makinelerden daha fazla verim alabilmek amaciyla

gazete ¢ikarirlar.)

3- Yerel kanaat 6nderlerinin tesvikleri veya dogrudan tesebbiisleri ile ¢ikarilan gazeteler
(siyasal amagli), resmi ilan pastasindan pay almak amaciyla ¢ikan gazeteler ve yerel segim
donemi bir anda ortaya ¢ikarak, se¢im konulu ilanlarin gelirini topladiktan sonra kapanan

gazeteler.

Yasin’in (2009, s. 127-128) arastrmasma goére 2009 yilinda Tirkiye’de yerel
gazetelerin yiizde 57,11’inin sahibi bir kisiyken, 37,36°s1 ise ¢ok ortakli sermaye sirketidir.
Arastirmada Tiirkiye yerel basininda gazete sahibinin veya gazetelerin en biiyiik ortaklarmnin

yiizde 38,26 sinin baska bir isi varken, ylizde 61,74°1i yalnizca gazetecilik yapmaktadir.

Resmi ilan ve reklam gelirlerinde ise 1980 6ncesinde Anadolu basinimin aldigi1 daha
genis toplam paya karsm; 1980 sonras1 donemde Istanbul gazetelerinin pay1 artmis, 1990
yilindan itibaren bu gelirlerde politik iliskilerin de sonucu olarak aradaki fark gittikce
acilmistir (Dursun ve Alemdar, 1999, s. 196). Dursun ve Alemdar (1999, s. 196), resmi ilan
paylasimindaki bu farki soyle ifade eder:

...sayica Anadolu basinindan az olmakla birlikte etkinligi ve siyasi iktidarlarla iliskilerini
diizenlemeleri agisindan giiclii bir durumda bulunan Istanbul basini, 1980 6ncesinde Basin flan
Kurumu’nun nispeten adaletli paylastirrminin 1980 sonrast degismesinden karl ¢ikan taraftir.
Bugiinse, kurumun tahsis ettigi ilan ve reklam paylarindan baska gelir kaynaklar1, istanbul basmi

acisindan o6ncelikli durumdadir.

Yerel basinda dagitim alaninda ise yerel isletmelerin ve yerel medya kuruluslarinin
kendi olanaklarmin etkinligi, ulusal dagitim sirketlerinin etkinligine kiyasla daha fazladur.
Baski sayilarinin ulusal medyaya gore ¢ok daha az olmasi ve dagitimda yerel sirketlerle
calismanin veya kendi olanaklarmi kullanmanin maliyetinin az olmas1 bu durumda etkili
olmustur. 2005 yili verilerine gore Tiirkiye’de yerel basinin yiizde 7’si ulusal dagitim
sirketleriyle calisirken, geri kalanmi yerel sirketlerle ¢alismakta veya kendi olanaklarini
kullanmaktadir (Turan, 2007, 291). 2009 verileri ise yerel basinin yiizde 47,19’unun dagitimi
elden yaptigini, yiizde 8,86’sinin ulusal ve yilizde 11,49’unun bolgesel dagitim sirketleriyle
calistigini gostermektedir (Yasin, 2009, s. 132).
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Miilkiyet yapist ve igerigin yani swra teknolojik gelismeler de yerel medyanin
doniistimiine etki etmistir. Yolcu’ya (2007, s. 453) gore internetle birlikte yerel medyanin
tamminda bir degisiklik meydana gelmistir. Onceleri ulasabildigi bélgenin smirina gore
tanimlanan yerel medya, internetle birlikte bulundugu bolgenin digina ulagabilir hale
gelmistir. Bu nedenle medyanin yerelligi igerik itibariyle belirlenebilmektedir (Yolcu, 2007,
S. 453-454). Dijitallesmeyle birlikte yerel medya kuruluslar1 daha fazla okura ulagsma olanagi
yakalamis ve daha fazla yerel alternatif ortaya ¢ikmaya baglamistir. Ancak biiyiik sermayeye
sahip olan kuruluslar, internet ortaminda da reklam ve tanitim olanaklar1 nedeniyle

hakimiyetini stirdiirmist{ir.

Tiirkiye’de yerel televizyon yaymciligi ise 1990°larda bir sigrama gerceklestirmis ve
bu donemde yerel ve bolgesel televizyon kanallarinda artis yasanmistir. Yerel televizyon
kanallarinin -yerel basin gibi resmi ilan gelirleri bulunmadigi i¢in- sermaye sorunu daha
fazladir. Yillar icinde yerel ve bdlgesel yayin yapan televizyon kanallarmin sayisi azalmas,
sirketler yaymlarini siirdiirebilmek amaciyla gelirlerini bagka islerle siibvanse etmislerdir.
Ornegin Bolu’da bir donem 3 olan televizyon kanali sayisi, giiniimiizde 1’e diismiistiir.
Bolu’da geriye kalan tek televizyon kanali olan Kéroglu TV nin ortaklarmin, ingaat, saglik,

egitim gibi alanlarda faaliyetleri bulunmaktadir.

Milliyet yazar1 Ali Eyliboglu, Tiirkiye Radyo ve Televizyon Yayincilar1 Birligi’nin
(RATEM) 2018 Sektér Raporu’nu aktardigi 2018 tarihli yazisinda* Tirkiye’deki yerel,

bolgesel ve ulusal televizyon yayinciligini soyle degerlendirmektedir:

Tiirkiye’de bolgesel yayin yapan 12 TV kanali var. Bunlardan sadece birinin degil,
12’sinin y1llik toplam reklam geliri 6 bin TL civarinda... Kanal bagina diisen y1illik gelir 500 TL...
Boz boz harca!

RTUK ’ten lisans alan TV’ler arasinda sayisal olarak en yiiksek pay, yiizde 51 ile uydu
kanallarinin. 51 uydu kanalinin reklam pastasindan aldiklar1 paysa yiizde 15. Tirkiye’deki TV
kanallarmin yiizde 22’si yerel, onlarmn da reklam pastasindan aldiklar1 toplam pay yiizde 2... Isin

en dramatik yani1 da su: 2017°de 3 milyar 633 bin TL olan televizyon diinyasinin toplam reklam

Lhttps://www.milliyet.com.tr/cadde/ali-eyuboglu/5-yilda-kac-tv-kanali-kapandi-2664082 (Erisim Tarihi:
19.10.2021)
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gelirinin yiizde 83’tinti 19 ulusal kanal paylasti. TV’lerin reklam geliri bir 6nceki yila oranla

yiizde 8 artmasina ragmen ulusal kanallarin ¢ogu zararda.

Siirekli zarar eden ticari kuruluslarin uzun soluklu yasamasi olanaksiz. Bu yiizdendir ki,

son bes yilda kapanan televizyon kanali sayist 54’1 buldu.

2013’te Tiirkiye’de 250 TV kanali vardi. Bunlarin 210°u yerel, 15’1 bolgesel ve 25’

ulusaldi.

RTUK iin verilerine gore bugiin Tiirkiye’de 166°s1 yerel, 12’si bolgesel ve 19’u ulusal

olmak {izere toplam televizyon kanal sayisi, 196.

RTUK verilerine gore giiniimiizde karasal lisans bagvurusu olan 163 yerel televizyon
kanali bulunuyor. Tiirkiye’de toplamda 23 ilde tek kanal yaymn yaparken, 19 ildeyse karasal
lisans basvurusu olan televizyon kanali bulunmuyor. Yine RTUK verilerine gére kablo yaym
lisans1 olan kurulus sayis1 33 olurken, yalnizca 18 ilde televizyon kanallar1 kablo yayin

hayatina devam ediyor.

Ozetle neoliberal politikalarm medyada yarattig1 doniisiim; izledigi yol itibariyle
kentlerde farkliliklar gostermis olsa da miilkiyet yapisindaki (basin dig1 sermayenin egemen
hale gelmesi) ve igerikteki (politik haberlerdeki azalma ve magazinlesmenin artmasi)

degisiklikler agisindan bir biitiinliik s6z konusudur.

Calismanin sonraki boliimiinde neoliberal politikalar sonucunda yerel medyada

yasanan doniisiim Kocaeli ve Bolu medyasi ele alinarak tartisilacaktir.

4. NEOLIBERAL POLITIKALAR SONRASI KOCAELI VE BOLU
MEDYASINDAKI DONUSUM

4.1. Arastirma Deseni

4.1.1. YOntem
Yerel medyanin neoliberal politikalar sonucunda, gegmisten bugiine nasil bir doniisiim
gecirdigini anlamak noktasinda; 6zellikle sektor igindeki ¢alisanlarin tecriibe ve gozlemleri

onem kazanmaktadir. Bu baglamda Kocaeli ve Bolu medyasinin doniigiimiinii ele alan
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caligmada, nitel arastirma yontemleri icinde yer alan derinlemesine goriisme teknigi

kullanilmistir.

Sosyal bilimler arastirmalar1 iginde konumlanan goriisme teknikleri, yliksek oranda
yapilandirilmig olanlardan, yart-yapilandirilmas, yapilandirilmamis veya
standartlastirilmamig olanlara kadar genis bir ¢ercevede c¢esitlilik gosterir. Deacon,

Pickering, Golding ve Murdock (2021), bu goriisme bigimlerini su sekilde siralamaktadir:
Tablo 4.1. Soru teknikleri (Deacon, Pickering, Golding ve Murdock, 2021, s. 78)

Yiiksek oranda yapilandirilmig (Highly Kendi kendine doldurulan anketler (e-posta yoluyla

structured) veya online olarak gergeklestirilir)

Yapilandirilmis goriismeler (yiiz yiize/telefon

lizerinden veya online olarak gergeklestirilir)

Online yar1 yapilandirilmis gériismeler/odak gruplari

(asenkron sekilde gergeklestirilir)

Yari-yapilandirilmig gériismeler/odak gruplari
(asenkron) (yuz yuze/ telefon tzerinden veya online

olarak gergeklestirilir)
Yonlendirici olmayan yiiz ylize goriismeler

Yiiksek oranda yapilandiriimams (Highly Kendi kendine goriismeler (self-interviews)

unstructured) (etkilesim igermez)

Derinlemesine goriisme tekniginde; acik veya kapali uclu sorularla, arastirma
konusunun hedefindeki kisilerin bilgi, tecriibe ve gozlemlerini aktarmasina olanak verilir.
Derinlemesine goriisme tekniginde goriisiilen kisi geleneksel olarak “enformasyonun
kaynag1” olarak degerlendirilir (Douglas, 1985’ten aktaran Cropley, 2021, s. 94). Tekin’e
(2006, s. 101) gore derinlemesine goriisme, “gdriismeci ile goriisme yapilan kisi arasinda
zihinsel bir miicadele” olarak da tanimlanabilir. Ona gore arastirmaci, goriisme yapilan
kisinin zihnindeki arastirma konusuna iliskin bilgi ve tecriibelere ulagsmak amaciyla

“gerektiginde bazi hileler de katilmis cesitli gériisme teknikleriyle diizenlenmis” sorular1
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kullanmaktadir. Derinlemesine goriismeyi gerg¢eklestiren arastirmacinin iki temel gorevinden
s0z edilebilir: “(a) uygun bir atmosfer olusturmak, (b) sorulari, goriisiilen kisinin fikirlerini

saptirmayacagi bir sekilde formiillestirmek™ (Cropley, 2021, s. 94-95).

Birgok arastirma, insanlarin belirli kosullardan nasil etkilendigini ve/veya belirli
kosullarda nasil davrandigini anlamak amaciyla ayrintili bulgular elde etmeye calisir.
Derinlemesine goriisme teknigi, kimi zaman konuyla ilgili enformasyona ulagimin kisith
olmasindan, kimi zaman ise dogrudan goriismelerin sagladigi gozlem, tecriibe ve bilgi
cesitliligi avantajindan faydalanmak amaciyla kullanilabilir (Deacon, Pickering, Golding ve

Murdock, 2021, s. 77).

Nitel arastirma kuramlar1 i¢indeki farkli gelenekler, derinlemesine goriismeye iliskin
farkli yaklagimlar ortaya koymustur. Derinlemesine goriisme teknigine iligkin tartigmalar
daha cok, bilginin goriismede ne diizeyde insa edildigi veya 6nceden varolan bir fenomen
olup olmadigi, arasgtrmacmin roliiniin ne diizeyde aktif veya pasif oldugu iizerinde

sekillenmektedir (Legard, Keegan ve Ward, 2003, s. 139).

Kvale (1996), derinlemesine goriisme teknigine karsi kuramsal yaklasimlart iki
metaforla agiklamaktadir. Madenci metaforunda, bilgi tipki gomiilii bir metal olarak ele
almmakta, arastirmaci ise toprak altindaki, bozulmamis degerli metali ¢ikartmaya ¢alisan
madenci olarak tanimlanmaktadir. Kvale (1996, s. 3), bunu “Arastirmaci, 6znenin herhangi
bir 6n soruyla kirletilmemis, saf deneyiminden veri veya anlam yi1gmlarmi ¢ikartir” seklinde
aciklamaktadir. Gezgin metaforunda ise arastirmaci bir yeri gezip, yerel halkla etkilesime
gecen, onlarin hikayelerini dinleyen, sorular soran bir gezgin olarak ele alinmaktadir. Gezgin
konumundaki arastirmaci, bir yontem takip ederek belirli bir yeri veya konuyu artyor olabilir.
Kvale’ye gore bu iki metafor, modern sosyal bilimlerdeki iki farkli yaklasimi temsil
etmektedir. Madenci metaforu bilgiyi verili olarak degerlendirirken, Gezgin metaforu

bilginin inga edilmesine dayanan postmodern yaklasima isaret eder (Kvale, 1996, s. 5).

Sosyal arastirma metodolojisinde verinin toplanmasi ve yorumlanmasi birbirinden
ayrilir. Bunlarm arasindaki baglanti, varsayimsal-timdengelim (hypothetico-deductive) veya

varsayimsal timevarim (hypothetico-inductive) yoluyla kurulabilir (Wengraf, 2001, s. 2)
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Wengraf’a (2001, s. 2) gore varsayimsal-tiimevarim, aragtirma konusuyla baglantili
gerceklerden yola ¢ikarak teoriye ulasirken; varsayimsal-tiimdengelim teoriden yola gikarak
verileri degerlendirmektedir. Baska bir deyisle varsayimsal-tiimdengelimde arastirmaci,
kuramsal bir ¢erceveden yola ¢ikarak dogrulugunun veya yanlishigmin test edilebilecegi bir
varsayim lretir. Wengraf (2001, s. 3), bu diisiinceden yola ¢ikarak derinlemesine goriisme

hakkinda su 6zellikleri vurgulamaktadir:
- Goriisme, bilgiyi gelistirmek amaciyla tasarlanmig bir aragtirma goriigmesidir.

- Ozel bir tiir etkilesimdir: bir yoniiyle diger sohbetler gibidir ancak anlasiimasi gereken

6zel yonleri vardir.

- Arastirma eyleminin diger formlar1 gibi hazirlanip, planlanmasi gerekmektedir. Ama
planlanan sey kasith olarak yari-yazili veya c¢eyrek-yazili sekilde hazirlanmis bir goriismedir:
sorularinin yalnizca bir kismi dnceden hazirlanir (yari-yapilandirilmis) ve bu nedenle cogunlukla
aragtirmaci tarafindan dogaglama yapilir. Derinlemesine goriisme, arastirmaci ve goriisiilen

tarafindan olusturulan ortak bir tiriindiir.
- Konulara derinlemesine yaklagir.

Legard, Keegan ve Ward (2003, s. 141), derinlemesine goriismenin 5 anahtar 6zelligi
oldugunu sdylemektedir. ilk olarak derinlemesine goriisme teknigi, yapi ile esnekligi bir
araya getirmektedir. Ikincisi, goriisme, interaktif bir dogaya sahiptir. Arastirmaci ve
goriisiilen kisi arasinda interaktif bir etkilesim ger¢eklesmektedir. Ugiincii olarak arastirmaci,
derinlemesine goriismede konuyu kavrama, kesfetme ve agiklama kapsaminda belirli bir
dizeyde sorusturma teknikleri kullanmaktadir. Dérdiinciisii, derinlemesine goriisme, belirli
bir diizeyde yeni bilgi ve fikirlerin olusmasina olanak tanidig1 igin iiretici bir tekniktir. Son
olarak tiim bu anahtar Ozellikler, nitel goriismelerin neredeyse her zaman yiiz yuze

gergeklestirildigi anlamia gelmektedir (Legard, Keegan ve Ward, 2003, s. 141-142).

Derinlemesine goriisme, belirli asamalardan olusmaktadir. Bu agamalar aragtirmacilar
arasinda farkl sekillerde tanimlanmigtir. Kvale (1996, s. 88), derinlemesine goriismenin yedi

asamasini su sekilde tanimlamaktadir:
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Temalastirma (Thematizing): Goriismeler baslamadan Once arastirmanin amaci
formiillestirilir ve konunun konsepti tanimlanir. Yontem belirlenmeden 6nce “ne” ve

“neden” sorular1 netlestirilmelidir.

Tasarlama (Designing): Gorlismenin yedi asamasi da dikkate alinarak, ¢aligmanin
tasarimi planlanir. Bu asama, gerekli bilginin edinilmesi ve etik konularm hesaba katilmasi

bakimindan ele alinir.

Goriisme (Interviewing): Derinlemesine gériisme, bir gériisme rehberini temel alarak,

kisiler aras1 baglantilar ve bilginin yansitilmasi goz 6niine aliarak gerceklestirilir.

Transkripsiyon (Transcribing): Derinlemesine goriisme sonrasinda elde edilen

materyaller analiz i¢in hazirlanir. Bu asamada ses kayitlar1 yaziya gecirilir.

Analiz (Analyzing): Arastrma amacmm ve konunun temelleri ve goriisme

materyallerinin dogasi temel alinarak nasil bir analizin uygun olduguna karar verilir.

Dogrulama (Verifying): Bulgularin genellenebilirligi, giivenirligi ve gegerligi
degerlendirilir. Giivenilirlik, sonuc¢larin tutarliligiyla, gecerlik ise goériismelerin arastirma

amacina uygunluguyla iliskilidir.

Raporlama (Reporting): Calisma sonucunda eclde edilen bulgular ve kullanilan

yontemler bilimsel kriterlere uygun bir sekilde aktarilir.

Legard, Keegan ve Ward (2003, s. 145-146) isec Kvale’den farkli olarak derinlemesine

goriisme icin alt1 asama siralar:

Varis (Arrival): Derinlemesine goériisme siireci, arastirmacinin goriislilen kisiyle
bulustugu andan itibaren baglar. Derinlemesine bir goriisme gerceklestirmek icin bulugma

aninda goriisiilen kisiyle kurulan iliski dnem kazanmaktadir.

Arastirmayr Tanitmak (Introducing the research): Bu asamada arastirmaci, arastirma
konusunu tanitmak icin etkilesimi yonlendirmeye baslar. Goriisiilen kisinin giivenini tesis
etmek, arastirmanin dogasini ve amacini agiklamak ve kayit almak i¢in izin istemek

aragtirmay1 tanitma asamasinda gerceklesir.
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Goriismeye Bagslamak (Beginning the interview): Agilis sorulari, baglamsal
enformasyon elde etmek i¢in bir firsattir. Kisisel bilgilerdense, notr bir konuyla goriismeye
baslamak daha faydali gibi goriinse de baslangigta kisisel detaylar1 6grenmek goriismenin

devamu i¢in yararl olabilir.

Goriisme Sirasinda (During the interview): Bu asamada arastirmaci, konuyla ilgili
onceden hazirlanmis ve goriisme sirasinda ortaya ¢ikan sorularla goriismeyi yonlendirir. Her

bir konu, bir dizi takip eden soruyla derinlemesine kesfedilmeye caligilir.

Goriismeyi Sonlandirmak (Ending the interview): Goriismenin sonuna yaklasmadan bir
stire Once, goriisiilen kisiye haber verilmesi; kisinin giinliik sosyal etkilesime ge¢mesine

yardimci1 olabilir.

Goriisme Sonrast (After the interview): Kayit cihazinin kapatilmasiyla baslayan bu
asamada, goriisiilen kisiye gizlilikle ilgili glivence verilebilir. Ayrica bu noktada, goriisiilen
kisinin arastirmayla ilgili sorularmma cevap verilebilir. Bu asamada goriisiilen kisinin
sOyledikleri, aragtirmaya iliskin yeni bilgiler igerebilir. Bu bilgilerin tekrar kayit altina

almmasi i¢in goristilen kisiden izin alinabilir.

Derinlemesine goriismenin, arastirma konusu ve amacina gore avantajli yonleri oldugu
gibi dezavantajli yonleri de vardir. Deacon, Pickering, Golding ve Murdock’a (2021, s. 77)
gore agik bir soruya agik bir cevap vermek sosyal bir deger olarak algilansa da; soru sormak
ve cevap vermek gibi eylemler sosyal yasamda nadiren agik olarak gerceklesir. Soru sormak
ve cevap vermek toplumsal yasamdan izole bir sekilde gerceklesmedigi i¢in, cevap veren
kisiler ¢ogu zaman dogru yanitlar1 vermeyebilir. Ornegin, goriisiilen bir kisi sorular:
cevaplarken soranin istedigi cevabi vermeye calisabilir, toplumsal olarak genel bir kabulii
tekrar edebilir veya bir gercekligi kendisinin diledigi bicimde yansitabilir. Diger zamanlar
ise kendi bakis acisindan dogru yanitlar1 verebilir. Tim bu nedenlerden dolayi,
arastrmacmin cevaplart dikkatle degerlendirmesi gerekmektedir (Deacon, Pickering,

Golding ve Murdock, 2021, s. 77).

Deacon, Pickering, Golding ve Murdock (2021), veri toplama teknigi olarak
goriismenin giliclii ve zayif yonlerini; elverislilik, kavrama, uyum ve yanitlama, derinlik,

kontrol ve karsilastirma, detaylandirma ve konudan ¢ikma, arastirmacinin yetenekleri
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basliklar1 altinda degerlendirmektedir. Elverislilik acisindan goriisme teknigi, diger veri
toplama tekniklerine gore zaman ve maliyet agisindan daha uygun olurken, odak grubu
arastirmalart bu konuda daha zorlayicidir. Goriisme tekniklerini igeren arastirmalarda
insanlarm anlayabilecegi sorular basat bir 6neme sahiptir. Kavramanin saglanmasi her zaman
kolay degildir. Yari-yapilandirilmig teknikler bu bakimdan diger tekniklere gore daha
avantajlt bir konuma sahiptir. Goriismeyi temel alan arastirmalarda, aragtirmaci goriisiilen
kisileri i birligi yapmaya ikna etmeli ve arastirmaya verecekleri katkinin degerini aktarmak
durumundadir. Bunu saglamak, bir uyum insa etme siirecine baglidir. Goriisme tiirii daha
standart ve yapilandirilmis oldukga, agiklik ve kesinlige olan ihtiyag ayni diizeyde
artmaktadir. Bu baglamda yari-yapilandirilmis veya yapilandirilmamis goriismeler derinlik
ve veri zenginligi agisindan daha etkilidir. Goriigmelerin yapilandirma diizeyine gore, kontrol
derecesi de degisiklik gostermektedir. Yapilandirilmis goriigmelerde soru sirasi ve katilim
acisindan kontrol diizeyi yiiksek olsa da diger alanlarda bu diizey diismektedir. Ornegin yari-
yapilandirilmig  goriismelerde  arastirmacinin @ araya  girme  sansi  bulunurken,
karsilagtirmalarin gegerligine iliskin sorularin yogunlagsma sansi da artmaktadir. Yari-
yapilandirilmis veya yapilandirilmamig goériismeler, detaylandirma konusunda oldukga esnek
bir yapiya sahiptir. Ancak bu durum zaman zaman konu digina ¢ikma riskini de beraberinde
getirmektedir. Son olarak arastrmacmin yetenekleri, o6zelikle yari-yapilandirilmis ve
yapilandirilmamig goriismelerde 6n plana ¢ikmaktadir. Etkili bir yliz yiize goriisme igin
arastirmacmin dinleme, empati, kendine giiven gibi 6zellikleri tasimasi gerekmektedir

(Deacon, Pickering, Golding ve Murdock, 2021, s. 84-89).

4.1.2. Derinlemesine mulakat sorulari

Arastirma kapsaminda derinlemesine goériismelerde sorulan sorular belirli temalar
cergevesinde hazirlanmistir. Neoliberal politikalar sonucunda Tiirkiye medyasinda
gerceklesen doniisiimii temel alarak sorulan sorular; medyanin ekonomi politigi ve miilkiyet
yapisi, reklam ve resmi ilanlar, igerik, editoryal bagimsizlik ve ¢ogulcu medya, sendikalasma

ve licretler, dijitallesme temalar1 altinda degerlendirilebilir.

Bu baglamda neoliberal politikalarla birlikte medya sahipliginin basin dig1 sermayenin

eline gegmesi tezine yonelik su sorular olusturulmustur:
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- 1980°’den itibaren izlenmeye baslanan yeni ekonomi politikalariyla (neoliberal
politikalar) birlikte, Kocaeli/Bolu medyasinda ne gibi degisiklikler oldu? Kendi mesleki
kariyerinizi de g6z oninde bulundurarak anlatabilir misiniz? Kocaeli/Bolu medyasinin
miilkiyet yapisinda ge¢cmisten bugiine nasil bir degisiklik gozlemlediniz ve yerel medyada
giiniimiizde varolan sermaye gruplar1 hakkindaki goriisiiniiz nedir? Gelecekte miilkiyet
yapisinda degisiklik olmasini bekliyor musunuz? Ulusal medya gruplar1 Kocaeli/Bolu

medyasinda pazar payi sahibi olmay1 denedi mi?

- Kocaeli/Bolu medyasinda ge¢misten bugiine gerceklesen sirket birlesmeleri, gazete,

dergi, televizyon ve radyolarin el degistirmesi ve kapanmasi hakkinda ne diistiniiyorsunuz?

Gegmisten bugiine reklam ve ilan politikalarmnin nasil déniistiigiinii ve Basm Ilan
Kurumu tarafindan verilen resmi ilan siibvansiyonunun yerel medyaya yansimasini anlamak

icin su sorulara yer verilmistir:

- Sizce 1980’°lerden bu yana yapilan resmi ilan diizenlemeleri Kocaeli/Bolu medyasia
nasil yansidi? Basm ilan Kurumu ile yerel medya arasindaki iliskinin nasil oldugunu

diisiiniiyorsunuz? Basm ilan Kurumu’nun diizenlemelerini nasil degerlendiriyorsunuz?

- Kocaeli/Bolu medyasinda reklam politikalarinda ne gibi degisiklikler oldu?

GUntimiizde genel anlamda nasil bir reklam politikas1 izleniyor?

- Sosyal medya platformlari, yerel medyanin reklam ve yayim politikalar1 agisindan

nasil bir doniisiime neden oldu?

Neoliberal politikalar sonucunda ticari kaygilarin yayin politikalarinda etkili olmasi,
medyada tabloidlesmeyi, dolayisiyla sansasyonel haberlerin 6n plana ¢ikmasini ve kamu
yarar1 niteliginin gittikce azalmasini sagladi. Yerel medyada s6z konusu doniisiimiin hangi

Olciide gergeklestigi su sorular cergevesinde ele alindt:

- Tir olarak hangi haberler daha ¢ok 6n plana ¢ikiyor? igeriklerde magazinlesme artti

mi1? Ajans haberlerinin oraninda artig oldu mu? Yayn iceriklerinde nasil bir doniistim oldu?

Miilkiyet yapisindaki doniisiim ve ticarilesmeyle baglantili olarak medyada editoryal

Ozerklik sermaye lehine azalirken, tekellesme egiliminin gittikge artmasi da medyada
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cogulculugu oldukca kisitla hale getirdi. Gergeklesen doniisiimiin yerel medyadaki

yansimasini anlamak amaciyla katilimeilara su sorular yoneltildi:

- Sizce Kocaeli/Bolu medyasinda ticari kaygilar, yayin politikasina (diger bir deyisle
patron) ne sekilde yansiyor? Editoryal Ozerklik konusunda herhangi bir sorun yasiyor
musunuz? Gegmiste yasadiniz mi1? Yasadiysaniz, ne tiir sorunlarla karsilastiniz? Sec¢im

zamanlarinda taraflilik oluyor mu?

- Demokrasi kiiltiirii agisindan Kocaeli/Bolu medyasindaki gazete, dergi, televizyon,
radyolarin sayismi yeterli buluyor musunuz? Kocaeli/Bolu medyasmin gelecegini nasil
goriiyorsunuz? Yerel anlamda sizce demokratik ve ¢ogulcu bir medyanin olusmasi i¢in ne

tur degisiklikler gerekiyor?

1980’lerden itibaren uygulanmaya baslanan politikalar iscilere  yonelik
sendikasizlastirmay1 da beraberin de getirmis, bunun sonucunda iicretlerdeki azalma egilimi
ve art1 emegin sOmiirlisiindeki artis ancak asgari bir direnigle karsilagsmistir. Bu kapsamda
yerel medya c¢alisanlarmin sendikalagsmasi ve iicretlerindeki doniisiimii anlamak i¢in

katilimcilara su sorular yoneltilmistir:

- Medya ¢alisanlarinin sendikalagsmasi hakkinda Kocaeli/Bolu medyasindaki durumu
nasil degerlendiriyorsunuz? Yerel medyada ge¢misten bugiline medya calisanlarinin

ticretlerinde nasil bir dontisiim gergeklesti?

Dijitallesme siireci, neoliberal politikalar agisindan sirketlerin; ticarilesme, tekellesme
ve kiiresellesme egilimlerini genisletme olanagin1 zaman ve mekanimn Otesine tasiyan bir
etken olma gorevini iistlenmistir. Dijitallesmeyle birlikte yeni kiiresel aktorler ortaya ¢ikmas,
medyada teknolojik ve kiiltiirel degisiklikler meydana gelmistir. Bu siirecin yerel medyaya

olan yansimasini anlamak i¢in su sorular tercih edilmistir:

- Dijitallesmeyle birlikte, internetin devreye girmesiyle yerel medyada ne gibi
degisiklikler meydana geldi? Sosyal medya platformlari, yerel medyanin reklam ve yayin

politikalar1 ag¢isindan nasil bir doniistime neden oldu?

Kocaeli ve Bolu illerinin gegirdikleri doniisiimler arasindaki benzerlik ve farklarin

daha kolay saptanmasi amaciyla, arastirma kapsaminda elde edilen bulgular her il i¢in ayr1
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verilmis, s6z konusu bulgular daha sonra her iki ili kapsayacak sekilde degerlendirilmistir.
Bu kapsamda ilk sirada yer alan Kocaeli Medyasi basliginin altindaki her tema igin kisa
literatlir bilgileri yer almis, tekrara diismemek amaciyla Bolu Medyasi bolimiinde bu

bilgilere yer verilmemistir.

4.1.3. Orneklem tasarim ve goriisme yapilan gazetecilere erisim

Nitel arastirmalarda arastrma konusuna gore farkli Ornekleme yoOntemleri
kullanilmaktadir. Arastirma evreninin tamamiyla ele alinamadigi ¢calismalarda, evreni temsil
etmesi amactyla belirli bir Orneklem secilmektedir. Shively’ye (2011, s. 55) gore
arastirmalarda 6rneklem belirlenmesinin belirli asamalar1 vardir. Bu asamalar: caliyma
bolgesinin/alanmin belirlenmesi, kdyler, sehirler gibi cografi alt birimlerin belirlenmesi ve
cografi alt birimlerdeki hanelerin belirlenmesi seklinde siralanabilir (Shively, 2011, s. 55-
56). Bu arastirmada orneklem; Tiirkiye’de merkez konumda bulunan metropollere yaknlig:
gerekcesiyle bolge olarak Dogu Marmara bolgesi, bolgedeki etkinligi ve arastirmacinin
yeterligi kapsaminda biiyiiksehir statiisiinde Kocaeli ve kiigiik sehir statiisiinde Bolu illeri ve
bu alt birimlerdeki resmi ilan alan giinlik gazeteler ve televizyon kuruluslar1 olarak

sinirlandirilmstir.

Arastirmanin yapisina uygun olarak, arastirma konusuna iliskin bilgi ve tecriibelere
ulagmak i¢in amacli 6rnekleme teknigi kullanilmistir. Amacli 6rnekleme teknigi, 6rneklemin
katilimcilarin 6zelliklerine gore raslantisal olmayan bir sekilde belirlendigi teknik olarak
tanimlanabilir (Etikan, Musa ve Alkassim, 2016, s. 2). Buna gore arastirmaci, kuramsal
cerceveden yola ¢ikarak, arastirma konusuna iliskin bilgi ve tecriibeleri edinebilecegi ve

bunlar1 paylagmakta goniillii olan katilimeilar1 belirlemektedir.

Bu kapsamda arastirma oOrneklemi, Kocaeli ve Bolu il merkezlerindeki giinliikk
gazetelerde ve televizyonlarda gorev yapan medya ¢alisanlarindan se¢ilmistir. Her bir medya
kurulusunda yonetim kademesinden bir ve muhabir veya koordinatdrler arasindan bir kisiyle
gorligiilmiistiir. Aragtirmanin tarihsel niteligi nedeniyle yasi daha biiyiik olan katilimcilar
tercih edilmeye c¢alisilmig, ancak olanak bulunmadigr durumlarda yasi kiiciik olan
katilimcilarla da goriisiilmiistiir. Bu baglamda yas ortalamasi 25 ila 66 arasinda degisiklik

gostermektedir. Kocaeli’nde alt1 gazete ve iki televizyon kurulusunda 16, Bolu’da ii¢ gazete
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ve bir televizyon kurulugsunda 5 olmak iizere toplamda 21 katilimcryla goriistilmiistiir. Bolu
Takip gazetesinde bir muhabire ulagilamadigi i¢in yalnizca yazi isleri miidiiriiyle, Koroglu
TV ve Koroglu Gazetesi baglh kuruluglar oldugu ve calisanlarinin ortak olmasi nedeniyle bu
kuruluslarda iki kisiyle gorlstilmistir. Katilimeilarla goriisme siiresi 15 ila 45 dakika
arasinda degisiklik gostermektedir. Goriisme siiresinde; goriisme ortami, goriisiilen kiginin
vakti ve gOrlisme saati gibi etkenler dolayisiyla degisiklikler meydana gelmistir.
Katilimcilarla, c¢alistiklart kurumun bilgisi dahilinde, g¢alisma ortamlarinda (gazete,
televizyon) gorisiilmiistiir. Arastirmaci, katilimcilarla goériismek amaciyla Bolu ve

Kocaeli’ye seyahat etmis ve bu illerde ortalama bir hafta ikamet etmistir.

Arastirma kapsaminda yapilan goriismeler, arastirmacinin gecmisten gelen baglantilari
vasitasiyla ve goriisme talebi dogrultusunda diizenlenmistir. Katilimcilara, goriisme
oncesinde arastrma konusu hakkinda bilgi verilmis ve kendilerini rahat hissetmeleri

amaciyla giinliik dilde bir diyalog kurulmustur.

4.1.3.1. Derinlemesine milakat yapilan Kisiler

Bu ¢alismada konuyla ilgili veri ve enformasyonlarin yetersizligi, gozlem ve tecriibe
acisindan sagladigi avantajlar nedeniyle, neoliberal politikalar sonucunda Kocaeli ve Bolu’da
yerel medyanin nasil bir doniisiim gec¢irdigini ortaya koymak amaciyla yari-yapilandirilmis
derinlemesine goriisme teknigi kullanilmistir. Bu kapsamda Kocaeli ve Bolu’da yayimlanan
giinliik gazeteler ve yerel televizyon kanallarinda gérev yapan basin ¢alisanlariyla goriisme
gergeklestirilmistir. Enformasyon gesitliligini saglamak amaciyla her gazete ve televizyonda
yonetici kadrosundan (genel yayin yOnetmeni, yazi isleri miidiirii vd.) ve muhabir
kadrosundan birer kisiyle goriisiilmiistiir. Caligma sirasinda elde edilen veriler ulasilabilen
resmi veriler, Kocaeli ve Bolu medyasinin tarihsel gelisimi ve ge¢miste gerceklestirilen

arastirmalar vasitasiyla dogrulanmstir.

Calisma sirasinda, bir aylik bir siirecte Kocaeli’de; Ozgiir Kocaeli, Bizim Yaka
Gazetesi, Cagdas Kocaeli, Kocaeli Gazetesi, Demokrat Kocaeli, Mavi Kocaeli, Kanal 41 ve
Kocaeli TV calisanlariyla, Bolu’da ise; Olay Gilindem, Bolu Takip Gazetesi, Kéroglu
Gazetesi ve Koroglu TV c¢alisanlartyla goriistilmiistiir. Kéroglu Gazetesi ve Koroglu TV

kuruluslarmin ayni kadroya sahip olmasi nedeniyle, bu iki yaymn organindan toplamda iki
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kisiyle goriisme gergeklestirilmistir. Ote yandan gériisme yapilan gazetecilerin yalnizca ii¢

tanesinin kadin olmasi1 dikkat ¢cekmektedir.

Aragtirma sirasinda her iki ildeki yaymlar, il medyasinin konjonktiiriinii kavramak
amactyla belirli bir slire gozlemlenmistir. Basin ¢alisanlariyla yapilan goériismede kullanilmis

olan yari-yapilandirilmis sorular Ek-1’de yer almaktadir.

Kisi Yas Cinsiyet Sehir Kurum Pozisyon Meslekteki
Yih
Arif Bulut 25 Erkek Kocaeli  Bizim Yaka Muhabir 6
Mehmet 42 Erkek Kocaeli  Bizim Yaka Genel Yayin 23
Ozmen Yénetmeni
Mevlt 39 Erkek Kocaeli Demokrat  Genel Yayin 13
Soysal Kocaeli Y dnetmeni
Ali 56 Erkek Kocaeli Demokrat Mubhabir 35
Giindogdu Kocaeli
Mesut 50 Erkek Kocaeli Kocaeli Yazi Isleri 28
Akbulut Gazetesi Mudurt
Pinar Giil 31 Kadin Kocaeli Kocaeli Mubhabir 7
Tarhan Gazetesi
Mustafa 54 Erkek Kocaeli Mavi Genel Yaym 29
Elbi Kocaeli Y 6netmeni
Mine 25 Kadin Kocaeli Mavi Muhabir 4
Arslan Kocaeli
Metin 62 Erkek Kocaeli Ozgir Mubhabir 46
Karan Kocaeli
Adem 55 Erkek Kocaeli Ozgir Genel Yayn 32
Turgut Kocaeli Y dnetmeni
Sadun 66 Erkek Kocaeli Cagdas Genel Yaymn 42
Cetin Kocaeli Y dnetmeni
Ugur 45 Kadin Kocaeli Cagdas Muhabir 25
Ulusoy Kocaeli
Ahmet 59 Erkek Kocaeli Kanal 41  Genel Mudur 42
Sezgin Yardmmcisi
Selcuk 49 Erkek Kocaeli Kanal 41 Koordinator 27
Sevim
Turgay 41 Erkek Kocaeli  Kocaeli TV Genel Yayin 21
Taysiz Y dnetmeni
Eren 32 Erkek Kocaeli  Kocaeli TV Muhabir 14
Demirtiirk
Burhan 35 Erkek Bolu Koroglu Yazi Isleri 14
Yesiltas Gazetesi ve Muddiri
Televizyonu
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Oguzhan 25 Erkek Bolu Koroglu Muhabir 5

Eke Gazetesi ve
Televizyonu
Kasim 58 Erkek Bolu Olay Yaz Isleri 38
Sahin Gilndem MUdard
Erdal 37 Erkek Bolu Olay Muhabir 15
Tanriverdi Gilndem
Hakan 38 Erkek Bolu Bolu Takip  Yaz isleri 24
Aydin Madar

4.1.3.2. Derinlemesine mulakat yapilan kisilere arastirmanin tanitilmast

Derinlemesine goriismenin konusu neoliberal politikalarin yerel medyaya yansimasi
etrafinda sekillenmistir. Bu baglamda Tiirkiye’de 1980’lerden bu yana uygulanan ekonomi
politikalar1 ve Kocaeli ve Bolu medyasi1 arasindaki baglantiya ulagmaya calisilmistir.
GoOrtigmenin konusu; yerel medyanm sahiplik yapisi, reklam politikalari, medya icerigi,
editoryal bagimsizlik ve dijitallesme basliklar1 altinda ele alindi. Bu kapsamda goriisiilen
kiginin yeri geldiginde mesleki tecriibelerinden, yeri geldiginde ise gozlemlerinden
faydalanmak amaciyla genis bir yelpazede sorular soruldu. Yapilan goriismeler, Kvale’nin
(1996, s. 3) magara metaforuna uygun diisecek sekilde, goriisiilen kiside varolan bilgi ve
tecrilbeyi ortaya c¢ikartmak amaciyla gergeklesti. Goriisme Oncesinde kisiler, arastirma

konusu ve yoneltilecek sorularla ilgili genel bir cercevede bilgilendirildi.

Gorilisme baslangicinda, katilimcilar1 konuya, sorulara hazirlamak amaciyla daha ¢ok

kisisel bilgilere yonelik sorular yer aldu.

Bengi Bezirgan’in (2015, s. 97) ifadesiyle “isnma turu sorulari” olarak

degerlendirebilecek bu sorular su sekilde siralanabilir:
- Kag yildir meslektesiniz?
- Meslege nasil basladiniz?
- Kag yildir Kocaeli’de/Bolu’da ¢alisiyorsunuz?

- Kag yildir ayni kurumda ¢alisiyorsunuz?
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Bu sorularin ardindan arastirma sorununa iligkin genel bir giris yapmak amaciyla
katilimcilarin “ge¢misten bugiine Kocaeli/Bolu medyasinda nasil bir degisim gozlemledigi”
sorulmugtur. 1980’lerden itibaren ekonomi politikalarindaki degisiklige iliskin soru,

katilimeinin yas grubu ve mesleki tecriibesine gore degisiklik gostermistir.

Ornegin “1980’lerden itibaren izlenmeye baslanan yeni ekonomi politikalariyla
(neoliberal politikalar) birlikte, Kocaeli/Bolu medyasinda ne gibi degisiklikler oldu? Kendi
mesleki kariyerinizi de goz oniinde bulundurarak anlatabilir misiniz?” sorusu; yaslar1 bu
tecriilbeyl yasamasina olanak tanimayan katilimcilar icin “1980’°lerde Tiirkiye’de ekonomi
politikalarinda bir degisiklik gergeklesti. Bu donemden itibaren Tiirkiye’de neoliberal
politikalar izlenmeye basladi. Sizce bu politikalar Kocaeli/Bolu medyasina nasil yansidi?”

seklinde degistirilmistir.

4.1.4. Arastirmacinin pozisyonunun yansimasi ve baglamsal etmenler

Derinlemesine goriismeler oncesinde arastirmaci, katilimcilara kendisini tanitmustir.
Arastirmacmim ge¢misi ve ailesi nedeniyle’® Bolu’daki katilimcilarm bir kismi ve
Kocaeli’ndeki katilimcilardan bir tanesi aragtirmaciy1 tanimaktaydi. Goriisiilen gazetecilerin
bir kismi isini kaybetme tedirginligiyle elestirel yorumlardan kimi zaman kag¢inmis, ancak

digerlerinde boyle bir kaygi gézlemlenmemistir.

Gorlisme yapilan silireg icerisinde varolan toplumsal sartlar da baglamsal agidan
goriismelere yansimistir. Tiirkiye’de gittik¢e otoriterlesen siyasal iktidarin medyaya yonelik
politikalari, katilimcilar1 kimi zaman ikinci kez diisiinmeye sevk etmistir. Ayn1 zamanda
yerel medyanin, cogunlukla ekonomik nedenlerle, belediye ve valilik gibi yerel yonetimlerle
iyi iliskiler i¢inde olmasi zorunlulugu da goriismeleri belirli bir diizeyde etkilemistir.
Goriismeler, Covid-19 pandemisinin siirdligli bir zaman diliminde gerceklesmis, bazi
katilimcilarin hasta olmasi nedeniyle goriismeler ertelenmis ve goriisme ortaminin pandemi

kosullarma uygun olmasma dikkat edilmistir.

15Arastirma etigi agisindan belirtmek gerekir ki arastirmacinm babasi 1989 yilindan 2009°a kadar Bolu’da
yayin yapan Bolu Gilindem gazetesinin sahibiydi. Bolu Giindem gazetesi 2009 yilinda satilmig, arastirmaci ve
ailesinin bu yildan sonra Bolu’yla herhangi bir iliskisi kalmamistir. Arastirmacinin babasi Diizce’de haftalik
bir gazetenin sahipligini siirdiirlirken, aragtirmact emek tarafinda yer almakta ve aragtirmanin yapildig: siire
icinde muhabir olarak ¢aligmaktadir.
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4.2. Kocaeli Medyasi

4.2.1. Mulkiyet yapisinda degisim

Diinyada ve Tirkiye’de 1970’lerin sonlarindan itibaren uygulanmaya baglanan
neoliberal politikalar sonucunda medya alaninda miilkiyet yapisinda bir doniisiim yaganmus,
gegmiste gazeteci ailelerin egemen oldugu sahiplik yapisi basin disi sermayenin eline
gegmeye baslamistir. Phelan (2014, 541-542), medyada ekonomi politik g¢alismalarda
neoliberal politikalar ekseninde yasanan doniisiimiin {i¢ yonii olduguna dikkat ¢ekerek, ilk
asamada miilkiyet yapis1 ve regiilasyon dinamiklerinin doniisiimiine vurgu yapmaktadir.
Yaylagiil’e (2019, s. 407) gore medya alaninin 6zellestirilmesi ve kuralsizlastirilmasi,
rekabet¢iligin aksine medya kuruluglarnin smirli sayida sirket ya da kurumun elinde
toplanmasina neden olmus, ticari kaygilarin ve bireysel ¢ikarlarmm 6n plana ¢ikmasini
saglamistir. Murdock (2017, s. 5) ise medya miilkiyet yapisina yonelik diizenlemelerin
esnetilmesi ve/veya gevsetilmesi sonucunda kamu istiraklerinin 6zellestirildigini ve medya
sektoriiniin holdingler tarafindan kontrol edilmesinin Oniiniin agildigini sdylemektedir. B.
Dagtas’a (2021, s. 3) gore 1980’lerin basindan itibaren medya sahipleri; medya kuruluslarini
sektor dis1 sagladiklar1 gelirlerle siibvanse ederken, medyayr da diger is kollarmdaki
faaliyetlerini genisletmek, belirli ihalelerden yararlanabilmek amaciyla bir silah olarak
kullanmaktadir. Bu baglamda; Tiirkiye’de ulusal medyada 1980’lerden giiniimiize kadar
yasanan el degistirmeler ve kapanmalar sonucunda medya miilkiyeti birka¢ grubun elinde

toplanmustir.

Ulusal medyada oldugu gibi Kocaeli medyasinda da sahiplik yapist yillar iginde
gazeteci ailelerden basin dis1 sermayenin eline geg¢mistir. Arastirmaya katilan medya
calisanlarinin neredeyse tamami medya miilkiyetinin yillar i¢inde basin disi sermayeye
gectigini onaylamistir.

Mehmet Ozmen (Genel Yayin Yonetmeni - Bizim Yaka): Son dénemde gazetecilerin

yonettigi gazete sayisi azaldi. Ya da bu isi gercek anlamda gazetecilik diislincesi ile yapmayan

insanlar tarafindan medya el degistirdi.

Arif Bulut (Muhabir - Bizim Yaka): Eskiden gazeteleri gazeteciler kuruyordu.
Gazeteciler gazetecilik yapiyordu. Daha sonra Kocaeli’nde baska islerle ugrasan, kazang

saglayan, ticaret yapan insanlar, partilerin baskisiyla, yonlendirmesiyle bu gazeteleri satin aldilar.
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Sadun Cetin (Genel Yayin Yonetmeni - Cagdas Kocaeli): Sahiplik yapisinda soyle:
Gazetecilik, gazeteciligin iginden gelen, meslek edinen ya da babadan gegisle gazeteciligi
siirdiiren yapi hemen hemen kalmadi. Onun yerine bu sektore yatirim yapmayr diigiinen is

insanlar1 girdi.

Mevliit Soysal (Genel Yaym Yoénetmeni - Demokrat Kocaeli): Tirkiye’de artik
aslinda isi gazetecilik olmayan bir sermaye sahibinin, bir gazete patronu olmasiyla beraber,

gazeteleri gazetecilerin degil de is adamlarinin yonettigi bir siireg basladi.

Kocaeli'de yayin yapan 6 gazetenin 4'i basin dis1 sermayenin elindeyken 2 tanesinin
mulkiyeti, meslegi gazeteci olan patronlarin elindedir. Ancak bu iki gazetenin sahipleri de
gazetecilik disinda baska is kollar1 iizerinden gazetelerini siibvanse etmektedir. Ozgiir
Kocaeli gazetesinin sahibinin enerji, otomotiv gibi alanlarda yatirimi bulunmaktadir. Kocaeli
Gazetesi ise matbaacilik gelirleriyle siibvanse edilmektedir. Kocaeli'nde Ozgiir Kocaeli ve
Bizim Yaka gazeteleri tek bir gruba baghdir. Cagdas Kocaeli, Golciik Postas1 ve Cagdas
Radyo ise yine tek bir gruba aittir. Bu baglamda Kocaeli medyasinda yatay ve capraz
tekellesme ornekleri bulunmaktadir. Kocaeli'nde medya miilkiyetinin gazeteci ailelerden

basin dis1 sermayeye gecis siireci 2000'lerde baslamis ve 2010'larda ivme kazanmaistir.

Katilimcilar, medyanin sahiplik yapisindaki degisimi daha ¢cok maliyetlerdeki artigla
aciklamaktadir. Cagdas Kocaeli Gazetesi muhabiri Ugur Ulusoy, gazete ¢ikarmanin maliyetli
bir is oldugunu ve bu nedenle daha ¢ok basin dis1 is ¢evresinin medyada miilkiyet sahibi
oldugunu sdylemektedir. Basin emekg¢ilerinin gazete ¢ikarmasinin da ayni nedenle olanakli
olmadigmi belirten Ulusoy bu durumu, “Yani simdi ben basin emekgisi olarak bir gazete
cikarayim desem, 3-5 kisi meslekten arkadasimi alsam ancak internet sitesi agabilirim”
seklinde 6zetlemistir (U. Ulusoy ile kisisel goriisme 10 Ekim 2021) Demokrat Kocaeli
Gazetesi genel yaym yonetmeni Mevliit Soysal ise Tiirkiye’deki ekonomik sartlarin
medyadaki sermaye yapisint degistirdigini, ancak bu doniisiimiin Kocaeli’'nde ulusal
medyaya gore daha ge¢ yasandigimi vurgulamistir (M. Soysal ile kisisel goriigme 9 Ekim
2021). Kocaeli Gazetesi muhabiri Pmar Giil Tarhan da miilkiyet yapisindaki degisimi
onaylayarak; gazeteciligin yerel anlamda da ticaretin ve is insanlarinin elinde oldugunu, bu
baglamda Kocaeli medyasmimn giiniimiizdeki miilkiyet yapisin1 olusturan el degistirme ve
kapanmalarin da son yillarda artis gosterdigini belirtmistir (P. G. Tarhan ile kisisel goriisme

13 Ekim 2021).
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Yapilan goriigmeler sonucunda medya c¢alisanlarinda, medya kuruluslarini
"ticarethane" veya ekonomik yatirimlar olarak kabul etme ve bunu olagan karsilama
egiliminin arttig1 gdzlemlenmistir. Ornegin Demokrat Kocaeli Gazetesi muhabiri Ali
Glindogdu, Kocaeli medyasinin sahiplik yapisindaki degisimleri yorumlarken su ifadeleri

kullanmustir:

Bunu normal karsilamak lazim. Kimi gazete sahibi olma sevdasindadir, kimi de
gazeteyi uygun fiyata elden ¢ikarma sevdasindadir. Dedigim gibi gazeteler 6ziinde bir

ticarethanedir. Bir ticarethanenin el degistirmesi, satilmasi, kapanmasi, iflas etmesi ¢ok dogal

seylerdir (A. Giindogdu ile kisisel goriisme 9 Ekim 2021).

Kocaeli medyasinda kapanmadan ¢ok el degistirmeler gergeklesmis, ancak televizyon
alaninda kapanmalar da yasanmistir. Kocaeli'nde kurulan {i¢ televizyondan biri kapanirken,
varolan iki televizyon kurulusunun yonetim kurulu bagkanlar1 yalnizca medya
kuruluslarindan gelir saglamaktadir. Kocaeli TV genel yaym yonetmeni Turgay Tiiysiiz’e
gore yerel kanallar ulusal kanallara gore daha ¢ok el degistirmektedir. Tlyslz, bunun
nedenini; yerel televizyonlarin varligmi siirdiirmesinin maddi olarak zor olmasi ve siyasi
amaglarla bagka sektorlerdeki firmalarin bu sektorde etkin olma egilimiyle agiklamaktadir
(T. Tuysiiz ile kisisel goriisme 11 Ekim 2021). Kanal 41 koordinatorii Selguk Sevim ise
televizyonculukta tekellesmeyi engellemek i¢in varolan hukuki diizenlemenin degistigini ve
sirket hisselerinin tek bir kiside toplanabildigini belirtmistir (S. Sevim ile kisisel goriisme 12
Ekim 2021). Sevim’in ifadeleri medyada miilkiyet yapisinin degisiminde, deregiilasyon

politikalarmin etkisine isaret etmektedir.

Maliyetler nedeniyle yerel televizyonlar, teknolojik gelismeleri yakalamakta zorluk
yasamakta ve kapanmalarm biiyiik kismi da yine maliyetlerin yiikselmesi nedeniyle
gerceklesmektedir. Kanal 41 genel miidiir yardimeis1 Ahmet Sezgin, 90’11 yillarda bir “yerel
televizyon furyasinin” basladigini ancak o zamanlardan giiniimiize yerel televizyon sayisinin
332’den 66’ya diistiiglinii ifade etmistir:

Bir kere sunu soyleyeyim hayat sartlari her gecen ay ve yil zorlagti1 i¢in sadece medya

sektorindeyse, sadece televizyonculuk, gazetecilik yapiyorsa ayakta duramadi. 88-89'da

ulusal beraberinde yerel televizyon furyasi basladi. Ulusalin sayisi yiizde 70 artarken yerelde
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bu yiizde 200-300 artt1. Her ses mikseri, goriintii mikseri alan televizyon kurdu. 90’11 yillardan

itibaren say1 332 iken su anda 66 tane kanal var (A. Sezgin ile kisisel goriisme 12 Ekim).

Kocaeli TV genel yaym yonetmeni Turgay Tiiysiiz ise maliyetlerle teknolojik

gelismeler arasinda bir iliski oldugunu ifade etmekte ve bu durumu su sekilde agiklamaktadir:

Yerel kanallar siirekli el degistirdi zaten. Ulusal kanallarda da zaman zaman el
degisikligi s6z konusu oldu. Yerel kanallarda bu daha sik olur. Ciinkii maddi olarak goétiirmesi
zor oldugu i¢in daha ¢ok siyaseten sahip olunmak istenir ona. Yani genelde sahipleri baska
isleri olan gii¢lii firmalar. Bagka iglerinden oray1 desteklerler. Reklam gelirleri, siyasi gelirler
elde ederler. Yerelde de bu is boyle. Ama uydu yaymciligi bagladiktan sonra yerel kanallar
i¢in siire¢ daha kotiiye gitti. Bir siirii yerel kanal kapandi. Hi¢ kalmayinca, izlenemeyince,

etkinligi de olmadi, para da kazanamadi. (T. Tiysiiz ile kisisel goriisme 11 Ekim 2021).

Neoliberal politikalar sonucunda medyada miilkiyet yapisinin degismesiyle ilgili
ortaya ¢ikan bir diger fenomen ise ulusal medya gruplarinm, bir baska deyisle sektordeki
biliyiik sermaye gruplarinin tekellesme egilimiyle gergeklestirdikleri yatirimlardir. Bu
kapsamda katilimcilara ulusal medya gruplarinin Kocaeli’de pazar payr sahibi olmak i¢in
girisimde bulunup bulunmadiklar1 sorulmus, ge¢miste kimi girisimler gerceklesse de

bunlarin sonugsuz kaldigi tespit edilmistir.

Kocaeli'de gazeteciligin baslangic1 ulusal bir gazete olan Giinaydin'in, burada bir
giinliik gazete ¢ikarmasiyla basglasa da daha sonralar1 ulusal medya burada koklii bir yatirim
gerceklesmemistir. Katilimcilara gére ulusal gazeteler Kocaeli'deki reklam pastasindan,
cikardiklar1 bolge ekleri araciligiyla pay almaktadir. Ancak medya ¢alisanlari, s6z konusu
eklerin genel anlamda yerel medyay1 etkilemedigini ifade etmektedir. Ozgiir Kocaeli

Gazetesi genel yaym yonetmeni Adem Turgut, bu siireci su sekilde aktarmaktadir:

Zaten bizim yerel medyamizin ¢ikis noktasi Giinaydin’in Anadolu'ya agilma
gayretidir. Yetmisli yillarin basinda Adil Simavi’yle... O zaman Ozgiir Kocaeli'nin de ¢ikis
noktasi olan gazete (Kocaeli Gazetesi), o giinlerde kurulmus. Simdi ekler ¢gikiyor ve mesela
Hiirriyet'in, Posta'nin ekleri oluyor ama onlar daha ¢ok reklam amagli. Kenti etkileme
giicinden uzak calismalar. Yerel medyay: etkilemiyorlar (A. Turgut ile kisisel goriisme 9
Ekim 2021).
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Mavi Kocaeli Gazetesi genel yaym yonetmeni Mustafa Elbi ise ulusal gazetelerin
bolge ekleri lizerinden yerel anlamda 6zellikle reklam payi almalar1 siirecini su sekilde

orneklendirmistir:

Bunun en biiyiik 6rnegini Posta gazetesi ile gordiik. Posta gecmis donemlerde
Marmara Eki diye bir ek ¢ikardi. Turizm alanina yatirim yapan, turizmde one ¢ikmis
kurumlar, daha sonra dershaneler 6zel okullar icin 6zel olarak ekler yapmaya basladi ve
buradaki havuzdan reklam almaya calisti. Yani iste o biiyiik otellerden, turizmde var olan
restoranlardan, dershanelerden. O donemlerde biiyiik yarig vardi dershanelerde. Kazanan
ogrencilerin basina bildirilmesi hep reklamla oluyordu. Tam sayfa ilanlar veriliyordu. O
biiyiikk pastadan da basta Posta olmak flizere, Milliyet olmak iizere ¢ikardiklart Marmara

ekleriyle buralara girmeye ¢alistilar (M. Elbi ile kisisel goriisme 13 Ekim 2021).

Kocaeli Gazetesi genel yaym yonetmeni Mesut Akbulut’a gore ulusal medya
Kocaeli’de etkinlik sahibi olmak i¢in girisimde bulunmus ancak Kocaeli yerel basinin halk
destegine sahip olmasi1 nedeniyle bu girisimler basarisiz olmustur (M. Akbulut ile kisisel
goriisme 11 Ekim 2021). Mavi Kocaeli Gazetesi muhabiri Mine Arslan ise ulusal medyanin,
miilkiyet yapisinda olmasa da dagitim alaninda s6z sahibi oldugunu su sekilde ifade
etmektedir: ““...sadece Turkuaz Medya. Mesela onlar da dagitim agisindan yapmaya g¢alistilar
mi1? Evet. Kocaeli’de basili olan gazeteler bes tane ise dordiinii onlar dagitiyor” (M. Arslan

ile kisisel gortisme 13 Ekim 2021).

Kocaeli TV genel yaymn yonetmeni Turgay Tiiysiiz, televizyonculuk alaninda da

ulusal medyanin bir girisiminin oldugunu, ancak sonu¢ vermedigini su sekilde aktarmustir:

Mesela Dogan Grubu bir donem denedi, diger kanallarda s6z sahibi olmayi, etki altina
almay1. Bagka gruplar keza yine aymi sekilde yerel kanallari gatisi altinda toplamaya, oraya
hilkkmetmeye, oradaki reklam pastasini kullanmaya calisti. Ama basarili olmadi bunlar. Mesela
Dogan Grubu'nun o hamlesi haber de olmustu o zaman. iste “Dogan Grubu yerel medyay: da
hitkmii altina alacak” gibi bazi haberler ¢ikmisti. Bazi projeler gelistirdiler ama devam etmedi (T.

Tiiysiiz ile kisisel goriisme 11 Ekim 2021).

Kanal 41 genel miidiir yardimcis1 Ahmet Sezgin ise ulusal medya ile yerel medya

arasinda reklam pazarinin boliisiimii hakkinda su degerlendirmeyi yapmistir:

Zaten yerel televizyon yokken onlar vardi. Zaten pazarlari vardi. Simdi o pazarlar

da tabiri caizse, pastadan pay alma olayinda yerel televizyon da isin igine girince rahatsiz
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oldular. Mesela gazeteler ek ¢ikartarak bunu telafi ediyorlar. Ornegin Sabah Marmara Eki,
Akdeniz Eki, Ege Eki (A. Sezgin ile kisisel goriisme 12 Ekim).

Kocaeli’de ulusal televizyonlarin etkinligi, bir¢ok sektoriin merkezi olmasi nedeniyle
daha ¢ok reklam alaninda goriilmektedir. Kanal 41 koordinatorii Selguk Sevim bu durumu

sOyle anlatmaktadir:

Kocaeli bazli baktigimizda ulusal televizyonlarda ¢ikan reklamlarin yiizde 80’1 Kocaeli
mengeili. Lastik fabrikalarindan, kimya sektoriine, temizlik sektoriine, banka merkezine,
otomotiv sektdriine yiizde 80’1 Kocaeli'nde faaliyet gosteriyor. Biz onlarin reklam biitcesinden,
kendi ilimizde olmamiza ragmen bir seyler almak igin ¢abaliyoruz. Maalesef Kocaeli reklam

pazari ulusal televizyonlarin elinde (S. Sevim ile kigisel goriigme 12 Ekim 2021).

4.2.2. Reklam ve ilandaki degisim

Sénmez’e (2017)1 gore Tiirkiye’de medya 1980’lerden bu yana metalasma ve
ticarilesme olgulariyla birlikte gittikge daha fazla endiistri goriintiisii verse de; AKP iktidar1
oncesi ve sonrasinda, medyanin siibvansiyonla varligini siirdiirdiigli ger¢egi degismemistir.

Banu Dagtas (2021, s. 73) bu durumu su sekilde ifade etmektedir:

1980’lerin basindan bugiine medya sahipleri, sahip olduklari medyalar1 hep medya dis1
alanlardan kazandiklar gelirlerle siibvanse etmislerdir. Tiirkiye’de medya sahipleri, 1980 sonrasi
hayata gecen deregulasyon uygulamalarindan bu yana, hiikiimetlerle bazen iyi geginerek bazen
medyay1 silah olarak kullanarak, devlet ihalelerinden ve ozellestirmelerden seffaf olmayan
sekilde yararlanmislardir. Medya kurumlarinin ve 6zellikle medya patronlarinin, medya dist
sektorlerde devlet ihalelerine bagimli igler yapmalarinin, editoryal bagimsizlik iistiindeki son

derece olumsuz etkisi agiktir.

McChesney’e (2003, s. 130) gore birgok medya pazarinda izleyici artik reklamcilardir
ve medya igerigi, reklamcinin ulagmak istedigi kitleye gore sekillenmeye baslamistir.
Ozellikle dijitallesmeyle birlikte artan yeni medya ve iletisim teknolojileri reklam alaninda
da seceneklerin artmasina yol agmistir. Picard’a (2005, s. 345) gore medya ve iletisim

birimlerinin artmasi reklamcilari, erisilebilirligi arttirmak amaciyla farkli medya mecralarina

18S6nmez, M. (2017). Internet sonras: medyada gii¢ dengeleri, http://mustafasonmez.net/internet-sonrasi-
medyada-guc-dengeleri (Erigim tarihi: 21.04.2022)
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yoneltti. Yu'nun (2017, s. 2445) ¢alismasi ise online reklamlarin son yillarda yogunlugunu

arttirdigin1 ve internet reklamlarinin basili reklama tercih edildigini ortaya koymaktadir.

Yazili basin gelirlerinin diger kalemini ise resmi ilanlar olusturmaktadir. Resmi ilan
sartlari, devlet tarafindan yapilan hukuki diizenlemeler ¢ercevesinde belirlenmektedir. Bu
baglamda resmi ilanlar, ulusal ve yerel basin kuruluslarinin varliklarini siirdiirebilmeleri i¢in
bir devlet siibvansiyonu olarak degerlendirilebilir. Ancak reklam ve resmi ilan gelirleri
medya kuruluslar1 igin yetersiz kalmakta ve boylelikle medyanin ticari yonii gittikge On plana
¢ikmaktadir. Dursun ve Alemdar’a (199, s. 196) gore yerel basinin resmi ilan ve reklamdaki

toplam pay1 1980 sonrasinda, Istanbul basminin payma kiyasla gittik¢e erimistir.

Kocaeli'de basin kuruluslar1 yiiksek oranda resmi ilan siibvansiyonuyla varliklarini
stirdiirmektedir. Kimi katilimcilar gazetelerin yerine getirmesi gereken resmi ilan sartlarinin

yillar i¢inde zorlastigin1 sdylerken, kimileri ise bir degisiklik olmadigimni diisiinmektedir.

Arif Bulut (Muhabir - Bizim Yaka): Gazetelerin hepsi resmi ilandan gelen parayla
ayakta duruyor. Higbir yerel gazete kendi reklam parasiyla kendini dondiiremez, iflas eder. Basin

flan Kurumu olmasa higbir gazete de olmaz. Gazete ¢tkmaz Kocaeli’de.

Mevliit Soysal (Genel Yayin Yonetmeni - Demokrat Kocaeli): Bugiin Kocaeli’de 5-
6 kagit gazete ayakta duruyorsa bunda resmi ilan meselesinin bilyiik pay1 var. Hatta en biiyiik pay

onun.

Adem Turgut (Genel Yayin Yonetmeni - Ozgiir Kocaeli): Ben soyle tarif edeyim:
Oldiirmez, giildiirmez. Yani resmi ilana bakip gazetecilik yapilmaz. Hele pasta béliindiikce daha

da anlamsizlasan, yetersizlesen bir sey, destek olarak var.

Bizim Yaka Gazetesi muhabiri Arif Bulut, Basin ilan Kurumu’nun verdigi destegin
hayati dnemini “(Basin Ilan Kurumu destegini) cektigi an yerel medya diye bir sey kalmaz”
seklinde ifade etmektedir. Resmi ilan meblaglarmin ge¢mise gore daha diisiik oldugunu
soyleyen Mavi Kocaeli Gazetesi genel yaymn yonetmeni Mustafa Elbi ise bu siireci su sekilde

anlatmaktadir:

Vergiler dairesinden ¢ikan ilanlar ¢ok biiylik meblaglar tutuyordu ve gazetenin belli
giderlerini karsilayabiliyordu ya da bir-iki ay kendine yetirebilecek blyuk paralar geliyordu.
Simdi o ilanlar maalesef yapilan diizenlemelerle kaldirildi. Yani vergi dairesi kendi sitesinden

yaymlandiginda duyurulmus kabul ediyor. Bu gegmiste yerel medya kanaliyla yapiliyordu ve bu
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gazetelere buylk gelir getiriyordu. Tabii ki azaldi. Yani en biiyiik sikint1 da o. Yerel medyanin
en biiylik sikintis1 resmi ilanlarin giderek azalmasi, tabii gazete sayilarinin da artmasi. Pastanin
daha fazla dilimlere béliinmesi ile ilanlar daha da azalmis oluyor (M. Elbi ile kisisel goriisme 13

Ekim 2021).

Demokrat Kocaeli Gazetesi muhabiri Ali Glindogdu ise gegmiste resmi ilanlarm esit
pay edildigini, ancak yapilan degisikliklerle tiraj ve calisan sayisi kriterlerine gére medya
kuruluslarmin biiylikten kiiclige siralanarak resmi ilandan pay aldigmi sdylemistir.

Gilindogdu degisen yapiy1 su sekilde ifade etmektedir:

...benim calistigim gazete o donemlerde 7-8 bin sattig1 halde, kamu ilan pastasindan
ayni pay1 alirlar. Bu adaletsizlik, basin ilan kurumu tarafindan yillar sonra diizeltildi. Soyle Ki
yerel gazetelerin tirajlarina bakildi. Kadrolu, 212 Basin Kanunu’'na tabi galistirdiklari eleman
sayisina bakildi. Ilanlar ona gére pay edilmeye basladi. Yani istenilen kriterlerin en {ist
seviyesinde olan gazete, ilk yiizde 50’sini aldi. Boyle bir, azalan verimler yasasi gibi bir piramit
olusturuldu. Daha saglikli bir yapiya kavusturuldu. Ancak sigorta bordrolart disinda, tirajlarm
500°den agag1 olmamasi kosulu oldugu halde Basin ilan Kurumu fazla iizerine gitmeyip, tiraj
tespiti de yapmadan, bitiin gazeteleri hemen hemen ayni torbada degerlendirdi. Ancak ilan

pastasindaki boliisiim yine 1, 2, 3 diye siraland1 (A. Giindogdu ile kisisel goriisme 9 Ekim 2021).

Katilimcilarin bir boliimii ideolojik cercevenin, bir baska deyisle siyasi iktidara
yakinligin resmi ilanlari dagitilmasinda etkili oldugunu diisiinmektedir. Kocaeli Gazetesi
muhabiri Pmar Giil Tarhan, kriterleri yerine getiren gazetelerin resmi ilan alabildigini ama
hiikiimet karsit1 gruplarin daha ¢ok digarida tutuldugunu diisiinmektedir (P. G. Tarhan ile
kisisel goriisme 13 Ekim 2021).

Katilimcilara goére Basin Ilan Kurumu ile yerel medya arasindaki iligki, daha ¢ok
kurumun bdlge miidiirlerinin tutumlarmma baghdir. Bizim Yaka Gazetesi genel yaymn

yonetmeni Mehmet Ozmen bunu su sekilde agiklamaktadir:

O buradaki sorumlu miidiiriin tutumuna bagl bir durum. Ornegin su anda Kocaeli’deki
sorumlu miidiir, medya ile organizasyonu son derece saglam, sadece Kocaeli ile degil diger
bolgelerle de etkilesim halinde olan, basarili bir biirokrat. Pandemi siirecinde yerel medyanin
durumu ister istemez ele alindi. Desteklenmesi yolunda... Buradaki ¢aba da gayet giizeldi. Basin
flan Kurumunun buradaki sorumlusu kimse onunla ilgili bir durum. Ne kadar sagduyulu

davranirsa o kadar iyi olur (M. Ozmen ile kisisel gériisme 12 Ekim 2021).
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Ozgiir Kocaeli Gazetesi muhabiri Metin Karan ise Kocaeli’de Basin {lan Kurumu ile

yerel basin arasindaki iliskinin olumlu oldugunu séylemektedir:

Sag olsun Basin flan Kurumu’ndaki gorevli arkadaslarin da yerel gazeteleri ziyaret
etmeleri, iliskileri, samimiyetleri iyi; bizim de iyi. Sonugta iki tarafi da zorlayacak herhangi
sikintiya sokacak bir tavir ve davranis i¢ine girilmiyor. Dolayisiyla ¢ok rahat yani ¢ok esnek

bizim burada (M. Karan ile kigisel goriigme 13 Ekim 2021).

Baz1 katilimcilar Basin Ilan Kurumu’nun denetimlerinin yetersiz olmasi nedeniyle,
yerel medya kuruluslarinda sigortasiz emekgilerin de bulundugunu ifade etmektedir. Cagdas
Kocaeli genel yayin yonetmeni Sadun Cetin denetimlerin yetersiz oldugunu “Yilda sanirim
bir defa denetim olur. Bir tek orada denetlendigimizi hissediyoruz” sozleriyle dile
getirmektedir (S. Cetin ile kisisel goriisme 10 Ekim 2021). Kocaeli Gazetesi muhabiri Pinar
Giil Tarhan ise denetimlerin az olmasinin, sigortasiz ¢alisanlar1 saklamak i¢in bir firsat

olusturdugunu su sekilde aktarmaktadir:

Donem dénem gazete ve dergileri denetime ¢ikarlar. Ancak ben denetimin yetersiz
oldugunu diisiiniiyorum. Sigortasiz is¢i calistiran medya gruplari, denetimin olacagmi daha
onceden bildigi i¢in denetim giinii sigortasizlari devre dist birakir, ‘bugiin gelme’ derler. Bu
anlamda medya gruplarina yaptirim uygulanabilmesi igin bir ¢6ziim iretilmesi gerektigini

diistiniiyorum (P. G. Tarhan ile kisisel goriisme 13 Ekim 2021).

Reklam politikalarina bakildiginda Kocaeli'de medya kurulusu sayis1 arttik¢a reklam
gelirlerinde azalma yasadigi goriilmektedir. Buna bagl olarak gazete reklamlarinda,
fiyatlarda bir azalma meydana gelmis, kiiciik isletmelerin verdigi reklam sayisi da yillar
icinde diismiistiir.

Mevliit Soysal (Genel Yayin Yonetmeni - Demokrat Kocaeli): Eskiden 3-4 kuruma

reklam veren bir sirket, su an onun 6niinde 50 tane kurum var. Bu yilizden reklam bir problem.

Mesut Akbulut (Genel Yayin Yonetmeni - Kocaeli Gazetesi): Simdi firma sayist
artinca, sirket sayisi artinca dogal olarak belli bir yansima oldu. Ama tabii ekonomik krizler

nedeniyle de reklam pastas1 giderek diisti.

Bizim Yaka Gazetesi genel yaym ydnetmeni Mehmet Ozmen, medya kurulusu
sayisinin artmasiyla birlikte reklam gelirlerinin de sorunlu hale geldigini, “Geg¢miste reklam

pastasi, Ozellikle basta bahsettigim medya enflasyonunun yiikselmesiyle birlikte, herkesin bu
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isin i¢ine girmesiyle birlikte reklam pastasi da sikintili hale geldi” seklinde ifade etmektedir

(M. Ozmen ile kisisel goriisme 12 Ekim 2021).

Yerel medya, reklam gelirleri konusunda belediyeler ve biiyiik kuruluglara bagimli
kalmaktadir. Bu baglamda belediye ile yerel medya arasindaki iliskiler daha ¢ok 6n plana
cikmaktadir. Demokrat Kocaeli Gazetesi muhabiri Ali Giindogdu, yerel basinin ilan ve

reklam aldig1 baslica kuruluslar su sekilde siralamaktadir:

Tiim yerel basinin portfoyiinde belli ilan verenler var. Biiyiiksehir belediyesi, ilge
belediyeleri, biiyiik kuruluslar, banka, TUPRAS... iste yerel medyayla siirtiismek istemeyen
liman kuruluslari, bazi ¢evresel haberlere konu olmak istemeyen kimya fabrikalar1 gibi belli bagh
kuruluslar, ulusal bayramlarda, dini bayramlarda, 6zel giinlerde mutlaka reklam veriyorlar ki

bunun da pay1 devede kulak sayilir (A. Giindogdu ile kisisel goriisme 9 Ekim 2021).

Mavi Kocaeli Gazetesi muhabiri Mine Arslan ise reklam politikalariyla belediyeler

arasindaki iliskiye su sekilde isaret etmektedir:

Reklam politikalar1 da artik daha ¢ok belediyelere yonelik. Ciinkii artik 6zel sektordeki
diger biyiik sirketler sosyal medyay1 daha ¢ok kullandiklar1 ig¢in oradan daha fazla reklam
aktarimi yaptiklar1 igin yerel gazeteleri ¢ok tercih etmiyorlar. O yiizden kamu kurumlari,
belediyeler gibi daha ¢ok onlara yonelik oldu reklam politikalar1 (M. Arslan ile kisisel goriisme
13 Ekim 2021).

Kocaeli Gazetesi muhabiri Pmar Giil Tarhan da medya kuruluslarmin reklam
politikalariyla belediyeler arasindaki iligkiyi onaylamakta, ayrica medya sahipleriyle reklam

verenler arasindaki etkilesime de vurgu yapmaktadir:

Reklam politikalari, daha ¢ok medya patronlarinin kararina gére uygulanir. Reklam
miisterisi ile patronun iletisimi esastir. Reklam miisterisi bir siyaset¢i, ozel bir firma, 6zel egitim
kurumu, 6zel bir saglik kurulusu olabilir. Biiyiiksehir belediyesi dahil il¢e belediyeleri de
anlagsmali kurumlardir (P. G. Tarhan ile kisisel goriisme 13 Ekim 2021).

Mavi Kocaeli Gazetesi genel yaymn yonetmeni Mustafa Elbi ise reklam politikalariin

daha ¢ok belediyelere yonelik olmasini, dijitallesmeyle baglantili olarak aktarmaktadir:

Reklam politikalar1 da artik daha ¢ok belediyelere yonelik. Clinkii artik 6zel sektérdeki
diger biiyiik sirketler sosyal medyayr daha cok kullandiklari i¢in oradan daha fazla reklam
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aktarimi yaptiklarn igin yerel gazeteleri ¢ok tercih etmiyorlar. O yiizden kamu kurumlari,

belediyeler gibi daha ¢ok onlara yonelik oldu reklam politikalari.

Cagdas Kocaeli Gazetesi genel yayin yonetmeni Sadun Cetin, 6zellikle son yillarda
kiigiik isletmelerin reklam vermedigini, reklam verenin daha ¢ok biiyiik gruplar oldugunu

belirtmektedir.

Sunu sdyleyeyim. Son 6-7 yildir kiigiik ilan dedigimiz olay 6ldi, bitti. Eskiden simdi
kiigiik ilan dedigimiz, yani drnegin niifus clizdanin1 kaybetmis. Zayi ilan veriyor. Eskiden bir
diikkan ag1lis1 vardi. Kiiglik esnaf dahi olsa agik “agiliyoruz, agilisa herkesi bekleriz” derdi. Derdi
ki: “bu hafta iste indirimli fiyatlarimiz basliyor”. Internette gérdiigiimiiz biitiin olaylar eskiden
gazetenin sayfalarinda gecerdi. Bir sayfa, iki sayfa kiigiik ilanlar ¢ikardi. Onlar bitti artik. Esnaf,
yani kiigiik esnaf diyecegimiz kesimin ilan seyi tamamen bitti. Yonelimi de degisti. Yani sanma
ki bunlar internete gidiyorlar da ¢ok fazla reklam veriyorlar. O da degil. Yani orada da azalma

var. Kentimizi drnek verirsek, ilk sanayi sektor, fabrikalar, biiyik gruplar reklam verir.

Dijitallesme siireci yerel basina verilen reklamlarin dijital mecralara kaymasina yol
acmis, boylelikle reklam gelirlerinde azalma yasanmistir. Bizim Yaka Gazetesi muhabiri Arif
Bulut ise reklam sayisindaki azalmayi, reklam verenlerin sosyal medya platformlarini tercih
etmesiyle agiklamaktadir. Bulut, bu durumu “Insanlar artik gazeteye reklam vermiyor.
Insanlar sosyal medyadaki yerlere ilanlarmni veriyorlar. Buralara para aktariyorlar. Ciinkii
insanlarin biliyiik ¢ogunlugu burada” seklinde ifade etmektedir (A. Bulut ile kisisel goriisme

9 Ekim 2021). Ozgiir Kocaeli Gazetesi muhabiri Metin Karan da bu durumu onaylamaktadir:

Tamamen internete kayis oldu. Yani reklama ayrilan, ilana ayrilan pay oldukc¢a azaldi
sektorlerin, kisi, kurum ve kuruluslarin. Eskiden ¢ok daha fazla ilan, reklam alird1 gazeteler, yayin
kuruluslari. Kendi isini bazen de kendi goriiyor insanlar. Ben bu gazetede 4 tam sayfa kiigiik seri
ilanlarin ¢iktig1 donemi biliyorum. Simdi bir sayfa zorla doluyor. 1990’11 yillarin sonunda

inanilmazdi (M. Karan ile kisisel goriisme 13 Ekim 2021).

Cagdas Kocaeli Gazetesi muhabiri Ugur Ulusoy ise reklam ile dijitallesme arasindaki

iliskiyi su sekilde aktarmaktadir:

Kurumlar, siyasetciler, ig adamlar1 bir gazetenin sosyal medyasina bakiyor. Reklam ilan1
vermek icin, o gazete ile bir is yapmak igin ¢ok 6nemli. Bizim takip¢i sayimiz, izleyenimiz ne
kadar coksa o kadar giicliiyiiz. Ornegin siz ticaretle ugrasan birisiniz, ilan vereceksiniz, yeni bir
isletme actiniz. ilk 6nce gazetelerin sosyal medyalarii arastirryorsunuz. Satis oranlarmna

bakiyorsunuz. Internet haberlerine bakiyorsunuz. Tiklanma oranlarmi almaya galistyorsunuz.

88



Cok etkiliyor. Oradan bize ¢ok doniigiim oluyor. Hem haber agisindan hem reklam agisindan (U.

Ulusoy ile kisisel goriisme 10 Ekim 2021).

Kocaeli TV muhabiri Eren Demirtiirk ise dijitallesmenin televizyon alaninda da
reklamlari etkiledigini ve reklam verenlerin daha genis kitlelere ulagsma egilimini sdyle ifade

etmektedir:

Onceden gazetenin ya da televizyonun giiciine gore verirlerdi reklami. Ornegin Ozgiir
Kocaeli’ye ya da Kocaeli TV’ye reklam verdigimde, bu kag kisiye ulasir ya da kag kisiye hitap
ederim tarzinda. Ama simdi artik gerek sosyal medya gerekse internet platformu ve internet
gazeteciligi de daha ¢ok arttig1 i¢in, insanlar eskisi kadar gazetelere ve televizyonlara reklam

vermiyor (E. Demirtiirk ile kisisel gériisme 11 Ekim 2021).

Ozgiir Kocaeli genel yaym yonetmeni Adem Turgut’a gore gecmise gore reklam
verenlerin medya karsisindaki pozisyonu gii¢lenmis ve bir anlamda medyada reklam veren

tahakkiimii olusmustur:

Sayinin ¢cogalmasiyla beraber eskiden patron gazetelerken, simdi patron reklam verenler
olmaya bagladi. Ciinkii reklam verebilecegi ¢ok yer var, mecra var. Bu nedenle gazetelerden
beklentilerini yiikselttiler. Bir de algi caligmasi yapmayi herkes 6grendigi igin, reklam ayni
zamanda gazete ile kurum arasi bir iliskiye doniistiigli icin, reklam verenin pozisyonunu

giiclendirmeye calistig1 yeni bir durum sz konusu (A. Turgut ile kisisel goriisme 9 Ekim 2021).

Kocaeli TV genel yayin yonetmeni Turgay Tiiysiiz ise yerel televizyonlarda reklam
politikalarmin ulusal medyayla karsilastirildiginda politik iliskilerle daha i¢ ice oldugunu

sOylemektedir. Tiiysiiz, bu durumu su sekilde ifade ediyor:

Yerel kanallarmn siyasi reklam tarafinda yogunluk daha yiiksek olur. Ciinkii siyasi etki
gozetilerek, yerel kanallar hep sahip olunmaya caligir. Ulusalda da bu bdyle. Ama ulusalda bunu
fark edemezsiniz. Ciinkii drnegin Ciner Grubu oradan kazanaca@i reklama bakmaz. iste Ciner
Soda diye bir firmasi var. Hammadde iiretiyor. Yeralti kaynaklarini1 kullanmasinda ona imkéan
saglar yayinci olmasi. Kapi agar. Orada milyar dolar paralar kazanirken diger tarafta medya onu
destekledigi i¢in medyadaki gider ¢ok géziine batmaz (T. Tiiysiiz ile kisisel goriisme 11 Ekim
2021).

4.2.3. icerikteki degisim
Neoliberal politikalar sonucunda medyanin ticarilesmesi, medya igeriginde de

yansimasint gostermis, magazin ve sansasyonel icerikler 6n plana ¢ikarken kamu yarar
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niteligi arka planda kalmistir. Esser’e (1999, s. 291) gore tabloidlesme olarak tanimlanan bu
slireg, ticari medyanin dogrudan bir sonucudur ve ¢ogunlukla genis kitlelere ulasma amaci
tagtyan reklamcilar tarafindan desteklenmektedir. Murdock’a gore (1981, s. 60-61)
ticarilesmeyle birlikte daha genis kitlelere ulagsma egilimi artmis, haberlerin giincelligi ve hizi
iizerindeki rekabet baskisi yogunlagmistir. S6z konusu hiz kaygisi, elestirel anlayist
saglayabilecek tarihsel ve sosyal arkaplanim igerigin disina ¢ikartilmasina neden olmustur.
Haber sunumu, olaylar1 tarihsel sartlarindan kopartarak, onlar1 sabit bir gorintl tzerinde
bulusturmaktadir. Boylelikle olaylar kisisellestirilmis, tektiplestirilmis ve tarih
dogallastirilmistir.  Yapisal esitsizlikleri, bireysel farkliliklar olarak sunma egilimi

yiikselmistir (Murdock, 1981, s. 60-61).

Bir¢ok katilimcinin yanitina gore Kocaeli medyasinda siyaset ve asayis haberleri daha
cok 6n plana ¢ikmaktadir. Bu baglamda neoliberal politikalarin etkisini daha ¢ok sansasyonel

iceriklerde, tiir olarak “asayis haberlerinde” gosterdigi sdylenebilir.

Mehmet Ozmen (Genel Yayin Yénetmeni - Bizim Yaka): Haber ¢esidi anlaminda toplumun

dikkatini ¢ceken bazi haberler var. Asayis bunlarin mutlaka basini ¢ekiyor.

Mevliit Soysal (Genel Yayin Yonetmeni - Demokrat Kocaeli): Siyaset ve asayis 6n plandadir

genelde. Siyaset, yerel yonetimler, asayis.

Ali Giindogdu (Muhabir - Demokrat Kocaeli): Bizde siyasetle asayis basa bas gider. Ama
asayls baliga ¢cikmak gibidir. O giin ne olacagi belli olmaz. Yani cinayet, kaza su bu... Ama okur

profilimizin yarisi siyaset, yarisi asayis.

Pmar Giil Tarhan (Muhabir - Kocaeli Gazetesi): Asayis haberleri bir nebze daha 6n plana

cikiyor diyebilirim.
Mine Arslan (Muhabir - Mavi Kocaeli): Yerel medyada ya siyaset ya asayis.

Ote yandan Kocaeli Gazetesi yazi isleri miidiirii Mesut Akbulut, siyaset haberlerinin
Kocaeli halkinda karsiligi olmadigini, ekonomi ve asayis haberlerinin 6n plana ¢iktigmi
sOylemektedir (M. Akbulut ile kisisel goriisme 11 Ekim 2021). Kocaeli TV muhabiri Eren
Demirtiirk de “Asayis haberleri siyaset haberlerinin 6niine geciyor” ifadeleriyle bu bulguyu
onaylamaktadir (E. Demirtiirk ile kisisel goriisme 11 Ekim 2021). Bizim Yaka Gazetesi genel
yayin yonetmeni Mehmet Ozmen ise siyasi haberlerin etkisinin, olayin yaratacagi etkinin

boyutuna gore sekillendigini su sekilde ifade etmektedir:
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Haber ¢esidi anlaminda toplumun dikkatini ¢eken bazi haberler var. Asayis bunlarin mutlaka
basini ¢ekiyor. Dikkat ¢eken hususlar oluyor. Magazin, ekonomi... Siyasal olaylarin o kadar etkili
oldugunu diisiinmityorum agikgast. Cok biiyiik degilse... Biraz da duygusal, insanlarin génliine goziine
hitap edecek, mana gikarabilecekleri haberleri ¢ok ciddi sekilde okurlar (M. Ozmen ile kisisel goriisme
12 Ekim 2021).

Kimi gazeteciler magazin haberlerinde son donemlerde bir azalis trendi oldugunu,
bunun da AKP iktidarinin politikalariyla baglantili oldugunu belirtmektedir. Cagdas Kocaeli

Gazetesi muhabiri Ugur Ulusoy magazin haberlerindeki azalis1 su sekilde ifade ediyor:

Eskiden magazin de vardi. Artik magazin kalmadi. Magazin daha ¢ok 1990’larda, 2000’lerde
vardi. O zamanki eglence anlayisi daha bir genistir. iste fuardaki her mekanda eglence vardi. Bar,
kuliip anlaminda daha ¢ok yer vardi ve aktifti bunlar. Simdi mesela fuar diigiin salonu tadinda kaldi

artik. Zaten kapanacak (U. Ulusoy ile kisisel goriisme 10 Ekim 2021).

Demokrat Kocaeli Gazetesi muhabiri Ali Glindogdu ise magazin haberlerinin azalisiyla

AKP iktidarmi dogrudan iligkilendirmektedir:

Magazin diye bir sey yok. Zaten son 20 senedir Tiirkiye'nin i¢inde bulundugu karanlik yapi
diyebilecegimiz yapi i¢inde, giizel kadinlarin, giizel insanlarmn, eglencenin esamesi okunmadig1 igin
magazin de yok. Kimse magazin olarak da gazeteye ¢ikmak istemiyor (A. Giindogdu ile kisisel

goriisme 9 Ekim 2021).

Ozgiir Kocaeli Gazetesi muhabiri Metin Karan da 1980’lerin basinda magazin

haberlerinde bir artis oldugunu, ancak giiniimiizde bunun olanakli olmadigini séylemektedir:

Mesela 80’li yillarda Tiirkiye genelinde, 70’li yillarin sonunda falan cinsellik, biraz daha
miistehcen... Karikatiirler... Bakis acgis1 biraz daha farkliydi. Simdi mesela ayn1 fotograflari, ayni

gorselleri koyabilir misin? Miimkiin degil koyamazsin. (M. Karan ile kisisel gériisme 13 Ekim 2021).

Bazi katilimcilara gore ise kent sorunlar1 ve kent ekonomisi ile ilgili haberler de yerel
medyada 6ne ¢ikan haberler arasinda yer aliyor. Ornegin Ozgiir Kocaeli Gazetesi genel yaym
yonetmeni Adem Turgut, kent yatirim haberlerinin de okunma oranlarinin yiiksek oldugunu
ifade etmektedir (A. Turgut ile kisisel goriisme 9 Ekim 2021). Cagdas Kocaeli Gazetesi genel
yaymn yonetmeni Sadun Cetin de Turgut’u onaylayan sekilde, ¢cevre, kent sorunlar1 ve yatirim

haberlerinin 6n plana ¢iktigin1 sdylemektedir (S. Cetin ile kisisel goériisme 10 Ekim 2021).
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Bir¢ok katilime1 “ajans haberlerinde” artig oldugunu sdylerken, kimi katilimcilar bu
oranda bir degisiklik yasanmadigini veya azalma oldugunu dile getirmektedir. Katilimeilarin
yanitlarma gore ajanslar yerel medya kuruluslarina gére daha fazla emekgiyle calisabildikleri
icin yerel medya kuruluslarina gore daha fazla haber iiretimi yapabilmektedir. Kocaeli
medyasindaki kuruluglar hepsi en az bir haber ajansina tiyedir. Ajanslarin haber iiretiminde
artig olsa da yerel medya kuruluslar1 ile ajanslar arasinda karsilikli olarak, birbirinden

faydalanma sureci s6z konusudur.

Bizim Yaka Gazetesi muhabiri Arif Bulut ajans haberlerindeki artigi su sekilde ifade

etmektedir:

Cok fazla artig oldu. Eskiden yerel gazetelerin muhabirleri yon veriyordu. Onlarin yaptigi
haberleri, daha sonra ajanslar atiyordu. $imdi tam tersi bir durum var. Ajans bir haber yapiyor,
onlardan geliyor daha ¢ok. Bunun da belli basli nedenleri var. Onlar daha rahat ¢aligsabiliyor. Daha
fazla sayida insan galistirabiliyor. Daha fazla da imkanlar1 var (A. Bulut ile kisisel goriisme 9 Ekim
2021).

Cagdas Kocaeli Gazetesi genel yayin yonetmeni Sadun Cetin ise ayni siireci su sekilde

ifade etmektedir:

Biz de mesela ajanslara iiyeyiz. Dolayisiyla ajanslardan yararlaniyoruz. Ajanslar eskiye oranla
daha fazla haber iiretiyorlar. Ama tabii onlarda da sdyle bir sey var. iliskiler girift yani. Onlar da zaman
zaman bizden besleniyor. Ayn1 sehrin iginde yasiyoruz. Yani bizim giindemimiz neyse onu aliyor. Bir
admm ileri gotiiriiyor ya da degistirip, bagka hale getiriyor. Ya da bizim biraktigimiz bir konuyu ele alip
bunun devamini getirerek, haber takibi yaparak daha farkli, daha giizel haberlere déniistiiriiyor. Ozel

haberler de yapabiliyorlar (S. Cetin ile kisisel gortisme 10 Ekim 2021).

Kocaeli Gazetesi yazi isleri miidiirii Mesut Akbulut’a gore haber ajanslar1 daha ¢ok
belediye haberlerini gobndermekte ve haber ¢esitliligi acisindan yetersiz kalmaktadir.

Ajanslar butiin belediyeler ile anlagmiglar. Belediye bunlara haber gonderiyor. Bunlar da

haberleri servis ediyor. Yani ben ajanslarin da ¢aligmasindan hi¢ memnun degilim. Sadece belediye

haberlerini yapiyorlar. Zaten bizim su anda abone olmamizin da bir mantig1 yok. Ajanslarin biraz daha

sosyal, kiiltiirel, ekonomik haber yapmasi lazim. Benim tahminime gére ajanslar da ¢ekiniyorlar haber
yapmaktan. Onlar da bask: altinda (M. Akbulut ile kisisel goriisme 11 Ekim 2021).

Katilimcilarin bir kismi1 6zel haberlerde azalma oldugunu diisinmektedir. Kocaeli

Gazetesi muhabiri Pmar Giil Tarhan (P. G. Tarhan ile kisisel gériigme 13 Ekim 2021), yayin
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iceriklerinde eskisi kadar 6zel haber tiretilmedigini belirtirken, Demokrat Kocaeli Gazetesi
muhabiri Ali Giindogdu bu durumu yerel medyadaki ¢alisan sayisinin azalmasi ve zamanin

kisitl olmasiyla agiklamaktadir:

Ozel haber yapacak ne muhabir kald1 ne onu yapacak muhabir igin zaman kaldi. Bir muhabir
giinde 5-6 vere kosturmak zorunda. Ozel haber kiilfetli bir istir. Yani takip edeceksin, bir giinii
harcayacaksin, belge, bilgi, derleme... Artik 6zel haberler tarihe karismig durumda (A. Giindogdu ile
kisisel goriisme 9 Ekim 2021).

Kocaeli yerel televizyonlarinda ise kent yasamina ve siyasete iligkin programlarin
agirlik kazandig1 goriisii hakimdir. Kocaeli TV muhabiri Eren Demirtiirk, televizyonda basta
siyaset programlarmin 6ne ¢iktigi belirtmekte, bunda siyasilerin duyurularmin da etkili
oldugunu ifade etmektedir (E. Demirtiirk ile kisisel goriisme 11 Ekim 2021). Kanal 41
koordinatoru Selguk Sevim, gunlik haber sayisimin yaklasik 25 oldugunu ve bunlarin iginde
belediye haberlerinin daha ¢ok oldugunu belirtmektedir (S. Sevim ile kisisel goriisme 12
Ekim 2021). Kanal 41 genel miidiir yardimcis1 Ahmet Sezgin ise asayis, siyaset ve sosyal
konulara iligkin haberlerin daha c¢ok on plana c¢iktigini, daha ¢ok ulusal haberlerde
ajanslardan faydalandiklarin1 dile getirmektedir (A. Sezgin ile kisisel goriisme 12 Ekim
2021).

Kanal 41 koordinatorii Selguk Sevim ise programlarin gesitlilik acisindan fazla
oldugunu, prime time kusaginda daha ¢ok siyaset, spor ve eglence programlarinin 6n plana
ciktigin1 soylemektedir. Sevim’in ifadelerinde magazin igeriklerinin daha sik oldugu

anlasilmaktadir:

Biz genel izleyici kitlesine sahip bir televizyonuz. Tematik degiliz. Anne karnindaki ¢ocuktan
baslayip, Bagcesme mezarliginda gémiilene kadar her seyle ilgili program yapiyoruz. Su anda bir
program basladi mesela. Kedi, kopekle ilgili, evcil hayvanlarla ilgili, evde beslediginiz hayvanlarla
ilgili bir programimiz var. Onun yani sira sifali bitki dedigimiz, takviye ilagla ilgili, tamamen dogadan
toplanan otlarla, bitkilerle yapilan ilaglarin yapimini anlatan bir programimiz var. Prime Time’da daha
cok siyaset, spor, eglence, cumartesi giinleri miizik programi var. Biraz bdyle magazinsel kdy programi
olacak. Televizyon izlenmez program izlenir. Her koriin bir topal alicis1 vardir (S. Sevim ile kigisel

goriisme 12 Ekim 2021).

Kanal 41 genel miidiir yardimcis1 Ahmet Sezgin de One ¢ikan televizyon

programlarini su sekilde siralamaktadir:
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Bizde su an i¢in mesela saglik programlar1 var. Bir de kadinlara hitaben Yasami Paylagmak
diye bir programimiz var. Bir de spor programlari var. Bunlar ¢ok izlenir. Bir de yeni baglattigimiz
Koy Havasi dedigimiz programlar var. Beraberinde yine Hayvan Dostlarimiz diye bir program var (A.

Sezgin ile kigisel goriigme 12 Ekim 2021).

4.2.4. Ticarilesme, editoryal bagimsizhk ve cogulcu medya sorunu

Neoliberal politikalar sonucunda medyanin ticarilesmesi, yayim politikalarinin da bu
dogrultuda belirlenmesine ve editoryal anlamda kararlarmm medya kuruluslarinin ticari
iliskileri gercevesinde alinmasina neden olmustur. Bu baglamda medya ¢alisanlarinin gorece
ozerk konumu ortadan kalkmistir. Medya miilkiyet yapisinin basin dis1 sermaye gruplarinda
toplanmasi ve bu siirecteki tekellesme egilimleri, medyada ¢ogulcu bir yapinin da olugsmasini
engellemektedir. Picard (1998, s. 215), 6zel medya sirketlerinin sahiplerinin kisisel
ekonomik ¢ikarlar1 adina varliklarini stirdiirdiigiinti ve s6z konusu ¢ikarlar tehlikede oldugu
zaman, sirketlerin toplumsal c¢ikarlarin  koruyucusu olmasmin beklenemeyecegini
sOylemektedir. McChesney’e (2016, s. 426-427) gore ticarilesen medya sirketlerinin daha
fazla giliclenmesi, katilimci demokrasi olasiligmi da aymi Olglide zayiflatmaktadir.
Rademacher, Piihringer, Dahinden ve Siegert (2009, s. 72) ise medyanin; miizakereci
demokrasinin islemesine katki saglamaktansa, yogunlasan bir sekilde ekonomik amaglar
etrafinda sekillendigi {izerinde bilimsel arastirmalarda bir ortak goriis olustugunu

vurgulamaktadir.

Katilimcilarin yanitlarina gore Kocaeli medyasinda isletme veya kisilerin medya
sahiplerine yakinlig1 yayin politikalarinda etkin olabilmektedir. Genel kaniya bakildiginda
medya kuruluslarinin is insanlarinin miilkiyetinde olmasi, iceriklerde kamu yararindansa

“ticari kaygiy1” 6n plana ¢ikarmaktadir.

Mehmet Ozmen (Genel Yayin Yoénetmeni - Bizim Yaka): Gazetecinin yonettigi

gazete ile is adamiin yoOnettigi gazete arasinda fark olur.

Sadun Cetin (Genel Yayin Yonetmeni - Cagdas Kocaeli): Yansir (ticari kaygilar).

Tiirkiye’nin her yerinde yansiyor. Diinyada da yansiyor.

Mevliit Soysal (Genel Yayin Yonetmeni - Demokrat Kocaeli): Gazete patronu var ve
ticari olarak giiclii olmaya calistyoruz. Gazetenin daha ¢ok para kazanmasini istiyoruz. Daha ¢ok

reklam almasini istiyoruz. Elbette ticari yapilarin habercilige etkisi olur.
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Mine Arslan (Muhabir - Mavi Kocaeli): Soyle, mesela bir belediyeden veya baska bir
kurulustan reklam alinacagi zaman ya da almiyorsa, kurum veya kurulus hakkinda kétii ya da

karalayict haberler yapilmamaya ¢alisiliyor.

Turgay Tilysiiz (Genel Yayin Yonetmeni - Kocaeli TV): Ticari kaygilarin yaym

politikalarina yansimamasi miimkiin degil.

Mavi Kocaeli Gazetesi genel yayin yonetmeni Mustafa Elbi, yayin politikasinin ticari

kaygilarla ayn1 dogrultuda gittigini belirtmekte ve bu durumu su sekilde ifade etmektedir:

Ciinkii gazetenin ayakta durabilmesi i¢in belli geliri saglamasi gerekiyor. Sonugta ¢alistigi
personeli memnun etmesi, maasint 6demesi, matbaa giderleri, kira, internet gibi giderlerinin her
ay saglikli bir sekilde karsilanmasi gerekir. Eger siz bunu karsilayamazsaniz, 6zellikle baski
giderini karsilayamadigimizda bu yeki{in olarak sonra karsiniza ¢ikabilir. Bu da ekonomik olarak

size sikint1 yaratiyor (M. Elbi ile kigisel goriisme 13 Ekim 2021).

Bizim Yaka Gazetesi muhabiri Arif Bulut’a gore iceriklerde ticari kaygidansa, medya
miilkiyet sahibine yakinlik daha ¢ok 6n plandadir (A. Bulut ile kisisel goriigme 9 Ekim 2021).
Ozgiir Kocaeli Gazetesi muhabiri Metin Karan ise yayn politikalarinda siyasi kaygilarm
daha etkili oldugunu diisiinmektedir (M. Karan ile kigisel goriisme 13 Ekim 2021). Bir
gazetecinin miilkiyetinde olan Kocaeli Gazetesi yazi isleri miidiirti Mesut Akbulut ise ticari
kaygiya yonelik soruyu isletmelerin gelir kaygisi olarak algilamis, ancak basin dis1 sermaye

ile gazeteci miilkiyeti arasindaki farka yonelik dikkat ¢ekici bir vurgu yapmistir:

Tabii diger gazetelerin herhangi bir ticari kaygist yok. Ciinkii hepsi is adami. Hepsi
gerek iktidarla gerek biiyiiksehirle is yapiyorlar. Durum bdyle olunca da ben Kocaeli’deki yerel
gazetelerin ticari kaygisi oldugunu diisinmiiyorum. Burada ticari kaygisi olan gazete varsa da
bizim gazete. Ciinkii sahibinin hi¢bir kimseyle baglantisi yok (M. Akbulut ile kisisel goriisme 11
Ekim 2021).

Kocaeli Gazetesi muhabiri Piar Giil Tarhan’a gore ise ticari kaygilar daha ¢ok medya

calisanlarini etkilemektedir:

Ticari kaygilar, medyaya personel sorunu olarak yanstyor ne yazik ki. Ticari anlamda
bir kayip yasadigmi hisseden medya patronu, ekonomik daralmaya gitmeyi tercih ediyor. Biz de
bunun drnegini ¢ok gordiikk. Ben dahil Kocaeli medyasindaki bir¢ok arkadasim, kiiglilmeye
gidildigi gerekgesiyle isten c¢ikarilmayr yasadi. Personel sayisi diislince basin yayin

kuruluslarinda az is¢iyle ¢ok fazla is yapilmaya baslandi. Béylece nitelikten ¢ok nicelik 6n plana
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¢iktl. Bu durum birkag y1l dncesine kadar yoktu. Son 5 yildir bu sorunla basa ¢gikmaya ¢alistyoruz.
Su anda yerel basinda tiim kurumlarda ciddi anlamda personel sikintisi yasantyor. Ayrica Kocaeli
yerel basminda ben dahil birgogumuz asgari {icrete tabi tutuluyoruz ne yazik ki (P. G. Tarhan ile

kisisel goriisme 13 Ekim 2021).

Demokrat Kocaeli Gazetesi muhabiri Ali Glindogdu da ticari kaygilarin yayin

politikasina olan etkisini ifade ederken, bu kayginin ka¢giilmazligini da mesrulastirmaktadir:

Direkt etkiliyor. Ticari kaygilar yayin politikasint mecburen etkiliyor. Bir de sunu
sOyleyeyim yani gazetecilik kutsal meslek ama sonucta gazeteler bir ticarethane. Para kazanmak
zorunda. Ciinkii vergi verecek, calisganin maasini verecek, maliyetleri karsilayacak. Para
kazanmak zorunda oldugu i¢in de piyasanin suyuna, siyasetin de suyuna gitmek zorunda. Bu ister
istemez boyle olmak durumunda. Baska tiirlii yerel basinin yasama sansi hi¢ kalmaz (A.

Giindogdu ile kisisel goriisme 9 Ekim 2021).

Kanal 41 genel miidiir yardimcis1 Ahmet Sezgin ise ticari kaygilarin televizyonlarda

yayin politikasina nasil yansidigini yine ayn1 mesrulastirma kaygisiyla aktarmaktadir:

Olmaz olur mu? Ciinkii televizyon, radyo, yazili basin, sosyal medya, biitiin mecralarin
ayakta duracag tek sey reklam geliri. Birgok kisinin zaten ikinci, {igiincii isleri de var. Ingaat
sektoriiyle ugrasiyor, organizasyon isleriyle ugrasiyor... Onunla telafi ediyorlar medya
diinyasinda ayakta kalmayi. Bunun disinda yani reklam pastasinda payini alamayan ayakta
duramaz. Sonu hiisrandir, batmaktir, kapatmaktir yayin kurulusunu. Her gegen giin zayifliyor.
Ciinkii fiyatlar her gegen giin ulusala yakin olunca reklam veren de yerel medyaya verecegine hic
olmazsa ATV’ye, Kanal D’ye ¢ikarim diyor. Onun igin kaygi var tabii ki (A. Sezgin ile kisisel
goriisme 12 Ekim 2021).

Kanal 41 koordinatorii Selguk Sevim de Sezgin’i onaylar sekilde reklam ve reyting

kaygisinin yaym politikasiyla iliskisine vurgu yapmaktadir:

Sadece yereller degil, ulusal televizyonlarda da vardir. Biiyiik kanal dedigimiz tematik
kanal algist olmayan, genel izleyici kitlesine sahip bir televizyon kanalinda bir tarihi yerin
tanitimini, belgeselini gérdiin mii? Géremezsin. Reyting kaygisi vardir. Reklam kaygisi vardir.
Izlenmeyen programi neden televizyon yayinlasin? Yerel televizyon olarak bizim, yerelle ilgili
her seyi ekrana ¢ikarmamiz lazim izlenmemiz icin. Bizim ulusal kanallarla yarigacak giiciimiiz
yok. Izleyicinin dikkatini ¢ekerim. Cekmem de lazim. Ciinkii ben yerel televizyonum. Reklam
gelmez diye bir programi kaldirma kaygimiz yok. Hani 6l¢iim yapip, dizilerde oldugu gibi
“yedinci boliimden sonra bunu at” diyemeyiz. Bizde bir program basliyorsa siirelidir (S. Sevim

ile kisisel goriisme 12 Ekim 2021).
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Medyanin, ticari kaygilarin egemen oldugu bir yapida olmas1 editoryal 6zerklik
acisindan negatif bir etki yaratmistir. Bizim Yaka Gazetesi muhabiri Arif Bulut, editoryal
ozerkligin dogrudan medyanin miilkiyetiyle baglantili oldugunu “Sizin gazetenizin sahibi
kimse, ona gore sekilleniyor. Su adamla ya da su kurumla ilgili olumsuz bir haber
yapmamaya dikkat ediyorsunuz” seklinde ifade etmistir (A. Bulut ile kisisel gériisme 9 Ekim
2021). Bizim Yaka Gazetesi genel yaym yonetmeni Mehmet Ozmen ise gazetenin
yonetimine gore hareket ettiklerini onaylamaktadir (M. Ozmen ile kisisel goriisme 12 Ekim

2021).

Ote yandan Cagdas Kocaeli Gazetesi genel yayin yonetmeni Sadun Cetin, editoryal

0zerklik baglaminda muhabirlerde bir otokontrol mekanizmasinin olustugunu belirtmektedir.

Sdyle bir sey var. Hangi donem olursa olsun, bir genel yonetmeni sifatiyla ya da muhabir
diizeyinde bazi refleksler oluyor. Yani otokontrol mekanizmasi oluyor. Bu dénem i¢in belki biraz
daha fazla. O bir gergcek. Ama her donem, 12 Eyliil doneminde de bir otokontrol vardi. Yani
iktidar ya da ¢alisilan grubun iliskileri... Her sey sizin iginize bir 6zdenetim mekanizmasini ister
istemez sokuyor. Art1 su da var. Ya giiniin trendleri var. Mesela cinayet haberi ¢ok okunuyor.
Ugiincii sayfa dedigimiz haberler cok okunuyor. Bir de onun senaryosunu yaparsan... Eskiden
beri var. Pehlivan tefrikalar1 yaymlanirdi yetmisli yillarda. Sansasyon satiyor. Bu bir realite. ..

Dolayistyla ondan vazgegemiyoruz (S. Cetin ile kisisel goriisme 10 Ekim 2021).

Siyasi iktidar ve medya kuruluslarinin ekonomik anlamda iliski i¢inde oldugu
kurumlarla ilgili haberlerde politik baskilar ve ticari kaygilarin etkili oldugu bulgulanmustir.
Editoryal 6zerkligin, medya kurulusunun ticari arkaplaniyla dogrudan baglantili sekilde
belirlendigi goriisiiniin 6n planda oldugu gorilmektedir. Katilimcilar ozellikle yerel
medyanin reklam agisindan bagimli oldugu belediyelerle iliskilerin yayin politikalarina
yansidigini diisiinmektedir. Bunlarla baglantili olarak medya calisanlarinda, pratikte 6zgiir

haberciligin var olmadig1 goriisiiniin egemen oldugu sdylenebilir.

Cagdas Kocaeli Gazetesi genel yayin yonetmeni Sadun Cetin, pratikte editoryal

ozerkligin “imkansiz” oldugunu da sdyleyerek, bu durumu su sekilde 6zetlemektedir:

Iste bu imkansiz. S6zde tamam ama &zde dyle bir sey yok. Var diyen yalan sdyler.
Ornegin yerel bazda bir belediye baskaniyla kétii olamazsin. Ciinkii kutlamasmni, reklamini
veriyor veya sana tavir aliyor, en ufak bir seyde basini agritiyor. Ben bagimsizim, bagimsiz

kalemimi kullantyorum diyenin orani yiizde 00, 1’dir (S. Cetin ile kigisel gériigme 10 Ekim 2021).
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Kocaeli Gazetesi Pmar Giil Tarhan ise bu durumu yasadigi bir Ornekle

aciklamaktadir:

Ben yasadim. 10 kisilik bir esnaf grubunun yol calismasi nedeniyle Biiyiiksehir
Belediyesi’ne yonelik tepkisini haberlestirdigimde mansetlik bir haber olarak degerlendirmistim.
Ertesi giin diger gazeteler ayni habere slirmansetten ya da mansetten yer verirken bizim
gazetemizde ¢ok kiiglik ve esnaflarin goriinmedigi bir fotografla yer verilmisti. Ciinki
gazetemizin ortaklarindan biri iktidar partisinde il yoneticisiydi. Biiyiiksehir Belediyesi de
iktidarin belediyesi (P. G. Tarhan ile kisisel goriisme 13 Ekim 2021).

Mavi Kocaeli Gazetesi genel yayin yonetmeni Mustafa Elbi’ye gore medya miilkiyet

sahibinin siyasi tavriyla birlikte, ilan verenlerin de yayn politikalarna etkisi bulunmaktadir:

Nasil yanli oluyorsunuz? Yani bir insan olarak diisiindiigiiniizde patronunuzun da bir
siyasi tavrinin oldugunu biliyorsunuz. Yani o da kendince bir yana bir destek veriyor. Gegmiste
bu boyleydi iste. Ornegin ANAP’a destek veren vardi. Simdi boyle olunca da ANAP'tan gelmis
haberleri daha okunakli, daha farkli, daha genis, daha ¢ok haberle koyuyorsunuz. Ciinkii sana
diyor ki “ANAP’a destek verin” Boyle bir seyi aldigimizda ne yapiyorsunuz? Ama simdi daha da
farkli. Mesela muhtarlar var. Yani bir kdyden gelen habere baktiginizda igerik olarak higbir sey
bulamiyorsunuz. Ama burada bir mahallede yedi tane ayn1 anda aday var. Simdi 6ne ¢ikanlar var,
farkli seyler var, ilan veren var. Simdi gazetemize muhtar ilan1 verenle vermeyeni bir
tutamiyorsun. Yani kayiyor, sey yapiyor. Ne olursa olsun (M. Elbi ile kisisel goriisme 13 Ekim
2021).

Ozgiir Kocaeli Gazetesi genel yayin yonetmeni Adem Turgut ise 6zgiir haberciligin
yalnizca bir teori oldugunu ve gazetecilik hayatinda bunu hi¢ gérmedigini sdylemektedir (A.
Turgut ile kisisel gériisme 9 Ekim 2021). Mavi Kocaeli Gazetesi muhabiri Mine Arslan (M.
Arslan ile kigisel goriisme 13 Ekim 2021), yaymn politikasinin kurumun sahibine gore
sekillendigini soylerken; Kocaeli TV muhabiri Eren Demirtiirk haber iiretim siirecinde
bagimsiz oldugunu, ancak editoryal asamada yaptig1 haberlerin yeniden degerlendirildigini

dile getirmektedir (E. Demirtiirk ile kisisel gériisme 11 Ekim 2021).

Katilimcilara gore se¢im zamanlarinda siyasi haberler daha ¢ok medya kurulusunun
yakin oldugunu siyasi partilere gore sekillenmektedir. Her yaym kurulusunun durdugu bir
taraf oldugu belirtilse de “merkezde” durmaya calisan kuruluslarin da var oldugu dile

getirilmektedir. Kimi katilimcilara gére AKP iktidariyla birlikte medyada bir kutuplagsma
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oldugu ve gorece tarafsiz medya kurulusu sayismin azaldigi diisiiniilmektedir. Medya

calisanlar1 se¢im zamanlarindaki yayin politikalarina iliskin su goriislere yer vermistir:

Arif Bulut (Muhabir - Bizim Yaka): Her siyasi partinin agiklamasina gidilir. Her siyasi
parti dinlenir. Ama onun gazeteye nasil verilecegi, nasil yayilacagi konusunda biraz daha

midahale var tabii.

Sadun Cetin (Genel Yayin Yonetmeni - Cagdas Kocaeli): (Yanlilik) olmuyor demek,
realiteye uymuyor. Ama agiktan ag¢iga gormedim. Sozcl gibi gazete burada yok. Burada Sabah

gazetesi gibi gazete yok. Yani merkezde durmaya calisan gazeteler var.

Ali Giindogdu (Muhabir - Demokrat Kocaeli): Gazete patronu da talimatla yaptirir.
“Bunu 6ne ¢ikartin” der. Uyuz oldugu, kaba tabirle istemedigi isimleri “geride birakin” der ve

hatta “hicbirinin haberi girmeyecek” diyebilir.

Adem Turgut (Genel Yaym Yénetmeni - Ozgir Kocaeli): Yine orada reklam

verenler, siyasi tercihler, patronlarin kaygisi, sermayenin kaygisi, calisanlarin kaygilari...

Kocaeli TV muhabiri Eren Demirtlirk se¢im zamanlarinda tarafli bir yayn politikasi
izlendigini belirtmekle birlikte, bu donemlerde reklam pastasindan pay almak i¢in yeni

gazeteler ve internet televizyonlari ¢iktigini soylemektedir:

Bir de segim gazeteleri, se¢im internet televizyonlar1 kuruluyor. Sadece segime ¢ ay
kala. Secimden sonra bakarsiniz hepsi kapanmis. Reklam pastasindan pay almak i¢in. Mesela
aday adaylar1 oluyor. Onlari takip ediyorlar. Sadece onlarin haberlerini veriyorlar. Se¢im bitince

de kapatiyorlar (E. Demirtiirk ile kisisel goriisme 11 Ekim 2021).

Kocaeli’de medya kurulusu sayisi demokrasi kiiltiirii agisindan, medya ¢alisanlari
tarafindan ¢ogunlukla yeterli bulunmakta, ancak haber sitelerinin sayisinin fazla oldugu
diisiiniilmektedir. Katilimcilar haber sitelerinin sayica fazla olmasmin ¢ogulculuk agisindan
olumlu bir etkiye sahip oldugunu belirtmekle birlikte, bu durumun ayni zamanda medya
niteliginin diismesine yol a¢tigini ve ticari amagli haberciligin arttigini sdylemektedir. Medya
kurulusu sayisin1 yeterli bulmayan katilimeilar ise bu durumu ¢esitliligin yeterli olmamasiyla

aciklamaktadir.

Mehmet Ozmen (Genel Yayin Yénetmeni - Bizim Yaka): Ben fazla buluyorum. Ne
kadar fazla olursa bu igin o kadar yara alacagini diistiniiyorum. Bu demokrasi igin de boyle,
yOnetimsel anlamda catlak seslerin ¢ikmasi anlaminda da béyle... Ciinkii sahibi olmayan birgok
internet sitesi var.
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Sadun Cetin (Genel Yayin Yonetmeni - Cagdas Kocaeli): Giiniin sartlarmna gore
yeterli buluyorum. Ortalama demokrasi kiiltiirii biraz daha fazla olsa, belki onun altindayiz
diyebiliriz.

Mustafa Elbi (Genel Yayin Yonetmeni - Mavi Kocaeli): Su anda iki tane televizyon
var. Ikisini de igerik olarak yeterli gormiiyorum. Yani ne kadar canli yaymn var? iste haftada bir-

iki giin gazeteci arkadaslarla canli yayin yapiyorlar. Gazeteler de Oyle.

Mine Arslan (Muhabir - Mavi Kocaeli): Bence o yeterli degil. Ciinkii basili olanlarin

bes tanesinden dort tanesi ayni1 siyasi tabanda oldugu i¢in bu pek yeterli degil.

Ozgiir Kocaeli Gazetesi genel yaym ydnetmeni Adem Turgut, kurumlarin
cogalmasimin okuyucuya farkli segenekler sunacagini, ancak dagmik yapilardansa nitelikli

kurumun artmas1 gerektigini soylemektedir:

Bana sorarsan gesitlilikte zarar yoktur. Ne kadar ¢ok kurum varsa giiclii ¢alisanlar i¢in
o kadar ¢ok calisma imkan1 vardir. Okuyucu acisindan farkli secenekler, eger stratejik akilla
yonetiliyorsa bu kurumlar, iyidir. Ama daginik yapilarin ¢ok faydasi yok okuyucuya. Ciinkii
bugiin 200 tane site diyoruz. Yiizde 85’1 kes, kopyala, yapistir yapiyor. Cok kurum degil, nitelikli
kurum taraftariyim ben. Nitelikli kurumun ¢ogalmast taraftariyim. Orada hem gazeteciler icin is
imkan1 hem okuyucu i¢in farkli goriis acisi iiretilebiliyorsa ne mutlu (A. Turgut ile kisisel

goriisme 9 Ekim 2021).

Baz1 katilimcilar, yerel medyanin gelecegini, dijitallesmeye yapilan yatirimlarla
paralel olarak gérmektedir. Bizim Yaka Gazetesi muhabiri Mehmet Ozmen, gelecekte ancak
dijital alanda yatirim yapabilenlerin ayakta kalacagini savunmaktadir (M. Ozmen ile kisisel
goriisme 12 Ekim 2021). Kocaeli Gazetesi muhabiri Pinar Giil Tarhan ise basili gazetelerin
tamaminin kapanacagini ve yerini internet sitelerinin alacagini diisiinmektedir (P. G. Tarhan
ile kisisel goriisme 13 Ekim 2021). Kocaeli TV genel yaymn yonetmeni Turgay Tiiysiiz’e gore
giiniimiizde varolan medya kuruluslar1 teknik kosullara ayak uydurarak devam etse bile,

gelecekte el degistirmeler devam edecektir (T. Tiiysiiz ile kisisel goriisme 11 Ekim 2021).

Yerel anlamda demokratik ve cogulcu bir medyanin olusmasi, medya c¢alisanlar
tarafindan daha ¢ok hayali bir fenomen olarak degerlendirilmektedir. Cagdas Kocaeli
Gazetesi genel yaym yonetmeni Sadun Cetin, bu yaklasimi su sekilde ifade etmektedir:

Kiiresellesmis bir diinyada biitiin iliskiler, girift iliskiler i¢ ice. Sermaye gruplari da dyle.

Yani miiessesenin ayakta durmasi lazzim. Nereden ayakta duracak? Bu diinyada da Amerika'da
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da Avrupa'da da her yerde daha tartigma konusu. Okuyucu aboneligi ve okuyucunun verdigi
yetmiyor. Calisan muhabirin iicreti giriyor devreye. Yoneticisinin iicreti giriyor, kirasi giriyor.
Onun i¢in var olan sermayenin 6zgiirliigii kadar biraz 6zgiirliik var gazetelerde. Bunu degistirmek
¢ok zor. Yani bagimsiz bir sermaye grubu olacak, hi¢bir seye ihtiyaci olmayacak... Yani tavuk
yumurtadan, yumurta tavuktan misali bir konu. Yani ¢oziilmesi de zordur. Dolayisiyla ben 6yle
tam Ozgiir, tam demokratik medyanim olabilecegini hayal dahi etmiyorum. Uretim yaparken
sermaye ihtiyact var. Bir sermaye iligkisi var ve o New York Times’tan tut Financial Times’a
kadar hepsinde var. Tiimiiyle okuyucularla dénmeyecek bir mekanizma (S. Cetin ile kisisel
goriisme 10 Ekim 2021).

Bazi katilimcilar ise medyanin demokratik bir yapiya kavusmasimi, tilkedeki siyasi
konjonktiirle paralel olarak degerlendiriyor. Demokrat Kocaeli Gazetesi muhabiri Ali
Gilindogdu, demokratik ve ¢ogulcu bir medyanin varolmasi i¢in dncelikle siyasi iktidarin bu
yapida olmasi gerektigini sdylemektedir (A. Giindogdu ile kisisel goriisme 9 Ekim 2021).
Ote yandan yerel medya ¢alisanlarinda siyasi yapinin, dzellikle internet gazeteciligi alaninda
diizenlemeler yapmasi yoniinde bir beklenti bulunmaktadir. Kocaeli Gazetesi yazi isleri

miidiirii Akbulut, bunu su sekilde ifade ediyor:

Oncelikle hiikiimetin yeni diizenlemeler getirmesi gerekiyor. Gazetelerde diizenleme,
internette dizenleme... Yani hepsinde diizenleme olsun ki yeni bir ¢aga girelim. Siz gazeteye
nasil kurallar koyuyorsaniz, internet haberciligi konusunda da kural koymaniz gerekir (M.

Akbulut ile kisisel goriisme 11 Ekim 2021).

Kocaeli Gazetesi muhabiri Pmar Giil Tarhan’a gore ise yerel medyanin demokratik
ve c¢ogulcu bir yapiya sahip olmasi i¢in medya calisanlarinin bir araya gelmesi

gerekmektedir.

Yerel anlamda demokratik ve ¢ogulcu medyanin olusmasi, ancak bu meslegi icra
edenlerin birlesip tek ses ¢ikarmasiyla olusur. Bizi denetleyenlerin denetim sistemini gelistirmesi
gerekmektedir. Basin yayin kuruluslarina daha fazla yaptirim uygulanmalidir. Tabii ki habercilik
tarafini degil, yonetim tarafini kastediyorum. Bizde bir s6z vardir: Gazeteciler her kesimin sesini

duyurur, ancak kendi sesini duyuramaz (P. G. Tarhan ile kisisel goriisme 13 Ekim 2021).

Bizim Yaka Gazetesi muhabiri Arif Bulut da yerel medyanin demokratik bir yapiya
kavusmasi i¢in Oncelikle medya ¢alisanlarinin emeklerinin karsiligini almalar1 ve hukuki

haklarmin verilmesi gerektigini sdylemektedir.
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Yerel medyanin diizelmesi igin oncelikle gazetecilerin haklarinin daha iyi verilmesi
gerekiyor. Insanlarin ne hak ettiklerini anlamalar1 lazim. “Ben gazetecinin parasini veriyorum”
diye oviinen insanlar var. “Ben maasin1 giiniinde veriyorum” deyip, bununla &viiniiyor insanlar.
Boyle oldugu i¢in de gok bir sey degismez. Patronun yapisinin, anlayisinin degismesi lazim. O
da biraz haklarin verilmesiyle alakali. Yasalarin degismesiyle alakali (A. Bulut ile kisisel

goriigme 9 Ekim 2021).

Ozgiir Kocaeli Gazetesi genel yaym ydnetmeni Adem Turgut ise yerel medyada
demokratik ve ¢ogulcu bir yapmin olugmasi i¢in hem ekonomik anlamda destege ihtiyag
duydugunu hem de miilkiyet ve dijital alanda diizenlemelerin gerekli oldugunu dile

getirmektedir.

Gazetecilik disinda para kazanmayan gazeteler olusturabiliyorsa... Bu dnemli. Bunun
igin desteklenmesi gerekiyor gazetecilerin ve gazetelerin. internet yasasinimn ¢ikmasi lazim. Hem
resmi ilan anlaminda hem de denetlenebilir olmalari lazim. Kurumsal olmalari lazim. Eline laptop
alan, “ben gazeteciyim” dememeli. Vergisini ddemeli. Miilkiyet anlaminda da diizenleme

gerekiyor (A. Turgut ile kisisel goriisme 9 Ekim 2021).

Demokrat Kocaeli Gazetesi Mevliit Soysal, ¢ogulcu medyanin olusabilmesi i¢in

bunda okuyucunun da roliiniin olmasi gerektigini su sekilde ifade etmistir:

Oncelikle degisim sokaktaki insanlardan baglamali. Simdi en az kitabim satildig1, en az
gazetenin satildig1 bir iilkede demokrasiyi sunamiyoruz. Hala kadmlarin karar verici olmadigi,
secimlerde tercihleri erkeklerin belirledigi, feodal yapilarin diizenlerinin stirdiirdiigii, dinsel
aidiyetlerin tercih sebebi sayildigi bir toplumda demokrasiyi sadece basindan beklemek,
siyasetciden beklemek, sirketlerden beklemek olmaz. Bu toplum egitimle kiiltiirle, modernlesme
ve ¢agdaslagsmayla hep beraber doniismeli. Bir yerden demokratiklesme bekleyemezsiniz (M.

Soysal ile kisisel goriisme 9 Ekim 2021).

4.2.5. Neoliberal politikalar, sendikalasma ve Ucretler sorunu

1970’lerin sonunda diinyada ve 1980°lerde Tiirkiye’de izlenmeye baslanan neoliberal
politikalarin hayata gecirilmesi; toplumsal direnisin engellenmesi kapsaminda gergeklesmis,
bu baglamda bir sendikasizlastirma siireci yasanmustir. B. Dagtas (2021, s. 75), bu sirecin
ulusal medyadaki yansimasimi sdyle tanimlamaktadir:

Dogan Grubu 1990’1 yillarda, pazarin diger biiyiik oyuncusu Bilgin Grubu ile birlikte

gazete ve dergi dagitiminda kartel olma yoluna gitmistir. Bunun yani1 sira Bilgin Grubu ile “anti-
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sendikal mutabakat” ile medya c¢alisanlarinin oOrglitsiizlesmesine yol acarak, editoryal
bagimsizligin ¢ok agir bir darbe almasina neden olmustur. Boylelikle, 2002 éncesi Dogan Grubu,
sektoriin diger biiyiik oyuncusu Bilgin Grubu ile birlikte; medya g¢ogulculugu ve medya
bagimsizliginin ortadan kalkmasinin temel aktorii olarak, gelecegin medya yapilanmasinin

sekillenmesinde 6nemli rol oynamistir.

Tiirkiye’de neoliberal politikalara gegigin temelini hazirlayan 24 Ocak Kararlar1 da
benzer sekilde emek {icretlerinin diisiik tutulmasini, sendikal faaliyetlerin ve grev gibi
direnglerin 6nlenmesini igeriyordu. Adakli (2006, s. 295), neoliberal politikalarla birlikte
yeniden yapilanma siirecinin medya sektoriindeki personel rejimini de etkiledigini; ¢alisma
modelinin esnetildigini, issizlik tehdidi altindaki habercilerin bir yandan medya sahiplerini
rahatsiz etmeyecek, 6te yandan haber etiginden uzak sansasyonel haberlere yoneldigini,

calisanlarin rekabet ortami i¢inde bir ¢atisma alani olustugunu belirtmektedir.

Kocaeli medyasinda 2000’11 yillarda bazi medya c¢alisanlarinin girisimiyle Manget
Kocaeli Gazetesi etrafinda bir sendikalagsma girisimi olmus, ancak bu girisim basarisiz
olmustur. Geg¢misteki sendikalasma girisimi hakkinda bazi katilimcilarin goriisleri su

sekildedir:

Metin Karan (Muhabir - Ozgiir Kocaeli): Hi¢ yok. Bir zamanlar dyle bir girisim oldu
ama tabii basarisiz oldu. Birkag kisi yapt1, onlar da sans bulamadi. Ulke genelinde nasilsa burada

da ayn1.

Adem Turgut (Genel Yaym Yoénetmeni - Ozgiir Kocaeli): Burada bir sendikalasma
deneyiminde bulundular. Ama g¢ok beceremediler. Cok orgiitlii degiller. Denediler. Manset
Kocaeli diye bir gazete vardi. Daha sonra kapandi. Bu gazetenin ¢alisanlari sendika iiyesi oldular.

Yok degiller. Ama etkin degiller.

Ali Giindogdu (Muhabir - Demokrat Kocaeli): Kocaeli medyasinin son 35 yilinda fiilen
bulundum. Bir kez giindeme gelir gibi oldu. Ama hemen ilga oldu. Yani ortadan kaldirildi.

Ugur Ulusoy (Muhabir - Cagdas Kocaeli): Oyle bir sey burada yok. Hicbir zaman da

olmadi. 1-2 girisim oldu ancak su anda ro6lantide kaldi.

Mavi Kocaeli Gazetesi genel yaym yonetmeni Mustafa Elbi, sendikalagma
girisimindeki basarisizigin nedenini medya c¢alisanlar1 arasindaki rekabet ortamiyla

iligkilendirerek, su sekilde agiklamaktadir:
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Bu durum gegmiste yillarca ¢alisildi. Yani bizden dnce ve bizden sonra bir dénemde
basinda galisan arkadaslarin sendikalagmasi icin birgok adim atildi. Ama bu hi¢bir donemde de
basarili olamadi. Yani bir birlik saglanamadi, saglanmasi da miimkiin degil. Ciinkii iig-bes gazete
var. Gazetenin icerisinde insanlar yarisacak. Rekabet asir1 derecede oldugu i¢in insanlarmn bir
araya, bir ¢ati altina gelmesini engelliyor. Bundan sonra olur mu? Olur. Ciinki artik illerde
Ozellikle Kocaeli, Bursa, Kayseri gibi illerdeki gazetecilik dernekleri ve cemiyetleri ¢ok gucli.
Birlikteligi saglayabilecek noktadalar. Gazeteciler Cemiyeti'nin de adim atmastyla... (M. Elbi ile
kisisel goriisme 13 Ekim 2021).

Katilimcilardan bazilar1 sendikacilar hakkinda gilivensizlik oldugu goriisiinii
savunmaktadir. Bizim Yaka Gazetesi Arif Bulut ise sendikalagsmanin olanakli olmadigmi dile
getirirken, bunun, igverenlerin bu konuya yaklasimi ve medya c¢alisanlar1 arasindaki rekabet

oldugunu dile getirmektedir:

Medya calisanlarmim oncelikle kendi i¢lerinde biitiinlesmeleri gerekiyor. Kendi i¢indeki
problemleri halletmesi gerekiyor. Isveren sendika istemez. Basmn mensuplarmm birligi,
biitiinligii saglamasi gerekir. Ama bu birligi saglayamiyorlar. Saglamalar1 miimkiin degil. Clinki
medyada biraz, birbirini kiskanma olay1 var. Herkes birbirini kiskanir. Bir adim 6ne gitmesini
istemez. Diyelim ki 30 kisi burada sendikaya girecek. 30 kisinin 25’iyle konusursunuz,
anlagirsiniz. Her sey organize olur. Son dakikada 5 kisi ofsayta diigebilir. O yilizden pek giiven
olmaz (A. Bulut ile kisisel gériisme 9 Ekim 2021).

Kanal 41 genel miidiir yardimcis1 Ahmet Sezgin de isverenlerin sendika istemedigini,
ancak sendikaciligin da verimli yapilmadigmi dile getirmektedir. Sezgin, medya

calisanlarinin sendikalagsmasi hakkinda Kocaeli’deki durumu su sekilde yorumlamistir:

Yok. Bdyle bir sey yok burada. Bir baglangic vardi. Ama yaygin gérmedim ben. En
azindan bizde yok. Ama sendikayr higbir isveren sevmez. Ciinkii sendikacilik da hakkiyla
yapilmiyor. Sendikali diyorsun, son model arabalarla geziyorlar. Nasil oluyor bu? Aldigi maas
belli. Kisacasi herkes tabiri caizse sendika da dahil tezgahta. Yani sendika da ¢aliganin hakkini

korumuyor (A. Sezgin ile kisisel goriisme 12 Ekim 2021).

Kocaeli Gazetesi yazi isleri miidiiri Mesut Akbulut, sendikalasma girisimindeki
basarisizligin, sendikaya yakin olanlara kars1 giivensizlik oldugunu diistinmektedir. Akbulut,

ayrica gazetecilerle iktidar ve belediye iliskisini de vurgulamaktadir:

Sendikalasma konusunda birkag kez girisimler oldu. Sendikaya yakin arkadaglarimiz ¢ok

giivenilir olmadigi i¢in ¢aligmalar konusunda ¢ok fazla itibar gormediler. Basarisiz oldu. Sendika
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olmasi i¢in bir de bu ise giren kisilerin gilivenilir olmasi lazim. Kocaeli’de sendikalasmanin kolay
kolay olacagmi tahmin etmiyorum. Ciinkii arttk gazeteciler Ozgiir degiller. Ciinki
arkadaglarimizin ¢alistig1 gazeteler hep iktidar yanlisi, biiyiiksehir yanlis1 (M. Akbulut ile kigisel
goriisme 11 Ekim 2021).

Demokrat Kocaeli Gazetesi Mevliit Soysal ise sendikalasmaya olumsuz

yaklagmaktadir:

Bizim basm ilkelerimiz var. 212 sayili kanunumuz var. Bu kanun zaten is¢iyi, ¢alisant
savunan, ¢alisanin yaninda bir kanunumuz var. Bizim isimiz soyle degil. Biz masa yapmiyoruz,
kiyafet dikmiyoruz. Bu sosyal iglerde -muzisyenlik gibi- boyle sosyal konularin sendika

yapisinda olmasini oturtmakta giicliik ¢ekiyorum (M. Soysal ile kisisel goriisme (9 Ekim 2021).

Katilimcilarin  yalnizca ikisi Tiirkiye Gazeteciler Sendikasi'na {iyedir. Medya
calisanlari, Gazeteciler Cemiyetinin medya c¢alisan1 odakli c¢alismalar yaptigini
belirtmektedir. Sendika Uyesi olan gazetecilerden Kocaeli Gazetesi muhabiri Pmar Giil
Tarhan, giiniimiizde sendikalasma girisimlerinin olmamasinin nedenini siyasal iktidarin
etkisi olarak yorumlamaktadir: “Ben Tiirkiye Gazeteciler Sendikasi tiyesiyim. Ancak medya
calisanlari, giinlimiizde sendikalagsmaya pek yanasmiyor diyebilirim. Bunda da son 20 yildir
var olan iktidarin etkisi oldugunu diistiniiyorum” (P. G. Tarhan ile kisisel goriisme 13 Ekim

2021).

Sendika tiyesi olan diger katilimc1 Kocaeli TV muhabiri Eren Demirtiirk ise sendika
iiye sayismin  az oldugunu, isverenlerin sendikalasmaya olumsuz yaklastigmi

vurgulamaktadir:

Su an Kocaeli’nde sendikali olan higbir kurum yok. ki yerel televizyon ve diger yazili ve
internet gazetelerine baktigimizda yok. Sendika iiye sayisi da ¢ok az Kocaeli’de. Mesela ben de
sendikaliyim normalde. Ama sendikanin o kurumda giiciinii géstermesi i¢in, isverenle masaya

oturmast i¢in yiizde 51°lik bir sayiya ulagmasi lazim. Buna da igverenler sicak bakmuyor.

Tirkiye Gazeteciler Sendikast var. TGS ve cemiyet var burada. Mesela Kocaeli
Gazeteciler Cemiyeti... Ben ona da iiyeyim. Onlar ¢ok aktif ve muhabire odakli ¢aligmalar
gerceklestiriyorlar. Mesela patronlara degil de bizim sorunlarimizi en aza indirmek igin

ellerinden geleni yapiyorlar (E. Demirtiirk ile kisisel goriisme 11 Ekim 2021).

Gegmiste Gazeteciler Cemiyeti Bagkanligi gorevi de yapan Cagdas Kocaeli Gazetesi

genel yaymn yonetmeni Sadun Cetin ise medya sektoriindeki sendikalagsmanin basarisiz
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olmasini; sendikasizlagtirma siireci, medyanin iktidarla ve is insanlariyla iligkisi ve ekonomik

kosullarla baglantili olarak agiklamaktadir:

Ben Gazeteciler Cemiyeti Baskanligi yaptim. 40 yildan fazladir bu isteyim. Bu
Tiirkiye'nin neresinde dogru ki? Is¢i sendikalarinin sayisinmn bu kadar azaldigi... Sendika
calismalarinin, en zor oldugu bir sektérde yasiyoruz. Cok farkli bir yapimiz var. Erkle siirekli
iliski i¢indesin haber amagli. Is insaniyla siirekli iliski icindesin. Ondan sonra da muhabirlik
yapiyor, asgari {licrete ¢alisiyorsun. Boyle bir sektoriin igindeyiz. Ama bu tarihsel bir sirec.
Dolayisiyla Tiirkiye fotografina baktiginiz zaman, sendikalasmanin en zor yasandig bir sektor

medya (S. Cetin ile kigisel goriisme 10 Ekim 2021).
Bizim Yaka Gazetesi genel yaym yonetmeni Mehmet Ozmen’e gore yerel medyanin
ekonomik yetersizligi nedeniyle sendikalagsmanin etkili olmas1 gergekgi bir yaklagim degildir
(M. Ozmen ile kisisel gdriisme 12 Ekim 2021). Kocaeli TV genel yaym ydnetmeni Turgay

Tiiysliz ise sendikalagmanin her sektorde olmasi gerektigini, medya sektoriine de yon

verebilecegini dile getirmektedir (T. Tiiysiiz ile kisisel goriisme 11 Ekim 2021).

Kimi katilimcilar gegmis donemlerde medya ¢alisanlariin ticretlerinin daha yiiksek
oldugunu diisiinmektedir. Medya c¢alisanlar1 arasinda gelirle is yiikii karsilastirildiginda
gazetecilik mesleginin ancak "meslegi sevmek" temelinde yapilabilecegi kanis1 baskindir.
Kimi katilimcilar, gazetelerin kar etmiyor olmasimin, medya ¢alisanlarinin iicretlerinin

yetersiz olmasinda etkin oldugunu diistinmektedir.

Mevliit Soysal (Genel Yayin Yonetmeni - Demokrat Kocaeli): Ucretlerde geriye gidis
var. Geriye gidisin en 6nemli nedeni iilke ekonomisiyle alakali. Gazetelerin ayakta kalmakta

giicliik cekmesi ile alakali.

Mine Arslan (Muhabir - Mavi Kocaeli): Artik bu alan ¢ok fazla mezun verdigi i¢in is¢i

bulma sikintis1 yasamiyorlar. O yiizden ticretler de artik daha diisiik seviyelerde.

Metin Karan (Muhabir - Ozgir Kocaeli): Giderek kétiiye gitti. Higbir zaman bu

sektorde caligan i¢in zaten iyi degildi.

Adem Turgut (Genel Yayin Yonetmeni - Ozgiir Kocaeli): Diisiik. Az sayidaki gazeteci
disinda. .. lyi iicret alanlar da var ama genel olarak diisiik. Tabii Tiirkiye'deki ¢alisan calismayan

dengesizligiyle ilgili.

Ahmet Sezgin (Genel Miidiir Yardimcisi - Kanal 41): Bir kere asgari Ucret. Hatta asgari

iicretin altinda calistiran da var. Yasal degil ama.
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Katilimcilardan {i¢ii ise gecmisten bu yana {cretlerde degisim olmadigmi

disiinmektedir:

Arif Bulut (Muhabir - Bizim Yaka): Ucretler hicbir zaman degismiyor. Asgari iicret

devam ediyoruz. En diisiik iicretlerle... Ucretini, aldig1 maas1 sdylemekten utanan...

Ugur Ulusoy (Muhabir - Cagdas Kocaeli): Cok bir degisiklik yok. Her zaman ortalama

asgari ucret seviyesinde.

Eren Demirtirk (Muhabir - Kocaeli TV): Gegmisten bugiine hicbir degisiklik yok.
Yine stabil. Sahadaki insan her zaman ayni parayt aliyor. Diigiik {icret. Yani asgari iicret

dolaylarinda g¢alisiyorlar.

Bizim Yaka Gazetesi genel yaym ydnetmeni Mehmet Ozmen’e gore gecmiste
gazetecilerin daha yiiksek ticret alirken; miilkiyet yapisindaki degisim, medya kurulusu ve

universite mezunu gazetecilerin sayisinin artmasi bu durumu olumsuz etkilemistir:

Ben gegmiste iki gazetenin etkin oldugu dénemde de ¢alistm. Gegmiste kisisel basarisi
neyse, bu adamlar mutlaka hak ettikleri iicretleri alirlardi. Baska bir gazeteye sahip ¢ikacaklari
zaman, baska bir gazeteden teklif aldiklar1 zamansa, eger o kisiyi kaybetmek istemiyorlarsa
mutlaka maag artisi olurdu. Ancak bu isi farkli alanlarda yapma cabasinin var olmasi, gazete
sayisinin siirekli artmasi, internet ortaminda sadece bir dilekceyle “gazetecilik yapryorum”
diyenlerin sayisinin artmasi, iletisim fakiiltesinden de siirekli gazetecilerin mezun olmasi bu

durumu olumsuz sekilde etkiledi (M. Ozmen 12 Ekim 2021).

Demokrat Kocaeli Gazetesi muhabiri Ali Giindogdu ise licretlerin azaldigini ve bunun

da gazetelerin gelirlerinin azalmasi nedeniyle oldugunu dile getirmektedir:

Ucretler siirekli geriye gitti. Gazetelerin kazanci azalinca geriye gitti. Ashinda yerel gazete
sahipleri gazetelerden para falan kazanmiyor. Yani siirekli zararda. Bunu diger sirketlerinden
siibvanse ederek ayakta tutuyorlar. Ciinkii gazete onlar i¢in bir etiket, bir kalkan, bir silah...
Bunun maliyetini de karsilamak zorundalar. Maliyetine zarar eden gazeteyi siibvanse ederek

ayakta tutuyorlar (A. Giindogdu ile kisisel goriisme 9 Ekim 2021).

Cagdas Kocaeli Gazetesi genel yaym yonetmeni Sadun Cetin, medya ¢alisanlarinin
mevcut gelirleriyle gazetecilik mesleginin ancak bir “yasam bi¢cimi” olarak tercih
edilebilecegini soylemektedir:

Medya calisanlarmin 6teden beri ¢ok fazla kazandiklar1 sdylenemez. Benim de bagimdan

gecti. Hatta ben yine gazeteci arkadaslara sunu diyorum: “Zengin olacagim” demiyorsaniz, “cok
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para kazanacagim” demiyorsaniz bu meslegi yapm. Heyecan duyacaksaniz, yasam bigiminiz
olacaksa, kit kanaat gecinmeye talipseniz girin bu meslege diyorum. Yoksa burada birak zengin
olmayi, buradan belli bir diizeyde bir gelir saglamak dahi kolay degil. Gazetenin 2-3 kisisi belki
kazanabilir. Bu ulusalda da maalesef. Ben hi¢ kimseye tavsiye etmiyorum bizim meslegi (S. Cetin

ile kisisel goriisme 10 Ekim 2021).

Kocaeli Gazetesi muhabiri Pmar Giil Tarhan da medya calisanlarinin verilen emek
zamana karsilik olarak ¢ok diisiik licret aldigini belirtmekte, bu meslegin tercih edilme

nedeninin “meslek sevgisi” oldugunu vurgulamaktadir:

Yerel medyada galisanlar, bugiin ¢ok komik licretlerle hayatini idame ettiriyor. Ben 7
yildir bu meslekteyim. Hem muhabir hem editor olarak ¢alistim ve ¢alismaya devam ediyorum.
Aldigim maas asgari. Benden daha kidemli ¢alisanlarimiz da ayni sekilde asgari iicrete tabi
tutuluyor. Mutfaktaki ¢alisan da yeni gelen bir personel de asgari ticret aliyor ve bu durumda
patronlar, “piyasa boyle” sozlerinin arkasina sigintyor. Dért yillik letisim Fakiiltesi’ni bitirmis,
diplomasmi eline almis gazeteciler olarak bu duruma isyan ediyoruz ama kendi aramizda.
Aldigimiz 3 kurus maas, enflasyon karsisinda eriyip gidiyor. Gecesi giindiizii olmayan, sicak
soguk tanimayan bu meslegin karsiligt bu olmamali. “Neden bu isi yapiyorsunuz?”’ diye
sorarsaniz, cevabi su: Sevdigimiz icin. Bu meslegi sevmeyen asla kahrini ¢cekmez. Ustalarimizin
anlattigia gore, yillar 6nce maaslar bu durumda degilmis. Bizden 6nceki kusaklar o kadar fazla
personeli olmasina ragmen asgari licretin ¢ok iistiinde rakamlarla ¢alisirmis. Ne yazik ki bu
meslekte en sanssiz kusak biziz. Bizden sonraki kusaklara verebilecegimiz mesaj ancak, “sakin

bulasmayin” olur (P. G. Tarhan ile kisisel goriisme 13 Ekim 2021).

Kocaeli Gazetesi yazi isleri miidiirii Mesut Akbulut’a gére medya ¢alisanlarinin asgari
iicretin iistiinde ¢alisabilmesi i¢in medya kuruluslarmin ekonomik anlamda gii¢lii olmasi1

gerekmektedir:

Maalesef hi¢ degisme olmadi. Ozellikle su gazeteci camiasini, su asgari iicret belasindan
kurtarmak lazim. Gerek muhabirlerde gerek yazi islerinde yeni bir diizenleme getirilmesi
gerekiyor. Tabii bu da gazetenin guciyle alakali. Yani simdi gazete ¢ok giiglii olmadig1 zaman
sizi asgari ticretle ¢alistirtyor. Ben inaniyorum ki gazeteler ¢ok giiclii olsaydi herhalde maas

dengesi ¢ok farkli olurdu (M. Akbulut ile kisisel goriisme 11 Ekim 2021).

Mavi Kocaeli Gazetesi genel yaym yonetmeni Mustafa Elbi medya calisanlarinin

iicretlerinin, diger maliyetlerin ardindan son agamada dikkate alindigin1 sdylemekte; yerel
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medyanin ekonomik anlamda kendi kendine yetecek diizeye gelmesi icin belediyelerin

destek vermesi gerektigini belirtmektedir:

Vallahi yerel medyada hig¢bir zaman bu is ¢oziilmiis degil. Sorun oldu. Sikint1 oldu. Bir de
patronlarin, hele ki gegmis donemde farkli diistinceleri olabilirdi. Gazetelerin yasamasi i¢in diger
malzeme dedigimiz kagidin, filmin temin edilmesi, gazetenin ¢ikmasi. Ondan sonraki siiregte
iicretlerin 6denmesi. Yol hep boyle oldu. Yani gazete ¢cikmazsa zaten kimse ¢alisamaz. Tabii ki
once kagit alinsin, gazete ¢iksin, reklam alsin, para kazansin, biz maasimizi alalim yoluydu. Ama
simdi Basm Ilan Kurumu'nun isin igine girmesi, daha giiglii yapiya biiriinmesi, toplu paranin
oradan gelmesi... Onceden parga parga geliyordu yani. Su anda sistem oturmus durumda. Yeterli
mi ekonomik olarak? Degil tabii. Daha da gii¢lendirilmesi lazim. (M. Elbi ile kisisel goriisme 13
Ekim 2021).

4.2.6. Dijitallesmenin etkileri

Dijitallesme, medya alanindaki neoliberal politikalarin ¢ok onemli bir sacayagidir,
¢linkii sermayenin hakimiyetini dayatmaktadir. Dan Shciller (1999, s. 1-2) bu sureci, sirket
egemenligini ve sirketler arasi etkilesimi destekleyebilecek ve genigletecek ekonomi temelli
bir ag gelistirme seklinde ifade etmektedir. internetin ortaya ¢ikip yaygmlasmasi 6zellikle
kiiresel captaki sirketlerin kontrol ve erisim alanmi genisletmis, kullanicilarm dijital
eylemleri gozetim altina alinarak reklam amagh kullanilmistir (Murdock, 2014, s. 41).
Ekonomik temellerinin yani1 smra, internet teknolojilerinin katilimct bir  kiiltiir
olusturabilecegine yonelik goriisler de vardir. Fuchs’a (2008, s. 144) gore bu goriislerin goz
ardi ettigi 6zellik “lretici gii¢lerin kapitalist tiretim iliskileri i¢inde olgunlastigi ve dolayisiyla
sermaye tarafindan kapsandigi ve sermaye tarafindan somiiriildiigiidiir”. Yakin zamanda,
kamusal alan 6zelligi atfedilen ve en Siyasi sosyal medya olarak kabul edilen Twitter’in,
diinyanin en zengin is insani olan Elon Musk tarafindan satin alinma girisimi de Fuchs’un

goriisliniin ne kadar isabetli oldugunu kanitlamistir.

Katilimcilar dijital medyanin devreye girmesiyle, kurulus sayisinin arttigini ve
boylelikle reklam pastasinin daha fazla boliindiigiinii diistinmektedir. Kimi katilimcilar
internet medyas: emekg¢ilerinin, medya ¢alisan1 olarak hukuki bir statiisiiniin olmadigini
sOylemektedir. Bizim Yaka Gazetesi muhabiri Arif Bulut, bu iki durumu su sekilde ifade

etmektedir:
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Internet var, evet. Ama internette miithis bir bosluk var. Bin lira parayla gidip internet
sitesi acabiliyorsun. Internet sitesini bin liraya acip tek basma calistirabiliyorsun. Gidiyorsun
biiyiiksehire, diyorsun ki “bana reklam ver”. Gidiyorsun Kocaeli Sanayi Odasi’na “bana reklam
ver” diyorsun. Burada da bir haksiz rekabet ortaya cikiyor. Oteki tarafta adam gidiyor, ofis
kiraliyor. Muhabir aliyor, editér aliyor. Bunlara para veriyor. Belli bir kalite olsun istiyor
haberlerinde. Aylik gideri 40 bin liraya yakin oluyor isgilerle beraber. Oteki adam bir tane internet
sitesi agiyor. Ne oluyor? Bu reklam pastasindan herkes pay almaya basliyor. Yatirim yapan da
pay aliyor yapmayan da pay aliyor. Hatir, goniil iliskisinden aliyorlar onlar. O sitenin o haberleri
ka¢ okunuyor, ne kadar 6zgiin igerik yapiyor, insanlar buna bakmiyor. Bu da adaletsizlige neden

oluyor. Internet siteleri igin bir diizenlemenin ¢ikmasi lazim.

Basili gazete muhabiri olarak beni su anda devlet taniyor. Diyor ki “Arif Bulut basin
calisanidir”. Ben cumhurbaskanini takip edebiliyorum. Basin kart1 i¢in miiracaat edebiliyorum.
Ama internette ¢alisan arkadaslarm herhangi bir hakki yok. Cumhurbaskanim takip edemiyor.
Ama o da benim gibi ¢aligiyor. Onun da haklari olmasi gerekiyor (A. Bulut ile kisisel goriisme 9
Ekim 2021).

Kocaeli Gazetesi muhabiri Pinar Giil Tarhan ise dijitallesmeyle ticarilegsme arasinda

bir baglant1 kurmaktadir:

Internetin devreye girmesiyle, tabiri caizse oniine gelen haber sitesi agmaya basladi.
Kocaeli’nde su an sayisini tam bilmedigim ancak 300’lerde oldugunu duydugum haber siteleri
mevcut. Bu da bizim meslegimizin itibarini biraz daha diisiirdii ne yazik ki. Haberciligin ticarete
dontistiigiintin en biyiik kanitidir diye diisiiniyorum (P. G. Tarhan ile kisisel goriisme 13 Ekim
2021).

Ozgiir Kocaeli Gazetesi genel yaym yodnetmeni Adem Turgut’a gdre medya
alternatifinin artmas1 Ozgiir habercilie katki saglama potansiyeline sahip olsa da

kuruluslarmin sayisinin fazla olmasi niteligin azalmasina neden olmustur:

Daha kiiciik yapilar tiiredi. Kiiciik haber siteleri... Bunun iyi tarafi var. Ozgiir medyanimn
ayakta kalmasini saglayabilir. Ama ayni1 zamanda meslek disindan hemen bir site kurup isi yapan
da var. Kocaeli’de benim bildigim 200’ askin site var. Mesela 200’{in iginde ylizde 10°dur
gercek gazeteci. Toplasan 20 tane kurum gercek manada bu isi yapiyor (A. Turgut ile kisisel
goriisme 9 Ekim 2021).

Kanal 41 genel miidiir yardimcis1t Ahmet Sezgin ise dijitallesmenin reklam pastasini

bolmesinin yerel televizyonculuk alaninda da etkili oldugunu belirmektedir: Haberci
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karakterinde ¢ok biiylik olumsuzluklar yasandi. Yasaniyor hala. Mesela haksiz rekabet de
var. Internet gazeteciligi ve yazili basinda firma ismiyle girebiliyorsun. Televizyonda daha
az reklam aliyorsun (A. Sezgin ile kisisel goriisme 12 Ekim 2021). Kocaeli TV muhabiri
Eren Demirtiirk de dijital medyada maliyetlerin televizyonculuga kiyasla diisiik oldugunu

dile getirmektedir:

Televizyonda da mesela yine video tarzinda internet televizyonlari kuruldu. Mesela bizim
patronumuz mesela bir ayda 50-60 bin uydu kiras1 6diiyor. Adam agiyor mesela Facebook’tan
videolar izliyor. Globallesen diinyada artik Cem Yilmaz da sinema filmi yapmak yerine internet
izerinden yaymn yapiyor. Bu da aslinda hem televizyonu oldiiriiyor hem de gazeteleri de

oldiirdiigiine ben inantyorum (E. Demirtiirk ile kisisel goriisme 11 Ekim 2021).

Kanal 41 koordinatérii Selcuk Sevim, teknolojik gelismelerin ¢ok hizhi
gerceklestigini, yerel medyanin da bu duruma ayak uydurmak durumunda oldugunu
sOylemektedir. Sevim’in ifadelerine gore akilli televizyonlarin gelisiyle birlikte Tiirkiye’de
yayin yapan 34 yerel kanal Art1 Dijital Medya ismiyle bir platform olusturmustur. Ote yandan
bu stiregte telif sorununun da yiikseldigine dikkat ¢eken Sevim, dijitallesmenin etkilerini su

sekilde aktarmaktadir:

Biz su anda mesela karasaldan geldik, uyduya geldik. Uydudan 6nce bizim Kablo TV’miz
vardi. Su anda Kocaeli'de yanilmiyorsam 25 bin abonesi var Kablo TV’nin. Ciddi bir rakam.
Teknoloji ilerledi Facebook ¢ikti. Facebook’tan canli yayin olur mu olmaz mi diye konusurken
2014 senesinde Facebook canli yayimni agti. Ondan 6nce Tiirkiye'de en biiylik sorun internet
baglantilarinda yasanan kopmalar. Altyapidan kaynakli sikintilardi. Biz ne yaptik bu siiregte?
Zaten kendi web sitemiz vardi. Kendi web sitemizde ve diger baz sitelerle gériismeler yapip
yayinlarimizin internet ortaminda da yayinlanmasini sagladik. Akilli televizyon ¢ikti. Bunlara
girmemiz lazim. Bizim bir platformumuz var Art1 Dijital Medya diye. Tiirkiye'de yayin yapan 34
yerel televizyon olusturdu. Biz Samsung’la, LG’yle, Vestel’le, Philips’le, diinyanin bes biiyiik
televizyon ireticisiyle bir anlasma yaptik. 2019 yilindan sonra iretilen tiim televizyonlarda Arti
Dijital Medya yerini aldi. Smart TV ile birlikte elektrigin oldugu, internetin oldugu her yerde
yayin yapabiliyoruz. Benim teknolojiye ayak uydurmak lazim. Ancak teknoloji gelisecek,
gelistikge sikintilar da artiyor. Televizyonda yayinladigimiz miiziklerin vs. televizyon yayin
hakki var bizde. Youtube'a koydugunuzda miizik telifine takiliyorsunuz. Tabii o apayr1 bir sey.
Ya fragmanlar1 Youtube iizerinden, Facebook iizerinden veya Instagram'dan miiziksiz yaymlama
yoluna girecegiz. Ciinkii bunun bir ¢6ziimii yok. Zaten biz ilk internet ortaminda kendi i¢ yapimiz

olan programlar1 yaymliyoruz (S. Sevim ile kigisel goriisme 12 Ekim 2021).
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Kocaeli TV genel yaym yonetmeni Turgay Tiysliz ise yerel televizyonlarin
teknolojik gelismeleri takip edebilmesi icin devlet siibvansiyonuna ihtiya¢ oldugunu

belirtmektedir:

Internetle isler daha da degisti. Simdi mesela biz uydudayiz ama TIVIBU’da,
TURKCELL’de yokuz. Su an kitle olarak bunlar oldukca hizli ilerleyen bir kitle. Simdi IPTV’ler
¢ikti. Her mecrada ayr1 bir biitge gerekiyor. Uydunun bugiin 55-60 bin liralik aylik maliyeti var
bir yerel kanala. Bu tur platformlar ¢ikinca o platformlarda da yer almak zorunda kaliyorsun. Bir
yandan izleyici kitleye ulasman gerekiyor. Bir yandan igerigi iyi yonetmen gerekiyor. Yerel
kanallarin kiiltiirel, sosyal yonii gozetilerek, pozitif ayrimcilikla devlet tarafindan desteklenmesi
lazim. Bu destegi gormedigimiz zaman da giin gectik¢e daha kotiiye gidiyor (T. Tiiysiiz ile kisisel
goriisme 11 Ekim 2021).

Bazi katilimcilara gore dijitallesmeyle birlikte haberlerde detaylar azalmis, hiz olgusu
on plana ¢ikmistir. Bununla birlikte kimi katilimcilar yalan haberlerin arttigini, haber-yorum
farkinin ortadan kalktigmi diisiinmektedir. Katilimcilarin bazilarma gore basili yayini
olmayan internet medyasi sansasyonallesmeye daha yatkindir. Ote yandan kimi katilimeilar,

internet teknolojilerinin bir "6zglirlesme alani" sagladig1 goriisiini de dile getirilmektedir.

Ancak bu diisiinceyi paylasan katilimcilar azinliktadir.

Cagdas Kocaeli Gazetesi muhabiri Ugur Ulusoy, dijitallesmeyle birlikte yalan haber

oraninin arttigin1 ve haber-yorum farkinin ortadan kalktigini sdylemektedir:

Cok asparagas haberler artti. Herkes yorumsal haberler yapmaya bagladi. Kdse yazinda
yorum yazarsin. Simdi is degisti. Haber yorum farki ortadan kalkti. O kadar ¢ok internet sitesi
var ki... Simdi mesela diyelim ki benim canim sikildi, bu gazeteden ayrildim, bu isi de
yapiyorum, biliyorum. Bir site agiyorum. Sitede kendi kafama gore yorumsal haber

yapabiliyorum. Daha rahat yapabiliyorum (U. Ulusoy ile kisisel goriisme 10 Ekim 2021).

Demokrat Kocaeli genel yayin yonetmeni Mevliit Soysal ise dijitallesmenin getirdigi
hiz olgusunun, haberlerde nitelik sorunu olusturdugunu diisiinmektedir. Dijital medyanin bir
Ozgiirlesme alan1 sagladigi goriisiinii de dile getiren Soysal, dijitallesmenin etkilerini su

sekilde aktarmaktadir:

Internet ashnda bambagka bir model. Her seyin temelinde internet. Internet éncelikle
haberciligi degistirdi. Internet hiz demek. Cabuk sunmak demek. Bu, editoryal anlamda nitelik

sorunu olusturdu. Internet kavrami dil olarak gazetecilige zarar verdi. Fakat internet de diger
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yandan baska bir 6zgiirlesme alanm1 sagladi. Dedigim gibi daha bagimsiz kurumlar ¢ikabiliyor,

yayin yapabiliyor (M. Soysal ile kisisel goriisme 9 Ekim 2021).

Cagdas Kocaeli Gazetesi genel yayin yonetmeni Sadun Cetin, farkli bir noktaya da
dikkat ¢ekmekte ve halihazirda yaym yapan geleneksel gazetelerin internet haber sitelerine
g0re daha giivenilir oldugunu belirtmektedir. Bu baglamda yiiksek sermayeye sahip

kuruluslarin, dijitallesme alaninda da daha yiiksek potansiyele sahip oldugu sdylenebilir.

Internetin devreye girmesi dogal olarak hepimizi etkiliyor. Yani internetin
dezavantajlarim gazetede gidermeye ¢alisiyorsun. Cok fazla bilgi vermiyor, detaya girmiyor. Sen
onlar1 gazetede gidermeye ¢alisiyorsun. Daha kisa, hap gibi seyler sunuyor. Gazetelerin internet
siteleri de daha itibarli, daha giivenilir. Yani gazete alip okumasa da gazete hala bir saygin kurum.
Gazete ¢ikarmayan, internet sitesi ile devam eden arasinda giivenlik bakimmdan bir fark var. Onu

hissediyoruz. Okur uzerinde etkisi var (S. Cetin ile kisisel goriigme 10 Ekim 2021).

Demokrat Kocaeli Gazetesi muhabiri Ali Giindogdu ise hiz olgusunun yani sira
okurlarn igeriklere iicretsiz sekilde ulagsmaya basladigini ve bunun da “basili gazetenin sonu”

oldugunu ifade etmektedir:

Internetin devreye girmesi basili gazetenin adeta sonu oldu. Ciinkii adam anhk takip
ediyor ve (cretsiz takip ediyor. Gazeteyi beklemiyor. Bir 6rnek vereyim size. Biz gectigimiz
aylarda yakin bir merkez mahallede bir cinayet haberi koyduk. Su sunu 6ldiirdii, ayrinti yok, bir
sey yok. “Ayrintilar gelecek” diye bir not koyduk. Adam haberin altina yorum yapti. “Kim, niye
6ldiirmiis, niye eksik bilgi veriyorsun” dedi. Cinayet olali 6 dakika olmus. Okur diyor ki, bana
daha c¢ok ayrint1 ver. Hem bedava okuyacak hem de sorgulayacak. Bunu ben yasadim. Orada
oturdugum igin cinayeti bana kendi arkadagim haber verdi. Bedava oldugu halde daha fazlasimi

istiyor (A. Giindogdu ile kisisel gériisme 9 Ekim 2021).

Kocaeli Gazetesi’nden Mesut Akbulut, internet haberciligiyle birlikte yerel basinda

hem tirajin hem de niteligin diistiigilinii ifade etmektedir:
Internetle tabii insanlar daha ¢abuk habere ulasiyor. Daha ¢ok ilgi gosteriyorlar. Ama tabii
internet ne kadar giiclii olursa olsun yerel basinda seviye diistii. Tirajda da diisme oldu. Tabii

gazeteler de caga ayak uydurmak i¢in internet sitesi kurdular (M. Akbulut ile kisisel goriisme 11
Ekim 2021).

113



Mavi Kocaeli Gazetesi’nden Mine Aslan ise, yerel haber sitelerinin artmasiyla
birlikte, geleneksel basinin etkisini kaybettigini, pasifize oldugunu soylemekte; ancak birkag

gazetenin dijital ortamda etkili olabildigine isaret etmektedir:

Basili gazeteler devam ediyor ama yerel haber siteleri ¢ok fazla artti. Bu da yine basilt
gazetelerin cogunun etkisini kaybettirdi. Bir iki tane basili gazete internette de giiglii devam etti,
ediyor. Ama onun disindakiler pasif kaldi. Cok fazla site agildi. Yerelde, Kocaeli genelinde ¢ok
fazla haber sitesi var (M. Arslan ile kigisel goriigme 13 Ekim 2021).

Mavi Kocaeli Gazetesi genel yayin yonetmeni Mustafa Elbi’ye gore dijitallesme,

teknolojik olanaklar baglaminda haberciligi kolaylastirmistir:

Bir kere isimiz kolaylasti internet tizerinden. Ciinkii gegmiste bir fotograf ¢ekiyordunuz.
Gazeteye geliyordunuz. Onu banyo yaptiriyordunuz, yikiyordunuz, gazeteye veriyordunuz.
Ertesi giine giriyordu. Ama simdi elindeki bir seyle 3 saniye sonra bende (M. Elbi ile kisisel
goriigme 13 Ekim 2021).

4.3. Bolu Medyasi

4.3.1. Mulkiyet yapisindaki degisim'’

Bolu basmmda 2011 yilinda 7 adet giinliik gazete bulunuyordu. Basin Ilan
Kurumu'nun 6nciiliik etmesi sonucunda gazete sahipleri anlagarak birlesme yoluna gitti. Bu
stirecte Bolu Giindem ile Bolu Olay, Bolu Ekspres ile Bolu Takip, Kéroglu Gazetesi ile
Memleketim Bolu gazeteleri birlesti. Detay Gazetesi ise gazete sahipleri tarafindan satin
almarak lagvedildi. Bunun sonucunda Bolu'da 3 adet giinliik gazete kalirken, gazetelerin
aldigi resmi ilan paylar1 da artt1. Miilkiyet yapilanmasindaki degisikliklerin cogunlukla 2010

yilindan sonra gergeklestigi goriilmektedir.

Olay Giindem Gazetesi yazi igleri miidiirii Kasim Sahin bu siireci Basmn Ilan

Kurumu’na baglamakta ve sonucu ¢ok olumlu karsiladigini ifade etmektedir:

Bana gére Basin {lan Kurumu’nun Bolu’da yaptig1 en giizel olaylardan biridir. Ben 2011
yilinda Bursa’da gorev yaparken buraya tekrar dondiim. Yedi tane yerel gazete vardi Bolu’da.

Yani Bolu’nun niifusuna gore yedi tane giinliik ¢ikan gazete cok. Higbiri kazanmiyor. Hep

"Neoliberal medya politikalarmin medyada miilkiyet degisimi iistiindeki etkisiyle ilgili kisa literatiir bilgisine
Kocaeli medyasi bulgularinda yer verilmistir (bkz. s. 77).

114



zararma c¢alistyorlar. Sonra Basmn ilan Kurumu devreye girdi. Dediler ki, “Bir birlesme yapimn.
Hem gazete sayist azalsin hem sizin gelirleriniz artsin”. Aslinda patronlar kendi aralarmda
goriigiiyorlardi ama. .. Séyle sayayim: Ekspres, Bolu Giindem, Olay, Takip, Kéroglu ve iki gazete
daha vardi. Ama soyle bir sey oldu. Bolu Giindem ile Bolu Olay birlesti. Ekspres ile Takip
birlesti. Detay Gazetesi, satin alindi. Pasifize edildi. Biitiin gazeteler birleserek Detay Gazetesi’ni
lagvetti. Koroglu Gazetesi ile de Memleketim Bolu Gazetesi birlesti. Zaten patronlar kendi
aralarinda goriisiiyorlardi. Bu birlesme patronlar agisindan ¢ok iyi oldu. Giderler diisti.

Maliyetlerini diistirdiiler. Gelirlerini arttirdilar (K. Sahin ile kisisel goriisme 4 Ekim 2021).
Olay Giindem gazetesinden Erdal Tanriverdi de siireci olumlu karsilamaktadir:

Gegmiste yazili basin olarak alt1 tane gazete vardi. Bunlar Basin {lan Kurumu’yla beraber
lice diisiiriildii. Yani su an ii¢ tane gazete oldu. Iki iki birlesip ortak bir karar alind1. O sekilde

devam etti. Bu da tabii gazeteler igin iyi oldu (E. Tanriverdi ile kisisel goriigme 4 Ekim 2021).

Bu siireci olumlu karsilayan bir diger gazeteci Koroglu TV/Gazetesi’nden Burhan

Yesiltag’tir:

Bolu’da ge¢mis dénemde bircok gazete bulunmaktaydi. Ancak daha sonra gazete
patronlar1 7 olan gazete sayisini kendi aralarinda gériiserek 3’e diisiirdii. Bu gelisme de Bolu yerel

basinma olumlu yansidi (B. Yesiltas ile kisisel goriisme 4 Ekim 2021).

Bolu Takip Gazetesi yazi isleri miidiiri Hakan Aydin’a gore ise gergeklesen

birlesmeler patronlarin lehine olmus, bu siirecte bircok medya caligsani issiz kalmigtir:

Bolu’daki gazete birlesmeleri ticari anlamda gazete patronlarini rahatlatti. 2016 yilinda 7
tane gazete vardi. Basm ilan Kurumu énciiliigiinde gazeteler birlesti. Patronlarm masraflari da
yariya diistii. Bir siire sonra personel sayisi fazla geldi. Personel sayilarini diisiirdiiler. Birgok

meslektagimiz zaman i¢inde igsiz kaldi (H. Aydin ile kisisel goriisme 4 Ekim 2021).

Hakan Aydm, 1980’lerden sonra medyadaki yeni yapilanmayi ise su sekilde

tanimlamaktadir:

1980 yilindan sonra ozellikle kendi yaginda kavrulan, kiigiik biit¢elerle hayat miicadelesi
veren yerel basin artan maliyetler nedeniyle el degistirmeye basladi. Bir yandan sermayenin de
kendi ¢ikarlar1 dogrultusunda medya sektoriine girmesiyle medyada yeni bir yapilanma olustu.
2000’li yillarda yasanan teknolojik gelismeler de yazili basini olumsuz etkiledi. Internetle hizli
habercilik ortaya ¢ikti. Yazili basin da reklam ve abone kaybina ugradi (H. Aydin ile kisisel
goriisme 4 Ekim 2021).
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Olay Giindem Gazetesi yazi isleri miidiiri Kasim Sahin’e gore maliyet artig1 ve

teknolojik gelismeleri yakalayamamak nedeniyle gegmiste bir¢ok gazete kapanmistir:

Sonra bir teknoloji degisikligiyle daktilolar degisti. Otomatik dizgiler geldi. Ama
gercekten Bolu bu konuda ¢ok zorluk ¢ekti. Yakalayamadi. Geg yakaladigi i¢in o giinkii sartlarda
bazi gazeteler kapatmak zorunda kaldi. Maliyetler arttik¢a eleman azlig1 da bagladi. Tabii Bolu’da
gazeteci de yetismiyordu. Ug-bes gazeteci yetisti. Maliyetler yiiksek geliyor. Patronlar para
6deyemiyor. Ben bircok gazetenin kapandigini bilirim. Sesimiz Gazetesi vardi. Yiksek
maliyetlerden dolayr kapandi. Haftalik Bolu Haber Gazetesi vardi. O da kapandi. Daha ¢ok
ornekler var. En biiylik sorun ekonomik sartlar oldu (K. Sahin ile kisisel goriisme 4 Ekim 2021).

1990'lardan glnimuze gelen siireg igerisinde Bolu'da televizyon yaymnciliginda da
belirli degisiklikler yaganmustir. Yillar i¢erisinde 3 olan televizyon sayis1 1'e diismiis, uydu
yayinciligi i¢cin yapilan girisimler basarisiz olmustur. Bolu'da karasal yayma devam eden
Koroglu TV ile Koroglu Gazetesi ayn1 gruba baghdir. Bu baglamda tekellesme Ornegine

rastlanmaktadir.

Koroglu TV/Gazetesi'® yazi isleri miidiirii Burhan Yesiltas, yerel televizyonlarm
ekonomik altyapinin yetersizligi nedeniyle teknolojik gelismeleri takip edemedigini ve bu

kapsamda kapanmalarin gergeklestigini soylemektedir:

Bolu’da basta bir tane televizyon vardi. Sonradan Diizce’de iki tane televizyon MTV ve
Oncii TV Bolu’da yaymna basladi. O zaman Bolu’nun ilgesiydi. Daha sonra defalarca uydudan
acildi. Ama Bolu kiigiik 6lgekli oldugu icin higbiri kalmadi. Uydudan yayin giiclii bir ekonomik
altyapr gerektiriyor. Hicbirinin altyapisi yeterli olmadi. Iki tane agildi yanlis hatirlamiyorsam.
ikisi de kapand sonra. Biri Merkez TV, biri Abant TV (B. Yesiltas ile kisisel goriisme 5 EKim
2021).

Koroglu TV/Gazetesi muhabiri Oguzhan Eke’ye gore Bolu, kiiciik sehir olmasi
nedeniyle iilke genelindeki ekonomi politikalarindan daha az etkilenmis, ancak bu etki

kendisini dijitallesme alaninda gostermistir:

Bolu kiigiik bir sehir olmasi nedeniyle, daha ¢ok biiyiik sehirlerde kendisini hissettiren

ekonomik politikalardan en az diizeyde etkilendigini diisiniiyorum. Ancak bu “az diizeydeki”

18 Kéroglu TV ve Koéroglu Gazetesi’nin ayn1 gruba ait olmasi ve ¢alisanlarinmn ortak olmasi nedeniyle, bu
kuruluslara bagh medya calisanlarinin isimlerinden 6nce “Koéroglu TV/Gazetesi” ifadesi kullanilmustir.
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etkilesim de degisikliklerin olmasi i¢in yeterli. Bolu’da liberal politikalar asil etkisini,

teknolojinin gelismesiyle gosterdi (O. Eke ile kisisel goriisme 5 Ekim 2021).

Bolu’da gazetecilik kokenli miilkiyet yapisi devam etse de gazete sahipleri ve
ortaklar1 basin dis1 sektdrlerden de gelir elde etmekte ve medya kuruluslarini bu yoldan
sibvanse etmektedir. Olay Gindem Gazetesi yazi isleri miidiirii Kasim Sahin, medya
sahiplerinin basmn dig1 sektorlerdeki islerini su sekilde aktarmakta, birlesmelerin medya
sahipleri agisindan 1yi oldugunu belirtmektedir: “Birisi Boluspor Kuliip Bagkan1 ve eczanesi
var. Kéroglu nun un fabrikasi ve siiriicli kursu var. Olay Giindem sadece gazetecilik yapiyor.
Iki ortaklar. Ortaklardan biri i1 Genel Meclisi iiyesi. Bir ticari amac1 yok”. Kasim Sahin
kendisinden yapilan daha onceki bir alintida belirtildigi gibi birlesmelerin medya sahipleri
acisindan 1yi oldugunu; giderlerini ve maliyetlerini disiiriip, gelirlerini arttirdiklarini

disiinmektedir (K. Sahin ile kisisel gériisme 4 Ekim 2021).

Olay Gilindem Gazetesi muhabiri Erdal Tanriverdi gazetecilerin baska mesleklerle de
mesgul oldugunu onaylamaktadir (E. Tanriverdi ile kisisel goriigme 6 Ekim 2021). Koéroglu
TV/Gazetesi yazi isleri miidiirii Burhan Yesiltag ise medya sahiplerinin farkli sektorlerde de
is yaptigini, basin dis1 sektdrden medya sahibi olanlarin “itibar gérmek™ amaciyla bu yolu

tercih ettigini s0ylemektedir:

Tiirkiye genelindeki durum Bolu’da da vardi. Genelde ek is yapanlar var. Ciinkii
ekonomik olarak ¢ok biiyiik degilsen... Ekonomik olarak ¢ok beklenti i¢ine girmemek lazim. Bu
tamamen sevgiyle beslenen bir meslek. Para kazanmak amaciyla ben gazetecilik yapayim diyen
varsa o is biter. Ya da birinin fabrikalari var, ¢ok zengin, ekonomik olarak doymus durumda ama
itibar gérmek istiyor. Yani sehrin valisi gelsin, milletvekili gelsin, tirnak icerisinde “adam yerine

koyulmak” istiyor. Biraz da kendi menfaatleri i¢in (B. Yesiltas ile kisisel goriisme 5 Ekim 2021).

Bolu’da se¢cim donemlerinde reklam pastasindan pay alabilmek ve/veya ideolojik
propaganda amaglartyla belirli bir siireligine yeni gazeteler de c¢ikartiimaktadir. Olay
Glindem Gazetesi yazi isleri Midiirii Kasim Sahin, bu gazetelerin daha ¢ok basin dist
sektorden gelenler tarafindan ¢ikartildigini sdylemektedir: “Basin dis1 sektdrlerden giris
oluyor zaman zaman. Cikig daha ¢ok oluyor. Giriyor, ¢ikiyor. Neden? Sebebini de
sOyleyeyim. Bunlar hep siyasi oyunlar. Mesela bir se¢im yaklagsin, hemen bir-iki gazete

cikar. Kisa omiirlii gazeteler” (K. Sahin ile kisisel gorlisme 4 Ekim 2021). Sahin, ayni
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zamanda siibvansiyonun yetersiz olmasi1 nedeniyle gelecekte sahiplik yapisinda degisiklik
meydana gelebilecegini, yerel basinin varligini siirdiirebilmek icin il bazinda kurum ve
kuruluglara bagimh oldugunu sdylemektedir: “Ancak soyle geginebiliyor yerel basin: il
bazinda kurum ve kurulusglardan ilan alabilirsen veya bayramlarda, 6zel giinlerde ilan
alabilirsen boyle yasamaya calisiyorsun. Su anda gercekten yerel basin ¢ok zor durumda”

(K. Sahin ile kisisel goriisme 4 Ekim 2021).

Ulusal medya gruplari Bolu'da dogrudan yatirim gergeklestirmemistir. Ancak
katilimeilarin yanitlarma gore bazi donemlerde ulusal gazeteler tarafindan Bolu’yu da

kapsayan ekler ¢ikartilmistir.

Erdal Tannverdi (Muhabir - Olay Gundem): Tabii. Yanlis hatirlamiyorsam Posta bir
aralar yapiyordu bunu. Bir Bolu diye ¢ikartiyordu. Onun gibi ekler ¢ikartti bir ara. Ama su anda

bilmiyorum.

Hakan Aydin (Yaz isleri Md(iri - Bolu Takip): Ulusal medyanimn bolge gazeteleri
cikarmasi yerel medyayr olumsuz etkileyen faktérlerden oldu. Bu sekilde pazar payr sahibi

oldular.

4.3.2. Reklam ve ilandaki degisim®®

Bolu’da ge¢mis yillara gore kiiciik isletmelerin verdikleri ilanlar azalmis, buna baglh
olarak reklam gelirleri diismiistiir. Bunun yani sira dijitallesmeyle birlikte reklam verenler,
daha biiyiik kitlelere ulasmak amaciyla internet ve sosyal medya platformlarini tercih etmeye

baslamistir. Bu durum Bolu medyasinda reklam paylarinin boliinmesine yol agmustir.

Olay Giindem Gazetesi yazi isleri midirii Kasim Sahin, bu siireci su sekilde

anlatmaktadir:

Simdi 80’li yillardan baslarsak, o zamanlar insanlar, igverenler, esnaflar ciizi miktarlarda
yerel gazeteye destek olmak i¢in ilan veriyorlardi. Hatta o zamanlar kartvizit boyutunda ilanlar
olurdu. Firmanm ismi, adresi, telefonu, ne is yaptigi seklinde boyle ilanlar ¢ok olurdu. Simdi
bunlarm hepsi bitti. Niye bitti? Ekonomik zorluklar. Hele su iki yildir su anki hiikiimetin
strdirdiigii politikalar nedeniyle insanlar, birakin ilan vermeyi bir simit parasi bile arar oldu.

Gazete okumuyor insanlar, internete bakiyorlar. Niye diyor, ‘ben yilda 300-350 lira vereyim.

¥Neoliberal medya politikalarmin reklam sektérii {istiindeki etkisiyle ilgili kisa literatiir bilgisine Kocaeli
medyasi bulgularinda yer verilmistir (bkz. S. 82)
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Aciyorum interneti bakiyorum’ diyor. Iste yerel gazetelerin en biiyiik zorluklarindan biri de bu.

En biiyiik sorunu (K. Sahin ile kisisel goriisme 4 Ekim 2021).

Olay Giindem Gazetesi muhabiri Erdal Tanriverdi ise 6zellikle sosyal medyada daha
biiyiik kitlelere ulagsma egilimiyle yazili basinin reklamlarnin olumsuz etkilendigini
sOylemektedir: “Sosyal medya, tabii ki yazili basinin reklamlarmi etkiledi. Reklam igin
gorliismeye gittigimizde, ‘Benim sosyal medyada bir sayfam var. 10 bin kisi var. Oraya
paylasirim, daha fazla kisiye ulasirim’ deniyor” (E. Tanriverdi ile kigisel goriisme 6 Ekim
2021). Koroglu TV/Gazetesi yazi islert miidiirii Burhan Yesiltas’a gore de reklam verenler
sosyal medya platformlarmi yerel medyaya tercih etmektedir (B. Yesiltas ile kisisel goriisme

5 Ekim 2021). Bolu Takip Gazetesi Hakan Aydin da ayn1 durumu su sekilde ifade ediyor:

Sosyal medyanin da aktif olarak kullanilmasi basili yayinlarda reklam gelirlerini hatir1
sayilir derecede diisiirdii. Reklam vermeyi diisiinen firmalar genellikle sosyal medyay1 kullanarak
daha ¢ok kullaniciya ulagsmak istiyor. Firmalar reklamlarin1 sosyal medyaya vermek istiyor. Yerel
medya da sosyal medyay: aktif kullanmak zorunda kaldi. Buradaki medya da sosyal medya
tizerinden reklam geliri elde etmeye calisiyor (H. Aydin ile kisisel goriisme 4 Ekim 2021).

Koroglu TV/Gazetesi muhabiri Oguzhan Eke ise Bolu’da reklam piyasasmin tekel
haline geldigi gorisinii savunmaktadir: “Bolu’da reklamlarin tekel haline geldigi
kanisindayim. Tekel olmasa bile ad1 6ne ¢ikan 4-5 kisinin elinde” (O. Eke ile kigisel gériisme

5 Ekim 2021).

Koroglu TV/Gazetesi yazi isleri miidiiri Burhan Yesiltag, reklam politikalarinda
stirekli degisikliklerin oldugunu, Bolu’da ise yakin iligkilerin politikalarda etkin oldugunu

sOylemektedir:

Siirekli degisiklik gerceklesiyor. Ama bir standardi yok. Biiyiiksehirler farkli.
Biiyiiksehirlerdeki ulusal televizyonlarda saniye iizerinden, rating iizerinden alintyor. Ama Bolu
gibi yerlerde dyle degil. Bir de Bolu’da herkes birbirini taniyor. Eg-dost iligskisinden reklam
iliskisi oluyor. Son donemde yasanan pandemi siirecinde reklam politikalar1 biiyiik sekteye
ugradi (B. Yesiltas ile kisisel goriisme 5 Ekim 2021).
Bolu'da Basim Ilan Kurumu Subesi yaklasik bir yil gérev yapmus, daha sonra Bolu
basini kurumun Sakarya Subesi'ne baglanmistir. Bolu basininda resmi ilan paylari, giinliik

gazetelerin birlesmesi sonucunda yillar i¢inde artmustir. Bolu’da medya ¢alisanlar1 Basin ilan
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Kurumu’ndan alinan destegi cogunlukla olumlu olarak degerlendirmektedir. Olay Giindem

Gazetesi muhabiri Erdal Tanriverdi, Bolu’daki resmi ilan siirecini su sekilde aktarmaktadir:

Basin ilan Kurumu yaklasik dort y1l énce geldi zaten Bolu’ya. Daha énce de valilikten
aliyorduk bu ilanlari. Basm Ilan Kurumu baska illerde vardi ama Bolu’da yoktu. ilanlarla
valilikler ilgileniyordu. Daha sonrasinda Basmn flan Kurumu Bolu’ya da geldi. Tabii bir
diizenleme yapildi. Daha iyi oldu. Ug gazeteye ortak boliinmeye basladi. Bir haksizligm da 6niine
gecmis oldu. Su an tabii gitti. Ama hala Basin Ilan Kurumu’ndan ilan aliyoruz. Yaklasik bir yil
gibi bir siire i¢inde durdular. Daha sonra Sakarya’ya devredildi. Sakarya’dan idare ediliyor su

anda (E. Tanriverdi ile kisisel goriisme 6 Ekim 2021).

Basin Ilan Kurumu’ndan alman destegi olumlu bulan diger gazeteciler de

diisiincelerini soyle ifade etmislerdir:

Hakan Aydin (Yaz fsleri Miidiirii - Bolu Takip): Resmi ilan diizenlemeleri yerel
anlamda medyanin nefes almasini sagladi. Basin {lan Kurumu’nun yerel medya iizerinden aldig

yuzdelik olumsuz gibi gérintyor ama resmi ilan Ucretleri dizenli tahsil edilebiliyor.

Burhan Yesiltas (Yaz: isleri Miidiirii - Koroglu TV/Gazetesi): Bolu’da basm ilan
kurumunun olmasi Bolu yerel medyasim1 olumlu etkiledi. Basin flan Kurumu ile Bolu’daki

medyanin iliskisi gayet olumlu. Bana gére uygulanan diizenlemeler yerinde.

Olay Giindem Gazetesi yaz1 isleri miidiirii Kasim Sahin ise Bolu medyasimin resmi
ilan kriterlerini karsilamakta zorluk ¢ektigini diisiinmekte, bunun da kadro sartiyla baglantili

oldugunu sdylemektedir:

...Gittikge zorlasiyor. Sartlardan sdyledigim gibi alti tane kadro alman lazim. Bir de bir
yil deneyimli olmasi lazim. Bu sartlarda kimseyi bulamiyorsun. Mesela Bolu’da Basin Yayin
Yiiksekokulu var iiniversitenin. Bunun bile faydasi yok. Basin Ilan Kurumu yerel medyay:
giiclendirmek istiyorsa dnce personelde bir diisiis yapmasi lazim. Yani alti tane eleman degil, iic-
dort demesi lazim. Ya da maddi destek, tesvik vermesi lazim. Tesvik de yok. Oniimiizdeki 2-3
yil igerisinde yazili basin diye bir sey kalmayacak. Ciinkii Basin Ilan Kurumu internet gazeteciligi
iizerinden ¢aligmaya baglayacak. Resmi ilanlar1 oradan verecek. Denetimi daha kolay olacak.
Ama calisan personel ve gazeteci sayisit azalmig olacak (K. Sahin ile kisisel goriisme 4 Ekim

2021).
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4.3.3. icerikteki degisim?°
Bolu’da medya ¢alisanlarinin neredeyse tamami, haber tiirleri kapsaminda daha ¢ok
siyaset ve asayis haberlerinin 6n plana ¢iktigini sdylemektedir. Bu baglamda sansasyonel

haberlerin daha ¢ok yer buldugu sdylenebilir.

Kasim Sahin (Yaz isleri Miidiirii - Olay Giindem): Magazinde olmaz da adliye ve

polis haberlerinde artis cok. Ozellikle cinsel istismar olaylar1 ok artti.

Erdal Tanriverdi (Muhabir - Olay Gindem): Aktiiel, yani nasil anlatabilirim, siyasi,
asayig, giincel haberler. Okunan haber dersen, tabii Ki adliyeden gelen haberler daha ¢ok

okunuyor.

Oguzhan Eke (Muhabir- Koroglu TV/Gazetesi): Bolu’da asayis ve siyaset haberleri 6n
plandadur.

Burhan Yesiltas (Yaz1 Isleri Miidiirii - Kéroglu TV/Gazetesi): Genel olarak asayis,

giindem, yasam haberleri ve spor haberleri 6n plana ¢ikiyor. Ajanslarda herhangi bir artis olmadi.

Olay Giindem Gazetesi yazi isleri miidiirii Kasim Sahin en ¢ok ilgi géren haberleri

bir 6rnekle soyle anlatmaktadir:

Bolu’da en ¢ok okunan haber ne biliyor musun? Hatta bir rnek vereyim. 8 milyonu asti
izlenme orani. Master sef Burak diye birisi var duymussundur. Gazetemizin az ilerisinde bir olay
yaratt1. Tabii bizler de duyduk, hemen yetistik. Onun polise riisvet teklif eder gibi tomarla para
sunmast, yaptigi tepkiler 8 milyon izlenme oranina ulasti. Bolu’da en ¢ok ne gidiyor dersen, en

cok giden adli haberler, polisiye haberler (K. Sahin ile kisisel goriisme 4 Ekim 2021).

Bolu Takip Gazetesi yazi igleri miidiirii Hakan Aydin’a gére Bolu kiiclik 6lgekli bir
sehir oldugu i¢in magazin agirlikli haberler azdir. Aydin, ayn1 zamanda haber ajanslarinin da
giinliik ortalama iki haber iirettigini belirtmektedir. (H. Aydin ile kisisel goriisme 4 Ekim
2021). Olay Giindem Gazetesi muhabiri Erdal Tanriverdi ise Bolu’da {i¢ haber ajansinin etkin

oldugunu ve onlardan faydalandiklarin1 sdylemektedir (E. Tanriverdi ile kisisel goriisme 6

Ekim 2021).

20Neoliberal politikalarin medya igerigine olan etkisiyle ilgili kisa literatiir bilgisine Kocaeli medyasi
bulgularinda yer verilmistir (bkz. s. 88)
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Olay Giindem Gazetesi yazi isleri miidiirii Kasim Sahin’e gore siyaset haberlerinde

taraflilik nedeniyle belirli goriislerin haberlerine yer verilmemektedir:

Politik haberlerde soyle azalma var. Kimi gazete, begenmedigi siyaset¢inin haberini
yapmiyor, girmiyor. Kimisi ¢ift tarafli davraniyor. Ona da sz veriyor, digerine de veriyor. Ama
kimisi de isine gelmedi mi, o siyaset¢inin haberini yapmiyor. Yerellerde en ¢ok yasanan
olaylardan biridir bu. Yani sag partiden ise onun haberini gérmezlikten geliyor. Sol partiden ise
onunkini géruyor. Bir gazete solu hi¢ girmiyor. Siirekli sag1 giriyor (K. Sahin ile kisisel goriisme
4 EKim 2021).

Koroglu TV/Gazetesi muhabiri Oguzhan Eke, belirli donemlerde spor kuliiplerinin
Bolu’da kamp yapmak amaciyla konakladigini, bu dénemlerde spor haberlerinin arttigini
belirtmektedir: “Bunun haricinde belli dénemlerde Bolu’nun dogasindan yararlanmak
isteyen sporcu ve takimlarin Bolu’da kamp yaptigina tanik olursunuz. Bu da ajanslar i¢in
biiyiik bir firsat ki onlar da bu firsat1 degerlendiriyor. O donemlerde spor haberlerinde gozle

goruliir bir yiikselis gerceklesir (O. Eke ile kisisel goriisme 5 Ekim 2021).

Koroglu TV/Gazetesi yazi isleri Burhan Yesiltas ise yerel televizyonda spor, siyaset
ve dini programlar oldugunu, toplamda 3-4 program yayinlandigini sdylemektedir: “Su anda
spor programi yapiliyor, dini program yapiliyor, siyasi programlar yapiliyor. Her giine bir
program yok. Toplasaniz {ig-dOrt tane program var” (B. Yesiltas ile kisisel goriisme 5 Ekim
2021).

4.3.4. Ticarilesme, editoryal bagimsizlik ve cogulcu medya sorunu?!

Bazi katilimcilara gére Bolu medyasinda yayin politikasini ticari kaygilara gore
belirleyen kuruluglar bulunmaktadir. Olay Gilindem Gazetesi yazi isleri miidiirii Kasim
Sahin’e gore Bolu’da ticari kaygilarin yaym politikasina yansidig1 ve yansimadigi kuruluslar
birlikte yer almaktadir: “Yansiyan1 da var, yansimayani da var. Yani onu tam agik net
sOyleyemem. Bazilar1 ticari kaygiyla yaklasabiliyor haberlere 6zellikle. Ama bizim yayin
politikamizda bdyle bir sey yok. Bizim yayin politikamiz herkese agik™ (K. Sahin ile kisisel
goriisme 4 Ekim 2021).

ZINeoliberal politikalarin ticarilesme olgusu, editoryal bagimsizlik ve ¢ogulu medyayla olan iliskisine dair
kisa literatiir bilgisine Kocaeli medyasi bulgularinda yer verilmistir (bkz. s. 93)
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Ayni1 kurulusun muhabiri Erdal Tanriverdi ise bu konuda daha net bir goriis belirterek
ticari kaygilarin yansidigmni sdylemekte ve bunu “mesru” karsilamaktadir: “Yani soyle
sOyleyeyim. Tabii ki yansiyor. Gazetelerin bir gelir elde etmesi gerekiyor. Bu gelir igin de
tabii ki baz1 kurum ve kuruluslarla daha fazla boyle haber yapiyoruz. Dolayistyla yansiyor

tabii ki”’ (E. Tanriverdi ile kisisel goriisme 6 Ekim 2021).

Bolu Takip Gazetesi yazi isleri miidiirii Hakan Aydin’a gore kiigiik bir sehir olmas1

Ticari kaygilar sehrin yapisiyla alakali. Ornek olarak Bolu niifus agisindan ufak bir sehir.
iki iliskilerin daha samimi olmas, es, dost, akrabalik faktorleri yerel medyay etkiliyor. Zaman
zaman parasinin giiciinii kullanmak isteyenler de ¢ikabiliyor. Bu tiir durumlar patronun ya da yazi
isleri midiiriiniin durusuyla ¢oziilityor (H. Aydin ile kisisel goriisme 4 Ekim 2021).

Koroglu TV/Gazetesi yazi isleri miidiiri Burhan Yesiltas ise ticari kaygilarin basin
sektoriinli olumsuz etkiledigini soylemektedir: “Ticari kaygilar basin sektoriinii de olumsuz
etkiliyor. Ancak kurumum daha 6nce boyle bir durumla karsilagsmadi” (B. Yesiltas ile kisisel

goriisme 5 Ekim 2021).

Kimi gazetecilere gére Bolu’da 6zellikle secim zamanlarinda ticari kaygilar temelinde
“tarafl’” yaymlarm yapilabildigi dile getirilmektedir. Olay Glindem Gazetesi yazi isleri
miidiiri Kasim Sahin, bunu bir Tiirkiye gercegi olarak ifade etmektedir: “Bu sadece Bolu’ya
has degil. Bu Tiirkiye genelinde olan bir sey. Se¢im zamanlar1 bazi1 gazeteler ticari kaygilarini
kurtarabilmek i¢in yandaglik tabii ki yapiyorlar. Bunu ulusal bazda daha ¢ok goériiyoruz” (K.
Sahin ile kisisel goriisme 4 Ekim 2021). Olay Giindem Gazetesi muhabiri Erdal Tanriverdi
de bu konuda Kasim Sahin’i onaylamaktadir (E. Tanriverdi ile kisisel goriisme 6 Ekim 2021).

Bazi1 gazeteciler ise se¢im zamanlarinda ¢alistiklar1 kurumun bir tarafliligi olmadigini

sOylemektedir:

Hakan Aydin (Yazi Isleri Miidiirii - Bolu Takip): Secim zamanlarinda genelde
gazeteler partilere esit mesafede durmaya calisir. Ornegin calistifim gazetede siyasi partileri

giinlere gore mansete tasiyoruz.

Burhan Yesiltas (Yaz Isleri Miidiirii - Koroglu TV/Gazetesi): Secim donemlerinde

herhangi bir siyasi partiye yakinlik durumu olmuyor.
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Bolu medyasinda arastirmaya katilan gazeteciler, editoryal bagimsizlikla ilgili soruya
daha mesafeli yaklagmis, gazetecilerin bazilar1 kuruluslarini koruma kaygisiyla yanit

vermistir.

Demokrasi kiiltiirli ve ¢ogulculuk agisindan gazete sayisi yeterli bulunurken, internet
sitesi sayisindaki artisa olumsuz yaklasilmaktadir. Radyo ve televizyonlarin sayis1 ise genel
olarak yetersiz bulunmaktadir. Bolu Takip Gazetesi yazi isleri miidiirii Hakan Aydm internet

sitesi sayistyla ilgili olumsuzlugu soyle ifade etmektedir:

... Ancak internet yasasinin bir an dnce ¢ikmasi gerekiyor. Higbir ahlaki degeri olmayan
bir sahsa ait internet haber portalinda her tiirlii karalama, santaj haberleri yapilabiliyor. Yasalarla
gergevenin ¢izilmesi gerekiyor. Bolu’da 3 tane giinliik gazete varken, 20’ye yakin internet sitesi
var. Bunlar ne vergi veriyor ne de denetlemeye tabi tutuluyor (H. Aydin ile kisisel goriisme 4
Ekim 2021).

Benzer goriisii Koroglu TV/Gazetesi muhabiri Oguzhan Eke de paylagsmaktadir:

Bolu’da gazete sayisi yeterli hatta fazla oldugunu diisiiniiyorum, belki de higbir sekilde
gazete ¢ikarmaya gerek bile yok. Internet haberciligi ise gereginden fazla. Cebinde bir eleman
calistiracak ve internet sitesinin varlig1 icin aylik bir iicreti 6deyebilecek durumda olan kisilerin
bu ise soyundugu ortada. Gazeteciler Cemiyeti’nin bu duruma miidahale etmesi gerekiyor. (O.

Eke ile kisisel goriisme 4 Ekim 2021).

Calistig1 kurulusta editoryal 6zerklik agisindan bir sorun yasamadigimi dile getiren

Olay Giindem Gazetesi yazi isleri miidiirii Kasim Sahin, soruyu su sekilde yanitlamistir:

Ben ve calistigim kurum Bolu Giindem ve Olay Giindem Gazetesinde bu tiir seyler
yasamayiz. Biz bir haber yaparsak, mutlaka karsi tarafa da soz hakki verebiliyoruz. Vermemiz de
gerekiyor zaten. Tek tarafli degil. Tek tarafli duyup bir haber yapmisizdir ama bunu okuyan karsi
taraf bize ulagtiginda gelin buyurun s6z hakkinizi kullanin diyebiliyoruz (K. Sahin ile kisisel
goriisme 4 Ekim 2021).

Olay Giindem Gazetesi muhabiri Erdal Tanriverdi de bu konuda sorun yasamadigini

ifade etmektedir:

Biz gordiigiimiizii yazariz. Slizgegten geciririz ama yanlig bir sey varsa da yazariz. Kisinin
yanlis bir sey yapmasini beklemeyiz. Tepki amagl haberler degil. Zedelemek veya karalamak
amagl haberler degil, ertesi giin iyi bir sey yapar, onu da yazariz. Onda bir sikintimiz yok (E.

Tanriverdi ile kisisel goriisme 6 Ekim 2021).
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Koroglu TV/Gazetesi muhabiri Oguzhan Eke ise daha dnce calistigi haber ajansinda
“patronlarin” ticari kaygilariyla haber yaptigini, ancak su anda ¢alistig1 kurumda boyle bir

durumun yaganmadigini sdylemektedir:

Daha 6nce ajansta da galigmis biri olarak, yeni basladigim bu gazetede simdiye kadar hig
olmadigim kadar 6zgiirim. Gegmiste asla haber diye bakmayacagim, hatta giiliip gececegim
konulari, patronlarin ticari kaygilar1 sebebiyle haberlestirdim. Bu durumlarm iist {iste gelmesi

oradan uzaklagsmama neden oldu (O. Eke ile kisisel goriisme 5 Ekim 2021).

Katilimcilar, Bolu medyasmnin gelecegini daha ¢ok negatif olarak tanimlamaktadir.
Resmi ilanlarin internet sitelerine verilecegi ve boylelikle yazili basinin ortadan kalkacagina
dair baskm bir goriis s6z konusudur. Olay Giindem Gazetesi yazi isleri miidiirii Kasim Sahin,

yazil1 basinin ortadan kalkacagini ve haber sitelerinin 6n planda olacagini diisiinmektedir:

Bolu medyasinin gelecegini ben iyi gérmiiyorum. Dedim ya, Basin flan Kurumu yazili
basini kaldirmaya calisiyor. Internet iizerinden géndermeye calistyor. Tabii bu internet iizerinden
yapilirken, ayn1 imkanlar1 da sunacak mi, onu daha bilmiyoruz. Ciinkii deneme asamasinda.
Caligma yapryorlar su anda Basm Ilan Kurumu’nda. Eger internet iizerinden yapilirsa bence
habercilik daha iyi olur. Neden derseniz? Simdi benim internet sitem olmasa, benim haberim
yarin okunacak. Ama su anda internet sitesi var. iki dakika sonra sitede (K. Sahin ile kisisel

goriisme 4 Ekim 2021).

Olay Giindem Gazetesi muhabiri Erdal Tanriverdi ise gazetelerin ekonomik olarak

masrafli oldugunu ve gelecekte yazili basiin ortadan kalkacagi goriisiinii dile getirmektedir:

Sosyal medya ve internet haberciligi ¢ok yayginlasmaya basladi. Yazili basin olarak
gazetelerin ¢ok fazla dayanabilecegini zannetmiyorum. Ayakta duramayacagini diisiiniiyorum.
Bu da zannederim Ki bir 5-6 yila kalmaz. Once ikiye, sonra bire, sonra tamamen gazete kiiltiirii
kaybolur gibi geliyor bana. Ciinkii maddi a¢idan da yerel gazeteler masrafli. Biiyiik gazeteler gibi
herhangi bir destegimiz yok. O sekilde bir diisiincem var. Ilanlarin gazetelerde yayinlanmasi
gerekiyor ama yarm &biir giin Basin {lan Kurumu ‘artik ilanlar1 gazetelerde degil, internet
sayfalarinda yaymlayacagiz’ da diyebilir. Boyle bir karar da alabilir. Boyle bir sey olursa
gazeteler igin biiyiik sikintt olur (E. Tanriverdi ile kisisel goriisme 6 Ekim 2021).

Katilimcilar, demokratik ve ¢ogulcu medyanin nasil olusabilecegi konusunda farkl
goriisler dile getirmistir. Bunlar; Basin Ilan Kurumu veya baska devlet kurumlarinin

ekonomik desteklerini arttirmasi, medya calisanlarinin maaslarmin artmasi, tarafsiz yaym
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politikalar1 izlenmesi, okurun medyaya yaklasiminin degismesi seklinde siralanabilir.

Bununla birlikte gazetecilerde haber sitesi sayisinin fazla olduguna dair genel bir goriis de
hakimdir.

Kasim Sahin (Yaz Isleri Miidiirii - Olay Giindem): Yerel medyanm tarafsiz olmasi
gerekir. Iki tarafi da dinleyeceksin. iki tarafa da soz hakki taniyacaksin. Basin {lan Kurumu
hiikiimete baglh bir kurum. O ne derse, onu yapar. Tabii onlarin verdigi talimata bizlerin de

uymast gerekir. Uymazsan sana yaptirimlar yapiyor.

Hakan Aydin (Yaz isleri Miidiirii - Bolu Takip): Kaliteli bir medyadan bahsedeceksen
Bolu’da say1 yeterli.

Burhan Yesiltas (Yaz isleri Miidiirii - Koroglu TV/Gazetesi): Degisikligin medya
tarafinda olmasi gerekmiyor. Degisikligin karsi tarafta olmasi gerekiyor. Medyadan insanlarin

beklentisinin ne oldugu énemli. Okurun bakigmin degismesi gerekiyor.

Olay Gilindem Gazetesi muhabiri Erdal Tanriverdi, demokratik acidan kuruluslarin
artmasi icin devlet siibvansiyonunun artmasi ve calisan iicretlerinin artmasi gerektigini

sOylemekte, ancak durumu daha ¢ok miilkiyet sahibi perspektifinden ele almaktadir:

Gazetelerin sayisinin artmasi icin devletin veya Basm flan Kurumu’nun veya hangi
kurumlar ilgileniyorsa bir destek saglamasi gerekiyor. Personelin maaslarinda veya vergi
anlamimda iyilesme olmasi gerekiyor. Asgari iicretle calismak ve gecinmek oldukca zor.
Gazetecilik okumus, donanimli personel geliyor. “O maasa calisamam” deyip gidiyor. Tabii
bunlar da gazetelere yansiyor. Medya calisanlarinin {icretleri iyilestirilmeli derken, personelle
olmuyor tabii ki. Patronlarin da onlara verebilecegi bir pay var. Yani patronlara destek olunursa
eger, bu da personele yansir. Isleri kolaylasir. Bolu’da ¢ok donanimli ¢ocuklar var. Yani geng
girisimci, KOBI destegi gazetelere de verilirse, bir geng ¢ikar bir gazete ¢ikartir. Bizim gazetemiz
30 yillik bir gazete. Belki o da 30 y1l ¢ikarabilecegi bir gazete kurabilir (E. Tanriverdi ile kisisel
goriisme 6 Ekim 2021).

126



4.3.5. Neoliberal politikalar, sendikalasma ve Ucretler sorunu?
Bolu medyasinda daha oOnce bir sendikalasma girisimi gerceklesmemistir.
Katilimcilar ¢gogunlukla, Gazeteciler Cemiyeti'nin bu noktada etkin oldugunu, ancak yetersiz

oldugunu dile getirmektedir.

Kasim Sahin (Yaz Isleri Miidiirii - Olay Giindem): Ben 40 yilim1 verdim. Bu 40 yilin
neredeyse 30 yili Bolu’da gazetecilikle gegti. Hicbir sendikalagsma faaliyeti ne teklif edildi ne
geldi.

Erdal Tanniverdi (Muhabir - Olay Gindem): Bildigim kadariyla bir sendika yok. Ama
cemiyetler var. Yani gazeteciler cemiyetleri var. Onlarin da yetersiz oldugunu diisiiniiyorum

acikgast. Yani basin galisanlarini ¢ok fazla destekleyen, koruyup kollayan bir kurum yok.

Hakan Aydin (Yaz Isleri Miidiirii - Bolu Takip): Bolu’da herhangi bir sendikalasma
yok. Bolu Gazeteciler Cemiyeti ¢at1 birlik olarak calisiyor. Gazeteciler sorunla karsilagirsa

cemiyet konuya dahil oluyor.

Oguzhan Eke (Muhabir - Kéroglu TV/Gazetesi): Bolu’da bir sendikalagma géziime

carpmadi. Benim géziimde meslek odasi olan Gazeteciler Cemiyeti ise neredeyse pasif durumda.

Burhan Yesiltas (Yazi isleri Miidiirii - Koroglu TV/Gazetesi): Hi¢ olmadi. Ciinkii

Bolu’da kurum sayisi belli. Bir tek Bolu Gazeteciler Cemiyeti var. Orada bir drgiitlenme var.

Katilimcilarin neredeyse tamamina gore medya g¢alisanlarmin iicretleri gegmisten
glinlimiize asgari diizeyde seyretmeye devam etmistir. Olay Giindem Gazetesi yazi isleri

miidiirii Kasim Sahin, medya calisanlarinim haklarmi alamadiklarmi ifade etmektedir:

Gegmiste de ayni. Simdi de ayni. Ben agik¢a sunu sdyleyebilirim. Bolu’da gazetelerde
calisan insanlar tam haklarini alamiyor. Alan var. Yok degil. Ama yeni yetismis bir eleman isen
bekledigin asgari iicreti bile alamazsin. Bizim bu kurumda yok ama birgok kurumda var. Ucuz
is¢ilik oluyor bunlarda maalesef ama yapacak bir sey yok. Ama yetismis kalifiye bir eleman isen,

isinin uzmani isen hakkini alabilirsin (K. Sahin ile kisisel goriisme 4 Ekim 2021).

Olay Giindem Gazetesi muhabiri Erdal Tanriverdi’ye gore lcretlerde degisiklik
yasanmamis, yerel basin ¢alisanlar1 diistik {icretler almaya devam etmistir (E. Tanriverdi ile

kigisel goriisme 6 Ekim 2021). Bolu Takip Gazetesi yazi igleri miidiirii Hakan Aydin ise

22Neoliberal politikalarn medya ¢aliganlarmin sendikalasmasi ve iicretlerine olan etkisiyle ilgili kisa literatiir
bilgisine Kocaeli medyasi bulgularinda yer verilmistir (bkz. s. 102)
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genelde iicretlerin asgari licret ve ona yakin oldugunu, bunun da ekonomik sorunlarla iligkili
oldugunu séylemektedir (H. Aydin ile kisisel goriisme 4 EKim 2021). Gazeteciler arasindan
bir tek Koroglu TV/Gazetesi yazi isleri midiirii Burhan Yesiltas, ticretlerin donemin
sartlarma gore degisiklik gosterdigini sdylemistir (B. Yesiltas ile kisisel goriisme 5 Ekim
2021).

4.3.6. Dijitallesmenin etkileri®
Bolu medyasinda calisanlar, dijitallesmeyi gazetecilik ag¢isindan daha ¢ok olumsuz
degerlendirmektedir. Olay Gilindem Gazetesi yazi isleri miidiirii Kasim Sahin’e gore
dijitallesme gazeteciligi “6ldlirmiistiir”:
Internet yerel medyayr oldiirmiistiir. Gazeteciligi 6ldiirmiistiir. Su anda Bolu’da ii¢ tane
giinliik ¢ikan yerel gazete var. iki tane aylik ¢ikan var. Iki tane haftalik ¢ikan var. Sistem bu
Bolu’da. Burada ne olabilir? Aylik ve haftalik ¢gikanlarda bir kapanma olabilir. Bu sartlarda
gazeteyi cikartamayabilirler. Ciinkii dedim ya, gazete kagidi dolarla oldugu igin maliyet ¢ok
yiiksek oldugundan dolayr. Oniimiizde bir secim olursa bunlar hayatta kalir, devam ederler.

Sec¢im sonrasina kadar kalirlar ama. Se¢imde ne kazanirlarsa o karlar1 olur (K. Sahin ile kisisel

goriisme 4 Ekim 2021).

Kasim Sahin, ayn1 zamanda haber sitelerinin daha ¢ok ticari amaclarla kuruldugunu

vurgulamaktadir:

Bolu’da ii¢ tane yerel gazete varken giinliik ¢ikan, buna karsilik 60 tane internet sitesi var.
Bunlar yerel bazda 6zel sektorlerden aldiklari reklamlarla ayakta duruyorlar. Birisinden 1000 tl
almistir, birisinden 2000 tl almistir. Bunu da ayliga bolmistiir. Der ki benim aylik 10 bin lira
gelirim var. Ciinkii bunlarda sigorta diye bir sey yok. Devlete, calisan personel adina bir vergi

vermezler. Ama burasi verir. Vermek zorunda (K. Sahin ile kisisel goriisme 4 Ekim 2021).

Olay Giindem Gazetesi muhabiri Erdal Tanriverdi’ye gore dijitallesme gazete
satislarini ve abonelikleri diistirmiistiir:

Degisiklik soyle oldu. Gazete satis1 biraz daha diistii. Ciinkii internete artik her yerde

ulasilabiliyor. Vatandas, okuyucu internetten habere daha kisa siirede, daha ¢abuk ulasabiliyor.

ZDijitallesme siirecinin medyaya olan etkisiyle ilgili kisa literatiir bilgisine Kocaeli medyas1 bulgularinda yer
verilmistir (bkz. s. 108)
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O yiizden gazete aboneliklerinde biraz diisiis oldu (E. Tanriverdi ile kisisel goriisme 6 Ekim

2021).

Baz1 gazeteciler, dijjitallesmeyle birlikte habercilikte hiz olgusunun Onem
kazandigini, sosyal medyanimn 6n plana ¢iktigin1 diisiinmektedir. Bolu Takip Gazetesi yazi
isleri miidiirii Hakan Aydin, dijitallesmeyle birlikte haber akisinin hizlandigini, ayrica sosyal
medyanin egemen hale gelmesinden yerel gazetelerin etkilendigini sdylemektedir (H. Aydin

ile kisisel goriisme 4 Ekim 2021).

Koroglu TV/Gazetesi muhabiri Oguzhan Eke’ye gore dijitallesmeyle birlikte medya

kuruluslar1 ¢calisan sayisini azaltmigtir:

Yerel medya, dijitallesmeyle beraber aninda yaymlamaya gecti. Bu durum kuruluslarin
daha az eleman calistirmasma sebebiyet veriyor. Ayrica, g¢alisanlar aninda yaynlamanin
kolayligma alistig1 igin haber yazmak konusunda acele etmiyor. Her tiirli bilginin sosyal
medyaya diismesi, “Haberi ilk girmemiz gerekiyor” telagini neredeyse kaldirmis durumda (O.

Eke ile kigisel goriisme 5 Ekim 2021).

Koroglu TV/Gazetesi yazi isleri miidiiri Burhan Yesiltas’a gore ise yerel medya,

ozellikle sosyal medya iizerinden daha genis kitlelere ulasabilme olanagi bulmustur:

Dijitallesmenin olmasiyla birlikte artik yazili ve gorsel basin haberlerini aninda
okuyuculariyla bulusturmaya basladi. Olay anindan hizli bir sekilde canli yayinlar yapilmaya
baslandi. Sosyal medya platformlar1 ise haberlerin daha ¢ok okunmasina vesile oldu. Yerel
medyanin sosyal medya hesaplarmin daha ¢ok kullanici tarafindan ziyaret edilmesi sagland: (B.

Yesiltas ile kisisel gortisme 5 Ekim 2021).

4.4. Bulgularin Degerlendirilmesi

Neoliberal politikalarin yerel medyada yarattigi doniisiim, kentlerin ekonomik
altyapisina ve kendilerine 6zgii tarihsel siireclere gore degisiklik gosterse de, genel anlamda
ortak egilimlerin oldugu goze carpmaktadir. Neoliberal siirecte ulusal medyanin gegirdigi
doniisiime paralel gelismeler yerel anlamda da yasanmis, ancak doniisiimiin yasandigi zaman

dilimi ve boyutu belirli farkhiliklar gostermistir.

Oncelikle ulusal bazda ozellikle 1990’lar ve 2000’lerde ivme kazanan, medyammn

sermaye degisimi siireci yerel anlamda daha ¢ok 2010’lardan sonra etkisini gostermistir. Bu
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baglamda derinlemesine miilakat analizinde, Kocaeli gibi bir biiyiiksehirde basmn dist
sermayenin egemen hale geldigi, Bolu gibi bir kiiciik sehirde ise birlesmelerle (mergers) bu
slirecin yap1 taglarinin olustugu ve basin dis1 sektorlerden siibvansiyonun genel geger bir
olguya doniistiigii goriilmektedir. Kocaeli medyasinda yatay ve capraz tekellesme
orneklerinin ortaya ¢iktig1 ve teknoloji basta olmak {izere, maliyet artiglarmin yaym yapan
televizyon sayisimi disiirdiigii ve goriisme yapilan gazetecilerin biiyiik ¢cogunlugu igin,
“medyanin ticari-ekonomik bir yatirim oldugu” kabuliiniin 6ne ¢iktig1 goriilmektedir. Bolu
medyasinda da teknoloji basta olmak iizere maliyet artisinin patronlar lehine gelisip, issiz
kalan basin emekgisi sayisinin ve gazete kapanmalarmin artirdig1 bulgulanmustir. Ote yandan
ulusal medyayi elinde bulunduran biiylik sermaye odaklarmnin yerel girisimlerinin, daha ¢ok
bolge ekleriyle ve iiretim sektorlerinin merkezi olan sehirlerde reklam paylarini bolmekle

smirli kaldig1 anlagilmaktadir.

Yerel medyanin reklam ve ilan politikalar1 ve gelirlerinde yasanan doniisiimiin
birkag yonii oldugu tespit edilmistir. Ik olarak hem Kocaeli hem de Bolu illerinde, kiigiik
isletmelerin yerel medya kuruluslarina reklam verme egilimi azalmis, daha ¢ok biiytlik
firmalarin ve belediyelerin egemen oldugu bir reklam pazar1 olusmustur. Ikinci olarak,
Kocaeli ve Bolu illerinde, Basm Ilan Kurumu’nun yerel gazetelere verdigi siibvansiyon; yerel
kuruluslar i¢in hayati dnem tasimaya devam etse de, ayn1 zamanda yetersiz bir destek olarak
varhigini siirdiirmektedir. Son olarak yine her iki sehirde de, yerel medya kuruluslarmin
reklam gelirlerinin boliinmesinde dijitallesme siireci etkili olmus; reklam verenler genis
kitlelere ulasma amaciyla sosyal medya platformlarmi tercih etmeye baglamistir. Bu durum,

kiiresel sirketlerin yerel piyasalarda dahi belirli bir diizeyde etkin olduguna isaret etmektedir.

Neoliberal politikalarin, medyada yansimasmi buldugu bir diger doniisiim de,
ticarilesmeyle iliskili olarak medya iceriginde yasanmistir. Bu baglamda derinlemesine
mulakat analizlerine gore medya iceriklerinde, biiylik Kkitlelere ulasmak amaciyla
sansasyonel olaylara ve durumlara olan egilim gittik¢e artmistir. Hem Kocaeli hem de Bolu
yerel medyasinda, bu durum kendisini polis/adliye haberleriyle gostermis, ancak yerel
anlamda politik haberler de varhgmi siirdiirmiistiir. Ote yandan her iki sehir medyasinda,
magazin haberlerinde son 20 yilda yasanan azalmanin -ticarilesme siireciyle baglantisiz bir

sekilde- siyasi iktidarin izledigi Islamlasma politikalartyla baglantili oldugu anlagilmaktadr.
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Derinlemesine miilakat yapilan gazeteciler, Kocaeli medyasinda ajans haberlerinin artis
gosterip, 0zel haberlerin azaldigini belirtmislerdir. Kocaeli medyasinda, kent ekonomisine

dair haberlerin yapildig1 da bulgulanmistir.

Ticarilesme siirecinin can alic1 etkisi, medyanin kamu yararini gézetmesi beklenen
kiiltiirel iiretiminin ticari kaygilar etrafinda sekillenmesidir. Bu baglamda derinlemesine
miilakat yapilan Kocaeli ve Bolu medyasi gazetecilerinden bir boliimiiniin, medya
kuruluslarmi cogunlukla “kapitalist ticari isletmeler olarak kaniksamasi” ve “kar etme
amacini bir oncelik olarak saptamasi”; egemen iiretim tarzinin medya sektorii icinde mesru
kabul edildigine isaret etmektedir. Ancak her iki sehir medyasindaki gazetecilerin biiyiik
cogunlugu, “ticarilesmenin editoryal bagimsizh@ olumsuz etkiledigini” diisinmektedir.
Yine her iki sehrin gazetecileri, ticari kaygilarla artan internet haber siteleriyle birlikte,
gazeteciligin “nitelik kaybina ugradigini” ve ticarilesmenin “ticari ve politik yanlilik
getirdigini” diisinmektedir. Oyle ki s6z konusu zeminde, editoryal bagimsizlik, ¢ogulcu
medya gibi olgular da, medya calisanlar1 i¢in hayali bir fenomen haline doniismiistiir. Bu
durum, medyanimn ticarilesmesi sonucunda rekabet ortamimnin artacagimi ve boylelikle
cogulculuk ve gesitliligin garantilenecegini 6ne siiren neoliberal iddianin, gergeklikle olan
karsithgmni ortaya koymaktadir. S6z konusu tezin 6nerdigi gibi medyada rekabet ortami
artmis, ancak iddianin aksine ¢ogulculuk ve ¢esitlilik yerine medya sektorii; ticari kaygilar,
tekellesme egilimi ve editoryal 6zerkligin yerinden edilmesi gibi siireglere teslim olmustur.
Bu siire¢ Kocaeli gibi belirli iiretim sektorlerinin merkezi olan bir biiyiiksehrin medyasinda
daha giiclii olarak gézlemlenmektedir. Kocaeli medyasinda derinlemesine miilakat yapilan
gazetecilerin bir kismi, tiim bu siireglerin “Tirkiye siyasi konjonktiriyle baglantisina” da
vurgu yapmaktadir. Daha kiiciik bir sehir olan Bolu medyasinda ¢alisan gazetecilerin bu
konudaki yanitlarinin daha ¢ekimser oldugu dikkat cekmekle birlikte, “ticarilesme-yanlilik”

iliskisinin vurgulandigi goriilmektedir.

Medya kuruluslarinmn ticari kaygilarmin ¢alisanlar tarafindan kaniksanmasi,
sendikalagsma ve iicretler alaninda da kendini gostermektedir. Kocaeli’de basarisiz bir
sendikalasma girisimi  bulunurken, Bolu’da bdyle bir sendikalasma girisiminin
gerceklesmedigi goriilmektedir. Ote yandan kimi gazetecilerin sendikalasmaya mesafeli bir

yaklasimimin oldugu anlasilmaktadir. Kocaeli medyasinda, buna neden olarak hem isveren
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korkusu hem de sendikacilara olan guvensizlik 6ne strilmektedir. Bu noktada mulakat
yapilan gazeteciler arasinda yalnizca Kocaeli’de ¢alisan iki gazetecinin sendika liyesi olmasi
da dikkat ¢ekmektedir. Ucretlerde ise her iki sehir medyasinda da gegmisten bugiine azalma
oldugu goriisiiyle birlikte, herhangi bir degisme olmadig1 ve licretlerin hep asgari diizeyde
seyrettigi gorlisii de etkindir. Bazi gazetecilerin hem sendikalagma hem de iicretler
konusunda miilkiyet sahibinden yana ve/veya onun perspektifinden bir yaklagimi oldugu
gorilmektedir. Bu durum, siiregiden kosullarin bir nevi igsellestirilmesi olarak

degerlendirilebilir.

Neoliberal siirecin bir diger sacayagi da dijitallesme olgusudur. Dijitallesmenin
etkilerinin her iki ilde de ortak bir egilim yarattig1 goriilmektedir. Hem Kocaeli hem de Bolu
medyasindan derinlemesine miilakat yapilan gazeteciler, internet haber sitelerinin sayisinin
artmastyla birlikte, “nitelikli yayinciliktan uzaklasma” sonucunun olustugu goriistindedir.
Gorisme yapilan gazeteciler, internet haber sitelerindeki bu artisin, daha ¢ok ticari ve politik
amagclarla iliskili oldugunu diisiinmektedir. Bu nedenle yerel medya calisanlari, genel olarak
bu alanda yasal bir diizenleme beklentisi icerisindedir. Bu tespitle birlikte hem Kocaeli hem
de Bolu medyasindan goriisme yapilan gazeteciler, dijitallesmenin haber iiretim siirecini
hizlandiran olanaklar sagladigi i¢in, haber iiretim siirecinin de eskiye oranla daha
kolaylastigini1 diisiinmektedir. Son olarak, internetin gazetecilik i¢in bir 6zgiirlesme alani
yaratacag1 iddiasinin, Kocaeli ve Bolu medyasindan goriisme yapilan gazeteciler arasinda,

popiiler bir goriis olmadig1 anlasilmaktadir.

Tiim bu siireclerle baglantili olarak Kocaeli ve Bolu medyasinda ¢alisan gazetecilerin,
gelecege dair genel anlamda olumsuz bir bakisa sahip oldugu sdylenebilir. Her iki ilin
gazetecileri arasinda, “yazili basinin sona erecegi” goriisiiniin baskin oldugu goriilmektedir.
Diger yandan kimi gazetecilerin, medya silibvansiyonu, internet gazeteciligi ve miilkiyet
yapisi gibi alanlarda yasal diizenleme ve iyilestirme beklentisi bulunmakta; ancak internet
yasast digindaki segeneklere daha az olasilik taninmaktadir. Benzer olumsuz yaklasim,

sendikalagsma ve ticretler konusunda da kendisini gostermektedir.
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SONUC

Elestirel ekonomi politik yaklagim iiretim iligkilerini, ilk kertede toplumsal yapilarin
belirleyicisi olarak isaret etmektedir. Medyanin yapisi da bu baglamda egemen tiretim
iligkilerinin tarihsel stiregteki degisimlerine gore sekillenmistir. 1970'lerin sonundan itibaren
dinya genelinde uygulanmaya baslanan neoliberal politikalarin medyaya yansimasi bunun
en acik Orneklerinden biridir. S6z konusu politikalarin temelinde tarihsel olarak hukuki
altyapinin devlet eliyle sermaye odaklar1 lehine diizenlenmesi; 6zellestirmelerin ve sektorel
tekellesmenin Oniiniin agilmas1 yer almaktadir. Medya da yapisal anlamda bu politikalarin
sonucu olarak basin dis1 sermaye ¢evrelerinin sahipligine girmis, tekellesme egilimleri ve

ticari kaygilar ¢cercevesinde yonlendirilmeye baslamstir.

Neoliberal donemde medyanin gegirdigi bu slreg¢, bir dizi zincirleme degisimi
icermektedir. Basta sermaye akisimi Onceleyen deregiilasyon ve re-regiilasyon politikalar1
sonucunda medya sahipligi az sayida sermaye grubunun elinde toplanmis, neredeyse
tamamen ticari bir yapiya birlinmiistiir. Bu durum igeriklerin sermaye temelinde
iretilmesine ve kamu yararmmin arka planda kalmasia neden olmustur. Bununla birlikte
medyanin ticarilesme stireci, editoryal siireclerin ticari kaygilar temelinde belirlenmesine,
basin emekgilerinin sendikal haklarinin ve iicretlerinin de bu dogrultuda doniismesine yol
acmistir. Dijitallesme ise bu siireci hizlandiran ve sermayenin etkisini arttiran bir arag olarak

islev gormiistiir.

Arastirmada neoliberal politikalarin yarattigi bu siirecin, Tiirkiye’de yerel medyaya
nasil yansidigi analiz edilmistir. Bu kapsamda bir biiyiiksehir (Kocaeli) ve bir kiiclik sehir
(Bolu) orneklem olarak almmis ve bu illerde medyanin geg¢irmis oldugu doniisiim,
gazetecilerle gerceklestirilen derinlemesine miilakatlar sonucunda ortaya koyulmustur.
Kocaeli medyasindan 16 gazeteci -genel yaym yonetmeni, genel miidiir yardimcisi, yazi
isleri miidiirii, koordinatdr, muhabir- Bolu’dan 5 gazeteci -yazi isleri miidiirii ve muhabir- ile
derinlemesine miilakat yapilmistir. Derinlemesine miilakatlarin analizi su basliklar altinda
temalastirilmis ve tartisilmigtir: Miilkiyet yapisindaki degisim, reklam ve ilandaki degisim,
icerikteki degisim, ticarilesme, editoryal bagimsizlik ve ¢ogulcu medya sorunu, neoliberal

politikalar, sendikalagsma ve {icretler sorunu, dijitallesmenin etkileri.
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Aragtirma bulgularina gore, neoliberal politikalarin medyada kendisini gosterdigi
yogunlagma, ticarilesme ve bunlarla birlikte dijitallesme olgusunun, arastirma yapilan illerde
de belirli bir oranda kendisini gosterdigi goriilmektedir. Ulusal medyanin yasadigi siirecle
karsilastirildiginda, Kocaeli ve Bolu’da yasanan siireg, illerin kendi dinamiklerine gore
farkliliklar gostermektedir. Ancak bu farklarin, ortak bir egilimi; bir baska deyisle miilkiyet
yapisinin degismesi, ticarilesme, dijitallesme gibi olgular1 degistirmedigi gorulmektedir.
Ulusal medyanm aksine sermaye birikiminin ¢ok daha az oldugu bu iki ilin medyasinda
tekellesme oOrneklerinin goriilmesi ve basin dis1 sermayenin yillar i¢inde etkinligini
arttirmasi, bu durumu kanitlar niteliktedir. Gazetecilerle gergeklestirilen goriismeler
sonucunda, miilkiyet degisimi siirecinin temelinde; maliyet artislar1 ve sermayenin,
etkinligini arttrmak amaciyla siyasi itibar kazanma amacmin bulundugu anlasilmaktadir.
Elbette, 6rnegin miilkiyet yapisindaki yogunlasma, il medyasi bazinda ulusal medyaya
kiyasla ¢ok daha azdir. Ancak Kocaeli ve Bolu’da miilkiyetin basin dis1 sermayenin eline
gecmesi  slrecinin - 2010’larda  bagladigi  hesaba katilirsa, gelecekte yerel bazda

yogunlasmanin artma potansiyelinin bulundugunu sdylemek yanlis olmayacaktir.

Medyanin ticarilesmesi, kiiltiirel iretim baglamimda kritik sorunlar1 ortaya
cikarmaktadir. Editoryal bagimsizligin ticari kaygilar temelinde ortadan kalkmasi ve
boylelikle medya igeriginin de ayn1 dogrultuda sekillenmesi, bu siirecin ¢iktilarindan biridir.
Bu baglamda Kocaeli ve Bolu medyasinda; genel olarak kent sorunlari, kent ekonomisi ve
siyasetinin arka planda kaldig1 bir yayin politikasinin etkin oldugu, gazeteciler tarafindan
onaylanmaktadir. Bununla birlikte goriisiilen gazetecilerin ¢ogunlukla ticarilesme siirecini
benimseyen ifadeler kullanmasi, egemen iiretim iligkilerinin sektor icinde i¢sellestirildigine
isaret etmektedir. Buna karsm, arastrma yapilan iki ilde de; kamusal yaymciligin terk
edilmesi, niteliksiz gazetecilik, ¢ogulculugun kaybolmasi, siyasal yanlilik ve ekonomik
anlamda yerel iktidara (belediyeler) bagimlilik gibi sonuglar, goriisme yapilan gazeteciler
tarafindan sorunsallastirilmistir. Gazetecilerle yapilan goriismeler, bu sonuglarin temelinde
sermaye lehine politikalar olduguna isaret etmektedir. Bu baglamda kimi gazetecilerin
sendikalagsmaya olan olumsuz yaklasimi, miilkiyet sahiplerinin sendika orgiitlenmelerinin
karsisinda oldugunun belirtilmesi ve iicretlerin asgari diizeyde seyretmesi de yine ayni

cergevede degerlendirilmelidir.
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Kocaeli ve Bolu medyasinda dijitallesmenin etkileri de tiim bu siireclerle i¢ ice gecmis
durumdadir. Bir yandan medya gelirlerinin boliindiigli, 6te yandan haber sitelerinin
artmastyla paralel olarak niteliksiz gazeteciligin de arttig1 goriilmektedir. Ozellikle reklam
verenlerin daha biiyiik kitlelere ulasabilmek amaciyla sosyal medya platformlarina
yonelmesi ve boylelikle yerel medya gelirlerinin boliinmesi; dijitallesme siirecinin, temelde
biiyiik sermayenin etkinlik alanin1 arttirmak i¢in bir alan olusturdugu tezini desteklemektedir.
Arastirmada goriisiillen gazetecilerin neredeyse tamaminin, internet gazeteciliginin
artmastyla habercilikte niteligin diismesini vurgulamasi ise dijitallesmenin kiiltiirel gesitlilik
ve Ozgirlesme alani yarattigi iddiasinin tam karsitidir. Bu iki bulgu, egemen Uretim
iligkileriyle bir arada okundugunda, dijitallesmenin yatkin oldugu egilim de ortaya

¢ikmaktadir.

Neoliberal politikalarin Kocaeli ve Bolu medyasindaki yansimalari; genel anlamda
Tiirkiye’deki yerel medyanin giiniimiizdeki yapisina 1s1k tutmakta, aynt zamanda bu
politikalarin mikro birimlerde de egemen hale geldigini kanitlamaktadir. Bununla birlikte
arastirma sonugclari, yapisal degisiklikler olmadig1 takdirde; medyanin geleceginde de
ticarilesme, yogunlasma, tekellesme gibi egilimlerin devam edecegine isaret etmektedir. Bu
olgularm egemenliginde kamu yararmi temel alan, demokratik ve ¢ogulcu bir yayinciligin

varolamayacagi da aciktir.

Arastirma bulgularindan yola c¢ikildiginda, kamu yararin1 6nceleyen bir medya
yapisinin olusmasi i¢in, hukuki temelde medya miilkiyeti sartlarmin; ¢ogulculuk ve gesitlilik
lehine ve ticarilesmeyi azaltacak, tekellesmeyi Onleyecek sekilde yeniden belirlenmesi
gerektigi sdylenebilir. Ancak iki 6rnek de dikkate alindiginda bu yeterli olmayacaktir. Yerel
medya kuruluslarinin ticari kaygilar1 varoldugu siirece, medya igeriginde reklam verenin ve
sansasyonelligin egemenligi siirecektir. Hukuki diizenlemelerle bir yandan kuruluslarin
varligmi siirdiirecek ekonomik altyapi garanti altina alinmali, 6te yandan sendikal
orgutlenme de tesvik edilmelidir. Gelecekte yapilacak yeni arastirmalarda medyadaki
cogulcu, demokratik yapiy1 koruyacak ve tekellesmenin Oniine gegecek alternatif medya
miilkiyet yasasi, sendikal diizenleme ve ekonomik devamlilik modellerinin olusturulmasi ve

degerlendirilmesi gerekmektedir. Bu kapsamda editoryal bagimsizlik agisindan bazi
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ulkelerde uygulanan self-regiilasyon (self regulation) modelleri de g6z 6ninde

bulundurulabilir.
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EKLER

EK-1 Derinlemesine Goriisme Sorular

1. 1980’den itibaren izlenmeye baglanan yeni ekonomi politikalariyla (neoliberal
politikalar) birlikte, Kocaeli/Bolu medyasinda ne gibi degisiklikler oldu? Kendi mesleki
kariyerinizi de goz oOniinde bulundurarak anlatabilir misiniz? Kocaeli/Bolu medyasinin
miilkiyet yapisinda gecmisten bugiine nasil bir degisiklik gozlemlediniz ve yerel medyada
giinimiizde varolan sermaye gruplar1 hakkindaki goriisiinliz nedir? Gelecekte miilkiyet
yapisinda degisiklik olmasmi bekliyor musunuz? Ulusal medya gruplar1 Kocaeli/Bolu

medyasinda pazar payi sahibi olmay1 denedi mi?

2. Sizce 1980’lerden bu yana yapilan resmi ilan diizenlemeleri Kocaeli/Bolu
medyasina nasil yansidi? Basm Ilan Kurumu ile yerel medya arasindaki iliskinin nasil
oldugunu  diisiiniiyorsunuz? Basm Ilan Kurumu’nun diizenlemelerini  nasil

degerlendiriyorsunuz?

3. Kocaeli/Bolu medyasinda reklam politikalarinda ne gibi degisiklikler oldu?

Giintimiizde genel anlamda nasil bir reklam politikasi izleniyor?

4. Sizce Kocaeli/Bolu medyasinda ticari kaygilar, yayin politikasina (diger bir deyisle
patron) ne sekilde yansiyor? Editoryal 6zerklik konusunda herhangi bir sorun yasiyor
musunuz? Geg¢miste yasadiniz mi? Yasadiysaniz, ne tiir sorunlarla karsilastiniz? Se¢im

zamanlarinda taraflilik oluyor mu?

5. Medya c¢alisanlarinin sendikalagsmasi hakkinda Kocaeli/Bolu medyasindaki
durumu nasil degerlendiriyorsunuz? Yerel medyada ge¢misten bugiine medya calisanlarinin

ticretlerinde nasil bir doniisiim gergeklesti?

6. Tir olarak hangi haberler daha ¢ok &n plana ¢ikiyor? iceriklerde magazinlesme
artt1 m1? Ajans haberlerinin oraninda artis oldu mu? Yayin igeriklerinde nasil bir doniisiim

oldu?

7. Kocaeli/Bolu medyasinda ge¢misten bugiine gergeklesen sirket birlesmeleri,
gazete, dergi, televizyon ve radyolarm el degistirmesi ve kapanmasi hakkinda ne

diistiniiyorsunuz?



8. Dijitallesmeyle birlikte, internetin devreye girmesiyle yerel medyada ne gibi
degisiklikler meydana geldi? Sosyal medya platformlari, yerel medyanin reklam ve yayin

politikalar1 agisindan nasil bir doniigiime neden oldu?

9. Demokrasi kiiltiirii agisindan Kocaeli/Bolu medyasindaki gazete, dergi, televizyon,
radyolarin sayisint yeterli buluyor musunuz? Kocaeli/Bolu medyasinin gelecegini nasil
goriyorsunuz? Yerel anlamda sizce demokratik ve ¢ogulcu bir medyanim olusmasi igin ne

tiir degisiklikler gerekiyor?
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