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OZET

SALPAZARI ILCESININ OZEL ILGI TURIZM POTANSIYELININ
BELIRLENMESINE YONELIK BiR ALAN ARASTIRMASI

Giilnur BAYRAKTAR
Turizm Isletmeciligi Anabilim Dali

Anadolu Universitesi, Sosyal Bilimler Enstitiisii, Mayis 2021
Danisman: Dog. Dr. Emre Ozan AKSOZ

Diinyadaki teknolojik ve ekonomik gelismelere, insanlarin degisen istek,
beklentilerine ve ihtiyaglarina baglh olarak 6zel ilgi turizmi, her gecen giin giderek 6nemi
artan bir sekilde yayginlasmaya baslamistir. Bu baglamda, ilk olarak alternatif turizm ve
Ozel ilgi turizm kavraminin tanimi ve farkliliklarina agiklik getirilmeye ¢alisilmistir. Daha
sonra arastirmanin amaci kapsaminda, Salpazar il¢esinin 6zel ilgi turizm potansiyeli
yerel halkin gortisleri araciligiyla belirlenmeye calisilmigtir. Tezin amacina yonelik
olarak yerel halktan 30 kisiyle goriismeler yapilmistir. Yapilan goriismelerden elde edilen
veriler, icerik analizi yontemi kullanilarak incelenmistir. Elde edilen bulgulardan il¢enin
6zel ilgi turizmi potansiyeli konusunda SWOT analizi olusturulmaya ¢alisilmis ve TOWS
matrisiyle de stratejiler gelistirilmeye calisilmistir. Aragtirma sonuclara gore, Salpazari
ilgesinde 6zel ilgi turizm potansiyelinin yiiksek oldugu, fakat bu potansiyelden istenilen
diizeyde faydalanilamadig1 anlasilmistir. flcede potansiyeli en yiiksek turizm tiirlerinin;
dag turizmi, eko-turizm, etkinlik turizmi, gastronomi turizmi, kamp ve karavan turizmi,
kirsal turizm, macera turizmi, kis turizmi, saglik turizmi, doga ve hava temelli spor
turizmi, yavas turizm ve yayla turizmi oldugu sonucuna ulagilmistir. Salpazari ilgesinde
ozel ilgi turizm tiirlerinin bulunmas: halinde bélgeye birgok katki saglayabilecegi
sonucuna da ulasilmistir. Salpazar ilgesinin 6nemli degerlerinden bazilari; yaylalari,
giyim-kusami, Agasar bali, Acisu, Sis Dagi, senlikler, alabalik, ahsap ve el isi
isgilikleridir.  Arastirma sonucunda, TOWS matrisi dikkate alinarak turizm
girisimcilerine, bu alanda gelecekte calismay diisiinen akademisyenlere ve son olarak da

yerel halka uygulamaya doniik oneriler sunulmustur.

Anahtar Sézciikler: Alternatif turizm, Ozel ilgi turizmi, Salpazari, SWOT analizi,
TOWS matrisi



ABSTRACT

A FIELD RESEARCH ABOUT DETERMINING SPECIAL INTEREST
TOURISM POTENTIAL OF THE SALPAZARI DISTRICT

Giilnur BAYRAKTAR
Department of Tourism Management
Anadolu University, Graduate School of Social Sciences, May 2021
Supervisor: Associated Professor Emre Ozan AKSOZ

In relation to technological, economic developments, the changing demands,
expectations, and needs of the people all over the world, special interest tourism has
become increasingly widespread day by day. In this context, first, here has been tried to
clarify the definition and differences of alternative tourism and special interest tourism
concepts. Then, within the scope of the study, the special interest tourism potential of
Salpazari district was tried to be determined based on the opinions of the local people.
Fort he purpose of the thesis, interviews were conducted with 30 local people. The data
obtained from interviews were analyzed using the content analysis technique. From the
obtained findings, it was tried to create a SWOT analysis and develop strategies with the
TOWS matrix on the special interest tourism potential of the district. According to the
results of the research, it was understood that the Salpazar: district has a high potential in
special interest tourism, but this potential isn't utilized at the desired level. It has come to
the conclusion that the tourism types with the highest potential in the district were
mountain tourism, eco-tourism, event tourism, gastronomy tourism, camping, and
caravan tourism, rural tourism, adventure tourism, winter tourism, health tourism, nature,
and air-based sports tourism, slow tourism, and tableland tourism. Also, it has been
concluded that the availability of special interest tourism types in the Salpazar district
can contribute to the region in many ways. Some of the important values of Salpazari
district; tablelands, local clothing, Agasar honey, Acisu, Sis Mountain, festivals, trout,
wood, and handicrafts. As a result of the research, considering the TOWS matrix,
practical suggestions have been presented to tourism entrepreneurs, academicians who

are considering working in this field in the future and finally to local people.

Keywords: Alternative tourism, Special interest tourism, Salpazari, SWOT analysis,
TOWS matrix.
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ilgili yaptigim bu beyana aykir1 bir durumun saptanmast durumunda, ortaya ¢ikacak tiim

ahlaki ve hukuki sonuclar1 kabul ettigimi bildiririm.
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1. GIRIS

Turizmin ekonomik faydalar1 gozetilerek, kitle turizmine yonelmis az gelismis ve
gelismekte olan iilkelerde kaynak kullanim1 yogun ve dengesizdir. Kitle turizmine agilmis
bolgelerde dogal, tarihi ve kiiltlirel degerler tahrip edildigi zaman, ¢evresel ve kiiltiirel
kirlilik ortaya ¢ikmaktadir. Bununla birlikte, ¢evre ve doga konusunda bilinglenen
turistler, kitle turizminden uzaklasarak c¢evreye ve dogaya zarar vermeyecek {iriin ve
hizmetleri tercih etmeye baslamustir. Turistler i¢in tatil siiresi boyunca ¢esitli aktivitelerde
bulunmak, dogay1 kesfetmek ve farkli lezzet arayisina girmek daha cazip hale gelmistir.
Bu degisimle birlikte, turistlerin farklilasan tercihleri, turizmcileri dogaya, gevreye ve
kiiltiire daha az verecek iiriinler konusunda arayislara yonlendirmistir (Akoglan Kozak ve
Bahge, 2012, s. 118). Dolayisiyla, alternatif turizm ve 6zel ilgi turizm tiirlerinin 6nemi
giin gectikce artmaya baglamigtir.

Bir turizm destinasyonu genel olarak degerlendirildiginde turizm gelisimi ve evrimi
kaginilmazdir. Belirli bir noktadan sonra ise turizmde durgunluk ve diisis
yasanabilmektedir. Ayrica, turistlerin tercih ve ihtiyaglarinda farklilagma baslamasiyla
birlikte zamanla destinasyonun popiilerligi ve ¢ekiciligi azalabilmektedir (Aydin, 2020,
S. 2-4). Dolayisiyla, alternatif turizm veya 6zel ilgi turizm tiirlerine katilan insanlari
seyahate iten veya ¢eken, o turizm tiirliniin sundugu temel bir motif vardir (Bahge, 2016,
S. 17). Bu yiizden, bireyleri seyahat etmeye yonelten her motif kullanilarak, bir turizm
tirti olusturulabilir (Akoglan Kozak ve Bahge, 2012, s. 106). Bu motifler; inangtan
kumara, dogadan kiiltiire, sanattan giindelik yasama veya huzurdan heyecana kadar

uzanabilmektedir (Bahge, 2016, s. 17).

Turizm, Salpazar1 ilgesinin ekonomik gelisiminde stratejik Oneme sahip
sektorlerden biri olarak kabul edilmelidir. Salpazar ilgesi, turizm konusunda birgok
cesitlilige sahip bir ilgedir. Buna ragmen, Salpazari ilgesinin sahip oldugu turizm
potansiyelini yeterince degerlendiremedigi diistiniilmektedir. GO¢ vermesi, yetersiz
tanitim ve altyapr eksikligi bu potansiyelin degerlendirilememesinde énemli unsurlar
olarak kabul edilmektedir. Dolayisiyla, bu arasgtirmada, Salpazari’nin 6zel ilgi turizmi
potansiyelini ortaya koymak ve bu potansiyelden daha fazla yararlanmay1 saglayacak

stratejiler gelistirmek amaclanmaktadir. Bu amacla, Salpazari’nda yerel halktan 30



katilimciyla goriismeler yapilmistir. Elde edilen veriler igerik analizi yontemiyle analiz

edilmis, ardindan Salpazar1 i¢in SWOT analizi ve TOWS matrisi olusturulmustur.

Arastirma, belirlenen amaglar dogrultusunda bes boliimden olusmaktadir. Ilk
boliimde; aragtirmanin problemi, amaci, dnemi, varsayimlari, kapsami ve sinirliliklar
aciklanmaktadir. Ikinci béliimde alternatif turizm, o6zel ilgi turizmi kavramlari
aciklanmakta, konuyla ilgili literatiirde daha Onceden yapilmis olan ¢alismalar
incelenmekte ve Salpazari ilgesi hakkinda genel bilgiler sunulmaktadir. Ugiincii boliimde;
aragtirmanin yontemi hakkinda bilgiler verilmektedir. Dordiincii boliimde; arastirmadan
elde edilen bulgular sunulmaktadir. Son boliim ise sonu¢ ve oOneriler kismidir. Bu
boliimde, teori ve uygulama siirecinde elde edilen bulgulardan hareketle Salpazari
ilgesinin Ozel ilgi turizminden daha fazla katki saglamasima yonelik genel bir

degerlendirme ve Oneriler sunulmaya ¢aligilmaktadir.

1.1. Arastirmanin Sorusu

Trabzon sehrinin ve ilgelerinin turizm potansiyeline sahip destinasyonlardan biri
oldugu ancak bu potansiyelin yeterince kullanilamadigi gerek akademik caligmalarda
gerekse resmi istatistiklerde ortaya koyulmustur (Yarasli, 2007). Ozel ilgi turizminin hizli
gelisimi diisiiniildiiginde, turizm planlamalartyla, 6zel ilgi turizminin Trabzon sehrine,
Salpazar1 ilgesine ve Tirkiye turizmine 6nemli katki saglayacagi diisiiniilmektedir.
Salpazar ilgesinin turizmde yasadig1 sorunlar, 6zel ilgi turizmi potansiyeli ve Salpazari
turizmine dair herhangi bir arastirmaya rastlanmamis olmasi, bu aragtirmanin yapilmasi

gerekliligini ortaya koymaktadir.
Ozel bir durum olarak segilen Salpazari (Trabzon) &rnedi iizerinden

gerceklestirilecek olan bu galismanin ¢6ziim aradigi arastirma sorulari, SWOT analizine

ve TOWS matrisine yonelik olarak hazirlanmistir. Arastirma sorular1 su sekildedir:

e Salpazar ilgesinde hangi 6zel ilgi turizm tiirlerinin gelistirilmesi bolgeyi daha
cekici kilar? Neden?

e Salpazari il¢esinin, dikkat ¢ekici 6zellikleri nelerdir?

e Salpazar ilgesinin, 6zel ilgi turizmi agisindan bakildiginda onemli degerleri
nelerdir?

e Salpazar ilgesinin, 6zel ilgi turizmi acisindan bakildiginda zayif kalan yonleri

nelerdir?



e Salpazari ilgesinin hangi 6zellikleri 6zel ilgi turizminin gelismesine olanak saglar?

e Salpazari ilgesinde, 6zel ilgi turizmi tiirlerini gelistirmek icin neler yapilabilir?

e Gelecek 20 yilda, Salpazari ilgesi hangi 6zel ilgi turizm tiirleri ile 6n plana
¢ikabilir? Neden?

e Ozel ilgi turizm tiirlerinin bdlgede olmasi halinde Salpazari ilgesine saglayacagi
katkilar nelerdir?

e Ozel ilgi turizm tiirlerinin bolgede olmasi halinde Salpazari ilgesine verecegi
zararlar nelerdir?

e Salpazar1 ilgesinde, Ozel ilgi turizmi biinyesinde sunulan hizmetler ne

derecededir? (Ulasim, konaklama, barinma, tanitim vb.)

1.2. Arastirmanin Amaci

Degisen sosyal kaliplar, tatil anlayisinda yeni 6rneklerin artmasina sebep olmustur.
Ozel ilgi turizm tiirleri, bos zamana sahip olan kisilerin ihtiyaclarmi ve isteklerini giderme
roliinii iistlenmistir. Bireylerin ihtiyaglari ve istekleri dogrultusunda taleplerini g6z dniine
alan turizm isletmeleri de ¢esitli alternatifler sunmaya baslamistir. Dolayisiyla, 6zel ilgi
turizmi ele alinmasi gereken bir konu olarak diistiniilmiistiir. Bu baglamda, arastirmanin
temel amaci, Trabzon sehrine bagh Salpazari ilgesinin 6zel ilgi turizmi potansiyelinin
yerel halkin goriisleri sonucunda ortaya ¢ikarilmasi, SWOT analizi ve TOWS matrisi ile
de Salpazari ilgesine yonelik oneriler sunmaktir. Bu amag, dogrultusunda, arastirmanin

alt amagclar1 sunlardir:

e Alternatif turizm ve 0zel ilgi turizm kavramlarini agiklayarak farklarini ortaya
cikarmaya caligmak,

e Salpazari’nin 6zel ilgi turizmi potansiyelini ortaya koymak ve bu potansiyelden
daha fazla katki saglanmasi igin stratejiler gelistirmek,

e Salpazari ilgesinin gii¢lii yanlari, zayif yanlari, firsatlar1 ve tehditlerin neler
oldugunu tespit etmek,

e Salpazar ilgesinin ekonomisine katki saglayacagi diistiniilen ve hizla gelisme
gosteren 6zel ilgi turizminin bu ilgede uygulanabilirligi,

¢ Arastirma sonunda elde edilecek sonuglarin ulusal yazina, bolgesel yonetimlere,
STK’lara, isletme sahiplerine, yoneticilerine ve yerel halka Salpazari turizmi hakkinda

onemli bilgiler sunmas1 amag¢lanmaktadir.



1.3. Arastirmanin Onemi

Salpazari, cografi sartlar1 ve konumundan dolay1 bir¢ok avantaja ve dezavantaja
sahip bir il¢edir. Birgcok faaliyetin gergeklestirilmesi konusunda olumsuzluklarin
yasandig1 ilgede, Ozel ilgi turizm tiirleri potansiyelinin ortaya ¢ikarilmasi, ilgenin
ekonomik gelisimi agisindan 6nemli bir yere sahiptir. Bu noktada arastirma, ilgede 6zel
ilgi turizminin gelecekte nasil gelisebilecegine iliskin ongoriilerde bulunmak ve Salpazari
gibi kiigiik destinasyonlarda dogru planlama ve yonetim ¢aligmalariyla basarili bir 6zel
ilgi turizm destinasyonu yaratilmasina katki saglamasi agisindan énemlidir. Onemli
oldugu diisiiniilen bilgiler iceren arastirma, ilcede gelecekte yapilmasi planlanan

yatirimlar ve arastirmalar i¢in degerli ve faydali bulgular sunmaktadir.

Arastirmanin sektordeki kisilere ve ilge yoneticilerine, Salpazari ilgesinin ozel ilgi
turizmi ¢ekiciliklerinin neler oldugu, 6zel ilgi turizminin Salpazari turizmi i¢in 6nemi ve
Salpazari’nin 6zel ilgi turizmi konusunda giiclii ve zayif yonleri, firsat ve tehditleri
hakkinda bilgiler verip Oneriler getirebilecek olmasindan dolay1, aragtirmanin uygulama

acisindan 6nemini ortaya koymaktadir.

Alanyazin taramasi kapsaminda calismalar incelendiginde, turizm potansiyelini
ortaya cikarma ile ilgili bir¢ok ¢alismaya rastlanmistir. Salpazari ilgesine yonelik
calismalar incelendiginde de bir¢ok bilimsel makale ve dort adet yiiksek lisans tezi oldugu
belirlenmigtir. Fakat tez ¢aligmalarinin konular1 din, sanat tarihi, ziraat ve cografya
tizerinedir. Turizm adma bu bélgeye ait calismalarin olmamasi, arastirmayi daha da
degerli kilmakta ve onemini artirmaktadir. Dolayisiyla arastirmanin, Salpazari ilgesi
lizerinden yuriitilmesi, alanyazina katki saglayarak eksikligi gidermesi agisindan

onemlidir.

Calismanin bir bagka Onemi, Ozel ilgi turizmini ve alternatif turizmi konu
edinmesidir. Giinimiizde 6zel ilgi turizmi ve alternatif turizm, yiikselen bir degerdir.
Dogal c¢evreye yonelik hedefleri ve yerel kalkinmadaki katkisi goz Oniinde
bulunduruldugunda, o©nemi giderek artan 06zel 1ilgi turizminin, Salpazari’nda

uygulanabilirliginin ve potansiyelinin ortaya konulmasi 6nem tagimaktadir.



1.4. Arastirmanin Varsayimlari

Aragtirma verileri, goriisme (miilakat) yapilarak elde edilmistir. Bu nedenle,
goriismeye katilan bireylerin goniillii olarak katilim sagladigi ve goriisme sorularini

dikkatli, 6zenli ve igtenlikle yanitladig1 varsayilmistir.
1.5. Arastirmanin Kapsami ve Simirhiliklar:

Aragtirmanin teorik ve aragtirma olmak iizere iki kapsami vardir. Arastirmanin
amacina uygun literatiirdeki makale, tez, rapor ve istatistik verileri tezin teorik kapsamini

olustururken, arastirma kapsamini ise, goriisme yapilan yerel halk olusturmaktadir.

Bu aragtirma, her arastirmada oldugu gibi bazi simirhiliklar icermektedir. ilk
smurlilik; sonuglarin hedefledigi amaglar ve kapsami itibariyle Salpazar ilgesi disinda
herhangi bir genelleme yapma firsatt sunmamasidir. Baska bir schirde yapilacak
caligmanin, farkli sonuglari olabilecegi goz Oniine alindiginda, arastirma sadece bu
verilerle siirlidir. Fakat, sonuglar Salpazari ile benzer 6zellikler gosteren destinasyonlara
aktarilabilir. Elde edilen verilerin, arastirmanin 6rneklemini olusturan kisilerin cevaplari
ile sinirl kalmasi da diger bir sinirliliktir. Aragtirmanin tiglincii sinirlihigs, siire ile ilgilidir.
Goriismelerden elde edilen veriler, 04-10 Mayis 2021 tarihlerinde yapilan gériismelerle
sinirhdir.  Katilimeilarin -~ goriislerinin - zamana gore degisiklik  gosterebilecegi

distiniilmektedir.



2. ALANYAZIN
2.1. Alternatif Turizm

Turistler, giiniimiizde farkli bir sekilde algiladiklar1 ve kendilerine ilging gelen
tirtinlere ilgi gostermektedir (Baloglu ve McCleary, 1999). Gegmiste deniz- kum- giines
ticlemesini hedef alan geziler, giiniimiizde dinlenme, rahatlama, 0grenme, macera,
farklilik kesfetme, eglenme, bos zaman degerlendirme vb. olarak degismistir (Albayrak,
2013, s. 31). Dolayisiyla, turizmde tiiketicilerin beklentilerinin degismesi ve diinya
goriislerinin giderek gelismesi, onlar1 yeni arayislara itmeye baslamistir (Hacioglu ve
Avcikurt, 2008, s. 3). Benzer sekilde, turizmin ¢esitlendirilmesi yoluyla farkli tiiketici
kesimlerine ulagabilme istegi, turizmin mevsimsellikten kurtarilarak tiim yila yayilmak
istenmesi, turizmi iilke capina yayma istegi, olumsuz ¢evresel ve sosyo-kiiltiirel etkilerin
azaltilmasi istegi gibi nedenler turizmi gelistirmek isteyen tilkeleri ve bolgeleri arayislara
itmistir (Boz, 2019). Bu arayislarin sonucunda “alternatif turizm” adi altinda yeni bir
kavram olusmustur (Hacioglu ve Avcikurt, 2008, s. 3). Bu kavramin ¢esitli tanimlarina

bir sonraki boliimde yer verilmistir.
2.1.1. Alternatif turizm kavram ve 6zellikleri

“Alternatif” kelimesi Fransizca kokenli bir sdzciiktiir. Oxford sozligiinde alternatif
kelimesi sifat olarak “bir veya daha fazla seyden biri, bir diger se¢enek veya imkan olarak
mevcut olan”, isim olarak ise “iki veya daha fazla mevcut ihtimallerden biri” seklinde
ifade edilmistir. Diger bir sozliikte ise isim olarak “bir se¢im yapma ihtimali, 6zellikle iki
sey, hareket vs. arasinda” seklinde ifade edilmektedir. Tiirk Dil Kurumu sézliiglinde
alternatif kelimesi ise isim olarak “segenek”, sifat olarak ise “degisik”, “farkli” ve “kars1”
olarak ifade edilmektedir. “Alternatif (alternatif-ive)” kelimesi, etimolojik olarak
incelendiginde; “iki olasilik arasinda se¢im” veya “biri olmadiginda yerine kullanilacak

diger sey” olarak ifade edilmektedir (Baytok, Pelit ve Soybali, 2017).

Alternatif turizm kesin bir tanimi olmayan belirsiz bir kavram olarak
nitelendirilirken (lsaac, 2010, s. 23) ayn1 zamanda, bir¢cok sayida faktdre bagli olarak
tanimlanmaktadir (Noveli ve Benson, 2005). Bu kavrami, ¢esitli yazarlar biiyiik 6lciide
farklt ve bazen de ¢eliskili sekillerde yorumlamistir (Wearing ve Neil, 2009, s. 1).
Ornegin, alternatif turizmi, baz1 yazarlar "yeni turizm" (Poon, 1994), "yavas turizm"

(Conway ve Timms, 2010), "aile yaninda konaklama turizmi" (Dernoi, 1981), "toplum



temelli turizm" (Dernoi, 1988’den aktaran Isaac, 2010) ve hatta "gey (escinsel) turizm"

(Ilvy, 2001) olarak tanimlamistir (Egresi, 2016).

2 <¢

Alternatif turizm literatiirde “yumusak turizm”, “korumaci turizm”, “yesil turizm”,
“dogaya yonelik turizm ve eko turizm”, “uygun turizm”, siirdiiriilebilir turizm”,
“ilerleyici turizm” gibi turizm gesitleri ile birlikte anilmaktadir (Dowling, 1993’ den
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aktaran Akpiar ve Bulut, 2010). Bunlar disinda alternatif turizm “sade turizm”, “sorumlu
turizm”, “insandan insana turizm”, “kiiciik ol¢ekli turizm”, “kontrollii turizm, “yaz
turizmi” ve diger turizm tiirlerini kapsayan genis bir terim olarak da kullanilmaktadir
(Gee, 2008, s. 468-469.) Bu yiizden, alternatif turizm, i¢erisinde birbirine benzer ve farkli
bir¢ok turizm yaklasimi ve bi¢imini kapsayan bir kavramdir. Bu kavram, kitle turizmine
kars1 gelistirilen bazi turizm yaklagimlarinin genel ismidir (Ilhan, 2019, s. 20). Sonug

olarak alternatif turizm, yalniz bir turizm tiirii degil ayn1 zamanda bir ¢erceve kavram

olmakla birlikte bir anlayistir (Ulugegen, 2011).

Alternatif turizm, tiiketicilere daha fazla kisisellestirilmis bir seyahat deneyimi
sunmak i¢in post-fordizm'den tiiretilen "nis" turizm olarak ortaya ¢ikmistir (Noveli, 2005;
Isaac, 2010; Conway ve Timms, 2010; Mowforth ve Munt, 2009). Bu baglamda alternatif
turizm, eko-turizmden dini turizme kadar gesitli tiirleri icerebilmektedir. Bunlarin ¢ogu
nig bir kaynaktan yararlanmakla birlikte nispeten kiigiik dl¢ekli ve yerel topluluklarla
etkilesimi tesvik etmektedir (Egresi, 2016).

Alternatif turizm kelimelerinin anlam ¢esitliligi Linda K. Richter tarafindan su
sekilde tanimlanmistir “alternatif turizm, bazilar turiste, bazilar1 dogal ¢evreye bazilari
da siyasal ¢evreye odaklanan endiselerin ve yanitlarin g¢esitliligi anlamina gelmektedir”
(Beaver, 2005, s. 322). Turizm Bakanlig1 Turizm Terimleri Sozliigiinde alternatif turizm;
“sosyal ve ekolojik uyuma, yerel ve yabanci girisimcilerin is birligine ve gelismede yerli
malzeme kullanilmasina oOncelik verme amact giiden turizm ¢esidi” seklinde

tanimlanmaktadir (Turizm Terimleri Sozligi, 1999, s. 10).

Alternatif turizm en genel haliyle, Kitle turizminin gevre ve sosyal yapi iizerinde
yarattig1 olumsuz etkileri azaltmak ve Kitle turizminden farkli arayislari olan tiiketicilerin
istek ve beklentilerini karsilamak amaciyla olusturulan ve pazara sunulan turizm tiirleridir
(Akoglan Kozak ve Bahge, 2012, s. 96). Benzer sekilde, Wearing ve Neil (2009, s. 4) de

alternatif turizmi “genel olarak, dogal, sosyal ve toplumsal degerlerle tutarli olacak



sekilde yola ¢ikan ve hem ev sahiplerinin hem de misafirlerin olumlu ve degerli etkilesim
ve paylasilan deneyimlerden keyif almalarina izin veren bir turizm bigimi” olarak

tanimlamustir.

Bulut’a (2006) gore alternatif turizm, “kaynak olarak giinesin, denizlerin ve
sahillerin kullanildig1 kitle turizmine alternatif olarak gelisen turizm tiirlerini ele alan bir
turizm tiri”diir. Bir bagka tanima gore ise; 1990°l1 yillarin ortalarindan itibaren
kullanilmaya baslanmis olan alternatif turizm, talep noktasinda sikint1 yasayan ve Kitle
turizmine karsi ¢ikarilmis olan bir yapiya sahiptir (Uckun ve Tiirkay, 2003). Literatiirde
bir¢ok arastirmaci tarafindan kitle turizminin karsiti olarak degerlendirilen alternatif
turizm, dogaya duyarh veya siirdiiriilebilir ilkelere gore gelistirilmesi gerekli turizm
tirleridir (Baytok, Pelit ve Soybali, 2017). Kitle turizmine kars1 bir tepki olarak kabul
edilen alternatif turizm ayni zamanda, kitle turizminin olumsuz etkilerini azaltacak bir
ara¢ olarak da kabul edilmektedir (Bahge, 2016, s. 12). Bu ylizden alternatif turizm
gesitlerinin kitle turizminin rakibi degil, onun alternatifi oldugu s6ylenmektedir (Akoglan
Kozak ve Bahge, 2012, s. 96).

Kitle turizmi ve alternatif turizm arasinda onemli farkliliklar bulunmaktadir. Kitle

turizmi ve alternatif turizm arasindaki karsilastirma Tablo 2.1.”de sunulmustur.

Tablo 2. 1. Kitle turizmi ve alternatif turizm araswnda bir karsilastirma (Krippendorf, 1982 ve Lane,
1988 den aktaran Butler, 1990)

Kitle Turizmi Alternatif Turizm

Genel Ozellikleri

e Diisiincesiz

e Saldirgan

o Agresif

e Hizli / Aceleci

o Biiyilk Adimlar

e Kontrolsiiz

e Denetimsiz / Diizensiz
o Maksimize Eder

o Olgiisiiz / Asir1

e Kisa Vadeli

e Ozel Ilgi

e Uzaktan Kontrollii
o stikrarsiz

o Sektorel

e Fiyata Onem Verir
o Niceliksel

¢ Biiyiime

e Diisiinceli

o Koruyucu

o Dikkatli / Tedbirli
e Yavas / Ozenli

o Kiiciik Adimlar

o Kontrolli

o Diizenli

e Optimize Eder

o Olciilii / Makul

o Uzun Vadeli

e Genel llgi

e Yerinden Kontrollii
o stikrarli

o Genel

e Degere Onem Verir
o Niteliksel

o Geligsme




Tablo 2.1. (Devam) Kitle turizmi ve alternatif turizm arasinda bir karsilastirma (Krippendorf, 1982 ve
Lane, 71988 'den aktaran Butler, 1990)

Turizm Gelistirme

e Plansiz gelisme

e Projelere bagli programlar
e Sadece  kent  bazinda
planlama

e Daginik gelisme

e Mevcut yerlesim ydreleri
disinda binalar

e Dogal giizelliklerin en
fazla oldugu yerlerde yogun
gelisme

o Yeni binalar ve yeni yatak
kapasitesi

o Spekiilatif, bilinmeyen
gelecek  talebe  yonelik
binalar

e Turizmin her yerde

e Once planlama, sonra geligme

e Kavramlara bagl programlar

e Kent planlar arasinda bolgesel
koordinasyon

¢ Yogunlastirilmis gelisme

e Mevcut yerlesim yoreleri i¢inde
binalar

¢ Dogal giizelliklerin fazla oldugu
yerlerin korunmasi

e Mevcut binalarin kullanilmasi-
yatak kapasitesinin daha iyi
kullanilmasi

e Sabit, sinirli gelisme

e Turizmin sadece uygun yerlerde
ve mahalli hizmetlerin bulundugu
yerlerde gelistirilmesi

Stratejileri gelistirilmesi e Turizmin sadece yerliler
e Turizmin disaridan tarafindan gelistirilmesi
gelenler tarafindan e Mahalli  potansiyele gore
gelistirilmesi istihdam
e Sadece yabancilar igin e Biitiin ekonomik, ekolojik ve
istihdam toplumsal faktorlerin ele alinmasi
e Sadece ekonomik alanda o Ciftcilik korunur ve giiglendirilir
gelisme e Sosyal harcamalar1 yatirimer
o Cift¢ilik azalir, mahalli kargilar ~ Trafik plan1  toplu
isgiicli turizme kayar tagimaciliga dncelik tanir
¢ Sosyal harcamalar1 toplum ¢ Ortalama talebe gore kapasite
karsilar e Dogal ve tarihsel engeller
o Trafik plan1 otolara 6ncelik korunur
tanir e Yerli mimari
e Canli sezon talebine gore o Selektif mekanik gelisme-diisiik
kapasite teknoloji tercih edilir
e Dogal ve tarihsel engeller
kaldirilir
o Kent mimarisi
e Yiikksek  teknoloji  ve
mekanik turizm tesisleri
e Canli turizm mevsimi e Daginik tatil donemleri
e Egitilmemis is  giici- e isgiiciiniin daha fazla egitilmesi
Politika kariyere 6nem vermeme o Turistlerin egitimi
Cergeveleri o Tanitim kligeleri e Sicak satis yontemleri
e Kaba satig yontemleri e Turizmde alternatiflerin
o Ekonomide her derde deva aranmasi

turizm anlayist




Tablo 2.1. (Devam) Kitle turizmi ve alternatif turizm arasinda bir karsilagtirma (Krippendorf, 1982 ve
Lane, 1988 ’den aktaran Butler, 1990)

e Biiyiik gruplar e Bireyler, aileler ve arkadaglar

e Az zaman e Cok zaman

o Hizli ulagim e Uygun (ve ayni zamanda yavas)

o Turistler yonlendirilir ulasim

o ithal yasam tarzi e Turistler karar verir

o Gortisler e Mahalli yagam tarzi

o Rahat ve pasif e Deneyimler
Turist e Zihinsel olarak ¢ok az e Talep eden ve aktif

hazirlanma ya da hig e Zihinsel olarak hazirlanma
Davranislan .

hazirlanmama e Dil 6grenme

¢ Yabanci dil yok o Agik goriislii yaklagim

o Ustiinliik hissi e Hediyeler getirme

o Aligveris e Anilar, yeni bilgiler

o Hatira egyalar o Fotografcilik, resim

o Enstantane (anlik, rastgele o Nazik

cekilmis) fotograflar ve e Sessiz

kartpostallar

o Kaba

o Gliriiltili

Tablo 2.1. incelendiginde kitle turizminin kontrolsiiz, kisa vadeli, fiyata 6nem veren
ve insanlarin kalabalik gruplar halinde turizme katildiklari bir turizm c¢esidi oldugu
goriilmektedir. Yine tabloya gore alternatif turizm ise kontrollii ve uzun vadeli, fiyata
degil degere 6nem veren turizm ¢esididir. Bireyler kiiciik topluluklar halinde daginik tatil
donemlerinde turizme katilmaktadir. Bireylerin ¢evreye zarar vermeyen bir anlayisla
turizme katildiklar1 ve yerel halki rahatsiz etmeyen bir yaklasima sahip olduklar

gorilmektedir.

Alternatif turizm; dogal kaynaklar1 koruyarak temiz bir ¢evre ortaya ¢ikarma ve
yerel halkin turizm algisini da g6z oniinde bulundurarak yerel halka ekonomik anlamda
getiri saglamasi amaciyla 6nemlidir (Oral ve Basarir, 1995, s. 180). Bununla birlikte,
alternatif turizm tiirlerinin kendine ait 6zellikleri olmakla birlikte, alternatif turizm tiirleri
incelendiginde bazi genel ozellikleri bulunmaktadir. Genel olarak alternatif turizmin
ozellikleri su sekildedir (Akoglan Kozak ve Bahge, 2012, s. 99):

e Alternatif turizm genel olarak daha kiigiik 6lceklidir.

e Alternatif turizm yerel halka 6ncelik tanir.

e Alternatif turizm siirdiiriilebilirlik ilkesi kapsaminda dogal, tarihi ve
kiltiirel kaynaklar1 koruyan ve her tiirlii tasima kapasitesini dikkate alan bir
gelisimi Ongoriir.
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e Alternatif turizm, gelisim siireci esnasinda tiim paydaslarin katilimini
ongorur.

e Alternatif turizm yerel halkin ve tiiketicinin yasam Kkalitesini arttiracak
nitelikte olmalidir.

e Alternatif turizmde, sosyal ve fiziksel tagima kapasitelerini asmayan gelisim
sergilenmelidir.

e Alternatif turizm yerel halk ve ziyaretciler arasinda pozitif etkilesimi
ongormelidir.

e Alternatif turizm, biiylik ve kitlesel tiikketim yerine daha kiigiik gruplar veya

bireysel turizm faaliyetlerini 6n planda tutmaktadir.

Alternatif turizmin en dikkat ¢eken oOzelliginin, kitle turizmine hizmet eden
bolgelerde ortaya ¢ikan yogunlasmayi azaltarak dogal, ¢evresel ve kiiltiirel bozulmanin
Oniine gegmeye c¢alismak oldugu soOylenebilir. Yerel halka Oncelik tanimasi ve

tilkketicilerin yasam kalitesini arttiracak nitelikte olmasi sebebiyle 6nem arz etmektedir.

Alternatif turizm kavraminin tanimindan ve 6zelliklerinden de anlasilabilecegi gibi
bu turizm tiriiniin kitle turizmine alternatif olarak ortaya atilan bir fikir oldugu
sOylenebilir. Bu turizm tiirli insanlarin farkli istek ve beklentilerine cevap vermesi
amactyla ortaya ¢ikarilmistir. Dolayisiyla, alternatif turizm birgok farkli ismiyle
insanlarin istek ve beklentilerine hitap edebilmektedir. Ayrica, siirdiiriilebilirlik agisindan
son derece Onemli olan alternatif turizm, arastirmacilar tarafindan sadece turizm tiirii
olarak goriilmemektedir. Buna gore, alternatif turizm aynm1 zamanda bir cat1 ve anlay1s
bi¢imidir.

2.1.2. Alternatif turizmin ortaya ¢ikisi

Bireylerin refah diizeyinin yiikselmesi, bos zamanlarin artmasi, sanayilesme ve
teknolojik gelismeler turizm hareketlerinin hizlanmasina sebep olmustur. Bu hareketlilik
de kitle turizmine olan ilgiyi arttirmaya baslamistir. Baslangigta kitle turizmine olan ilgi;
biling diizeyinin artmasi, turizmin gruplar halinde yapilmasi yerine bireysellige
doniligmesi, internetin yayginlagmasi ve bilgiye ulasma kolaylig: gibi sebeplerden dolayi
alternatif turizme dogru kaymaya baslamistir (Arslaner ve Erol, 2017).

Alternatif turizm, paydaslar arasinda esitsiz gelisme ve dengesiz faydalar yaratan

geleneksel veya ana akim turizm endiistrisinin sorunlarini ¢6zmek igin 1970-1980 yillar1
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arasinda ortaya c¢ikmistir. 1950'lerde baslayan gelisme c¢agindan 1960'larda
modernlesmeye, 1970’lerde alternatif gelisme zamanina ve 1980’°lerde neo-liberal,
serbest piyasa ve ekonomik biiylime modellerine kadar gelismistir. 1990’11 yillarda
sirdiiriilebilir kalkinmanin 6nem kazanmaya baglamasi, alternatif kavramlarin ve
modernizasyonun ortaya ¢ikmasina yol agmistir (Leksakundilok, 2004, s. 96). Sekil

2.1.°de alternatif turizmin ortaya ¢ikisinin nedenleri gosterilmektedir.
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Modernlesme

Gelisme Donemi

(Biiytime Modeli)

Siirdiiriilebilir
Gelisme

/

Geleneksel Turizm

(Cogunlukla kitle
turizmi)

\

I. ve III. Diinya
arasindaki tarihi
esitsizlikler

(Fernandes 1994,
Mowforth ve
Munt, 2003).

Post-modern
kiiltiir egilimi veya
gezgin pazari
trendi

(Krippendorf, 1987;
Mowforth ve Munt,
2003; Weaver ve
Lawton, 2002).

Ekonomik biiyiime
kalkinma
modelinin

basarisizhigr:
yoksulluk hala
vardir

(Ashley vd., 2001).

Geleneksel
turizmin etkisi
(koruma iizerine)

(Cater, 1993;
Cooper ve Ozdil,
1992; Fennell ve

Smale, 1992;

France, 1997;

Mowforth ve

Munt, 2003;

Rosenow ve
Pulsipher, 1979;
Wheller, 1991).

A

Vs

-

Yeni Turizm veya
Alternatif Turizm Sekilleri

Sekil 2. 1. Alternatif turizmin ortaya ¢ikisunn kokleri (Leksakundilok, 2004: 97)

Toplum
Temelli
Turizm
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Yumusak
- Macera
Turizmi




Sekil 2.1. incelendiginde; dort ana etkili faktor, ekonomik biiyiimenin
basarisizligidir. Bunlar: yoksulluk sorununu ¢ézmek (ekonomik sorunlar); turizmin
Ozellikle ¢evre {lizerindeki etkileri (¢evre sorunlari), Birinci Diinya (Liberal Bat1 iilkeleri)
ile Ugiincii Diinya (Dogu ve Bat1 Bloklarma iiye olmayan iilkeler) arasindaki tarihsel
esitsizliklerin devami olan kiiresel turizm endiistrisinin ekonomi politigi (siyasal sorun)
ve post-modern kiiltiiriin yeni gezgin pazaridir (sosyal sorun) (Leksakundilok, 2004, s.
96).

Alternatif turizm olgusunun ortaya ¢ikisinin temel nedenlerinden biri; Kkitle
turizminin turistler, yerel halk ve diger paydaslar iizerinde neden oldugu olumsuz
etkilerdir (Cohen, 1987). Ozellikle 1950°li yillardan itibaren gelismeye baslayan;
1990’1arda olgek ekonomisine uygun agresif pazarlama politikalariyla zirveye ulasan
Kitle turizmi, dogal ve Kkiiltiirel kaynaklar {izerindeki olumsuz etkilerinin en aza
indirgenmesi gerekliliginin goriilmesi nedeniyle yeni arayislari giindeme getirmistir
(Bahge, 2016, s. 12). Bununla birlikte; kitle turizminde mevsimselligin 6n planda olmasi,
kit kaynaklarin etkin bir sekilde kullanilamamasi gibi sebepler, alternatif turizm tiirlerinin

ortaya ¢ikmasinda etkili olmustur (Arslaner ve Erol, 2017).

Turizmin gittikce artan olumsuz etkilerinin fark edilmeye baslanmasi, yeni
aktiviteler arayan turist sayilarindaki artis, ekonomik ve gevresel etkenlerin Onem
kazanmaya baslamasi ve turizm pazarindaki genel egilimler alternatif turizm olgusunu
giindeme getirmistir (Y1ldiz ve Kalagan, 2009, s. 43). Geleneksel turizm anlayisina yeni
bir yon vermek icin de yeni turistik {rlinler bir araya getirilerek turistik {irlin
cesitlendirmesi yapilmigtir (Albayrak, 2013, s. 32). Bu turistik {iriinler, aligilagelmis tatil
anlayiglarinin giderek degismesine ve yeni turizm tiirlerinin ortaya ¢ikmasina Sebep
olmustur (Hacioglu ve Avcikurt, 2008, s. 3). Alternatif turizme ge¢is, daha farkli,
kisisellestirilmis ve benzersiz iirlinler isteyen yeni turist profilindeki degisikliklerden

kaynaklanmaktadir (Marson 2011; Poon 1993).

Kitle turizmi; en kisa zamanda en ¢ok fayday1 saglamak amaciyla toplu hareketi 6n
planda tutmasi, farkli insan gruplarini bir araya getirmesi, alternatif turizm tiirleri kadar
planli ve kontrollii olmamas: sebebiyle tercih edilmez hale gelmeye baglamistir.
Dolayisiyla arastirmacilar, kitle turizmi yerine alternatif turizm tiirlerini Onermeye
baglamistir. Alternatif turizm, gelecegin turizmi i¢in yeni bir ¢oziim olarak ortaya

atilmistir (Kerry, 1992, s. 34’ten aktaran Zengin ve Sancar, 2014).
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Alternatif turizmin ortaya ¢ikisinda etkili olan faktorlerden bir digeri, iilkeler
arasinda yaganan rekabettir. Kitle turizmi, diinyanin bir¢ok yerinde bulunan bir turizm
turtidiir. Fakat bu turizm endiistrisinden pay alamayan tilkeler, kendilerinin sahip oldugu
dogal, tarihi, fiziksel vb. kaynaklar1 kullanarak yeni turistik triinler olusturmaya
calismistir. Bunun sonucunda da alternatif turizm kavrami ortaya cikmistir. Diger
taraftan, kiy1 turizmini gergeklestirmesine ragmen turizm endiistrisinden pay alamayan
ve/veya turizm endiistrisinden elde ettikleri gelirleri arttirmak isteyen tilkeler de alternatif

turizme yonelmeye baglamistir (Albayrak, 2013, s. 32-33).

2.1.3. Alternatif turizm pazar

Uzay turizminin altyapisinin hazirlandigi ve ilk uzay turistinin gozlemlendigi bir
donemde, turizmin ¢ekim alanlar1 olarak, sadece diinya degil ayni1 zamanda biitiin evren
g6z onilinde bulundurulmalidir. Dolayisiyla, diinya {izerinde yasayan herkes potansiyel
turizm tiiketicisi olarak kabul edilmelidir. Dogal giizellikten tarihi ¢ekicilige, egitimden
kiiltiirel unsurlara, inan¢tan kumar tutkusuna kadar birbirine tamamen karsit veya
tamamlayic1 pek ¢ok unsur, insanlari turizme katilmaya iten veya ¢eken etkenlerdir.
Ayrica turizm, diinyanin, uluslararasi ticarete katiliminda en sorunsuz endiistrisidir. Bu
yiizden ¢ogu yerlesim merkezi turizmden gelir elde etmek i¢in ¢aligmalar yapmaktadir

(Akoglan Kozak ve Bahge, 2012, s. 102-103).

Alternatif turizm tiirlerinin pek ¢ok tiiketicisi, bilyiik 6l¢ekli tur operatorlerinin
girmeye deger bulmadigi nis pazarlarda bulunmaktadir (Akoglan Kozak ve Bahge, 2012,
s. 107). Halbuki alternatif turizm, kiiltiirel unsurlardan dogal giizelliklere, metropollerden
kiigiik koylere, yagmur ormanlarindan ¢éllere, inangtan sarap veya kumara kadar ¢cok
genis bir Uiriin gesitliligi sunabilmektedir. Bu yilizden alternatif turizm ¢esidinin pazar pay1
kiigiik olsa da toplamda oldukga biiyiiktir (Bahge, 2016, s. 16). Alternatif turizm
pazarinin 6zellikleri su sekilde 6zetlenebilir (Akoglan Kozak ve Bahge, 2012, s. 103):

e Alternatif turizm pazari, katilimcilarina amaglar1 dogrultusunda aktif bir
dinlence olanag saglar.

e Katilimeilariin ziyaretleri esnasinda ihtiyaclar1 organize edilir ancak
zaman kullanim1 kendilerine birakilir.

e Kitle turizminde oldugu gibi sadece konaklama isletmesi ve karsilayici
seyahat isletmesi calisanlari ile degil yerel esnaf ve halk ile temas halinde

olmasina olanak verir.
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o Katilimcisina yapay degil ziyarete konu olan ¢ekiciligi otantik bir sekilde
deneyimlemesine olanak saglar.

e Alternatif turizm pazan tiiketiciye farkli alternatifler ve iirtin ¢esitliligi
sunar.

e Her yerlesim merkezi turizmden gelir elde ederek ekonomik fayda
saglamasina neden olmaktadir.

e Uriin cesitliligi saglayarak tur operatdrlerinin, pazari istedikleri gibi
yonlendirmelerini 6nlemektedir.

o Kiiglik, yerel isletmelere ve yerel ekonomilere katki saglamaktadir.

e Turizm gelirlerinin y1l geneline yayilmasina ve dengeli dagilmasina olanak
saglamaktadir. Kiy1 seridi disinda kalan alanlarinda kalkinmasina neden
olmaktadir.

e Ky seridi disinda kalan alanlarin alt ve iist yapinin yerel estetige uygun
gelisimlerine zemin hazirlamaktadir.

e Turizmin mevsimsel yogunlagsmasini ve kitlesel tiiketimin zararlarini 6nler.

e Olusan rekabet tiiketici lehine sonuglar yaratmaktadir.

e Korumaci bir yaklagimla dogal ve kiiltiirel degerleri korumaya ¢alisarak
gelecek nesillerin ihtiyaglarini dikkate alir.

e Refah diizeyine katki vererek kirsal alanlardan biiyiik kentlere gd¢iin 6niine
gecmeye caligsarak sosyal yapinin korunmasina katki saglar.

e Kaybolamaya yliz tutmus yerel otantik degerlerin canlanmasina yardimci

olur.

Alternatif turizm pek ¢ok tilke tarafindan gergeklestirilen bir turizmdir. Tiirkiye nin
alternatif turizmde gii¢lii ve zayif yonlerinin bilinmesi ve analiz edilmesi, Tiirkiye’nin
hedeflerine uygun stratejiler gelistirmesine yardimci olabilir. Ayrica, Tiirkiye’nin
alternatif turizm imkanlarinin siirekli bir bicimde degerlendirilmesi mevcut eksiklik ve
olasi firsatlarin goriilmesinde de 6nemli bir aragtir (Albayrak, 2013, s. 42). Tablo 2.2.’de
Tiirkiye’nin alternatif turizmde giiclii ve zayif yonleri ile karsilagilabilecek firsat ve

tehditlere yer verilmistir.
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Tablo 2. 2. Tiirkiye'nin alternatif turizme iliskin GZFT (SWOT) analizi (Avcikurt, Koroglu ve Dogdubay,

Giigclii Yonler

Zayif Yonler

o Alternatif turizme uygun iklim,
dogal kaynaklar ve bozulmamis cevreye
sahip olmasi.

o Tiirkiye’nin sahip oldugu tarih

ve kiiltiir zenginligi nedeniyle kiiltiir
turizmi igin elverigli olmasi.
o Tirkiye’de  termal  turizm

olanag i¢in 1300 termal kaynagin olmasi

e Basta Karadeniz olmak iizere

Tirkiye’nin  yayla  turizmine uygun
potansiyelinin olmasi.
e Ozellikle Antalya-Belek

yoresinde gelir durumu yiiksek turistlere
yonelik, golf turizmine uygun alanlarin
tahsil edilmesi.

turizmine

e Kongre uygun

tesislerin ~ ve  kongre  merkezlerinin
bulunmasi.

e Tiirkiye’de  Islamiyet’e  ait
eserlerin yan1 sira ¢ok sayida kilise, sinagog
ve diger dini eserlerin inan¢ turizmi igin
¢ekim merkezi olmasi.

e Diinya mirasi agisindan onemli
olan Pamukkale ve Kapadokya gibi tabiat
harikalarina sahip olunmasi.

e Dagciik  ve dag turizmi
acisindan yiiksek degerleri bulunan Agri,
Erciyes ve Kagkar gibi ¢ok sayida dagin
bulunmasi.

e Akarsu turizmi igin ¢ok fazla

sayida uygun akarsuyun olmasi.

e Alt yapinin alternatif turizm

yatirimlart i¢in istenen diizeyde
gelistirilmemis olmasi.

o Tesis ve gevre kalitesi arasindaki
uyumsuzluk.

¢ Finansman yetersizligi.

e Toplumda  alternatif  turizm
bilincinin gelismemis olmasi.

o Alternatif turizm igin ayrilan
tanitim ve pazarlama biitgelerinin yetersiz
olmasi.

e Yerel yonetimlerin  alternatif
iiriinlere kars1 duyarsizligi.

o Turist saglhigi ve giivenligindeki
yetersizlikler.

o Belirli yorelerde diizensiz ve
carpik kentlesme nedeni ile dogal ¢evrenin
giderek bozulmasi.

e Dogal, kiiltiirel ve tarihi mirasin
yeterince korunmamasi.

o Tiirkiye’nin iilke ve turist iiriin

imajinin  alternatif turizm imkanlarini
olumsuz yonde etkilemesi.
e Alternatif  turizme  yonelik

turizm tegviklerinin yetersiz olmasi.
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Tablo 2.2. (Devam) Tiirkiye nin alternatif turizme iliskin GZFT (SWOT) analizi (Avcikurt, Koroglu ve
Dogdubay, 2003)

Firsatlar Tehditler
e Tiirkiye’nin rekabet giiciiniin e Avrupa Birligi iiyesi rakip
yiksek oldugu doga, tarih ve kiiltiir iilkelerin,  birligin  bilgi ve finans
turizmine olan ilginin yogunlagmasi. desteklerinden  vyararlanarak  rekabet
e Gelisen ulasim olanaklar1 ve giiclerini hizla arttirmalari.
buna bagli olarak uzun mesafeli seyahat e Yabanci tur operatorlerinin
imkanlarinin gelismesi. kataloglarinda  Tiirkiye’deki  alternatif
e Bati Akdeniz’deki  kirlenme turizm  olanaklarina  yeterince  yer
sonucu  Dogu  Akdeniz  Bolgesi’nin verilmemesi.
¢ekiciliginin artmasi. e Cografi konum nedeniyle yakin
e Avrupa  Birligi’nin  finansal ¢evrede yasanan savaglar ve siyasi
destek sagladigi projelerde alternatif iktidarsizliklardan olumsuz etkilenme.
turizme de yer verilmesi. e Avrupa Birligi’'nin birlik ici
o Giderek gelisen diinya turizmi. seyahatleri destekleyici politikalari.
e Yatay ve dikey entegrasyonlar
sonucu isletmelerin istedikleri firiinleri
sunamamalari.

Tabloda goriildiigii tizere, Tiirkiye’ nin alternatif turizm konusunda giiglii ve zayif
yonleri bulunmakla birlikte, firsat olarak kabul edilen imkanlarin yani sira tehditler de yer
almaktadir. Tirkiye, diinya turizm endiistrisinden aldig1 pay: arttirmak i¢in tehditlere
yonelik 6nlemler almali ve zayif yonlerini giiglendirmelidir. Boylece birgok alternatif
turizm tiiri icin Oonemli kaynaklara sahip olan Tiirkiye, rekabette 6n plana ¢ikabilir

(Albayrak, 2013, s. 44).

2.1.4. Alternatif turizme yonelik elestiriler

Her goriis, fikir ve akimin savunucusu oldugu gibi, alternatif turizme yonelik de bir
takim karsit goriisler veya elestiriler bulunmaktadir (Bahge, 2016, s. 19). Bunlardan ilki,
alternatif turizmin kavramsallastirilmasi ve tanimlanmasinda yasanan zorluklar ve konu
ile ilgili elestiriler ve tartismalar, zitlik {izerine kurulmasi ve ikilem olusturmasi,

kavramlarin birbirlerinin yerine kullanilmasi iizerinedir (Ilhan, 2019, s. 31).

Alternatif turizm kavramina getirilen elestirilerden birisi; Kitle turizmi ve alternatif
turizm iligkisinin “siyah-beyaz”, “iyi-kotii”, “siirdiiriilebilir-siirdiiriillemez” seklinde kati
ve kesin ¢izgilerle belirlenmesidir. Kitle turizmi ve alternatif turizm iliskisinin zithk
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tizerine olusturulmasi alternatif turizmin anlagilmasini zorlastirmaktadir (Baytok, Pelit ve
Soybali, 2017). Alternatif turizmin farkli anlamlarda kullanimi da bu turizm kavraminin

anlasilmasi zor ve karmasik bir kavram gibi algilanmasina sebep olmaktadir (ilhan, 2019,
s. 34).

Turizm pazarinda ortaya ¢ikan iiriinlerin genellikle rekabet avantaji saglayabilmek
icin irin farklilastirma veya cesitlendirme adi altinda ortaya konmasi, turizm
tireticilerinde stirdiiriilebilirlik konusunda siipheler yaratmaktadir. Buna bagli olarak
alternatif turizme yoneltilen en Onemli elestirilerden bir tanesi, bu turizm tiirlerinin
aslinda yeni bir tiir olmadigi, iirlin farklilastirma ve ¢esitlendirme ve siirdiiriilebilirligin
bilin¢lenen tiiketiciye kars1 bir pazarlama stratejisi oldugu yoniindedir (Akoglan Kozak

ve Bahge, 2012, s. 109-110).

Bazi arastirmalar, alternatif turizmin Ongordigi kiiciik olgekli isletmeciligin
ozellikle turizm gibi rekabetci pazarlarda oldukc¢a zor oldugunu ortaya koymustur
(Akoglan Kozak ve Bahge, 2012, s. 109). Leksakundilok (2004, s. 105), alternatif
turizmin, kiigiik 6lgekli ve yerel olarak kontrol edilen siirdiiriilebilir kalkinma ile ilgili
oldugunu ancak yetersiz yonetim, kaynaklar, kontrol sistemi ve gelir nedeniyle basariya
ulagsmanin genellikle zor oldugunu belirtmistir. Butler’a (1990) gore de alternatif turizmin
stirdiiriilebilirligi; kitle turizminin olumsuz etkilerini sayarak degil, bolge ve yerel halkin
ithtiyaglarinin, destinasyon c¢evresinin kapasite simirlarinin, potansiyel pazarlarin
isteklerinin belirlenmesi ile gergeklestirilebilecegi yoniindedir. Bununla birlikte Butler
(1990), alternatif turizmin geleneksel kitle turizmine dontisebilecegini, dogru yonetim ve

denetim olmazsa da bunun kaginilmaz olacagina dikkat gekmeye ¢aligmistir.

Alternatif turizm, genellikle kiigiik olgekli ve yerel halkin katilimiyla birlikte
dogay1, manzaralar ve kiiltlirleri korumasi ile karakterize edildigi i¢in siirdiiriilebilirlik
ilkeleriyle daha uyumludur. Ancak alternatif turizm de bazen, gevresel ve sosyal baskilar
yarattig1 i¢in kitle turizmi kadar sorunlu hale gelebilmektedir (Gibbs, 1996; Bramwell,
2004). Dolayisiyla, alternatif turizme yonelik elestirilerden bir digeri, ev sahibi
toplumlara hi¢ veya c¢ok az zarar verecegini ongoéren bir yaklasimin sergilenmesidir.
Diger bir elestiri ise; alternatif turizmin, olumsuz etkileri dikkate alinmadan giderek
biiyiiyen bir akimin etkisi ile hareket edilmesidir (Akoglan Kozak ve Bahge, 2012, s. 111).
Bununla birlikte Weaver ve Lawton (2006, s. 358), Sekil 2.2.'de gosterildigi gibi alternatif

turizme yonelik cesitli elestiriler belirlemistir.
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Alternatif turizm, bir

Bireysel operatorlerin dlgek Alternatif destinasyonun
ekonomileri, siirdiiriilebilir turizm, yerel gelismemis olarak
uygulamalar1 uygulamak i¢in halka empoze kalmasini saglamanin
yetersiz. edilen elit “Bat1” bir yoludur.
degerlerini
: yansttabilir. Hizmet cksikligi,
Klan veya grup rekabetleri diisiik tasima

siddetlidir. kapasitesine esittir.

Alternatif turistler, hava
tastyicilarini ve gevresel ve
sosyal sorunlara katkida
bulunan diger kitle turizmi
tirtinlerini kullanmaktadir.

Alternatif turizm
savunucularl saftlr
(naif) ve elestirici

ALTERNATIF olmayabilir.

TURIZM

Alternatif turizmin
kontroliinii yerel halkin
seckinleri {istlenir.

Temasin (1liskilerin)
miidahaleciligi

Yerel halk aslinda kitle
turizmini tercih edebilir.

Terimin etik
dis1 bir

B

6lgenin daha

yogun turizm Makul_ sekilde
ey . ekonomik Kétii
Eko-turizm, farkinda bigimlerine getiri. otuye
olmadan vahsi hayati agtlmasinda kullanilmasi.
alternatif

rahatsiz edebilir ya da zararli AR
egzotikleri veya hastaliklari tunzmml .l.<a31ts1z
rolii.

ortaya ¢ikarabilir. \ /

Sekil 2. 2. Alternatif turizm elestirisi (Weaver, 1998 den uyarlayan Weaver ve Lawton, 2006, s. 358)

Sekil 2.2.’ye gore alternatif turizm aslinda yerel halka dayatilan bir “Bat1”
kavramidir. Dolayisiyla alternatif turizm, ekonomik getiri saglasa da yerel halk aslinda
kitle turizmini tercih edebilir. Ayn1 zamanda alternatif turizm faaliyetlerine agilan
bolgelerde farkinda olmadan daha yogun turizm sekillerine sebep olunabilir. Bu da eko-
turizm gibi turizm tiirlerinin farkinda olmadan vahsi hayat: rahatsiz edebilecegine ya da
zararl1 egzotikleri veya hastaliklar1 ortaya c¢ikarabilecegi goriislerini dogurmustur.
Ayrica, hizmet eksikliginden kaynaklanan sorunlar da tasima kapasitesi sorunlarina
neden olabilmektedir. Sekle gore bir baska elestiri de alternatif turizm savunucularinin
birgogunun saf oldugu ve elestirici olmadig1 yoniindedir. Dolayisiyla bu durum, terimin
etik dis1 bir sekilde kdtiiye kullanilmasina ve alternatif turizmin kontroliiniin yerel halkin

seckinlerinin iistlenmesine neden olabilmektedir.
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Alternatif turizme yoneltilen en onemli elestirilerden bir digeri, bazi turizm
tirlerinde yerel halk ile turistler arasinda c¢atigmalar yasanacagi ve kontroliin
kaybedilecegidir (Bahge, 2016, s. 20). Bununla birlikte; teoride miimkiin olsa da
uygulamada bazi alternatif turizm tiirlerinin ¢evresel anlamda olumsuzluklarini kontrol
etmek de oldukca zor olabilmektedir (Akoglan Kozak ve Bahge, 2012, s. 109). Ornegin,
kiiciik bir grup katilimer ile yapilmasi gereken av turizmi, kontrol edilmedigi zaman nesli
tilkenmekte olan canli tirlerini tehdit edebilir. Benzer sekilde, kiiltiir turisti otantik
deneyimler istemesine ragmen destinasyonlar, turist ¢ekmek igin otantik olmayan
faaliyetlere veya o yoreye 6zgii olmayan festivallere, hediyelik esyalara veya el sanatlari

tirtinlerini satmaya yonelebilmektedir (Bahge, 2012, s. 20).

Alternatif turizme yonelik diger elestiriler su sekildedir (Akoglan Kozak ve Bahge,
2012, s. 111):

e Ziyaretgi- ev sahibi iligkisinin birbirini tehdit edebilmesi,

e Dis yatirimlarin, yerel kontroliin etkisini azaltmasi,

e Mekansal gelismenin genis alanlara yayilabilmesi,

e Daha az yumusak turizm tiirlerinin gelisiminde, alternatif turistlerin oncii
roli,

e Alternatif turizm tiirlerinin bazilarinin gelismis {ilkelerin elit tabakalarinin
degerlerini yayginlastirici rol oynamasi,

e Turizm yatirimlarinda giiglii yerel seckinlerin kontrol yetenegini arttirmasi,

e Ekonomik anlamda diisiik ve yavag geri doniis orani,

e Kontrol edilemedigi takdirde yerel halkin kitle turizmine benzer bir egilime

girmesine olanak saglamasi.

Literatiir incelendiginde alternatif turizme dair birgok elestirinin olmasi dikkat
¢ekmektedir. Buna ragmen alternatif turizm, doga veya kiiltiiriin farkli deneyimleriyle
ilgilenen turistlerin ihtiyag ve isteklerini karsilama konusunda Kitle turizmini
tamamlayabilir. Ozellikle Avrupa'da uygulandig1 gibi alternatif turizm; ¢iftlik turizmi,
rehberlik, dag yiiriiyiist, el sanatlar1 gosterileri, dil 6grenme tatilleri ve yatak-kahvalti
isletmeleri gibi yollarla kirsal sakinlerin gelirlerinin desteklenmesine yardimei olabilir.

Ayrica alternatif turizm, gevresel veya sosyal kapasite sinirlamalart nedeniyle biiyiik
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Olgekli degisimleri kaldiramayan bolgelerde, kiigiik 6lgekli turizm gelisimine olanak
saglayabilir (Gee, 2008, s. 471).

2.1.5. Alternatif turizmden 6zel ilgi turizmine

Alternatif turizm tirlerinin; turistlere, gruplara, iilkelere ve bolgelerin temel
degerlerine goére olusturulmasiyla 6zel ilgi turizmini ortaya cikarttigi sOylenebilir
(Akoglan Kozak ve Bahge, 2012, s. 108). Kisilerin daha uyumlastirilmis veya kisiye 6zel
tirin ve hizmetleri talep etmeleri ve turizmde alternatif arayislar, kendini 6zel ilgi turizmi
olarak gostermeye baglamistir. Kisilerin, gezi tecriibeleri arttik¢a ve gezi davranislarinda
farklilasmalarin olugsmasiyla birlikte bu farklilagsmalar genel amagh gezilerden 6zel
amacl gezilere kayarak 6zel ilgi turizmini ortaya ¢ikarmistir (Himmetoglu ve Brotherton,

1994a’dan aktaran Akoglan Kozak ve Bahge, 2012, s. 118).

Az sayida katilimci veya bireysel olarak gergeklestirilen 6zel ilgi turizmi, alternatif
turizm pazarinda ayri bir yere sahiptir. Daha Once, alternatif turizm olarak kabul géren ve
bu siniflamalar i¢inde yer alan 6zel ilgi turizmi artik alternatif olmakla birlikte, daha 6zel
ve kisiye 0zgii farkli hizmetlerin sunuldugu bir turizm ¢esidi halini almistir (Akoglan
Kozak ve Bahge, 2012, s. 118). Ozel ilgi turizmi, smirli ilgiler disinda ortaya cikan bir
kavram olarak ele alinmakla birlikte, kitle turizminin igerdigi genel ilgilerden farkli
Ozellikler tasimasi nedeniyle de alternatif turizm hareketleri ile iliskilendirilmektedir.
Ayrica, 6zel ilgi turizmi ile alternatif turizm arasinda bir farklilik s6z konusudur. Bu
farklilik; her 6zel ilgi turizm tiiriiniin tek basina talep ¢ekme 6zelligi tasiyabilmesine
ragmen, her alternatif turizm tiirii i¢in boyle bir 6zellik s6z konusu degildir (Tanrisevdi
ve Cavus, 2003, s. 11). Ayrica, alternatif turizm, seyahatin organize edilme bigimi,
turistlerin ev sahibi bolge hakkinda bilgi edinme ve ¢evre dostu iiriinler tiiketme istekliligi
ile ilgiliyken, 6zel ilgi turizmi, seyahati tetikleyen 6zel giidiilerle ilgilidir (Spilanis ve
Vayanni, 2004).

2.2. Ozel ilgi Turizmi

2.2.1. Ozel ilgi turizmi kavram ve ozellikleri

Bireyler, dinlenmek ve eglenmek gibi temel ihtiyaclarin1 karsilamak igin 20.
yiizyilin ikinci yarisindan sonra, turizmi bos zaman aktivitesi olarak gérmeye baglamistir.
Post modern toplumlarda g¢aligma kosullarinin degismeye baslamasi, bos zamanlari
degerlendirme aligkanliklarinin degismesi, sinirh siirelerde daha fazla deneyim yasama

istegi ve turizm tliketiminin giderek Dbireysellesmesi gibi sebepler bos zaman
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degerlendirme etkinlikleri konusunda bir ¢esitlilik yaratmistir (Akoglan Kozak ve Bahge,
2012, s. 119-123). Bos zaman — turizm ilgi dongiisii Sekil 2.3.’te verilmistir.

Bos Zaman Degerlendirme (Ev Ici)

. Genel ilgi Turizmi QT
‘ A

Karma Ilgi Turizmi

‘ 1

—: Ozel 1lgi Turizmi

v

Sekil 2. 3. Bos zaman- turizm ilgi déngiisii (Brotherton ve Himmetoglu, 1997 ve Carr 2002 den
uyarlayan Trauer, 2006)

Sekil 2.3.’te goriildiigii iizere burada 6nemli olan, turizmin bir biitiin olarak ele
alinmasi gerektigi ve farkli turizm tiirlerinin belirli bir diizen igerisinde birbirine bagl
olarak gelistigi ve farkl: tiirlerin birgok noktada kesistiginin bilinmesidir (Akoglan Kozak
ve Bahge, 2012, s. 119).

Himmetoglu ve Brotherton (1994b), ilgileri, turizm hareketi yaratan etmenler
olarak incelemistir. Bu ilgileri de genel ilgi turizmi, 6zel ilgi turizmi ve bu ikisinden
meydana gelen karma ilgi turizmi olarak siniflandirmistir (Tanrisevdi ve Cavus, 2003).
Bununla birlikte, Brotherton ve Himmetoglu (1997), 6zel ilgi turizmini daha genis bir
turizm baglamina yerlestirmek igin "turizm ilgi siireci"ni Onermistir. Culligan’in
gergevesine dayanarak da artan seyahat deneyimi, giiven ve refah sayesinde turist
degerinin artmasi, sosyal prestij satin alinmasi ve egonun artmasiyla giivenli seyahat ve
tatil tiirlerinden daha maceral1 seyahat ve tatillere ge¢isin meydana geldigini belirtmistir.
Brotherton ve Himmetoglu'nun (1997) turizm yaklasimina benzer sekilde, Hall (2003, s.
276) da saglik ve kaplica (spa) turizmi kapsaminda “birincil”, “ikincil” ve “diger ¢ikarlara
bagl ortaklik” kavramlarini uygulamaktadir (Trauer, 2006). Turizm ilgi siireci Sekil

2.4.’te verilmistir.
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Genel flgi Turizmi

Veya Kitle Turizmi = Geleneksel biiyiik 6lgekli turizm y
PE—
Odak Noktasi: Tatillerde nereye gidebilirim?
Karma ilgi Turizmi
Odak Noktasi: Tatillerde nereye, nasil ve / veya kiminle —»
gidebilirim ve orada hangi aktiviteleri takip edebilirim?
Cografi Konum Konaklama, Ulasim ve ilgi Grubu
Boliimleri: Etkinlik Boliimleri: Béliimleri:
6“‘_- Bolgesel Orn. Tatil Koyii, Orn. Yash
Tu.rlzm, Kent Kruvaziyer ve Fuar Turizmi, Kadin
Turizmi, Kirsal Turizmi Turizmi,
Turizm Escinsel Turizmi
Ozel ilgi (Aktivite / Ortam) Béliimleri:
Orn. Cevre Turizmi - Kiiltiir Turizmi - Hobi Turizmi -
Saglik ve Spa Turizmi - Spor Turizmi - Macera Turizmi -
Sarap ve Yemek turizmi - Seks Turizmi
Ozel ilgi Turizmi
> Hangi ilgi alamn1 / aktiviteyi siirdiirmek istiyorumvebunu |~
nerede yapabilirim? Orn. Macera turizmi

¢ v i

Orn. Cevre Orn. Macera Orn. Spor
Alt Boliimler Alt Boliimler Alt Boliimler
Orn. Ekoturizm, Doga Temelli Turizm Otostop, Dagcilik, Rafting, Golf, Tenis, Futbol,
Vahsi Yasam Turizmi Bisiklet Turlar1, Yelkenli, Bisiklet, Kayak,
Yelkenli, Dalig Dalisg

Sekil 2. 4. Turizm ilgi siireci (Brotherton ve Himmetoglu, 1997, Prosser, 2001, Ruyss ve Wei 2001,
Schofield, 2001 den uyarlayan Trauer, 2006)
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Sekil 2.4.°e gore ozel ilgi turizminin genel ilgi ve karma ilgi turizmini tam olarak
diglamadigi, hatta genellikle ortiistiigii ve 6zel ilgi turizminin belirli tiirlerinin de
sirdiiriilebilir olmayan turizm kapsaminda degerlendirilebilecegi sdylenebilir. Ayrica,
turistlerin tatilleri arasinda genel ilgi turizmi ve 6zel ilgi turizmi tiirlerinin bir karigimi
olan karma ilgi turizmi tiirlerine katildig1 da soylenebilir. Bu duruma, genel ilgi turizmi
kapsaminda gelen turistlerin 6zel ilgi turizmi tiirlerinden biri olan rafting turizmi
aktivitesine katilmalar1 6rnek gosterilebilir (Akinc1 ve Kasalak, 2016). Bununla birlikte,
Brotherton ve Himmetoglu (1997), turistlerin turizm faaliyetine katilma ve karar verme

stirecinde hangi sorulari soracagina iliskin fikirleri/goriisleri ileri stirmiistiir. Buna gore;

 Genel Ilgi Turizmi: “Nereye gitmek istiyorum?”

« Karma llgi Turizmi: “Nereye gitmek istiyorum ve orada hangi aktiviteleri
takip edebilirim?”

e Ozel Ilgi Turizmi: “Hangi ilgi alanin1 / aktiviteyi takip etmek istiyorum ve

bunu nerede yapabilirim?” sorularina cevap aramaktadir.

Turizm pazarinda, giiniimiiz turistlerinin talepleri her gegen giin artmakta birlikte
bu turistler hobileri ve 6zel ilgileri dogrultularinda turistik iiriin ve hizmetler talep ederek
seyahatleri boyunca ¢ok fazla deneyim elde etmek istemektedir (Uca Ozer, 2016, s. 47).
Dolayisiyla, siirdiiriilebilirlik ve alternatif arayiglar sonucu birgok 6zel ilgi turizm tiirii ve
pazari ortaya ¢ikmaya baslamistir. Turizm c¢esitleri ve liriinlerinin olusumunda, turistlerin
kisisel tercihleri ve istekleriyle birlikte, bélgedeki diger temel motifleri de esas alan bagka
turizm yaklagimlar tartisilmaya baglanmistir (Akoglan Kozak ve Bahge, 2012, s. 111).
Bir diger ifadeyle, turizmde ozellikle turistlerin tatil motivasyonlar1 temel alinarak
gerceklestirilen pazar bolimlendirme uygulamalari “6zel ilgi turizmi”nin ortaya
¢ikmasina sebep olmustur (Kiigiikaslan, 2007, s. 142). Turizm endiistrisinde yasanan tiim
bu gelismeler ve firsatlar turistlerin 6zel ilgilerine yonelik olarak farkli turizm tiirlerinin

gelismesini saglamistir (Uca Ozer, 2016, S. 47).

Turizm politikalari, turizmde yasanan yeni egilimler ve ortaya ¢ikan yeni turizm
tiirlerine uyum saglama adina, 1980’lerin ortasindan itibaren kitle turizminden, daha
alternatif ve ozel ilgi alanlarina yonelik turizm tiirlerine dogru bir gec¢is oldugu
goriilmektedir (Soyak, 2013). Ozellikle 1980°li yillarda gelisme gosteren ozel ilgi
turizmi, ¢ok da yeni bir olgu degildir. Dolayisiyla, bireyler ilk ¢aglardan itibaren kutsal

yerleri ziyaret etmek, yabanci dil 6grenmek, bagka kiiltiirleri tanimak gibi 6zel amaglarla
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seyahat ettikleri i¢in 6zel ilgi turizmi en eski turizm sekillerinden birisi olarak sayilabilir
(Read, 1980, s. 105°ten aktaran Tiirksoy ve Yiirik Ozkan, 2008, s. 255). Bu kavram, 1980
'li yillardan itibaren uluslararasi literatiirde yerini almasina ragmen, Tirkiye'de {izerinde
yeterince durulmayan bir konudur. Ozellikle yabanci uzmanlar tarafindan sikca tartisilan
0zel ilgi turizmi, kitle turizminin alternatifi olarak gosterilmektedir (Tanriverdi ve Cavus,
2003). Giiniimiiz turizm literatiiriinde, lizerinde en fazla tanimlama calismasi yapilan 6zel
ilgi turizmi, turizm paydaslarinin hakkinda bilgi sahibi olmasi gereken konulardan biridir
(Ulugegen, 2011, s. 41).

Diinya Turizm Orgiitii (1985) 6zel ilgi turizmini, “belirli bir temaya sahip olan
turistik merkezleri ziyaret etmek ve belirli ilgilerini gelistirmek amacini giiden kisilerin,
bireysel ya da grup halinde katildiklar1 uzmanlasmis bir turizm tiirii” olarak tanimlamistir
(Hall ve Weiler 1992, s. 5’ten aktaran Tanrisevdi ve Cavus, 2003). Benzer sekilde Turizm
Bakanlig1 Turizm Terimleri Sozliigiinde 6zel ilgi turizmi; “6zel ilgi alanlar1 yoniinden bir
araya gelen ya da getirilen kisilerin olusturdugu gruplar igin diizenlenen turlar1 konu alan

turizm tlirii” seklinde tanimlanmaktadir (Turizm Terimleri S6zIigi, 1999, s. 174).

Read (1980, s. 105) 6zel ilgi turizminin, belirli bir bolge veya 6zel ilgi alan1 igindeki
bireylerin hareketleri ile ilgili olduguna dikkat ¢ekmektedir. Hall (1989, s. 81) 6zel ilgi
turizmini “diinyada binlerce sira dig1 seyahat firsat1” sunan, iiretici ve aracilarin yiiksek
derece uzmanligini gerektiren, yiiksek getirili ve emek yogun iiriinler olarak tanimlamistir
(Hassan, 2012). Poon (1997), 6zel ilgi turizminin “turistlerin taleplerine, destinasyonlarin
ekonomik ve sosyo-cevresel ihtiyaglarina uyacak sekilde, standartlagtirllmamis bos
zaman hizmetlerinin rekabet¢i fiyatlarla genis Olgekte paketlenmesi” oldugunu One
stirmiistiir (Douglas ve Derret, 2001, s. 3). Derrett (2001, s. 3) ise ozel ilgi turizmini
“bireylerin ve gruplarin belirli 6zel ilgi alanlarina odaklanan, kisisellestirilmis bos zaman
ve rekreasyon deneyimleri” olarak tanimlamistir. Ayrica 6zel ilgi turizmi; nis pazarlar
olarak bilinen ve turizm sektorii iginde popiilerlik kazanan farkli 6zel ilgi alan1 seyahat
formlarini icermektedir. Bu, nis pazarlar i¢inde bir sinir olmamakla birlikte, bazilar1 daha
stirdiirtilebilir hale gelerek 6zel ilgi turizmi kategorileri olarak kabul edilmistir (Kruja ve

Gjyrezi, 2011).

Ozel ilgi turizmi; “tiiketici odakli iiretim”, “bireysellestirilmis {iriin”,
“siirdiirtilebilirlik” gibi post-modern {iretim felsefelerinin, turizm sektoriindeki yansimasi

olarak degerlendirilebilir (Ulugecen, 2011, s. 41). Baska bir ifade ile 6zel ilgi turizmi,
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kitle turizmine kars1 alternatif bir turizm hareketi olarak ortaya ¢ikmistir (Tanriverdi ve
Cavus, 2003). Benzer sekilde Tiirksoy ve Yiirik Ozkan (2008, s. 255), seyahat eden
insanlarin tecriibelerinin arttikca davraniglarinda bir farklilik olustugunu sdylemistir.
Ayrica, bu farkliliklarin da genel amagli geziler yerine 6zel amacgli gezileri ortaya
cikarttigint belirtmistir. Bu noktada, ozel ilgi turizminin, deniz-kum-giines tiggeni
etrafinda geligen ilgilerin 6tesinde oldugu, farkli ve 6zel olan ilgileri tatmin etme yoniinde
gelisen egilimlerin biitiinlini yansittigi sOylenebilir (Tanriverdi ve Cavus, 2003). Bu
tanimlardan yola cikilarak 6zel ilgi turizminin, herhangi bir 6zel turizm alanina yonelik

olan turistik ilgiyi ifade ettigi soylenebilir (Hassan, 2012).

Ozel ilgi turizmi, cesitli kaynaklarda (Albayrak, 2013, s. 44) bazen benzer
kavramlarla es anlamda kullanilmaktadir. Bunlardan en ¢ok dikkat ¢ekeni alternatif
turizmdir (Tanrisevdi ve Cavus, 2003). Bu iki kavram birbiriyle iliski i¢inde olmakla
birlikte aralarinda bazi farklar da bulunmaktadir (Albayrak, 2013, s. 44). Safakli ve Erkut
(2002), deniz-kum-giines ii¢lemesinin en yaygin oldugu turizmi tamamlayan ancak
bununla birlikte alternatif bir unsur olarak da 6nem kazanan 6zel ilgi turizmini, alternatif
turizmle ayn1 anlamda kullanmistir. Benzer sekilde, Kiiclikaslan’a (2007, s. 144) gore de
genel ilgi turizmine karsi ve kisilerin merak ya da 6zel ilgi alanlarina dogrudan hitap
etmesinden dolay1 alternatif turizm olarak anilabilir. Tsanus, Manologlou ve Markou

(2001) da ozel ilgi turizmini alternatif turizm ile ayn1 anlamda kullanmustir.

Aktif turizm kavrami da 6zel ilgi turizmi ile es anlamda kullanilmaktadir. Buna
gore, turizmde dogal kaynaklarin korunmasi ve ¢evresel sorunlarin fark edilerek bunlarin
¢oziimiine yonelik aktif bir katilimin ortaya ¢ikmasi ile 6zel ilgi turizmi, seyahatlerin
onemli bir bileseni haline gelmistir. Bu yiizden 6zel ilgi turizminin odagt, kisilerin ziyaret
ettikleri ¢evrede aktif bir sekilde rol almalaridir. Belirtilen aktif tatiller ise, kisilerin
beklentilerini kargilamak ve kisiliklerini gelistirmek amaciyla tatilleri esnasinda kiiltiirel,
mesleki ya da bos zaman aktivitelerine veya sportif aktivitelere katilmalaridir (Tanrisevdi
ve Cavus, 2003).

Ozel ilgi turizmi; etiksel seyahat, sosyal turizm, ikinci turizm, eko-turizm, egitim
turizmi, c¢evre turizmi, sirdirilebilir turizm kavramlar1 ile de es anlamda
kullanilmaktadir (Hall ve Weiler 1992, s. 6). Fakat, o6zel ilgi turizmini birgok
benzerliklerine ragmen alternatif, aktif veya diger turizm tiirleriyle ifade etmek veya

birbirinin yerine kullanmak dogru degildir (Akinci ve Kasalak, 2016). Ciinkii, bu
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kavramlar yakindan incelendiginde farkli anlamlar tasimaktadir (Tanrisevdi ve Cavus,
2003).

Ozel ilgi turizmi, Kitle turizminin topluma ve dogal ¢evreye kars1 olumsuz etkilerini
siirlama yoluna giden bir turizmdir. Bununla birlikte, kitle turizminin verdigi zararlari
onarmak isteyen ve ev sahibi bolgenin ihtiyaclarini karsilamaya ¢alisan, ¢cevre, toplum ve
kiiltiirlerle uyum iginde olan alternatif bir sorumluluk yaklasimi olarak da goriilmektedir

(Akinct ve Kasalak, 2016). Tablo 2.3.’te Kitle turizmi ile 6zel ilgi turizminin makro ve

mikro ekonomi, yerel halk ve dogal ¢evre agisindan karsilastirilmast verilmistir.

Tablo 2. 3. Kitle turizmi ve ézel ilgi turizminin karsilastiriimasi (Akinct ve Kasalak, 2016)

Kapsam Kitle Turizmi Ozel 1lgi Turizmi
Ulusal ekonomik biiylimeye Es zamanli olarak hem ulusal
katk1 saglar, bolgesel ve yerel ekonomik Dbiiylimeye hem de
ekonomik biiylimeyi dogrudan bolgesel ve yerel Dbiiylimeye
desteklemez  ancak  ¢arpan dogrudan katki saglar.
ctkisiyle katkida bulunur. Siirekli ve istikrarli istihdam
Istihdam saglar, fakat saglanan kalitesi saglar.
istihdam mevsimsellik 6zellik Es zamanli olarak ulusal gelirin
tagir. artmasini, bolgesel ve yerel gelirin
Ulusal gelirin artmasini saglar, dagitilmasin1 ve dengesizliklerin
Makro bolgeler arasinda gelir azalmasimi saglar. Bolgesel ve
Ekonomi dagiliminda dengesizliklerin yerel  mutlak  yoksulluklarin
giderilmesine katkis1 bulunmaz. azalmasini saglar.
Ulusal refahin artmasina katki Bolgesel ve yerel halkin sosyal
saglar, fakat bolgesel ve yerel yapilara, kaynaklara ve imkanlara
refah  farkliliklarmi  dikkate erisimini  saglayarak  yasam
almaz. Sosyal bozulmaya ve kalitesinin siirmesini ve artmasini
somiiriiye yol acar. saglar.
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Tablo 2.3. (Devam) Kitle turizmi ve ozel ilgi turizminin karsilastiriimasi (Akinct ve Kasalak, 2016)

Mikro

Ekonomi

Genellikle ucuz fiyat ile rekabet eder.
Marka bagimlilig1 azdir.

Kaynak kapasite diizenlemeleri talebe
gore yapilir.
Nicel miisteri kapasitesi 6n planda

tutulur.

Diisiik bir iicret karsilifi simirsiz

tilketim imkani saglar.

Bir isletmede ¢ok sayida calisan;
mevsimsel olarak, asgari iicretle, uzun
calisma stireleriyle ve disiik is
giivencesiyle yorucu bir is ortaminda

calistirilmaktadir.

Cok wuluslu tur operatorlerine

bagimlilik s6z konusudur.

Sunulan hizmetlerde yerel iirlinlerin
ozelliklerini yitirmesi ve

standartlagtirma s6z konusudur.

Yaratilan marka ile rekabet

eder.
Marka bagimlilig: fazladir.

Kaynak kapasite
diizenlemeleri
strdiiriilebilirlik baglaminda

arza gore yapilir.

Nitel misteri kapasitesi 6n

planda tutulur.

Yiiksek bir iicret karsiligi,
dogal yasama zarar
vermeden sinirlt ve saglikli

bir tiiketim imkan1 saglar.

Bir isletmede az sayida
calisan;  esnek  ¢alisma
saatleriyle, kaliteli, siirekli is
giivencesi  ve istihdamla
uygun bir ortamda

calistirllmaktadir.

Bireysel tercih ve eylem sz
konudur. Isletmeler, tiim
baglantilarini dogrudan
misterileri  ile  aracisiz

yaparlar.

Sunulan hizmetlerde yerel
turistik driinler 6zelliklerini
korur.  Ozgiinlik  s6z

konusudur.
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Tablo 2.3. (Devam) Kitle turizmi ve ozel ilgi turizminin karsilastiriimasi (Akinct ve Kasalak, 2016)

Dogal Cevre

Doganin  tasima  kapasitesini
zorlayan kisa zamanda c¢ok sayida
katilim s6z konusudur.

Doga bilinci ¢ok yiiksek olmayan
insanlarin tercih ettigi bir turizm
tlirtidiir.

Kurulus yeri se¢ciminde genellikle
kiyilara yatirim yapilir ve sadece
deniz, kum ve giines unsurlar
dikkate alinir.

Sunulan hizmette, mekanda ve
zamanda yogunlagsma  vardir.
Biiyiik olcekli igletmelerde ve
yilin 3-4 ayinda yogun faaliyetler
s0z konusudur.

Hizli  ve  doganin  tasima
kapasitesine duyarsiz ve
denetimsiz  bir gelisme s6z
konusudur.

Bolgenin dogasina 6zgli  yerel
mimariyi diglayan anonim turizm

soz konusudur.

Doganin yenilenebilirligine ve
stirdiiriilebilirligine zarar
vermeden mevcut yapi stokunu
en disik diizeyde kullanir.
Bolgenin tasima kapasitesini

zorlamayan sinirli katihim so6z

konusudur.
Doga ve cevrenin
stirdiiriilebilirlik acisindan

O6nemini bilen ve buna saygi
duyan dogaya duyarli insanlarin

tercih ettigi bir turizm tiiridiir.

Kurulus yeri se¢iminde tiim
bolgelerin kendine &zgii dogal
kaynaklar1 ve degerleri dikkate
alinarak tiim bdlgelerde yatirim

yapilir.

Sunulan hizmet ¢ok sayida tiim
mekana yayilmis kiiciik 6lgekli
isletmelerde ve tim yila
yayllmig bir zaman diliminde

soz konusudur.

Doganin tasima kapasitesine
uygun, yavag, bilingli ve
denetimli bir gelisme soz
konusudur.

Bolgenin otantik ¢evre yapisina
uygun 6zgiin mimari yapilar s6z

konusudur.
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Tablo 2.3. (Devam) Kitle turizmi ve ozel ilgi turizminin karsilastiriimasi (Akinct ve Kasalak, 2016)

Yerel Halk

Yapay bir ortam igerisinde bolgesel ve
yerel halk ile turistler arasinda iligkiler
kopuktur. Kapali turist bolgeleri soz
konusudur. Turist bolgeyi ve bdlge

halkini tanimadan tatilini yapar.

Yerel halk sadece is¢i olarak caligir.
Gelir diizeyi ve yasam standardi

diisiiktiir.

Yerel halk edilgen bir yapidadir.
Karar verici degil, uygulayict
konumundadir.

Yerel halk iizerinde sosyal, kiiltiirel
bozulma ve yozlasmaya neden olur.

Yerel halk rant nedeniyle dogal
yapilarin kullanilarak bozulmasina

duyarsiz kalir.

Turist, yerel halk ile i¢ ige bir
tatil yapar. Turistler ve yerel
halk arasinda kaynasma,
tanigma, uyusma ve empati

soz konusudur.

Yerel halk isinin hem sahibi
hem  ¢alisanidir. Gelir
diizeyi, sosyallesme ve
yasam  diizeyi standardi

yiiksektir.
Yerel halk etkindir. Karar

verici ve uygulayicidir.

Yerel halkin sosyal ve
kiiltiirel Ozglinligiinii
korumasii ve yasatmasini

saglar.

® Yerel halk dogal yapinin
O6nemini ve degerini anlar.
Koruyarak kullanmaya ve
dikkatli kullanarak

korumaya 6nem verir.

Tablo 2.3.e¢ gore, genel ilgi turizminde saglanan istihdam mevsimsellik
gosterirken, bu durum 6zel ilgi turizminde siireklilik gostermektedir. Genel ilgi turizmi
ulusal refahin artmasina katki saglamasina ragmen bolgesel ve yerel refahi dikkate
almamaktadir. Ozel ilgi turizmi ise bolgesel ve yerel halkin sosyal yapilara, kaynaklara
ve imkanlara erisimini saglayarak yasam kalitesinin slirmesini ve artmasini
saglamaktadir. Genel ilgi turizminde doganin tasima kapasitesini zorlayan kisa zamanda
cok sayida katilim s6z konusu iken Ozel ilgi turizmi doganin yenilenebilirligine ve
strdiiriilebilirligine zarar vermeden mevcut yapt stokunu en disiik diizeyde
kullanmaktadir. Yani bolgenin tagima kapasitesini zorlamayan sinirh katilm s6z
konusudur. Ayrica genel ilgi turizmi yerel halk {izerinde sosyal, kiiltiirel bozulma ve

yozlasmalara neden olmaktadir. Ozel ilgi turizminde ise tam tersi bir durum soz
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konusudur. Ozel ilgi turizmi yerel halkin sosyal ve kiiltiirel 6zgiinliigiinii korumay1 ve

yasatmay1 amaglamaktadir.

Ozel ilgi turizmi; turistlerin istek, beklenti ve hobilerine gore sekillenmekte ve her
gecen giin cesitlenerek gelismektedir (Uca Ozer, 2016, s. 49). Ozel ilgi turizminin
gelisiminde rol oynayan unsurlar su sekilde siralanabilir (UNWTO, 1995, s. 2’den aktaran
Tiirksoy ve Yiirik Ozkan, 2011, s. 256-257; Akoglan Kozak ve Bahge, 2012, s. 125-127):

e Turist beklentilerinin farklilasmasi,

e Yeni yasam sekilleri (demografik karakteristikler, haberlesmedeki
ilerlemeler, dinlenmeye yonelik davranislardaki degisiklikler),

e (Cevresel ve toplumsal farkindaliklarin gelismesi,

o Kisisel gelisim gibi yeni egilimlerin ortaya ¢ikmasi,

e Calisma kosullarinin ve bos zaman degerlendirme aligkanliklarinin
degismesi,

e Turizm tiikketiminin giderek bireysellesmesi ve bos zaman degerlendirme
etkinlikleri konusunda artan gesitlilik,

o Kentlesme,

e Tip alanindaki gelismeler,

e Insanlarin kendilerini yenileme gereksinimi dogrultusunda 6zel ilgilerine
yonelik estetik, otantik ve yenileyici deneyimler aramalari,

e Insanlarin egitim seviyelerinin yiikselmesi ile birlikte kitlesel hareketten
ziyade, daha kiiciik gruplar halinde veya bireysel olarak hareket etme

istekleri.

Sonu¢ olarak ozel ilgi turizmi; Kitle turizminin turist beklentilerini
karsilayamamasi, c¢evresel ve toplumsal farkindaliklarin gelismesi, bireysellesme,
kalabaliktan kacis, kisisel gelisim gibi egilimlerin ortaya ¢ikmasi sonucunda ylikselise

gegmeye baslamistir (Yildiz, 2009, s. 12).

Ozel ilgi turizmi, diger turizm hareketlerinden farkli olarak bazi ozellikler
tagimaktadir. Bu 6zellikler su sekilde siralanabilir (Akoglan Kozak ve Bahge, 2012, s.
127-129):

e Ozel ilgi turizminin boyutlarinin bilinmesi ve hesaplanmasi tam olarak
miimkiin degildir.
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e Ozelilgi turizmi kiigiik 6l¢eklidir. Katilimcilar, bireysel turistler veya kiigiik
Olcekli gruplardir.

e Ozel ilgi turizmine ydnelik faaliyet gosteren tur operatdrleri, planlamada
uygun bir gelisim hizi saglamaya ve yerel halkin katilimma 06zen
gostermelidir.

e Ogzel ilgi turizmi emek yogun bir 6zellige sahiptir. Ancak uzman is giicii
gerektirmektedir.

e Ozel istek ve ihtiyaclar karsilayacak iiriin ve hizmetlerin talep edilmesi, bu

iirtin ve hizmetlerin tasarlanmasinda yaraticilik gerektirmektedir.

Ozel ilgi turizmi; kitle turizmi turistlerinin sahip oldugu genel ilgilerin tersine daha
aktif, cevreye daha duyarli, daha toplumsal ve hosgoriili motifler igermektedir. Diger
taraftan ise daha pasif, yerel toplumlardan daha kopuk ve daha bireysel davranislar
sergileyen farkli ilgileri biinyesinde bulundurmaktadir. Bu yiizden, 6zel ilgi turizmi,
icerdigi motifler bakimindan farkli bir egilim olarak degerlendirilmelidir (Tanrisevdi ve
Cavus, 2003). Tablo 2.4.’te dzel ilgi turizmi i¢in bir SWOT analizi verilmistir. Ozel ilgi
turizminin giiglii ve zayif yonleri ile, 6zel ilgi turizmi acisindan firsatlar ve tehditler

gosterilmistir.

Tablo 2. 4. Ozel ilgi turizmi GZET (SWOT) analizi (Derrett, 2000°den uyarlayan Derrett, 2001: 18-19)

Giiclii Yonler Zayif Yonler
e Yogun caligma; pazarlar, stiidyolar e Ev sahibi yorenin baslica kiiltlir turizmi
(atolyeler) performans araciligiyla destinasyonu olarak yeterince
istihdam firsatlar1 yaratabilir. taninmamasi.
e Kiigiik 6lgekli operasyonlar (islemler). e  Turizm varliklar1 hakkinda veri eksikligi;
e Katilimei, egitici, yorumlayict kaynak arastirmasi ve denetimi ihtiyaci.
aktivitelerden yararlanabilme. e Yoresel tanitim ve endistri gelisiminde
e  Essiz yer duygusunu ve topluluk yasam kiicik isletmeler arasinda is Dbirligi
tarzini ortaya ¢ikarir. eksikligi.
e El yapimi ve dogal mirasin kesfi. e  Sektoriin Onciileri arasinda zayif baglanti
e (Cesitli, cekici manzaralar ve yasam ve is birligi eksikligi.
tarzi segenekleri sunar. e Profesyonel yonetim, pazarlama ve finans
e  Girisimcilerin, kisisel giiclii uzmanlig1 eksikligi.
yanlarindan, becerilerinden ve e  Gegici goniillii komiteler; hesap verme,
deneyimlerinden yararlanir. izleme veya degerlendirme olmadan 6zel
topluluk etkinlikleri diizenler.
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Tablo 2.4. (Devam) Ozel ilgi turizmi GZFT (SWOT) analizi (Derrett, 2000 ‘den uyarlayan Derrett, 2001:

18-19)

Firsatlar

Tehditler

Bazi bolgesel ekonomik sorunlara karsi
etkilidir.
Yerel insanlarla kaynagmay1 ve tanigmay1

iceren kisisellestirilmis kiigiik dlgekli

Kiltiirel  {irlinlerin ~ metalastirilmasi-
6zgiinligiin tehlikeye atilmasi.
Sanatgilar diizensiz bir pazarda gegimini

saglamak i¢in miicadele etmektedir.

operasyonlar aracilifiyla 6zgiin yasam Artan tasima kapasitesinin, mekan
tarzi paylasimi sansi sunar. daraltilmasindan kaynaklanmas1
e Yasam tarzi se¢eneklerinin daha fazla nedeniyle dogal kaynaklarin

korunmasini ve siirdiiriilmesini saglar.

Kiltirel turizm, kentsel donisim
stratejilerinin merkezine yerlestirilebilir,
kiiltirel  tesisleri

mevcut yeniden

canlandirabilir ve yenileyebilir ve
yatirimlar1 ¢ekebilir.

Ana yollarda ayirt edici, tek tip tabelalar
araciligiyla daha biiylik i¢ pazarlardan
yararlanma firsatlari saglar.

Ozel etkinlikler sunarak veya topluluk
takviminin mevcut c¢ekici unsurlarimni
pekistirerek turist ziyaretinin mevsimsel
dongiisiinii kirar.

Goniillii yoneticiler icin; yaz okullari,
sanatsal faaliyetler, miras ve koruma
kurumlart ile ortak egitim programlari
icin kullanici-6der egitim programlari
saglar.

Sanatcilarin  iiretimi ve egitimi ig¢in

donanimli  ¢alisma alanlari, stiidyo

ziyaretlerini ve perakendeciligi tesvik

eden kulugka c¢aligma yerleri saglar.

somiiriilmesi (6rnegin festivaller ve 6zel
etkinlikler).

Turist ¢ekmede basarisiz olduklar1 igin
bazi ev sahibi topluluk faaliyetlerinin
marjinallestirilmesi.

Belirli projeler icin uygun ve yeterli
finansman eksikligi.

Yeterli yatirim bulamama.

Diger (yerel ve uluslararasi) bolgelerden
gelen rekabet.

Isbirligine dayali bilgi paylagiminin

olmamasi.

Ozel ilgini turizminin, sira dist yer duygusunu ve topluluk yasam tarzini ortaya
cikarma, cesitli, ¢cekici manzaralar ve yasam tarzi secenekleri sunma, 6zgiin {iriin ve

hizmetlere yatirim saglama gibi gii¢lii yanlar1 bulunmaktadir. Buna ragmen ev sahibi
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yorenin baglica kiiltiir turizmi destinasyonu olarak yeterince taninmamasi, profesyonel
yonetim, pazarlama ve finans uzmanhg eksikligi ve yoresel alanlarda toplu tasima
hizmetleri ve altyap1 yetersizligi gibi sebepler 6zel ilgi turizminin zayif yonlerini ortaya
cikarmaktadir. Yerel insanlarla kaynasmay1 ve tanigsmayi igeren, 0zgiin yasam tarzi
paylagimi sansi sunmast ve yasam tarzi segeneklerinin daha fazla korunmasini ve
siirdiiriilmesini saglamasi ise firsatlar bakimindan énemlidir. Ozel ilgi turizmine y&nelik
tehditler ise kiiltiirel Uriinlerin metalastirilmasi-6zginliigiin tehlikeye atilmasi, yeterli

yatirim bulamama ve diger bolgelerden gelen rekabet sayilabilir.

2.2.2. Ozel ilgi turisti ve ézellikleri

Turizm sektoriiniin gecirdigi degisim siireci, turist profili {izerinde etkili olmustur.
Dolayisiyla, farkli beklentilere ve ilgi alanlarina sahip bir turist profili ortaya ¢ikmistir
(Akoglan Kozak ve Bahge, 2012, s. 17). Bu ylizden, 6zellikle son yillarda olusan “6zel
ilgi turizmi” anlayisina sahip birgok turist mevcuttur (Kigiikaslan, 2007, s. 144). Bu
turistler “6zel ilgi turisti” olarak isimlendirilmektedir. En yalin haliyle 6zel ilgi turisti,
“Ozel bir hobi ya da ilgi alanina sahip olan bireyler” olarak tanimlanmaktadir (Akoglan

Kozak ve Bahge, 2012, s. 31).

Ozel ilgi turistleri, hobi olarak ilgi duyduklar: aktiviteleri tecriibe etmek amaciyla
seyahat etmektedir (Uca Ozer, 2016, s. 63). Ayrica, ozel ilgi turisti, yeni seyler
deneyimlemek ve bundan da en yiiksek tatmini saglamak istemektedir. Bu turistler; kesin
olarak belirlenmis ilgilerine gore seyahat ederek giinliik hayatlarinda da 6zel ilgilerine
zaman ayirmaktadir (Tiirksoy ve Yiirik Ozkan, 2008, s. 260). Ozel ilgi turisti, kiiltiir ve
egitim seviyesi yiiksek, macerac1 ve kesfetmeyi seven turistlerdir. Dolayisiyla da 6zel
ilgileri dogrultusunda kendisini gelistirmeyi hedeflemektedir (Uca Ozer, 2016, s. 63). Bu
turist tiirii genelde katilimcidir. Uzmanlik alanit ya da ilgi duydugu alan ile ilgili
aktivitelere katilmaktadir (Akoglan Kozak ve Bahge, 2012, s. 31). Genelde, doga ile i¢
ice aktiviteler, korunmus bir dogal alanin giizelligi, faunay1 dogal ortaminda izlemenin,
kesfetmenin ve 6grenmenin, engellerin listesinden gelmenin ve onlar1 agmani keyfini

cikarmaktadir (Kruja ve Gjyrezi, 2011).

Ozel ilgi turistlerinin seyahat etmelerinde, turizme katilmadaki genel faktorler etkili
olmakla beraber bazi1 6zel degiskenler de s6z konusudur (Akoglan Kozak ve Bahge, 2012,
s. 31). Bu degiskenler; 6zel ilgi turisti ile genel ilgi turisti arasindaki farklarin yer aldigi

Tablo 2.5.’te verilmistir.
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Tablo 2. 5. Genel ilgi turisti ve ozel ilgi turisti arasindaki farkliliklar (Weaver, 1999 dan aktaran Akoglan
Kozak ve Bahge, 2012, s. 32)

Genel flgi Turisti Ozel ilgi Turisti
Kisilik e Ben merkezlilik, yerel kiiltiirel e Dis merkezlilik, yerel kiiltiirel
ve sosyo-kiiltiirel sartlara uyum ve sosyo-kiiltiirel —sartlara
saglamada isteksizlik uyum saglamakta isteklilik
Konaklama e  Genis 6lgeklilik ve yogunluk e  Yerel mimari stillerine dayal

seyrek ve daginik konaklama

Cekim Ogeleri e Yapay cekim Ogeleri ve yerel e Otantik cekim ogeleri,
insanlar ve kiiltiirden izole bir ziyaretciler ve ev sahipleri
tatil arasinda sicak iligki

Ekonomi e ithal ve yerel olmayan iiriinlere e  Yerel iirlinlere ilgi
ilgi

Kural e Yerel katilmin kithgt ve yerel e Yerel katthmin fazlaligi ve
insanlarla kisitli iletisim yerel insanlarla siirekli iletisim

Etki e Tasima Kkapasiteleri konusunda e Kiiltiirel, sosyal ve ekonomik
duyarsizlik tagima kapasitelerine

duyarlilik ¢ercevesinde islev

gorme

Genel ilgi turisti genel olarak yapay ¢cekim 6geleri, yerel insanlar ve kiiltiirden izole
bir sekilde tatilini gerceklestirirken 6zel ilgi turisti otantik ¢ekim ogeleri, ziyaretciler ve
ev sahipleriyle sicak bir iligki i¢inde tatil yapmay1 tercih etmektedir. Genel ilgi turisti
yerel olmayan iirlinlere yonelirken ozel ilgi turisti tam tersine yerel iriinlere ilgi
duymaktadir. Tasima kapasiteleri konusunda duyarsiz olan genel ilgi turisti ayn1 zamanda
sosyo-kiiltiirel sartlara uyum saglama konusunda da isteksizdir. Ozel ilgi turisti ise dis

merkezci ve sosyo-kiiltiirel sartlara uyum saglamada isteklidir.

Tablo 2.5.’ten yola ¢ikilarak, 6zel ilgi turistinin 6zellikleri su sekilde siralanabilir
(Brotherton ve Himmetoglu, 1997’ den aktaran Akoglan Kozak ve Bahge, 2012, s. 32):

o Seyahat eden insanlarin azinligini olusturur.
e Genellikle orta ya da iist orta sosyo-ekonomik sinif mensubudur.
o Genel ilgi ya da karma ilgi turistinden daha az fiyat duyarliligi vardir.

o Deneyim kazanmaya ve sofistike olmaya yatkindir.

36



Konaklama hizmetlerinden ¢ok fazla olmasa da gergeklesen aktivitelerden
yiiksek beklentisi vardir.

Cogunlugun yapmaktan hoslanmayacagi seyleri yapan, cesur, maceraci,
alisilagelmis hayatin disina ¢ikan insandir.

Tatillerinin sosyal agidan nasil goriindiigii konusunda bir zorlama ve
kendisini sosyal olarak kabul edilen tatilleri segmek zorunda hissetmez.
Ozel ilgilerinin icerigini arastirmak igin yeni alternatif destinasyonlar arar.

Ozel ilgi tatillerini ev-tabanl dinlencelerinin bir uzantisi olarak gérebilir.

Ozel ilgi turistinin diger genel 6zellikleri sunlardir (Akoglan Kozak ve Bahge, 2012,

s. 130):

Ozel

Daha iyi egitimli,

Daha yiiksek gelir sahibi,

Daha {ist toplumsal sinif iiyesi,

Kendine daha fazla giivenen,

Cevreye ve kiiltiirel degerlere daha saygili ve bilingli,
Ne istedigini bilen,

Daha pesimist,

Daha aktif,

Daha sosyal,

Daha iist seviyede ihtiyaglara sahip,

Daha fazla sayida kaliteli iirtin/hizmet talep eden bireylerdir.

ilgi turisti, kitle turisti gibi tek tip degildir. Katildig1 turizm tiiriindeki

tecriibesi, aktiviteye katilim bicimi ve risk alma becerisi gibi Olgiitlere gore ¢esitli

siniflara ayrilmaktadir (Akoglan Kozak ve Bahge, 2012, s. 130). Ozel ilgi turizminin

onem kazanmasindan once yapilmis olan bazi bilimsel ¢aligmalar, giintimiizde 6zel ilgi

turistlerini daha iyi anlayabilmek i¢in ipuglar1 vermektedir. Bu ¢alismalarda turistler

cesitli yonlerden incelenerek siniflamalar yapilmistir. Bu siniflamalarin en ¢ok bilinenleri

sunlardir (Tanrisevdi ve Cavus, 2003):

e Cohen (1972) turist tiplerini iligski boyutuna ve diisiince-kural boyutuna gore ikiye

ayirmig ve dokuz farkli turist tipi belirleyerek bir siniflama yapmustir. Birinci

kategoride iliski boyutuna gore; basibos, arastirici, bireysel kitle ve orgiitlenmis
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kitle turisti seklinde dort turist tipi olusturan Cohen, diisiince-kural boyutuna gore
bes tip turist belirlemistir. Bunlar; varolussal turistler, deneysel turistler,
deneyimsel turistler, eglentisel turistler ve dinletisel turistlerdir.

e Plog (1974), turistleri demografik yapilarina gore ii¢ boliime ayirmis ve bunlart;
¢evre merkezli, orta merkezli ve ruhsal merkezli olarak incelemistir.

e Smith (1977), yedi farkl: turist tipi oldugunu belirtmistir. Bunlar; arastirici, segkin,
garip, olagandisi, kitlemsi, kitle ve kapsamli turistlerdir.

e Bottjer (1979), beklenti, iliski ve ilgilere gore bir degerlendirme yaparak turistleri
dort gruba ayirmistir. Bunlar; dinlenme amacli, dinlenme amagh ve etkin, hobi
amacli ve 6zel turistlerdir.

e Redfoot (1985) ise deneyim arama diizeylerine gore dort farkli turist tipi oldugunu
belirtmistir. Bunlar; gergek turist, kaygili turist, insanbilimci turist ve tinsel turisttir.

e Himmetoglu ve Brotherton (1994), 6zel ilgi turizmi katilimeilarini; ilgilerinin
yogunlugu, sahip olduklar1 bilgi, beceri ve deneyim diizeylerine gore dort grupta

toplamistir. Bunlar; yeni baglayanlar, meraklilar, uzmanlar ve fanatiklerdir.

Belirtilen turist tipleri igerisinde, O6zel ilgi turizminin niteliklerini yansitan
ozelliklere sahip turist tiplerinin oldugu goriilmektedir. Bu benzerlikler, 6zel ilgi
turistlerini daha iyi tanimay1 saglamaktadir. Bu turist tiplerinin aralarindaki benzerliklere
ragmen, seyahate ¢ikma ve belirli turistik merkezleri tercih etme sebepleri arasinda
onemli farkliliklar bulunmaktadir. Ciinkd, her turist tipinin psikolojik 6zellikleri, SOSyo-
kiiltiirel 6zellikleri ve demografik 6zellikleri birbirinden farklidir. Dolayisiyla, her turist
ayni turistik merkeze farkli nedenlerle gitmekte ve buradan farkli doyumlar elde
etmektedir (Tanrisevdi ve Cavus, 2003).

Ozel ilgi turistlerinin seyahat etme amaclarinda, destinasyonun gekiciliginden ¢cok
kisisel motivasyonlar1 ve yapmak istedikleri daha on plandadir. Bu yiizden
destinasyonlarda gergeklestirilen aktiviteler 6zel ilgi turistleri i¢in daha caziptir (Akinci
ve Kasalak, 2016). Hall ve Weiler (1992, s. 3) ozel ilgi turizmi faaliyetlerine iliskin
motivasyonlari, bu faaliyetlerin gerceklesebilecegi ortamlar bakimindan ii¢ grupta
smiflandirmistir. S6z konusu 6zel ilgi faaliyetlerin nerelerde yapilabilecegi ve bunlari

ortaya cikartan motivasyonlar Tablo 2.6. 'da verilmistir.
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Tablo 2. 6. Ozel ilgi aktiviteleriyle ilgili motivasyonlar (Weiler ve Hall, 1992, s. 3 ’ten aktaran Tiirksoy ve
Yiirik Ozkan, 2008, s. 259)

ORTAM | OZEL ILGI AKTIVITELERI MOTIVASYONLAR
Miizeler Yenilik, ¢esitlilik, kesif, otantiklik, teklik (essizlik),
egitim
Sanat Galerileri Duygu, giizellik, segkinlik, teklik (essizlik),
KENTSEL otantiklik, kesif, egitim
ORTAM Kiiltiirel Miras Atmosfer, ¢evre, sezgi, otantiklik, kesif, egitim

Sanat Gosterileri ve Festivaller | Otantiklik, duygu, kagis

Kiiltiirel-Etnik Seyahatler Otantiklik, teklik, sosyal iligki, yenilik, egitim

Spor Turizmi Gosteri, fiziksel agidan gelisme, sosyal iligki

Kiiltiirel-Etnik Seyahatler Otantiklik, teklik, sosyal iligki, yenilik, egitim

Sanat Gosterileri ve Festivaller | Otantiklik, duygu, kagis

Kiiltiirel Miras Atmosfer, ¢evre, sezgi, otantiklik, kesif, egitim
KIRSAL Macera Seyahati Risk arama, kendini kesfetme, dogayla temas, sosyal
ORTAM iliski

Saglik Turizmi Gelisme, fiziksel saglik

Spor Turizmi Fiziksel saglig1 gelistirme, sosyal iligki

Tarim ve Ciftlik Turizmi Dogayla ve kirsal ¢evreyle iligki, sosyal iligki, kesif
DOGAL Dogaya Dayali Turizm Dogay ile iligki, kesif, bilgi, egitim, bilimsel merak
ORTAM Macera Seyahatleri Risk arama, kendini kesfetme, dogayla iliski, sosyal

iliski

Tablo 2.6.'ya gore faaliyetler, 6zel ilgi turizminin hem kentsel alanlarda hem de
kent disindaki kirsal alanlarda yapildigin1  gostermektedir. Kentsel alanlara
gerceklestirilen turlar kiiltlirel aktiviteler, yenilik ve sosyal nedenlerle tercih edilirken,
kirsal kesime yonelik turlar; macera, saglik, spor, doga ve sanat gosterileriyle ilgili

olabilmektedir. Dogal alanlar ise buralar1 kesfetmek isteyen kisilere yoneliktir.

Ozel ilgilerine gore seyahat eden turistler ya birinci planda ilgi duyduklar faaliyet
veya destinasyona ya da faaliyetlerin bulundugu ¢evreye gore boliimlenebilmektir (Hall
ve Weiler 1992, s. 7). Tablo 2.7.’de temel gezi amaci ve ¢evreye gore pazar dilimleri

verilmistir.
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Tablo 2. 7. Temel gezi amaci ve ¢evreye gore pazar dilimleri (Hall ve Weiler, 1992 den aktaran
Tanrisevdi ve Cavug, 2003)

6grenim gorme vb.)

TEMEL GUDU FAALIYETIN GERCEKLESTIGI CEVRE
KENT KENT DISI/KIRSAL
Sanat ve Tarih Turizmi (sanatsal | Spor Turizmi (dalis, golf vb.)
FAALIYETE faaliyetlerde rol alma vb.)
KATILMA Egitim Turizmi (yabanci dil 6grenme, | Macera Seyahatleri (rafting, tirmanma

vb).

CEKIM YERINE
GITME

Sanat ve Tarih Turizmi (miize ve sanat

galerilerini ziyaret etme vb.)

Etnik Seyahat

Egitim Turizmi (Avrupa mimarisi turu

gibi)

Doga Turlar1 (Galapagos adalarina tur

gibi)

Spor Turizmi

Macera Seyahati (Nepal’de trekking
yapmak gibi)

Saglik Turizmi (Avrupa kaplica

turizmi gibi)

Tablo 2.7. 'de goriildiigii iizere, bir faaliyetin 6grenme amacina odaklanmast, farkli

yerlerde ilgilerini tatmin etmek isteyen ve egitim amaci ile seyahat eden kisileri

birbirinden ayirmaktadir. Bununla birlikte, dogal ¢evre ile ilgili veya etnik turistlerin

temel egitim motivasyonlari; dogayla veya yerli toplum ile temas kurma gibi diger

motivasyonlara da baglidir. Ayrica, doga turizminde seyahat {irliniiniin belirleyici olmasi,

bazen belirli bir aktiviteye katilmaktan ya da belirli bir katilim motivasyonundan daha

onemli hale gelmektedir (Tanrisevdi ve Cavus, 2003).

Ozel ilgi turistlerinin turizm davranisin1 anlamaya yonelik olarak Tanrisevdi (2009)

tarafindan gerceklestirilen calisma olduk¢a Onemlidir. S6z konusu calisma, ozel ilgi

turistlerinin etkinliklere katilim tercihlerini ortaya koymaktadir. Bu tercihler Tablo

2.8.’de verilmistir.

40




Tablo 2. 8. Ozel ilgi etkinliklerine katilim tercihleri (Tanrisevdi, 2009)

Olgiitler Alt Olciitler f %
Paket Tur 18 58
Kismi Paket Tur 32 10,4
Gezi Diizenleme Sekli Kisisel Diizenleme 259 83,8
Toplam 309 100
Seyahat Acentesi 31 5,8
Arkadas ve Yakinlar 184 34,6
Bilgi Toplama Kaynaklari Internet 204 38,4
Derqgiler 112 21
Toplam 531 100
Yalniz 23 5,7
Grup 272 67,4
Seyahat Etme Sekli Aile 20 49
Aile ve Akraba 88 21,8
Toplam 403 100
Bir Kez 21 6,8
Y1l i¢indeki Seyahat Siklig1 Birden Fazla 288 93,2
Toplam 309 100
Uye 285 92,2
Ozel 1lgi Kuliibii/Dernegine Uyelik | Uye Degil 24 7,8
Toplam 309 100

Tablodan da anlasilacag: tlizere; 0zel ilgi turistleri paket tur satin almak yerine
aktivitelerini kisisel bir diizenleme olarak gergeklestirmektedir. Bu 6zellik, gezi karar
verme siirecinde cogunlukla seyahat acentesi disindaki bilgi toplama kaynaklarindan
yararlanildigina isaret etmektedir. Goriildiigii tizere tur operatorleri/seyahat acenteleri en
az yararlanilan bilgi kaynaklaridir. Seyahat etme bi¢imi agisindan bir degerlendirme
yapildiginda, 6zel ilgi etkinliklerine daha gok grup olarak katilim gosterilmektedir. Ozel
ilgi etkinliklerine yil i¢indeki katilim sikliklart ise ¢ogunlukla birden daha fazladir.
Ayrica, biiylik bir boliimii, 6zel ilgi alanlari ile ilgili bir sivil toplum orgiitiine tiyedir.
Dolayisiyla katilimcilar, katildiklart 6zel ilgi etkinliklerini kolektif bir faaliyet olarak
degerlendirmektedir (Tanrisevdi, 2009).

Ozel ilgi turizmi ve alternatif turizm kavramlar1 her ne kadar birbiri yerine

kullanilsa da gerek turist 6zellikleri gerekse gergeklestirilen faaliyetler ve bu faaliyetlerin
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ozellikleri agisindan benzerlik gostermektedir. Ozel ilgi turistleri icin énemli olan durum
ilgi duyduklar1 aktivitelerdir. Ozel ilgi turistleri icin gerceklestirdikleri aktiviteler
stireklilik gosterebilmektedir. Bu yiizden bu turistler i¢in katildiklar1 seyahatler turistik
iirlin olmaktan Gte bir hobidir. Alternatif turizme katilan turistlerin seyahatleri ise hobi
degildir. Onlar1 s6z konusu turizm tiiriine iten motivasyon degiskendir. Alternatif turizme
katilan bireylerin yasi, geliri, egitim ve kiiltiir diizeyi hatta saglik kosullar1 bile seyahat
kararlar1 tizerinde etkili olabilmektedir. Bu durum, hobilerde oldugu gibi siireklilik arz
etmeyebilir (Albayrak, 2013, s. 45).

2.2.3. Ozel ilgi turizmi pazar

Insanlarin bos zamanlarini degerlendirmek amaciyla, is, aile, toplant1 vb. amaglarla
bir bolgeye veya iilke disina seyahat etme istegi ve ihtiyaci, turistik isletmelerin
dogmasina, turizm endiistrisinin olusmasina ve bu tirlinlerin pazarlanmasina yol agmistir
(Page, 2003, s. 233’ten aktaran Akoglan Kozak ve Bahge, 2012, s. 43). Giiniimiizde
tiiketiciler daha kisisellestirilmis {irlin ve hizmetleri talep etmeye baslamistir. Dolayisiyla,
turizm {riinlerinde “kisiye uyumlastirilmis iiriinler” tercih edilmeye baslanmistir. Ayrica
her tiirlii sosyo-ekonomik kesime hitap eden ve kitle turizminden sikilan elit tabakalar
farklilik arayislarina girmeye baglamigtir. Bu durum, turizm dreticilerini de farkl
arayislara itmistir (Akoglan Kozak ve Bahge, 2012, s. 57). Sekil 2.5.’te pazar boliimleme

olgusu ve tiiketici davraniglarindaki degigsmeler verilmistir.

Kitlesel Boliimlenmis Nis P Kisisellestirilmis
‘ ‘ s Pazar
Pazar Pazar - Pazar

Sekil 2. 5. Pazarlama stratejisinde pazar boliimleme (Karalar, 2005, s. 24)

Sekilden hareketle, pazar bolimlemenin tiiketici davranmiglarina gore, kitlesel
tiretimden farklilasarak kisisellestirilmis iiretime dogru kaydigi sdylenebilir. Ayni siireg
turizm sektorii i¢in de gecerlidir (Akoglan Kozak ve Bahge, 2012, s. 58). Sekil 2.6.’da,

turizm endiistrisinin pazarlama geligim siireci verilmistir.
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Kitlesel

Boliimlenmis : Kisisellestirilmis
Pazar ‘ Pazar ‘ Niy Pazar ‘ Pazar

Kitle

Alternatif Ozel 1lgi Uyumlastirilmis
Turizmi ‘ Turizm ‘ Turizmi ‘ Paketler

Sekil 2. 6. Turizm endiistrisinde pazarlama gelisim siireci (Akoglan Kozak ve Bahge, 2012, 5. 58)

Nis pazar kategorisine giren 6zel ilgi turizminin, gelismis teknoloji kullanim1 ve
farkl1 kanallar araciligiyla dagitimi gerekmektedir. Bu yiizden, ozel ilgi turizmi
pazarlamacilari, “6zel ihtiyaglar1” olan nis pazarlar i¢in “6zel {iretim” yapmak; orijinal
olarak iriinleri farklilagtirmak veya belirli tirlinlerde uzmanlasmak zorundadir (Akoglan
Kozak ve Bahge, 2012, s. 134). Ayrica, 6zel ilgi turistinin tatmin edilmesi gereken daha
Ozgiin istek ve ihtiyaglarmin olmasi sebebiyle, pazarlama siireglerinin buna gore
diizenlenmesi gerekmektedir (Akat, 1990, s. 8). Ozel ilgi turizmi pazarlamasi, bireysel
taleplerin belirleyici oldugu ve 6zel ilgi turizmi alaninda faaliyet gosteren isletmelerin
talebin arkasindan gelen ve ihtiyaclar1 tespit edip hizli bir bicimde arzin buna uyum

saglamasini saglayan bir stirectir (Ulugegen, 2011, s. 63).

Bilgi ihtiyacinin yogun oldugu 6zel ilgi turizmi pazarlamasinda, tiiketici ile iiriiniin
uyumlu olabilmesi i¢in ayrintili bir pazar boliimleme yapilmas sarttir (Akoglan Kozak
ve Bahge, 2012, s. 135). Dolayisiyla, 6zel ilgi turizmi ireticileri ve pazarlamacilari,
Avustralya'da yaygin olarak kullanilan ve Roy Morgan tarafindan Ogilvy ve Mather ile
birlikte belirlenen “On Deger Bolimi” adi verilen siniflandirma modeli gelistirmistir
(Dickman, 1997). Bu model, sosyal sinifin psikolojik unsurlari, kisisel degerler, yasam
dongiisiindeki asama ve turizm pazarlarina genis ¢apta uygulanabilecek tiiketici tutumlari
hakkinda gériisler sunmaktadir. Ozel ilgi turizmi isletmecileri, belirli insanlari
hedeflemek i¢in bu davranis kaliplarindan se¢im yapabilmektedir. (Derrett, 2001, s. 8-9).
Ayrica deger boliimleri; sanat, eglence ve turizm endiistrilerindeki biiyilik arastirmalarda
yaygin olarak kullanilmaktadir (Dickman, 1997). Bu boliimler ve 6zellikler Tablo 2.9.’da

verilmistir.
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Tablo 2. 9. 10 deger boliimii (Dickman, 1997, s. 29-32)

DEGER BOLUMU

OZELLIKLERI

1.Temel Ihtiyaclar

Geleneksel yasam goriiglerini benimseyen, pasif faaliyetlerden zevk
alan ve hayatlarindan olduk¢a memnun olan kisilerdir. Emekliler,
yatilt okuyan &grenciler, yalnmiz yasayanlar ve diisiik gelirli kisiler bu

gruba girmektedir.

2.A¢ik Ilgi Arayanlar

Yasamlarindan nispeten memnun olmayan Kkisileri ifade eder ve
yiikksek gelirli vasifsiz iscileri icermektedir. Karamsar, alayci ve
giivensiz kisilerdir. Herkesin tiim eglenceye sahip oldugunu ancak
kendilerinin bunu kagirdiklarmi diisiinmektedirler. Ofkeye, hayal
kirikligina ve genellikle otoriteye diismanlik, sisteme karsi savagma

arzusuna sahiptirler.

3.Klasik Aile Hayati

Hayatlarinin merkezi evleridir ve cocuklara hak ettikleri yagam
firsatlarin1 verirler. Aileleri ve arkadaslar ile gegirdikleri zamana ¢ok
deger verirler. Finansal giivenlik i¢in ¢abalarlar ve para kazanmay1
yasam tarzlarini iyilestirmenin ve c¢ocuklari i¢in daha giivenli hale

getirmenin bir yolu olarak goriirler.

4.Geleneksel Aile Hayati

Bu kigiler 50 yas iizerindeki ve artik yalniz yasamaya baglayan
kisileridir. Aile i¢indeki rollerine ve degerlerine giiglii bir bagliliklari
vardir ve genis aileleri ve torunlariyla ilgilenirler. Yasamlari; ev, bahge
ve geleneksel faaliyetler etrafinda sekillenmistir ve yeni seyler ve

fikirler konusunda ¢ok temkinlidirler.

5.Kendini Diisiinenler

Geng, aktif ve bilgisiz, ben merkezli, akran odakli ve aileden uzakta
eglence ve Ozgiirlik odakli kisilerdir. Heyecan verici, refah bir hayat
arayan, evlenmemis ve endiselenecek gocuklari olmayan kisilerdir.
Moda ve trend bilincine sahip ve sosyal olarak aktiflerdir. Nedenler ve
siyasi faaliyetlerle ilgilenmezler, ancak sporlarini ve bos zamanlarini

¢ok ciddiye alirlar.

6.Daha lyisini Arayanlar

Genellikle iyi egitimli, saglam bir isi olan, kendinden emin, hirsh ve
kendilerini ilerici olarak goren kisilerdir. Hayatin tiim giizel seylerini
isteyen kisilerdir ve daha sonray1 beklemek yerine simdi bir seylere
sahip olmak ic¢in kendilerini finansal olarak asir1 biiyiitmeye

hazirdirlar.

7. Gercek Muhafazakarlar

Cogu seyde kendilerini muhafazakar olarak goéren bireylerdir. Varlik
acisindan zengin, ancak gelirleri zayif ayrica giivenlik, gelenek ve
sabitlikle ilgilenen kisilerdir. Sosyal, dini, ahlaki ve etik olarak

muhafazakar goriislere sahiptirler.
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Tablo 2.9. (Devam) 10 deger boliimii (Dickman, 1997, s. 29-32)

8. Geng Iyimserler Gelecek hakkinda genel olarak iyimserlerdir. Kendilerini biiyiik
olasilikla orta ve Tst-orta sinifta goren bireylerdir. Bugiiniin
ogrencileri, bilgisayar teknolojisi uzmanlari ve geng profesyoneller bu
gruptadir. Kariyerlerini gelistirmeye, yurtdigina seyahat etmeye ve

kendi dairelerini kurmaya odaklanan kisilerdir.

9.Goriiniir Basarih Kisiler Genellikle 30 yasgin lizerinde, ortalamanin {izerinde gelir elde eden ve
basarilarinin  kisisel olarak tanimmmasii isteyen kisilerdir. Biitiin
goriiniir  basar1 isaretlerini toplamakla ilgilenen bireylerdir.
Hayatlarinin kontroliinde olduklarina inanan bireyler olmakla birlikte,
halkla iligkiler ve siyasetle ilgilenmektedirler. Kendilerine ve
ailelerinin ihtiyaglarma ve arzularma gii¢lii bir sekilde odaklanan

bireylerdir.

10.Sosyal Farkindalik Grubu | Toplumsal agidan sorumlu, topluma duyarl bireyler olmakla beraber,
topluluk etkinliklerine, c¢evre ve koruma gruplarina katilma
egilimindedirler. Ilerici ve acik fikirli olduklarma inan kisilerdir.
Uriinlerin ve fikirlerin ilk uygulayicilaridir. Diinya ile siyasi meseleler

hakkinda kiiresel bir bakis agisina sahip bireylerdir.

Ozel ilgi turizmi, diger turizm sektorleri gibi pazar odakli olup, “bir amaca bagh
seyahat” eden kisilerin, 6zel ihtiyaglarin1 karsilayan turizmdir (Derrett, 2001, s. 8).
Dolayisiyla Tablo 2.9. incelendiginde, her 6zel ilgi turizmi tiiriiniin veya alternatif turizm
tiiriiniin bu boliimlerden birkagina uygun oldugu goriilmektedir. Ornegin, kendini
diisiinenler i¢in macera turizmi, rafting, dalis gibi heyecan verici tiirler gelistirilebilirken,
inan¢ turizmi veya kiiltlir turizmi gibi tiirler ise gercek muhafazakarlara hitap
edebilmektedir (Akoglan Kozak ve Bahge: 2012, s. 137). Benzer sekilde, Dickman (1997,
S. 32), uzman turizm, sanat, festival, etkinlik ve performans {iriinleri saglayicilarinin,

muhtemelen 4, 5, 8, 9 ve 10 numaral1 boliimlere ulagsmaya ¢alisacagini 6ne siirmiistiir.

Nis pazar boliimleri ¢ok kiiciik ve her an yok olabilecegi icin, tek bir pazarla
calismak yatirimlarin yiiksekligi g6z oniinde bulunduruldugunda riskli olabilmektedir.
Bu ylizden olabildigince genis bir pazarda ¢aligmak gerekmektedir. Ayrica, kar elde
etmek amaciyla isletmelerin 6zel ilgi turizmi ve alternatif turizm anlayisindan
uzaklasarak stirdiiriilebilirligi goz ard1 etmemeleri ve hem sosyal hem de fiziki tagima
kapasitelerini asmamaya 6zen gostermeleri gerekmektedir (Akoglan Kozak ve Bahge,

2012, s. 138). Dolayisiyla, isletmelerin yasadiklar1 basarilar veya basarisizliklar
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pazarlama ¢abalarinin etkinligine baghidir. Bu yiizden, rekabetin arttigi, iletisimin
kolaylastig1, tiiketicinin bilinglendigi ve ihtiyaclarmin degistigi bir sistemde ayakta
kalmak pazarlama ¢abalarina baghidir (Akoglan Kozak ve Bahge, 2012, s. 36).

2.2.4. Ozel ilgi turizmine yonelik elestiriler

Son yillarda, tiiketiciler bireysellesen tiikketim bicimlerini tercih etmeye baslamistir.
Diger bir ifadeyle; tiiketiciler, kendi 6zel ilgilerine yonelik iiriin ve hizmetleri talep eder
hale gelmistir. Bu genel egilim turizm tiikketimine de yansimigtir (Bahge, 2010, s. 7).
Dolayisiyla seyahat eden kisilerin artan karmasikligina bir yanit olarak kitle turizminden
nis pazarlamaya dogru bir gec¢is oldugu sdylenebilir. Bu degisim, geleneksel cazibe
merkezlerinin ¢ekiciligini kaybettigini gostermektedir (Derrett, 2001, s. 5).

Diinya turizminde bilinglenmeyi, siirdiiriilebilirligi ve kaliteyi ifade eden
kavramlardan biri olan 6zel ilgi turizmi; yine bu duyarliliklardan yola ¢ikilarak bazi
elestirilere maruz kalmaktadir (Ulugegen, 2011, s. 52). Ozel ilgi turizmine ydnelik 6n

plana ¢ikan elestiriler sunlardir (Butler, 1990; Wheeller, 1991; Weaver ve Oppermann,
2000):

e Ozel ilgi turizmi veya alternatif turizm tiirlerinin gelistirilmesine yonelik
yatirimlar ve bu tiirlere yonelik faaliyetler, kitle turizminin neden oldugu
olumsuz etkilerin artmasina katkida bulunacaktir.

e Turizm endiistrisinin yerel topluluklar tarafindan kontrol edilebilecegini ve
kendi kendine yetebilecegini ileri siirmek gercek¢i degildir. Ayrica
gelisimin de yerel toplum tarafindan kontrol edilmesi zordur. Yani turizm
endiistrisi oldukca yiiksek yatirnm gerektirmektedir. Dolayisiyla, yeterince
sermaye birikimi olmayan bdlgelerdeki yerel halk yatinm yapamadigi
zaman, disaridan sermaye birikimiyle gelen yatirimeilar, ekonomik
kaygilarla kontrollii bir gelisim yerine hizli bir gelisimi tercih edecektir.

e Rekabet ve ekonomik kaygilar, gercek disi pazarlama kampanyalarina
sebep olabilir. Dolayisiyla destinasyonlar, daha fazla turist ¢ekebilmek icin
var olmayan Ozelliklerini var gibi gosterebilir veya var olan bir 6zelligi
abartarak kampanyalar diizenleyebilirler. Bu durum kisa siirede avantaj
saglasa da uzun vadede ciddi zararlara neden olabilir.

e Ogzel ilgi turizmi, geleneksel kitle turizmi cazibe merkezlerinden daha

sofistike, daha bilgili turistler tarafindan yapilan gecisin yarattig1 boslukta
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ortaya ¢ikan yiiksek riskli bir stratejidir. Ozel ilgi turizmi daha egitimli,
bilingli ve sosyo-Kkiiltiirel anlamda daha {ist siniflara ve daha az sayida hedef
kitleye hitap edecegi i¢in ciddi bir rekabete sebep olacaktir. Rekabette,
hedeflerden sapmaya ve kaliteden 6diin vermeye sebep olabilir.

Ozel ilgi turizmi daha farkl1 ulastirma ve iiretim teknikleri gerektirdigi icin
seyahat maliyetlerini arttirabilir. Dolayisiyla, bu turizmin diisiik maliyetli
bir alternatif olmadig1 unutulmamalidir.

Bireysel operatorlerin 6lcek ekonomileri, siirdiiriilebilir ve kontrollii

gelisime uygun olmayabilir.

Benzer sekilde, 6zel ilgi turizmi ile ilgili asagida verilen diger elestiriler de dikkat

¢ekmektedir:

Kitle turizminden nis pazarlara gecis, nis pazarlar i¢in bir firsat yaratmakla
beraber, bazi sorunlara neden olmaktadir. Ornegin, yeni deneyim arayislari;
mevcut yatirimlart tehdit etmekte, yollar, ulasim sistemleri, mevcut
teknoloji, konaklama yatirimlar: gibi altyapi lizerinde baskilar olusturmakta
ve ekolojik anlamda hassas dogal bolgelere erisimi kolaylastirmaktadir
(Derrett, 2001, s. 5).

Ozel ilgi turizmi, kitle turizmine bir alternatif ise, o zaman 6zel ilgi gruplari,
diinya genelinde daha dnce el degmemis bolgeleri istila ederek, durmaksizin
tireyen bir kanser durumuna gelecektir. Bu da siirdiiriilebilirlik igin kitle
turizminin en kot ornekleri kadar biiyiik bir tehdittir (Ryan, 2002). Yani
kitle turizmindeki sorunlarin zamanla 6zel ilgi turizminde de olabilecegi
ongoriilmektedir. Eger kitle turizmi i¢in 6ngdriilen tedbirler 6zel ilgi turizmi
icin de alinmazsa ¢ok biiyiik sorunlara neden olacaktir (Ak¢a, 2016).

Ozel ilgi turizminin denetimsel sorunlar1 vardir (Akca, 2016). Acenteler
yoluyla gelen turistler biraz daha kontrol edilebilir halde olmasina ragmen
bireysel olarak gelip fauna ve flora bakimindan tehlike altindaki tiirleri de
kapsayabilen 0©zel ilgi turlarina yonelik seyahatlerin biiyiik bir kismi
denetimsiz veya kontrol dis1 yapilmaktadir (Ay vd., 2010). Denetimsiz
yapilan turlar, zamanla o bdlgedeki 6zel ilgi yerlerini tahrip edebilir ve o

bolgede 6zel ilgi turlar1 yapilamaz hale gelebilir (Akga, 2016).
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Hem kitle turizmi hem de 6zel ilgi turizminin kars1 karsiya oldugu sorunlar, agagida

verilen 6nlemler sayesinde ¢oziime ulastirilabilir (Derrett, 2001, s. 6):

e Giivenli ve uygun dlgek gelistirmek

e Yerel halkin ¢ikarlarini korumak

e Turistlerin destinasyonun gergek kiiltiiriinii deneyimlemesini ve anlamasini
saglamak

e (Cevreye karsi sorumlu bir davranisa tesvik etmek

e Yerel ekonomik fayda saglamak

e Sosyo-kiiltiirel, ekonomik ve fiziksel uyumu saglamak

Siirdiiriilebilir bir anlay1s igerisinde, kitle turizmi i¢in 6ngdriilen 6nlemler 6zel ilgi
tiirleri icin de alinmazsa, ¢evresel bakimdan tehlikeli bir sonu¢ ortaya cikacaktir. Bu
yiizden hem arz tarafinin hem de talep tarafinin ¢evre bilinciyle hareket etmesi

gerekmektedir (Ulugegen, 2011, s. 53).

2.2.5. Ozel ilgi turizmi ve alternatif turizmin simflandirilmasi

Insanlar1, turizme katilmaya yonelten nedenler, katilim sekilleri, seyahat siireleri ve
benzer unsurlardaki farkliliklar, turistik eylemin de farkli sekillerde ger¢eklesmesine yol
agmaktadir (Yildiz, 2009, s. 6). Insanlari turizme katilmaya ydnelten nedenler
incelendiginde, turizmin farkli gesitlerde ortaya ¢iktig1 sdylenebilir (Toskay, 1978, s.
141). Seyahatin ana amacina gore siniflandirilmasi, seyahat sirasinda gergeklestirilen ana
faaliyetlerle iliskilendirilmektedir (UNWTO, 2010, s. 24). UNWTO’nun uluslararasi
seyahatin ana amacina gore yaptigi siniflandirma Tablo 2.10.’da verilmistir.

Tablo 2. 10. Turizm gelirlerinin ana amaca gore smiflandiriimast (UNWTO, 2008, s. 24)

1. Kisiye Ozel

1.1. Tatiller, bog zaman degerlendirme, dinlence ve eglence

1.2. Arkadaslar1 ve akrabalar ziyaret etmek
1.3. Egitim ve 6gretim

1.4. Saglik ve tibbi bakim
1.5. Din/hac yolculugu

1.6. Aligveris yapmak

1.7. Transit gecis

1.8. Diger

2. Is ve Profesyoneller
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Kisilerin hangi amaglarla turizme katildigini belirlemek, amaglarin birbiriyle iligkili
ve i¢ ice olmasi sebebiyle olduk¢a zordur. Buna ragmen, seyahat ve konaklama siiresi
boyunca gergeklestirilen faaliyetlerin hangi noktalarda birlestigine bakilarak temel
amacin belirlenebilmesi miimkiindiir (Albayrak, 2013, s. 45). Buna gore turizm

(Albayrak, 2013, s. 45):

Dinlenme ve eglence,
Sosyal ve kiiltiirel,
Sportif,

Dinsel,

Ekonomik,

Politik,

Ailesel

N o g s~ w D PEe

olmak iizere yedi gruba ayrilabilmektedir. Bu yedi grup igerisinde yer alan ¢ok fazla
sayida alternatif turizm tiirtinden de s6z edilebilmektedir. Bu siniflandirmada, genellikle
tilkelerin gekicilik 6zellikleri yaninda, diinya ¢apindaki moda egilimlerinin de dikkate

alindig1 goriillmektedir (Albayrak, 2013, s. 45).

Gelismelere veya amaca gore pek ¢ok farkli siniflandirma yapmak miimkiindiir.
Degisen istekler ve beklentilerden kaynakli olarak insanlar seyahatleri sirasinda farkli
turizm ¢esitlerinin 6zelliklerini tasiyan etkinliklerde bulunabilir. Bu nedenle turizm
cesitlerinin siniflandirilmasinda kesin bir ayrima gitmek s6z konusu degildir (Yildiz,

2009, s. 8).

Turizm tiirlerini belirlemeye yonelik siirekli olarak calismalar yapilmaktadir.
Bununla birlikte, turistlerin beklentilerine gore ¢esitlendirilme de yapilmaktadir (Bayram,
2016, s. 39). Brotherton ve Himmetoglu (1997) Ingiltere'de yaptiklar1 bir arastirmada, 36
farkli 6zel ilgi tiirii oldugunu belirlemistir (Tanrisevdi ve Cavus, 2003). Baska bir
kaynaga gore, 150°nin {lizerinde farkli 6zel ilgi turizmi tiirii oldugu ileri siiriilmektedir
(Syratt ve Archer, 2003, s. 25). TUYED’in yaptig1 aragtirmaya gore ise diinya turizm
pazarinda 400’e yakin turizm tiirii bulunmaktadir (http-1). Baz1 yazarlar kitle turizmi
disindaki her seyin alternatif turizm veya 6zel ilgi turizmi oldugunu 6ne siirmektedir
(Newsome vd., 2002). Dolayisiyla, diinyadaki kisi sayisi kadar 6zel ilgi turizm tiirii

oldugu sodylenebilir (Tanrisevdi ve Cavus, 2003).
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Ozel ilgi turizmi veya alternatif turizme dair bir siniflandirma yapmak ve tiirlerin
ait oldugu smifi belirlemek, aragtirmacilarin ¢ok fazla zorlandigi konulardan biridir
(Ulugegen, 2011, s. 71). Bunun nedeni ise, 6zel ilgi turizmi ile alternatif turizm tiirlerini
birbirinden ayirmanin gii¢ olmasidir. Yapilacak olan siniflandirma degiskendir. Ciinkii
bu tiirler i¢ ige gegmis durumda olmakla beraber hangisinin hangi sinif altinda ele
alinmas gerektigi ayrintili bir tartismayi ortaya ¢ikarmaktadir (Akoglan Kozak ve Bahge,
2012, s. 138). Farkl1 ¢alismalarda 6zel ilgi turizm tiirii olarak ele alinan bir turizm ¢esidi,
bir bagka ¢aligmada, yayinda ya da literatiirde alternatif turizm olarak ele alinabilmektedir
(Baytok, Pelit ve Soybali, 2017).

Turizme katilan bireyleri seyahate iten veya ¢eken, o tiiriin sundugu temel bir motif
vardir (Bahge, 2016, s. 17). Turistin, hangi turizm tiriiniin katilimcist oldugunun
belirleyicisi turistin motivasyonudur (Albayrak, 2013, s. 46). Ornegin doga temelli
kategoride yer alan kdy turizmi kiiltlir turizmi altinda ele alinabilir. Benzer sekilde doga
temelli turizm tiirleri icerisinde yer alan ¢iftlik turizmi ya da tarim turizmi kiiltiir turizmi
icerisinde verilebilir. Dolayisiyla, bu durumda belirleyici olan sey, turistin bu tiirlere
katilmadaki temel motifleri ve tatmin etmek istedigi ihtiyaglaridir (Akoglan Kozak ve

Bahge, 2012, s. 138).

Insanlar1 seyahat etmeye yonelten her motif kullanilarak, bir turizm cesidi
olusturulabilir (Akoglan Kozak ve Bahge, 2012, s. 106). Bu inanc¢tan kumara, dogadan
kiiltiire, sanattan gilindelik yasama veya huzurdan heyecana kadar uzayabilmektedir
(Bahge, 2016, s. 17). Bu noktada, karmasiklig1 gidermek adina, kastedilen turizm ¢esidine
odaklanilarak o bolgede hangi turizm ¢esidi olasilikli ise 0 tiir siiflandirilmadan

bagimsiz olarak ele alinmalidir (Baytok, Pelit ve Soybali, 2017).

Siirdiiriilebilirlik ve alternatif arayislar sonucu bir¢ok turizm tiirii ortaya ¢ikmustir.
Bu tiirlerin her biri ayr1 bir pazar ve ayr1 bir turizm olgusu haline gelmistir (Akoglan
Kozak ve Bahge, 2012, s. 111). Ozel ilgi turizmi kapsamina almabilecek birgok tiir
bulunmaktadir. Degisen tiiketici istekleri ve turizm hareketlerini etkileyebilecek egilimler
g0z oniinde tutularak, yine de 6zel ilgi turizm tiirlerini belirli basgliklar altinda toplamak
miimkiindiir (Tanrisevdi ve Cavus, 2003). Buna bagli olarak, her turizm tiiriinii ayr1 ayr1
detaylandiran bir siniflandirmaya ihtiya¢ duyulmaktadir. Bu tip bir siniflandirma 6rnegi

Tablo 2.11.”de verilmistir.

50



Tablo 2. 11. Ozel ilgi turizm tiirlerinin siniflandiriimast (Akoglan Kozak ve Bahge, 2012, s. 139)

Dogaya Dayah Tiirler Kiiltiire Dayal Tiirler | Egitime Dayah Bir Hobiye Dayah
Tiirler Tiirler
e Botanik Turizmi e Dark (Hiiziin) e Egitim e Aligveris
o  Ciftlik Turizmi Turizm Turizmi Turizmi
e Dag Turizmi e  Etnik Turizm e  Genglik e Av
e Doga Turizmi e Festival Turizmi Turizmi
e Hava Sporlari Turizmi e Kongre e Golf
Turizmi o Ipek Yolu Turizmi Turizmi
e  Kig/Kayak Turizmi Turizmi e Kumar
e Koy Turizmi e Inang Turizmi Turizmi
o Kus Gozlemciligi e Kiiltiir e Macera
e Su Sporlari Turizmi Turizmi Turizmi
e  Tarmm turizmi o Ugiinci  Yas e Magara
e Spa Turizmi Turizmi
e Trekking e Kiiltiirel Miras e Rafting
e Yayla Turizmi Turizmi Turizmi
e Seks
Turizmi
e Sarap
Turizmi
e Yat
Turizmi

Tablo 2.11. siniflandirma i¢in sadece bir 6rnektir. Siniflandirmalar farkli bigimlerde
de ele alinabilmektedir. Bu tabloda bile hangi tiiriin hangi smif altinda ele alinmasi

gerektigi, degisiklik gosterebilmektedir.

Turizm tiirleri, destinasyonlarin sahip oldugu o6zelliklere goére farklilik
gosterebilmektedir. Bu nedenle her destinasyon kendi 6zelliklerine gore farkli turizm
tiirlerini belirlemektedir (Albayrak, 2013, s. 46). Turizm tiirlerine yonelik tesviklerin 6ne
cikarildigr Tiirkiye’de, T.C. Kiiltiir ve Turizm Bakanlig1 tarafindan yayimnlanan “Tiirkiye
Turizm Stratejisi 2023 belgesi, bu konudaki en 6nemli diizenlemedir (Soyak, 2013).
Tiirkiye Turizm Stratejisi’'nde Oncelik verilen turizm tiirleriyle “turizm iirliniiniin
cesitlendirilmesi” ve “turizm sezonunun biitiin bir yila yayilmasi1” amaclanmaktadir.

Ayrica, Tirkiye Turizm Stratejisi 2023 ve Eylem Plan1 2013, {ilkenin dogal, kiiltiirel,
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tarihi ve cografi degerlerini koruma-kullanma dengesi ig¢inde kullanmayi ve turizm
alternatiflerini gelistirerek iilkenin turizmden alacagi pay1 arttirmayi hedeflemektedir
(Turkiye Turizm Stratejisi 2023, 2007, s. 1). Belgede yer alan “Turizm Cesitlendirilmesi
Stratejisi” ile birlikte gelistirilmesi hedeflenen alternatif turizm tiirleri; saghk turizmi ve
termal turizm, kis turizmi, golf turizmi, deniz turizmi, eko-turizm ve yayla turizmi,
kongre ve fuar turizmidir. (Tiirkiye Turizm Stratejisi 2023, 2007, s. 22). Kiiltiir ve Turizm
Bakanligi’nin belirlemis oldugu diger turizm tiirleri ise sunlardir: magara turizmi, av
turizmi, yat turizmi, ipek yolu turizmi, inan¢ turizmi, hava sporlari turizmi, dagcilik

turizmi, akarsu-rafting turizmi, su alt1 dalig ve kus gézlemciligidir (http-2).

Bu ¢alismada, tiirlerin siniflandirilmamasinin nedeni; alternatif turizme ve 6zel ilgi
turizmine katilim gdsteren kisilerin, gerceklestirdikleri turizm faaliyetlerinin nerede ve
nasil yapildigina bakmaksizin katilim gostermesidir. Ayrica, 6zel ilgi turizmi ve alternatif
turizm tiirlerine ait bir smiflandirma yapilmadan, Kiiltiir ve Turizm Bakanligi’nin
belirledigi turizm tiirleri de dikkate alinarak cesitli turizm tiirlerinin agiklamalar1 2.2.6.

Ozel Ilgi Turizmi Tiirleri béliimiinde verilmistir.

2.2.6. Ozel ilgi turizm tiirleri

Kitle turizmine alternatif olarak ortaya ¢ikan yeni turizm tiirleri, son yillarda
gelecegin turizmine yon vermeye baslamistir. Bu boliimde, 6zel ilgi turizm tiirleri ulusal
Ol¢ekte olmakla birlikte, bu tiirler ulusal kitap yayinlarinda en ¢ok adi gegen Ozel ilgi
turizm tiirlerinden derlenerek arastirmaya dahil edilmistir. Ayrica, bu boliimde 6zellikle

Salpazar ilgesinde ¢ekim giicii yiiksek olan turizm tiirlerinden bazilarina yer verilmistir.
2.2.6.1. Av turizmi

Av turizmi; avcer niteligine sahip kisilerin avlanma amaclarin1 gerceklestirmek
tizere, belirlenmis ilkelerle yaptiklari etkinliklerdir (http-3). Eski ¢aglarda insanlarin
beslenme ihtiyaclarini karsilamak amaciyla yapilan avcilik faaliyetleri, giiniimiizde spor
ve eglence i¢in yapilan bir turizm tiirii haline dontismiistiir (Albayrak, 2013, s. 220, Bayer,
1992). Diger bir ifadeyle av turizmi, insanlarin ¢esitli gereksinimlerine cevap veren bir
turizm ¢esidi haline gelmistir (Safak, 2003).

1950’11 yillarda avcilarin birgok av hayvanini herhangi bir kurala bagli kalmadan
avlamalariyla baslayan siireg, 1970’li yillarda cesitli kurallarin getirilmesiyle yasal
anlamda av turizmi uygulamalarmi baglatmistir. 1977 yilinda yabanci avcilarin

avlanabilmeleri, seyahat acentesi araciligiyla Tiirkiye’ye girebilmeleri ve bir bedel
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Odeyerek avlanabilmeleri ile ilgili diizenlemeler yapilmistir. Bu yiizden, ilk av turizmi
uygulamasi 1977 yilinda yaban domuzu avi ile baglamistir. 1964 yilinda korumaya alinip
yeterli popiilasyona ulasan yaban kegileri de 1981 yilinda av turizmine agilmis ve yaban
domuzu disindaki av hayvanlarinin avina da izin verilmistir. 1984 yilindan itibaren ise

yerli turist avcilar da av turizmi kapsaminda avlanmaya baslamistir (http-4).

Avlak isletmeleri, acenteler vb. tarafindan diizenlenen av programlari; av
meraklilar i¢in diizenlenmekte ve av turizmi kapsaminda yer almaktadir (Safak, 2003).
Avcilar, av turizmi faaliyetleri ile yaban hayvanlarinin boynuz, dis, post benzeri hatira
degeri tasiyan kisimlara sahip olmakla birlikte, degisik kiiltiirleri tanima ve degisik yerleri
gorme olanagi elde etmektedir (Akoglan Kozak ve Bahge, 2012, s. 246). Av turizmi
icinde 0dnemli bir yere sahip olan avcilik, dogaya doniis 6zlemi i¢cinde bulunan insanlari

monotonluktan uzaklastirmaktadir (Safak, 2003).

2.2.6.2. Botanik turizmi

Insanlhigin bitkilerle ilgilenmesinin tarihi ¢ok eskilere dayanmaktadir (Albayrak,
2013: 142). Bitkiler, insanlarin ilgisini ¢eken ve ugrunda seyahat ettigi en temel
ihtiyaglardan biridir (Akoglan Kozak ve Bahge, 2012, s. 177). Ciinkii bitkiler, insanlar
icin ¢ok eski zamanlardan beri bitkisel kaynakli besinlerin temelini olusturmustur
(Albayrak, 2013, s. 142). Insanlar, bitkileri kendilerinin de iiretebilecegini
ogrendiklerinde, artik beslenme i¢in yer degistirmek yerine, yerlesik hayata ge¢cmis ve
tarim yapmaya baslamistir (Akoglan Kozak ve Bahge, 2012, s. 177). Diger taraftan
bitkiler, gecmisten giinlimiize kadar saglik, ziraat ve ormancilik alaninda da kullanilmistir

(Albayrak, 2013, s. 142).

Insanlar bitkileri dogal ortamlarinda, botanik bahgelerde veya parklarda gormek
icin seyahat etmektedir. Bu nedenle 6zellikle endemik bitkileri hem korumak hem de
turizm aktivitesi olarak kullanabilmek amaciyla botanik bahgeleri kurulmaktadir (Solak
ve Kiling, 2020, s. 21). Botanik turizmi, her ne kadar belli bir bolgede yetisen, 6zellikle
de endemik tiirlerin goriilmesi ve incelenmesi i¢in yapilsa da gilinlimiizde 6zel amaclarla
olusturulan botanik bahgelerinin ziyareti seklinde gerceklestirilmektedir (Akoglan Kozak
ve Bahge, 2012, s. 178). Dolayistyla botanik turizmi; insanlara, ¢esitli bitki parklar1 ve
botanik bahgeleri aracilifiyla bitkilerle ilgilenerek rahatlama, farkli bitkileri kesfetme,
dinlenme, bitkilere iliskin merakini giderme imkani1 taniyan ve genellikle kiiclik gruplar

halinde gergeklestirilen bir turizm tiirii olarak tanimlanmaktadir (Albayrak, 2013, s. 142).
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Botanik turizmi, biyolojik cesitlilige ilginin artmasiyla beraber, bu zenginligin
korunmasi ve gelistirilmesini kapsayan biitiin aktiviteleri icermektedir. Glintibirlik veya
daha uzun siiren doga yiiriiylisleri ve bu yiiriiyiisler sirasinda insanlarin dogay1 tanimast,
almis olduklar1 bitki 6rneklerini yasam alanlarinda kullanmalar1 ve bolgenin flora
zenginligini yerinde gozlemlemeleri gibi aktiviteler botanik turizmi icerisinde yer
almaktadir. Nadir bulunan, ¢igek giizelligi ile 6n plana ¢ikan, tibbi 6zelligi olan ve
yiyecek olarak tiiketilen bitkileri kisa bir doga yiiriiylisii sonunda yerinde goérmek,
fotograflamak ve bunu yaparken de bolgenin ozelliklerini gorerek tanimak botanik

turizminin 6nemli bir pargasidir (Irmak, 2008, s. 18-20).

Botanik turizmi, 6zellikle ¢ocuklara ¢evre bilinci olusturmak amaciyla agac, bitki
ekilmesi, yetistirilmesi gibi egitici hizmetler sunmaktadir. Daha basit bir ifadeyle insan
ile doganin korunmasinda 6nemli bir rol iistlenmektedir. Botanik turizmin amaci, dogada
var olan floray1 korumak ve siirdiiriilebilir bir bigimde kullanarak gelecek nesillere miras
birakmaktir. Diinya niifusunun gerek egitim diizeyinde gerekse ihtiyaclarindaki degisim

son yillarda botanik turizmine olan ilgiyi arttirmistir (Solak ve Kiling, 2020, s. 18-21).

Botanik turizminde tilkeleri birbirinden ayiran en 6nemli 6zellik bitki cesitliligi ve
endemik oluslaridir (Solak ve Kiling, 2020, s. 18). Diinya genelinde Akdeniz iilkelerinden
Ispanya ile Eski Yugoslavya’nm 500’er adet endemik bitkiye sahip oldugu bilinmektedir.
Toplam bitki sayis1 bazinda Bulgaristan’in 3.650, Yunanistan’in 5.000, Kibris’in 2.000,
Suriye-Liibnan’in 3.500, Irak’in 4.000, Iran’in 8.000, Fransa’nin 4.500, Almanya’ nin
2.500, Italya’nin 5.600, Ispanya’min 5.000, Romanya’nm 3.400, Ingiltere’nin 2.000,
Macaristan’in 2.214, Izlanda’nmn 377 ve Norveg’in 1715 adet bitkiye sahiptir. Avrupa’nin
en ¢ok endemik bitkisine sahip iilkesi Yunanistan (800)’tir. Rakip iilke olan Italya’nin
endemik bitki sayis1 712, Japonya’nin 2.000, ABD’nin 4.036’dir (Albayrak, 2013, s.
144).

Tirkiye’nin yaklasik 10.000 tiir sayis1 ve 3.000 endemik bitki sayis1 oldugu
bilinmektedir. Dikkat edilecegi ilizere Tirkiye’de mevcut olan endemik bitki tiirleri
Avrupa diilkeleri ile kiyaslandiginda, Tiirkiye’nin bu konuda daha zengin oldugu
sOylenebilir. Dolayisiyla Tiirkiye, endemik bitki sayisi ile diinya genelinde botanik
turizmi acisindan Onemli kaynaklara sahip olan iilkeler arasinda yer almaktadir
(Albayrak, 2013: 145). Botanik turizmi, 6zellikle Tiirkiye gibi bitki ¢esitliligi yiliksek ve
dogal kaynak degeri bitki olan sayisiz doga parcasina sahip bir iilke i¢in ayr1 bir Gnem
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tasimaktadir. Dolayisiyla, bitkisel agidan zengin olan bolgelerde iyi planlamalarla
yapilacak turizm aktiviteleri, yerel halka ve bolgesel ekonomiye katki saglayabilir (Irmak,
2008, s. 19-20).

2.2.6.3. Dag turizmi

Aktivitelerin gergeklesme yerlerinin dag oldugu bu turizm tiiriinde, doga yiiriiylisii,
kamp, tirmanis ve yaban hayati gozlemleme gibi bir¢ok turizm aktivitesi yapilmaktadir.
Daglik bolgelere yapilan ziyaretlerin kiiresel turizmin %15-20’sinin gergeklestigi
mekanlar haline gelmesi (Richins, Johnsen ve Hull, 2016), ekonomik kalkinma
girisimleri ve c¢evre koruma yontemleriyle kisilerin yasam kalitesinin yiikseltilmesi

bakimindan 6nemli bir turizm tiirii oldugu sdylenebilir.

Dag turizmi agisindan Tiirkiye’de Agr1 Dagi, Kagkarlar ve Palanddken olmak iizere
bircok destinasyon bulunmaktadir. Diinyada ise en Onemli ve popiiler destinasyon
Nepal’dir. Dag turizmi kapsaminda yiiksek zirvelere tirmanmak isteyen gruplardan
25.000-70.000 Amerikan dolar1 alinmaktadir. Bu da dag turizminin katma deger ve gelir
konusundaki giictinii ve kiiciimsenmeyecek bir potansiyelinin oldugunu goéstermektedir

(Somuncu, 2004).

2.2.6.4. Eko-turizm

Eko-turizm ¢evre ve toplum iizerinde olusan olumsuz etkiler ve yasanan yipranma
sonucu 1990’11 yillarda kitle turizminin alternatifi olarak ortaya ¢ikmistir. Scheyvens
(1999) tarafindan doganin ve kiiltiirel kaynaklarin korunmasini destekleyen ve yerel halka
sosyo-ekonomik getiri saglayarak gevresel alanlara karsi sorumlu olarak yapilan seyahat
ve ziyaretler seklinde tanimlanmaktadir. Biyogesitliligin korunmasina yonelik egitim ve
ogrenme odakli eko-turizmde, dogayla i¢ ige yerlere dogru gerceklestirilen seyahat soz

konusudur. Ayrica, bolgeye katki saglamak da temel hedeftir.

Centre for the Promotion of Imports (CBI) tarafindan 2016 yilinda yayinlanan
raporda, eko turizm faaliyetlerinin biitiin diinyada gerceklesen toplam turistik
faaliyetlerin %20’sini olusturdugu tespit edilmistir. Kosta Rika, Meksika, Belize ve
Ekvator’a seyahat eden turistlerin yaklasik %46’s1 iilkelerde bulunan koruma altina
alinmis yaban hayatin1 gérmek amaciyla ziyaret etmistir. Tiirkiye’de de Bartin, Bolu,
Kastamonu, Zonguldak, Sinop, Antalya ve Mersin illerinin biyogesitlilik yoniinden
zengin ve oncelikli olarak gelistirilmesi gereken bolgeler oldugu tespit edilmis ve ‘“GAP

Eko-turizm Koridoru’’ kapsamina dahil edilmistir (Eko-turizm Sektér Raporu, 2012).
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2.2.6.5. Etkinlik turizmi

Giinliik yasamin monotonlugundan kurtulmak, bos zaman1 degerlendirmek, farkli
deneyimler yasamak ve hatirlamak adina diizenlenen, sosyal, sportif, kiiltiirel, ekonomik,
cevresel veya eglence temelli organizasyonlar etkinlik turizmi kapsamina girmektedir.
Diinya capinda genis bir pazara sahip olan etkinlik turizmi, turistik bir {iriin olarak
¢esitlendirilen, planlanan ve pazara sunulan turizm tiiriidiir (Tassiopoulos, 2005, s. 4). Bu
turizm tiirti iginde bulunan kongre-toplanti, festival ve fuar turizm tiirleri de giiniimiizde

oldukga 6nemli bir yer tutmaktadir.

Kongre-toplant1 turizmi destinasyonun tanitimin1 saglamasi, birka¢ giinliik
faaliyetler icermesi, turizm sezonunu tiim yila yaymasi, yeni is olanaklar1 saglamasi,
kongre sehrinin altyapt ve ilistyap1 potansiyelini gelistirmesi bakimindan Onemlidir.
Bilimsel bilginin evrensellestirilmesiyle de ¢evresel, ekonomik ve toplumsal sorunlarin
¢cozlimiinde kilit noktadir. Diinya’da bunun bilincinde olan birgok iilke kongre-toplanti
turizminden faydalanmaktadir. Uluslararast Kongre ve Toplanti Birligi’nin 2018 yili
raporuna gore; diinyada yillik 12 binden fazla kongre diizenlenmektedir. Diinya iilkeleri
siralamasinda; ABD 941 kongre ile ilk sirada yer alirken siralamayr Almanya (682) ve
Birlesik Krallik (592) takip etmektedir. Barselona 195 kongre ile en fazla kongre
diizenleyen sehir iken Tiirkiye 57 kongre ile 49. sirada yer almaktadir (ICCA, 2018).

Insanlar arasindaki etkilesimi arttirma, yeni kiiltiir ve yasamlara yonelik deneyim
elde etme firsati sunan festival turizmi, gesitli konularda destinasyona g¢ekim giicii
kazandirarak marka haline gelmesini saglamaktadir. Giinlimiizde gelir olusturucu
etkisiyle destinasyona katma deger iiretme anlayis1 kazandiran bu turizm tiirii, iilkelerin
kiiltiirel] ve duygusal sermayesinin turistler tarafindan anlamlandirilmasini miimkiin
kilmaktadir. Diinya’da Tomorrowland, Oktoberfest, Rio Karnavali ve Cannes Film
Festivali Tiirkiye’de ise Istanbul Film Festivali, Uluslararast Antalya Film Festivali,
Istanbul Caz Festivali, Adana Portakal Cigegi Karnavali ve Cappodox en bilinen

festivallerdir.

Ticari iligkilerin gelistirildigi, {riin, hizmet ve fikirlerin sunuldugu devasa
platformlar olarak bilinen fuarlar turistik hareketlilik ile fuar turizmini meydana
getirmektedir. Fuar turizmi belirli uzmanlik alanlarindaki bilgileri ve yenilikleri takip
etmek, is iliskileri ve ortakliklar1 bliylitmek amaciyla yiiriitiilmektedir. Tiirkiye Odalar ve

Borsalar Birligi’nin 2018 yil1 verilerine gore Tiirkiye’de toplam 499 fuar diizenlenmistir.
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Bu baglamda Tiirkiye’nin jeopolitik konumu da dikkate alinarak diinya fuarciliginda ilk
licte olabilecegi diisiiniilmektedir (TOBB, 2019). Diinya’da ise Almanya fuarlarin

baskenti unvaniyla anilmaktadir.

2.2.6.6. Gastronomi turizmi

Ozel ilgi turizm cesitleri arasinda kiiltiiriin ayrilmaz parcasi olan gastronomi
turizmi, son yillarda turistlerin bir destinasyonu ziyaret etmedeki ilk nedenleri arasinda
yer almaktadir. Gastronomi turizmi; alisilmisin disindaki tatlari denemeyi, restoran
gezilerini, gosterileri, ¢ift¢i pazarlarini, panayirlari, gastronomi festivallerini, yiyecek
veya yemek yeme ile ilgili faaliyetleri iceren ve yeme-igme deneyimi yasamak ig¢in
gerceklestirilen turistik seyahatleri kapsamaktadir (Hall vd., 2003, s. 1-24). Ayrica,
sadece turistlerin katildig1 turizm faaliyeti degil ayni zamanda asgilarin ve gastronomi

alaniyla ilgilenenlerin de katilim gosterdigi bir turizm ¢esidi olarak bilinmektedir.

Diinya’da gastronomi turizmine yonelik gelismeler otantiklik arayisina bagl
cografi isaretler, sokak lezzetleri, turistlere yonelik gerceklestirilen yemek pisirme
kurslari, insan duyularinin lezzeti algilama ve bu alginin beyni nasil etkiledigi {izerine
ortaya ¢ikan ndérogastronomi, raw-food, siyah yiyecekler, surf&turf, yenilebilir ¢icekler
ve bocekler, atiksiz mutfak ve 3D yiyecek-igecek tasarimi iizerine yogunlasmaktadir.
Ancak yeni akimlar karsisinda bolge halkinin yerel iiriinlerini sahiplenmesi gerektigi fikri

de unutulmamalidir.

2.2.6.7. Dark (hiiziin) turizm

Literatiirde kara, karanlik, hiiziin, keder, savas, 6lim gibi isimlerle anilan dark
turizm; toplu katliam, soykirim ve suikast alanlarinin turistlerin dikkatini ¢ekmesi ile
ortaya ¢ikmistir. Foley ve Lennon (1996) tarafindan gergek veya ticari amagla
kurgulanmig 6liim ve yikim ile ilgili yerlerin ve ilgili faktorlerin tiiketimine iliskin turizm
cesidi seklinde tanimlanmistir. Kiiresel ¢apta duyulan veya biitiin diinyay1 etkileyen
hiiziinlii olaylar, katliamlar, savaglar, deprem, sel gibi dogal felaketler, soykirimlar ve

teknolojik silahlar hiiziin turizmi kapsaminda degerlendirilmektedir.

Diinya’da hiiziin turizmi denildiginde ilk akla gelen olaylar ve destinasyonlar 2012
yilindaki istatistikler dogrultusunda; Prenses Diana’nin kaza gecirdigi tiinel Pont de
I’Alma (Fransa), ikiz kulelerin yikildig1 Zero Point (ABD), Kwai Kopriisii (Tayvan),
Auschwitz Yahudi Toplama Kamp1 (Polonya) ve Cernobil Niikleer Santral Etki Alani
(Ukrayna)’dir. Tiirkiye’de de Gelibolu-Canakkale, Anitkabir-Ankara, Sarikamis-Kars,
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Baskomutan Tarihi Milli Parki-Afyonkarahisar, Dolmabahce Sarayi-Istanbul ve
Ulucanlar Cezaevi-Sinop hiiziin turizmi kapsaminda ele alinan bazi destinasyonlardir

(Kurnaz, Ceken ve Kilig, 2013).

2.2.6.8. Kamp ve karavan turizmi

Dogal ve kiiltiirel giizelliklerin yogun oldugu kamp alanlarinda gerceklestirilen
kamp turizmi, kiigiik veya biiylik gruplar halindeki turistlerin kamp faaliyeti amaciyla
gittikleri yerlerde kendi c¢adirlarim1 kurarak konaklama ve yeme-igme ihtiyaglarini
karsiladiklari, doga ile i¢ ice olmalari, zaman ve yer sinirlamasi olmadan ekonomik bir
tatil yapmalarin1 saglayan turizm tiiriidiir. Karavan turizmi ise zaruri ihtiyaglara cevap
verecek sekilde 6zel olarak tasarlanmis araglarla degisik iilkeleri gormek tizere doganin

dengesini bozmadan yapilmaktadir.

Kamp turizmi diinyada Kuzey Amerikalilar, Avrupalilar, Avustralyalilar, Yeni
Zelandalilar ve son yillarda Cinliler ve Hintliler arasinda yayginlagmistir (Brooker ve
Joppe, 2013, s. 2). Tirkiye’de FICC (Uluslararas1 Kampgilik ve Karavancilik
Federayonu) raporuna gore 300 civarinda kamp alan1 mevcut olmakla birlikte yalnizca
100 kadar1 karavan konaklamalar1 igin uygundur. Sudance Kamping, Kelebekler Vadisi

ve Ada Kamping ise en bilinen kamping alanlaridir.

2.2.6.9. Kirsal turizm

Sehirlegsmenin, kent halki tizerinde yarattig1 baski ile belirginlesen kirsal turizm
genel anlamiyla kirsal alanlarda uygulanan biitiin turizm etkinliklerini ifade ederken bazi
tanimlarda diisiik niifus yogunluguna bazilarinda ise ziyaretcilerin geleneksel ve dogal
etkinliklere katilma durumuna vurgu yapmaktadir. Uzmanlar arasinda kapsaminin
netlestirilememesi de kavramin ¢iftlik turizmi (farm tourism), kdy turizmi (village
tourism), yayla turizmi (highland tourism), tarimsal turizm (agri-tourism), yumusak

turizm ve yesil turizm ad1 altinda anilmasina neden olmaktadir.

Kirsal turizm fiziksel, ekonomik ve sosyo-kiiltiirel ¢evre iizerinde birgok olumlu
etki yaratmakla birlikte altyap: ve iistyapi, dogal gevre, biyogesitlilik ve kiiltiirel miras
unsurlarinin korunmasi ve gilizellestirilmesine de katkida bulunmaktadir. Ayn1 zamanda
istihdam saglayarak kente dogru go¢ hareketliliginin engellenmesine yardimci
olmaktadir. Bunun diginda dogru bir plan yapilmadig taktirde tarim alanlarinin azalmasi,

dogal yapinin bozulmasi, altyap1 problemleri, dogal ve kiiltiirel degerlerin yok olmasi,
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carpik yapilagma, ekonomik sizintt ve konut fiyatlarmin artmasi gibi sorunlarla da

karsilasilmaktadir (Albayrak, 2013).

2.2.6.10. Kig turizmi

Genellikle belirli yiikseklikteki daglarda kayak, buzul yiiriiyiisii, snowboard,
tirmanis ve kar raftingi gibi kis sporlariin yapildig1 turizm ¢esididir. Turizmin dort
mevsime yayilmasini amag edinen bu tiiriin en 6nemli islevi soguklarin artmasi ile turizm
tesislerinin atil durumda birakilmasina engel olmasidir. Bu bakimdan issizlik, altyap1 ve

kalkinma sorunlarina da ¢6ziim getirmektedir.

Diinya ¢apinda kis turizm pazarinda iddiali destinasyonlar Isvigre, Italya, Fransa,
Avusturya ve Ispanya-Fransa smirinda yer alan Andora’dir. Japonya’nin 547,
Almanya’nin 498, ABD’nin 481 ve 18. sirada yer alan Tiirkiye’nin de 51 adet kayak
merkezi bulunmaktadir. Diinyada 2.000 {izerinde kayak merkezi varken en ¢ok kayakei
turisti 2,6 milyon ile La Plagne (Fransa) agirlamaktadir (TURSAB Kis Turizm Raporu,
2019).

2.2.6.11. Kus gozlemciligi turizmi

Kus gozlemciligi, c¢ok wuzun yillardir insanlar tarafindan hobi olarak
gerceklestirilmektedir (Albayrak, 2013, s. 164). Kus gozlemciligi, dogayr kuslarin
goziinden gérmeyi ve tanimayi saglamaktadir (http-5). Kuslarin dogal ortamlarindaki
hareketlerini, goclerini, barinma ve {liremelerini izlemeye dayali bu faaliyete kus
gozlemciligi turizmi denilmektedir. Kus gozlemciligi parklar, sulak alanlar, ormanlar,
bozkirlar, daglar ve goller gibi her yerde kuslarin gézlemlenmesi esasina dayanmaktadir.
Kuslar1 dogal ortamlarinda gozlemlemek ve onlari tanimak amaciyla yapilan seyahatlerde
kisiler konaklama, ulasim, yeme-igme gibi diger gereksinimleri i¢in ¢esitli mal ve
hizmetleri satin almaktadir. Bu durum turizm ekonomisine katki saglamakta ve kus
gbzlemciliginin turizm kapsaminda degerlendirilmesine neden olmaktadir (Albayrak,

2013, s. 164).

Turistleri bu turizm tiiriine yonelten en 6nemli motivasyon, kuslara ve dogaya
duyulan ilgi, farklilik, 6grenme ve kendini 1yi hissetmedir. Kimi kisiler bu turizm tiiriinii
isleri nedeniyle profesyonel olarak gerceklestirirken kimi kisiler i¢in kus gozlemciligi bir
hobidir. Ozellikle son yillarda kuslarin gdg yollar: {izerindeki bolgelere giderek burada
belirli bir siire konaklayan kisilerin sayis1 artmaya baslamistir. (Albayrak, 2013, s. 164).
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Fakat kus gozlemciligi; Avrupa ve Kuzey Amerika’da oldukca yaygin olmasina ragmen

Tiirkiye’de az sayida insan tarafindan bilinmektedir (http-6).

Kuslarin yasamlar1 boyunca bulunduklari alanlarin sayis1 sonsuzdur. Dolayisiyla
tiim bu alanlarin etkili bir sekilde korunabilmesi imkansizdir. Bu yiizden, Onemli Kus
Alanlar1 (OKA) Projesi hayata gegirilmistir. OKA, 1989 yilinda Uluslararas1 Kuslari
Koruma Konseyi tarafindan baslatilan ve diinyanin bir¢ok iilkesinde yiiriitiilen bir
projedir. Dogal Hayati Koruma Dernegi, projenin baslangicindan itibaren Tiirkiye
boliimii igin gerekli galismalar baslatmis ve 1997 yilinda OKA kitabini yaymlamistir.
Halen yeni degerlendirme ¢aligmalar1 yapan dernek bir taraftan da izleme galigmalarini

stirdiirmektedir (http-7).

1990 yilinda baslayan Tiirkiye'nin OKA Projesi, Tiirkiye'deki kuslar acisindan
Onem tasiyan alanlarda; kamuoyu bilinci olusturma, lobi etkinlikleri ve kampanyalarla
korunmasmi, alanlardaki geligmelerin siirekli izlenmesini ve yeni OKA'larm
belirlenmesini amagclamaktadir Tiirkiye’de bulunan énemli OKA’lar: Meri¢ Havzasi,
Marmara Havzasi, Susurluk Havzasi, Kuzey Ege Havzasi, Gediz Havzasi, Kiiciik
Menderes ve Biiylik Menderes Havzasi, Batt Akdeniz Havzasi, Burdur Kapali Havzasi,
Antalya Havzasi, Akarcay Kapali Havzasi, Sakarya Havzasi, Bati Karadeniz Havzasi,
Kizilirmak Havzasi, Yesilirmak Havzasi, Dogu Karadeniz ve Coruh Havzasi, Seyhan ve
Ceyhan Havzalari, Asi Havzalari, Firat Havzasi, Aras Havzasi, Van Kapali Havzas1 ve

Dicle Havzasi’dir (http-7).

2.2.6.12. Macera turizmi

Bilinmeyen ve gizli kalan deneyimleri tecriibe etme arzusu macera arayislarin1 bu
yogun ilgi de macera turizmini ortaya ¢ikarmistir. Macera turizmi, fiziksel tehlikeye kars1
maruz kalma riski olan, 6zel beceriler gerektiren, dogal cevre ile etkilesimli faaliyetlere
katilan turistleri icermektedir. Macera Turizm Pazar Arastirmasi’na (2013) gore
turistlerin macera dig1 seyahatlere gore daha geng¢ olduklar1 ve ortalama yaslarinin 36
oldugu bilinmektedir. Ayrica ortalama harcama tutarlarinin 947 dolar ve kalis siirelerinin
ise ortalama on giin oldugu belirlenmistir.

Dagcilik, parasiitle atlayis, balon seyahati, bisiklet turizmi (orienteering),
magaracilik ve yelkencilik gibi bircok cesidi bulunmaktadir. Istatistiksel agidan
incelendiginde, George Washington Universitesi ile Macera Turizmi ve Ticaret
Birligi’nin gerceklestirdigi Macera Turizm Gelistirme Endeksi’nde (2016), 2009-2012
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yillart arasinda macera turizminin 263 milyar dolar seviyeye ¢ikarak %65°lik bir biiylime
gosterdigi bulgulanmistir. Ziyaret edenlerin %20’si milli parklar tercih ederken, %15’
macera sporlarma yonelmistir (TURSAB, 2014). Tiirkiye’de macera turizmi
gelismisligine bakildiginda ise, Macera Turizm Gelistirme Endeksi’nin (2016)
gerceklestirdigi, macera turizmine iligskin bolgesel egilim ve siralamada, Dogu Avrupa ve

Orta Asya bolgesi igerisinde Tiirkiye’nin 2. sirada yer aldigi tespit edilmistir.

2.2.6.13. Saglk turizmi

Sanayilesmeyle birlikte yorucu, sikici ve bunaltici sehir yasaminin insan sagligin
tehdit etmesi sonucu ruhsal ve bedensel hastaliklar ortaya ¢ikmis ve tedavi edilmesi
amactyla da saghk turizmi hareketi baslanmistir. Ozellikle son yillarda artan salgin ve
rahatsizliklardan dolay1 ekonomik agidan lokomotif giice doniisen saglik turizmi, biiyiik
ve dnemli bir pazar haline gelmistir. Kiiltlir ve Turizm Bakanligi’na gore saglik turizmi;
“bireyin fiziksel iyilik halini saglamak veya estetik cerrahi operasyonlar, organ nakli, dis
tedavisi, fizik tedavi, rehabilitasyon vb. gereksinimini karsilamak iizere kaplica veya
saglik merkezlerine seyahat ettigi turizm tiiri” seklinde tanimlanmaktadir (Kiiltiir ve
Turizm Bakanligi, 2019). Saglik Bakanligi (2019) da kisilerin koruyucu, iyilestirici,
rehabilite edici ve sagligr giiclendirici hizmetleri satin almak iizere yasadiklar
destinasyonlar disinda gergeklestirilen ziyaretler oldugunu belirtmekte ve termal,

medikal, yasl ve engelli turizm tiirlerini barindirdigini ifade etmektedir.

Kaynak bakimindan zengin bir potansiyele sahip Tiirkiye’nin saglik turizmine
yonelik durumu ele alindiginda; Tiirkiye’ye saglik ve tibbi nedenlerle gelen ziyaretci
sayisinin 2016 yilinda 377.384, 2017 yilinda 433.292 ve 2018 yilinda 551.778 kisi oldugu
tespit edilmistir (TUIK, 2019). Diinya’da ise saghk turizmi merkezleri ve pazarlari
zamanla olusmaya baslamis ve Ortadogu (Dubai, Urdiin, Israil, Misir), Uzakdogu
(Malezya, Singapur, Tayland, Hindistan), Dogu Avrupa (Tiirkiye, Macaristan, Polonya,
Cek Cumhuriyetleri), Batt Avrupa (Almanya, Belgika), Giliney Afrika, Kuzey Amerika,
Brezilya, Giiney Kore ve Cin olmak iizere birkag bolgede yaygimlastigi gézlenmistir

(TUSIAD, 2009).

2.2.6.14. Spor turizmi

Spora ilgi duyan kisilerin spor aktivitelerini turizm faaliyetleri icerisinde
gerceklestirdigi veya seyirci oldugu turizm tiirtidiir. Spor turizmi diger turizm tiirlerinden

farkli olarak insanlarin temel turizm faaliyetleri icerisinde oncelikli olarak spor yapma
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eylemini icermektedir. Etkilesim seviyesi yliksek bu turizm tiird, tilkeler arasi iligkilerin
giiclenmesine ve uluslararast platformda destinasyonlarin taninmasina imkan
saglamaktadir. Ayrica mevsimsellik sorununda yaganan ekonomik zararin giderilmesinde

de oldukga etkilidir.

TURSAB Spor Turizmi Raporunda, son ulasilan veriler baglaminda 2014 yilinda
diinyada spor turizminden 180 milyar dolar, Tiirkiye’de ise 900 milyar dolar gelir elde
edildigi tespit edilmis ve spor turistlerinin diger turistlerden iki kat harcama yaptigi
belirlenmistir (http-3). UNWTO nun (2015) Lanzarote’de yaptig1 arastirmaya gore spor
turistinin giinliik ortalama 133,85 euro harcama yaptig1r bulgulanmistir. Spor Turizmi
Uluslararasi1 Konseyi (STIC) tarafindan yapilan arastirmada da spor turizminden saglanan
gelirin toplam turizm aktivitelerinin %32’sini olusturdugu sonucuna ulasilmistir (Tiirsab
Dergisi, 2002, s. 2). Uluslararasi agidan en biiyiik spor organizasyonlari ise FIFA Diinya
Kupasi, Olimpiyat Oyunlari, UEFA Sampiyonlar Ligi, Kriket Diinya Kupasi, Super
Bowl, Wimbledon Tenis Turnuvasi, Fransa Bisiklet Turu, Rugby Diinya Kupasi, Formula

Yariglar1 ve NBA olarak belirlenmistir (UNTWO, 2015).

2.2.6.15. Yayla turizmi

Dogal cekiciliklere, iistiin peyzaj degerlerine, geleneksel mimari tarzina, yerel
yasam ortamina sahip, eko-turizm 6zelliklerini barindiran yaylalar; kiiltiirii bozulmamis
dogayr deneyimlemek isteyen turistlerin ilgisini ¢ekmekte ve kitle turizminin aksine
kiigiik gruplara yaylalarda konaklama ve etkinliklere aktif katilma firsati sunmaktadir.
Spor, yliriiyiis, trekking, golf, binicilik, avlanma gibi bir¢ok aktiviteyi barimdirmasi
bakimindan da 6nemli oldugu séylenebilir. Bahsi gecen bir¢ok olanagi bir arada vermesi
yaz aylarinda yerli ve yabanci turist yogunlugunda artisa neden olmaktadir. Bu durum da
yayla turizminin doga temelli alternatif turizm tiirlerinden ¢ikarak kitle turizmine

donilismesine ve doga tahribine zemin hazirlamaktadir.

Tiirkiye’de yayla ve daglik alanlarin genis yer kaplamasi yayla turizmi yoniinden
uygun bir potansiyelin varligim1 ortaya koymakta ve yaylalarda diizenlenen senlik ve
organizasyonlar da bolgeye cekicilik kazandirmaktadir. Dogay1 tam anlamiyla yansitmasi
bakimindan turistleri ruhsal doyuma ulastirirken daha az gelir diizeyine sahip tarim
tireticilerine de ek bir gelir kaynagi olusturmaktadir. Sunulan bilgiler yayla turizminin
diger alternatif turizm ¢esitlerinden farkli olarak aslinda bir¢ok turizm tiiriinii i¢erdigini

de gostermektedir.
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2.3. Sehir ve Ulke Bazinda Gergeklestirilen Benzer Calismalar
Tezin bu boliimiinde, alternatif turizm ve 6zel ilgi turizmine iliskin literatiirde yer
alan calismalara yer verilmistir. Tablo 2.12.’de ¢alisma ¢ergevesinde literatiire katki

sagladig diisliniilen ulusal ve uluslararasi bazi ¢alismalar incelenmistir.

Tablo 2. 12. Sehir ve iilke bazinda gergeklestirilen ulusal ve uluslararasi ¢alismalar (Yazar tarafindan

derlenmigtir)
Yazar ismi/ Cahisma Tiirii Ozet
Tarih/Calismanin Adi
Kiligozlii (1995), | Doktora Tezi | Calismanin amaci, genel itibariyle alternatif turizmin
“Alternatif Turizm ve kavramsal temelini ortaya koymak, tiirleri lizerinde durmak,
Tirkiyenin ~ Alternatif diinya genelindeki alternatif turizm ¢alismalarina deginmek
Turizm Potansiyeli” ve turistlerin beklentilerindeki degisimleri alternatif turizme
doniik olarak degerlendirmektir. Kavramsal bir ¢aligmadir.
Weaver (1995), Makale Karayip adast Montserrat’in, dogal giizelligi, biyolojik
“Montserrat'ta cesitliligi, tarihi ve kiiltiirel ¢ekiciliklerini incelemek
Alternatif Turizm” amactyla ylritiilen bu ¢alismada, adanin gelismesindeki
engellerin ortadan kaldirilmasina yonelik alternatif turizm
stratejilerinin olusturulmast gerektigi ve bu stratejiler
olusturulurken adanin dogal giizellikleri, biyolojik
cesitliligi, tarihi miras ve sakin yasam 6zelliklerinin dikkate
alimmasi gerektigi belirtilmistir.
Tanrisevdi ve Cavus Makale Caligmanin amaci, 6zel ilgi turizmi agisindan Kusadasi'nda
(2003),  “Ozel ilgi var olan mevcut potansiyele dikkat ¢ekmektir. Caligmada

Turizmi ve Ozel ilgi
Turizmi  Kapsaminda
Kusadas1 ve Cevresinde

Var Olan Potansiyel

Kaynaklar Uzerine
Kuramsal Bir
inceleme”

oncelikle, ozel 1ilgi turizminin kuramsal g¢ercevesi
cizilmigtir. Daha sonra kitle turizminin neden oldugu
olumsuzluklara alternatif olmasi bakimindan 6nem tasiyan
bu tiir seyahatlerin, Kugadas1 gibi gelisme faktorleri kitle
turizmine dayandirilmis, ancak bir¢ok olumsuzlukla da
karst karsiya kalmig bir turistik merkezde Onemle ele
alinmasi gerektigine dikkat ¢ekilmistir. Son olarak, 6zel ilgi
turizmi kapsaminda Kusadasi'nda var olan potansiyel

kaynaklar hakkinda genel bir degerlendirme yapilmustir.
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Tablo 2.12. (Devam) Sehir ve iilke bazinda gergeklestirilen ulusal ve ulusiararasi ¢alismalar (Yazar

tarafindan derlenmistir)

Mafunzwaini ve Hugo Makale Bu ¢aligma, turizmi gelistirmek i¢in ulusal ve uluslararasi
(2005), “Gliney stratejileri incelemekte ve kirsal turizmin basarisin
Afrika'nin Limpopo saglayabilecek kilit stratejik konular1 belirlemek amaciyla
Eyaletinin Kirsal Limpopo ilinin turizm endiistrisindeki katilimeilarin
Turizm  Potansiyelini gorliglerini  aragtirmaktadir.  Sonuglar, kirsal turizmi
Ortaya Cikarmak: Bazi Limpopo eyaleti i¢in uygulanabilir bir kalkinma araci
Stratejik Kurallar” olarak tanimlamustir.
Kreiner ve Wall (2007), Makale Bu caligma, Giiney Israil'deki Bat1 Negev'de eko turizmin
“Turizm Potansiyelinin mevcut durumunu ve potansiyelini incelemektedir. Yontem
Degerlendirilmesi: Bati iki ana béliimden olusmaktadir. Ilk béliimde, ¢aligma alani
Negev, Israilin SWOT cesitli yonleriyle kisaca agiklanmustir. Yontem boliimiiniin
analizi” ikinci kismi, SWOT analizi i¢in veri toplamak igin
kullanilan 6zel prosediirleri agiklamaktadir.
Uguz (2011), Makale Calismada, Burhaniye ilg¢esinin alternatif turizm potansiyeli
“Stirdirilebilir Turizm belirlenmekte ve siirdiiriilebilir rekabet giicli olan turizm
Kapsaminda cesitleri ortaya konulmaktadir. Calismada, Burhaniye’de
Burhaniye’nin alternatif turizm tiirlerinin gelistirilmesi ve bu gelisimin
Alternatif Turizm avantajlarindan ilgenin yararlanabilmesi igin Oneriler
Potansiyeli” sunulmaktadir.
Ulugegen (2011), “Ozel | Yiiksek Lisans | Bu calismada; Tiirkiye’de ozel ilgi turizmine ait
Ilgi Turizmi: Kapsamu, Tezi farkindaligin  gelistirilmesi ve mevcut kaynaklar goz
Cesitleri ve Tiirkiye'de oniinde bulundurularak basariyla uygulanmasi
Uygulanabilirligi” hedeflenerek, detayli bir derleme/yorumlama yapilmstir.
Christou (2012), “Kitle Makale Bu calismada, alternatif turizmin dogusu, gelisimi ve
Turizmini  Alternatif alternatif turizm tiirlerinin kullanimini belirlemek amaciyla
Turizm  Bigimleriyle alan yazin incelenmistir. Ayrica calisma, Ispanya,

Birlestirmek Miimkiin
Mii: Ispanya,
Yunanistan, Slovenya

ve Hirvatistan drnegi”

Yunanistan, Slovenya ve Hirvatistan'in alternatif turizm

bigimlerini nasil ve neden kullandigini agiklamaktadir.
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Tablo 2.12. (Devam) Sehir ve iilke bazinda gergeklestirilen ulusal ve uluslararasi ¢alismalar (Yazar

tarafindan derlenmistir)

Alternatif Turizm
Potansiyeline Yonelik
Algilamalarmin

Incelenmesi”

Diizgiines ve Demirel Makale Bu calismada, Macka bdlgesinin sahip oldugu dogal ve
(2013), “Magka kiiltiirel kaynak degerleri dogrultusunda alternatif turizme
Bolgesi’nin  Alternatif yonelik  gergeklestirilebilecek etkinlikler belirlenerek
Turizm Potansiyeli turizme ve bolgeye saglayacagi Kkatkilar ortaya
Acisindan konmaktadir. Sonug olarak bolge, sahip oldugu dogal ve
Degerlendirilmesi” kiiltiirel kaynak degerleri ile oldukca yiiksek turizm
potansiyeline sahiptir.
Mot ve  Petroman Makale Caligma, Romanya'nin Seceani bolgesinin bilinmeyen
(2014), “Banat Bolgesi, dogal ve tarihi  kaynaklarinin  altimi  ¢izmeyi
Timis Ilgesinden amaglamaktadir. Ayrica, yolcuyu egitmeyi, ekolojik
Seceani'nin Kirsal ve koruma i¢in fon saglamayi, bu yerel toplulugun ekonomik
Tarihi Turizm kalkinmasina ve siyasi giliclenmesine dogrudan fayda
Potansiyeli” saglamay1 ve otantik Banat kiiltiirli ve zihniyetine saygiy1
tegvik etmeyi amaglamaktadir. Kavramsal bir ¢aligmadir.
Yay (2017), “Kemer’in Makale Bu caligmada Antalya’nin Kemer il¢esinde yapilan ve
Alternatif Turizm yapilabilecek alternatif turizm ¢esitlerinin yerel yonetim ve
Potansiyeli” birlikteki yoneticilerin goziiyle ve SWOT analizi ile
belirlenmesi amaglanmaktadir. Yerel yonetici ve turizm
birliklerindeki toplamda 4 yonetici ile gorisilmistiir.
Katilimeilar Kemer’in dogal, tarihi, kiiltiirel tabanli turizm
¢esitlerine uygun oldugunu vurgulamaktadir.
Aydin (2017), | Yiiksek Lisans | Bu caligma Sinop ilinin alternatif turizm potansiyelini
“Turistlerin Sinop Ilinin Tezi belirlemek amaciyla yiiriitiilmistiir. Sonug olarak; Sinop'un

alternatif turizm potansiyeline sahip oldugu, doga turizmi
ve kiiltiir turizminin bolgede uygulanabilir alternatif turizm
tiirleri oldugu, ancak sahip oldugu potansiyelini konaklama
tesislerinin yetersiz olusu, alt ve st yap1 eksiklikleri,
tanitim yetersizligi gibi faktorlere bagl olarak yeterince

gelistiremedigi tespit edilmistir.
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Tablo 2.12. (Devam) Sehir ve iilke bazinda gergeklestirilen ulusal ve ulusiararasi ¢alismalar (Yazar

tarafindan derlenmistir)

Aksakalli vd., (2017), Bildiri Calismada, Uzundere’nin sahip oldugu turistik potansiyele
“Cittaslow (Sakin sehir) yonelik bir bakig agisi olusturmak amaglamaktadir.
Uzundere’nin Ozel Tlgi Uzundere’nin sahip oldugu turistik potansiyel ve gesitli
Turizmi Potansiyelinin ¢ekicilikler SWOT Analizi yontemiyle degerlendirilmistir.
SWOT Analizi SWOT Analizi ile Uzundere’nin sahip oldugu bozulmamis
Yontemiyle dogal dokusuyla, cesitli festivaller ve Cittaslow tanitim
Degerlendirilmesi” atagiyla basta kiiltiir ve gastronomi turizmi olmak tizere
birgok turizm tiirline ev sahipligi yapabilecek bir
potansiyele sahip oldugu degerlendirmeleri elde edilmistir.
Tl (2018), “Bir Ozel Bildiri Bildiride, edebiyat turizmi hakkinda kavramsal bir tartigma
flgi Turizmi Olarak yapilarak, Tirkiye’nin edebiyat turizmi potansiyeli i¢ ve dis
Edebiyat Turizmi ve turizm baglaminda degerlendirmeye calisilmistir. Ozel ilgi
Tirkiye’nin ~ Edebiyat turizminin  tartisilmasi,  edebiyat-turizm  iliskilerine
Turizmi Potansiyeli” deginilmesi ve Tirkiye’de edebiyat turizmine hizmet
edebilecek bazi mekanlarin ele alinmasiyla c¢alisma
tamamlanmigtir.
Mollayakub (2019), | Yiiksek Lisans | Bu galisma cercevesinde; ilk dnce, Sincan Uygur Ozerk
“Sincan Uygur Ozerk Tezi Bolgesi hakkinda genel bilgilendirme yapilarak, bolgedeki
Bolgesinde  Alternatif yeralti zenginlik kaynaklari {izerinde durulmustur. Daha
Turizm Potansiyelinin sonra; Sincan Uygur Ozerk Boélgesinin ekonomisi ve
Degerlendirilmesi” ekonomiyi etkileyen sektdrler incelenerek bdlgenin turizm
durumu, turistik arz potansiyeli degerlendirilmeye
calisilmistir. En son asamada ise; Sincan Uygur Ozerk
Bolgesi'nin alternatif turizm sahalar1 ve alternatif turizmi
gelistirmeye yonelik politikalari g¢ercevesinde arastirma
yapilarak bolgenin SWOT analizi yapilmistir.
Akin  vd.,, (2019) Makale Bu calismada, Yozgat’in sahip oldugu alternatif turizm

“Yozgat’m  Alternatif
Turizm Potansiyelinin
Belirlenmesine Y 6nelik

Bir Alan Arastirmasi”

potansiyeli ile bdlgesel kalkinmaya etkileri
degerlendirilmistir. Ote yandan SWOT analizi ve yerel
paydaslarla yiiz yiize gorlisiilmistiir. Yozgat’in 6nemli
alternatif turizm potansiyeline sahip oldugu gergegine

ulagilmigtir.
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Tablo 2.12. (Devam) Sehir ve iilke bazinda gergeklestirilen ulusal ve ulusiararasi ¢alismalar (Yazar

tarafindan derlenmistir)

Isaac ve Eid (2019), Makale Caligma, medyadaki olumsuz imaji gz 6niine alindiginda
“Turistlerin alternatif turizmin Filistin'in destinasyon imajima nasil
Destinasyon Imaijt: katkida  bulunabilecegini anlamayr amaglamaktadir.
Filistin'deki ~ Alternatif Ampirik sonuglar, Filistin'i ziyaret eden ve alternatif turizm
Turizmin Kesif ile ugragan turistlerin, medyada Filistin'i ziyaret etmek igin
Niteliginde Bir tehlikeli bir yer olarak gosterenlerin aksine olumlu
Caligmasi1” destinasyon imajlarina sahip olduklarini kanitlamistir.

Seyhanlioglu ve Kingir Makale Aragtirmanin amaci, Agr ilinde yasayan yerel paydaglarin
(2021), “Agrn goriigleri  ve  destinasyonun turizm  potansiyelinin
Destinasyonunun incelenmesi olup, nitel bir arastirma olarak tasarlanmustir.
Alternatif Turizm Arastrma bulgularina goére oOzellikle; tanitimin, imaj
Potansiyeline  iliskin caligmalarinin, kaliteli turizm isletmelerinin,
Yerel Paydaslarin Bakis ulagilabilirligin, medya kullaniminin, etkinliklerin ve
Agis1” cekiciliklerin arttiritlmast konularmma 6nem verilmesi ele

alimmugtir.

Yapilan literatiir taramas: sonucunda yerli ve yabanci kaynaklara ulagilmistir.
Tabloya gore sehir ve lilke bazinda gerceklestirilen alternatif turizm ve 6zel ilgi turizmi
potansiyeline yonelik bircok calisma yapildig: tespit edilmistir. Ulusal ve uluslararasi
caligmalara bakildiginda, ilk ¢alismalarin 1990’11 yillara dayandigi goriilmektedir. Bu
caligmalarin biiyiik bir cogunlugu makale tiiriindedir. Bildiri ve tezlerin sayica az olmast
ise dikkat ¢ekmektedir. Diger bir dikkat ¢ceken nokta, caligmalarin ¢ogunun alternatif
turizme yonelik olmasidir. Bunun sebebinin ise, alternatif turizm ve 6zel ilgi turizm
kavramlarmin birbirine karistirilmasi oldugu sdylenebilir. Tabloya gore ulusal ve
uluslararasi ¢alismalarda kullanilan arastirma yontemleri degisiklik gostermektedir. Bazi
calismalarda nitel aragtirma yontemleri kullanilirken bazi ¢alismalarda ise nicel arastirma
yontemleri kullanilmistir. Calismalarin ¢ogunlugu kavramsaldir. Ayrica, ¢alismalarin

yine ¢ogunlugunda SWOT analizi yontemi kullanilmistir.

Salpazar1 ilgesine yonelik c¢aligmalar Tablo 2.13.°de verilmistir. Calisma

cercevesinde literatiire katki sagladigi diisiiniilen ¢calismalar incelenmistir.
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Tablo 2. 13. Salpazart ilgesi hakkinda yapilan ¢alismalar (Yazar tarafindan derlenmistir)

Yazar ismi/ Tarih/Calismanin | Calisma Ozet
Ad1 Tiirii
Zaman (1999), “Glizle | Makale | Arastirma kapsaminda, Salpazari ilgesinde yer alan ve
yerlesmelerine tipik bir 6rnek Gokgekdy aileleri tarafindan genellikle hayvancilik
alatast giizlesi (Salpazari- amaciyla ve mevsimlik olarak kullanilan alatasi
Trabzon)” giizlesi incelenmektedir.
Aca (2005), “Trabzon-Salpazar1 | Makale | Bu ¢alismada, 16. yiizyilldan sonra Ruslar tarafindan
Cepnileri ile Cavug Tiirklerinin uygulanan asimilasyon politikalariyla
Dogum Sonrasi Etrafindaki Inanig Hiristiyanlagtirilmaya caligilan; fakat eski inang
ve Uygulamalar1 Uzerine Bir sistemlerini ciddi anlamda muhafaza eden Cuvas
Karsilagtirma Denemesi” Tiirkleri ile Salpazar1 Cepnilerinin dogum sonrasi bazi
inanis kaliplar1 ve torensel uygulamalar1 {izerinde
karsilastirmali bir sekilde durulmustur. Karadeniz’in
giiney ve kuzey taraflarindan iki Tiirk toplulugunun
dogum sonrasi inanig ve uygulamalar1 arasindaki
benzer ve farkli yonler tespit edilmistir.
Yilmaz (2006), “Salpazari ilce | Yiiksek | Bu calismada, Salpazar ilgesinin cografi ozellikleri
Merkezinde Cografi Etidi” Lisans | incelenmistir. Calisma sonucunda, temel sorunlar
Tezi belirlenmis ve ¢6zim Onerileri sunulmustur.
Korkmaz  (2010), “Trabzon- | Makale | Bu calismada, Salpazar il¢esinde kadinlarin giydigi
Agasar Kadin Giysileri” kiyafetler incelenmistir.
Colak  (2013), “Trabzon 1li | Yiiksek | Bu arastirma 2011-2012 yillarinda Salpazari ilgesinde
Salpazar1  Ilgesinde  Yetisen | Lisans | belirlenen 181 Vaccinium arctostophlos, 2'si
Vaccinium Tiirlerinin Pomolojik Tezi Vaccinium myrtillus tiiriine ait toplam 20 tip ile
ve Morfolojik Ozellikleri Uzerine yiiriitiilmiistiir. Calismada tipler pomolojik ve
Aragtirmalar” morfolojik 6zellikler yoniinden incelenmistir.
Yildirmig (2015), “Dokumacilik | Makale | Arastirmanin evrenini, Salpazart ilgesi

Sanatinin Trabzon/Salpazari
Yoresindeki Yansimas:t ve Motif
Incelemesi:

Canta ve Corap

Ornegi”

olusturmaktadir. Salpazari’nda yapilan derlemelerle

driinlerin ~ fotograflari  ¢ekilmis,  envanterleri
hazirlanmig ve motifleri ¢ikartilmigtir. Calisma, giris
boliimiinden sonra {i¢ an boliim ve sonu¢ kismindan
olusmaktadir. Bu boliimler; Salpazari yoresine ait
dokuma tiirleri, bu dokumalarda kullanilan motifler ve

dokuma 6rnekleridir.
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Tablo 2. 14. Salpazart ilgesi hakkinda yapilan ¢alismalar (Yazar tarafindan derlenmistir)

Kandemir (2019), “Salpazari'nda | Yiiksek | Arastirma kapsaminda Salpazari'nda bulunan 88 adet
Bulunan Serenderler (Tekirler)” Lisans | serender  incelenmistir.  Calismada  serender
Tezi Mimarisinin tarihi mensei hakkinda incelemeler
yapilmistir. Ilgenin tarihi ve serender mimarisinin
yapimina etkisi bakimindan iklimi ve cografyasi

hakkinda bilgiler de sunulmustur.

Uzun Palabag ve Terzioglu (2019), | Makale | Bu ¢alisma ile Sisdagi ve yoresinin bitkisel tiir
“Sisdag1 (Salpazary/Trabzon) ve zenginligi ve tehdit altindaki tiirleri tespit edilmistir.
Yoresinin Floras1” Arastirma alan1 Trabzon ili simirlart igerisinde ve
Davis’in grid sistemine gore A7 karesinde yer

almaktadir.

Demirci ~ (2020),  “Salpazari | Yiksek | Bu caligmada, Salpazari, Akgaabat ve Carsibasi

(Agasar) Bolgesi ~Cepnilerinin | Lisans | jjcelerine bagli baz1 mahallelerde yasayan Cepnilerin

Dini Inangsal Evreninin Tezi Alevilige aidiyeti konusu incelenmistir. Akgaabat ve
Incelenmesi “ Carsibasi ilcelerindeki Aleviler, tarihsel siireg, inang,
ahlaki 6greti, ibadet, gelenek gérenek ve demografik

yapilar1 bakimindan aragtirtlmistir.

Alptekin ~ (2020)  “Salpazar1 | Makale | Bu c¢alismada, Salpazari ilgesi ve 24 koyi

orneginde Dogu Karadeniz’de incelenmistir. Incelemede, 1831 niifus saymm
“Temel” admin kisi ve siilale ad1 belgelerindeki bilgilerin, ‘Temel’ ismi baglaminda,
olarak kullanimi iizerine” giincel durumla  karsilastirilmast  yapilmustir.

Calismanin ~ veri  toplama  teknigi  tarihsel

karsilastirmali arastirma ve saha galigmasidir.

Tablo 2.13 incelendiginde, Salpazar iizerine sadece 4 yliksek lisans tez calismasi
yapildig1 tespit edilmistir. Tablonun geneli incelendiginde ise turizm konulu bir ¢calisma

yapilmadigr goriilmektedir.

2.4, Salpazan ilcesi Hakkinda Genel Bilgiler
Bu boliimde Salpazari ilgesinin tarihi, cografi yapisi, niifusu, egitim durumu,
ekonomik yapisi, altyapr durumu, kiiltiirii ve Salpazari ilgesinde turizmin temel unsurlari

incelenmistir.
2.4.1. Salpazan ilgesinin tarihgesi

Salpazar il¢esinde yerlesim ¢ok eski tarihlere dayanmaktadir. Salpazari’yla ilgili

ulasilan en eski belge H.921 — M. 1515 tarihli “Trabzon Tahrir Defteri”dir (Bostan, 2017,
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s. 51). Belgede Salpazari ilgesinin ad1 “Akhisar Deresi” olarak gegmektedir. Daha sonraki
kayitlarda da yine “Akhisar Deresi” veya ‘“Akhisar Deresi Nahiyesi” olarak
kaydedilmistir. (http-9). Salpazar1 ¢evresine “Agasar” da denilmektedir. Agasar
sozcuglintin Akhisar kelimesinin degistirilmis sekli oldugu sdylenebilir (http-8). Halk
arasinda bilinen ismi ile “Agasar” kelimesinin kokeni bu sekildedir. Trabzon 1320-1902
Salnamesi’nde ilgenin iSmi ise “Sar-pazar1” olarak ge¢mektedir. “Sar-sal” yiinden
dokunan bir kumas ¢esidi olmakla birlikte aba, zipka, pestamal gibi dis kiyafetlerin
yapiminda kullanilmaktadir. Ilge merkezi de bu kumaslarin alnip satildigi bir pazar
yeridir (http-9). Zamanla bolgede bu giyim ve dokuma mallarinin alim-satimi yapilmasi
nedeniyle "Sarpazar1" degisiklige ugrayarak "Salpazar1" haline gelmistir (https-8).

Yérede yasayan halk, Oguzlarin Ugoklar boyundan olan Cepnilerdir. Cepniler bu
bolgeye Trabzon’un fethinden o6nce Akkoyunlu hiikiimdart ve Safavi Tiirkmen
Imparatoru Sah Ismail’in dayis1 Uzun Hasan zamaninda kafileler halinde gelmistir.
Cepniler; Horasan-Orta Asya’dan gog ettikten sonra Dogu Anadolu’nun dogu kesimleri
ile Iran’a yerlesmistir. Cepniler burada yasadiklar1 sirada ydnetime kars1 ayaklanmalara
karistiklar i¢in yonetim tarafindan ¢ikarilan bir fermanla Anadolu’ya siirgiin edilmistir.
Buradan siirgiin edilen Cepni Tiirklerinden yiiz bin kadart Dogu Karadeniz’de
Giirgentepe-Koyulhisar-Dereli, Gorele, Tirebolu, Sebinkarahisar, Torul, Kiirtiin ve
Agasar (Salpazari) bolgelerine yerlesmistir (http-9). Salpazari ve ¢evresi 1461 yilinda
Trabzon’un fethiyle birlikte Osmanli Devleti topraklarina katilmistir (Bostan, 2017, s.
51).

Ilce, Osmanli déneminde Trabzon Sancagi Gérele kazasina bagliyken 1809
tarthinde cikarilan bir fermanla Trabzon sancagina bagli Vakfihatuniye (Vakfikebir)
kazasina baglanmistir. 1914'te Vakfikebir'e bagl bucak haline getirilen Salpazari’nda
daha sonra bu teskilat kaldirilmis ve 1927 yilinda Vakfikebir'e bagl olarak yeniden
kurulmustur (http-9). Bakanlar Kurulu’nun 07.12.1953 tarih ve 4-1945 sayili karar1 ile
tam tesekkiillii bucak haline getirilen Salpazari, 1968 tarihinde belediye teskilat1 haline

gelmis ve 1987 tarihinde de ilge olmustur (http-8).

2.4.2. Salpazari ilcesinin Cografi yapisi

Trabzon sehrine bagli bir ilge olan Salpazari, Karadeniz Bdlgesi’nin Dogu
Karadeniz sinirlar1 i¢inde yer almaktadir. Trabzon sehir merkezine yaklasik 65 kilometre

uzaklikta olan il¢e, konum itibariyle Trabzon sehrinin en batisinda yer almaktadir
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(Y1ilmaz, 2006, s. 1). Salpazari, denizden igeride, daglarla kapli bir cografi yapiya sahiptir
(http-10). Ilce merkezi Akhisar (Agasar) deresi ile Kiiciik derenin birlestigi noktada
kurulmustur. Besikdiizii ilgesinin batisindaki Akhisar vadisi boyunca kurulu olan
Salpazari ilgesinin kiyiya uzakhigi 15 kilometredir (Y1ilmaz, 2006, s. 1). 138 kilometrekare
yiizolgimii olan Salpazari merkezinin, denizden yiiksekligi 270 metredir (http-15).

Salpazari ilge merkezinin goriiniimii Gorsel 2.1.’de verilmistir.

Gorsel 2. 1. Salpazari ilge merkezinden bir goriiniim (http-11)

Engebeli bir araziye sahip olan Salpazari’nin batisi Giresun’a bagli Eynesil ve
Gorele ilgeleri, kuzeyi Besikdiizii (Trabzon), giineyi Glimiishane’ye baglh Kiirtiin ilgesi
ve dogusu Tonya (Trabzon) ilgesi ile ¢evrilidir (Yilmaz, 2006, s. 1). Salpazari ilgesine
bagli 30 mahalle bulunmaktadir. Bunlar; Agirtas, Akgiris, Camkiris, Camlica, Carlakli,
Cetrik, Derekdy, Doganci, Dorukkirig, Diizkdy, Fidanbasi, Geyikli, Gok¢ekdy, Golkiris,
Gidiin, Kabasakal, Kalecik, Kasimagzi, Karakaya, Kire¢, Kuzuluk, Pelitcik,
Sayvangcatak, Simenli, Sinlice, Sugdren, Siitpinar, Tepeagzi, Turalsag ve Uziimozii

mahalleleridir (http-12). Salpazar il¢esinin lokasyon haritas1 2.7.’de verilmistir.
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Sekil 2. 7. Salpazari ilgesinin lokasyon haritasi (http-13 ve http-14)

Karadeniz ikliminin hakim oldugu Salpazari’nda, yagislar bol ve sicaklik sartlari
elverigli durumdadir. Sicaklik sartlarinin elverisli, yillik yagis miktarinin yiiksek olusu ve
kurakligin bulunmayisi, zengin bir orman Ortiisii meydana getirmistir. Salpazari’nda
kiytya yakin olan mahalle ve kdylerde yer yer tahrip edilmis olsa da 2000-2300 metre
yiiksekliklere kadar giir ormanlar bulunmaktadir. Algcak bolgelerde yayvan yaprakh
agaclar ve maki tiirleri yer almaktadir. Daha yiikseklerde ise, igne yaprakli ormanlar
bulunmaktadir. Yaygin olan tiirler; kizilagag, mese, kestane, kayn, giirgen, ihlamur,
simsir ladin ve koknardir. Bu ormanlardan sonra Alpin cayirlari gelmektedir. Kiyi
seridinde de gesitli agaglara rastlanmaktadir. Bu tiirler; taflan, findik, kizilcik, ¢oban
piiskiili, aver tizimi, musmula, geyik dikeni, defnedir (Yilmaz, 2006, s. 56-131).

Salpazar1 ilgesinin yeryiizii sekilleri, Dogu Karadeniz’in yeryiizii sekilleriyle
benzerlik gdstermektedir (Yilmaz, 2006, s. 2). ilcede bir¢ok akarsu, cay ve irmak

bulunmaktadir. Salpazari ilge merkezi ve biitin mahalleleri dikkate alindiginda su
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potansiyelinin yiiksek oldugu sdylenebilir. Bu akarsular iginde en Onemlisi Agasar
Deresi’dir. Agasar Deresi, Besikdiizii’'nde denize ulasana kadar yaklasik olarak 30
kilometrelik bir hat boyunca biitiin bir vadiyi yararak suyunu Karadeniz’e birakmaktadir.

Agasar Deresi’nin debisi, y1l boyunca degisken bir profil ¢izmektedir (http-15).

Agasar Deresi’nin kaynagi, Sis Dagi’nin (2182 m) dogu eteklerindeki iki ana su
kaynagindan olugmaktadir. Batidaki bolimiinii, Halil Tepesi’nin (2118 m) dibinden akan
Adambilmez Deresuyu olusturmaktadir. Bu akarsuyun bati tarafinda Geyikli Mahallesi,
dogu tarafinda ise Karaaga¢ Mahallesi bulunmaktadir. Karaagag Mahallesi’nin
bulundugu sirtin dogusunda ise diger vadi uzanmaktadir. Bu arazi {izerinde Simenli ve
Siitpinar Mahalleleri yer almaktadir. Bu pargali araziyi Simenli Deresi’nin havzasi
bi¢cimlendirmektedir. Adambilmez ve Simenli Akarsular1 Karaaga¢ Mahallesinin giiney
tarafinda birlesmektedir. Bunlar, Agasar deresini olusturan iki ana su kaynagidir. Bu
akarsuya; Kavacik Deresi, Cetrik ve Fidanbagi mahallelerinin yer aldig1 diger vadiden
akan Degirmendere akarsuyu karismaktadir. ikinci derenin ¢ataginda Salpazari ilge
merkezi yer almaktadir. Agasar Deresi, ilge merkezinden sonra ise Kalegiiney Deresi ve
Korkuthan Mahallesi altindan akan Cakal Deresi ile birlesmektedir. Birgok akarsu ve dere
ile birlesen Agasar Deresi, Besikdiizii ilge merkezinin bat1 tarafinda kismen genisleyen
bir yatak ile denize ulasmaktadir. Ayrica Tasdibi Deresi, Kirazlik Deresi, Baltanin Deresi,
Uzunevi Deresi, Saylibuz Irmagi gibi birgcok akarsu da Agasar Deresi’ni beslemektedir.
Bu akarsularda alabalik bulunmaktadir. 1999 yili yaz aylarinda Trabzon Tarim Il
Miidiirliigii tarafindan derelere alabalik yavrulari birakilmigtir (http-15).

Bolgenin en yiiksek dagi Sis Dagi’dir (2182 m). Sis Dagi’nin uzantisi olan
Karakisrak Dagi 1902 metre ile ikinci siradadir. Bu daglari, Toksar Tepesi (1637 m), Ciba
Tepesi (1595 m), Sariaguluk Tepesi (1362 m), Sihgiran1 Gegidi (1318 m), Sivridag Tepesi
(1295 m) ve Agameydan1 (1040 m) gibi tepeler takip etmektedir. Sis Dagi’nin en yiiksek
noktas1 Halil Evliya Tepesi’dir. Buranin 6zelligi, giinesin dogusu ve batisini izlemek igin

dogal bir ortam sunuyor olmasidir (http-15).

2.4.3. Salpazarn il¢esinin niifusu

Salpazari ilgesinin, TUIK tarafindan saglanan 2007-2020 yillarina ait niifus
dagilimi Tablo 2.14.’te verilmistir.
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Tablo 2. 15. 2007-2020 yullarina gére Salpazart ilgesinin niifus dagilimi (TUIK: http-16)

YIL KADIN ERKEK TOPLAM
2007 6.551 5.939 12.490
2008 6.624 6.121 12.745
2009 6.128 5.676 11.804
2010 5.901 5.404 11.305
2011 5.735 5.275 11.010
2012 5.674 5.249 10.923
2013 5.956 5.590 11.546
2014 5.648 5.255 10.903
2015 5.322 4.996 10.318
2016 5.643 5.335 10.978
2017 5.511 5.263 10.774
2018 6.068 5.866 11.934
2019 5.576 5.439 11.015
2020 5.481 5.365 10.846

Salpazar1 ilgesi, 2020 yili verilerine gore 10.846 kisilik niifusa sahiptir.
Niifusun, 5.481’i kadin ve 5.365’1 erkektir. Tablo 14 incelendiginde, sehrin toplam
niifusu igerisinde kadin niifusu ile erkek niifusunun oldukc¢a yakin oldugu goriilmektedir.
Buna ragmen, yillar baz alindiginda kadin niifusunun daha fazla oldugu goriilmektedir.
2007- 2020 yillar1 arasindaki niifus sayilar1 karsilagtirildiginda, yillar i¢inde Salpazari
ilgesinin niifusu azalmistir. Buna gore, Salpazari niifusunun degisken olmasinda etkili

olan etmenlerin 6liimler ve gogler oldugu sdylenebilir.

2.4.4. Salpazan il¢esinin egitim durumu

Egitim, gelismis ve gelismekte olan toplumlarin iizerinde durduklar1 énemli bir
konudur (Yilmaz, 2006, s. 80). Dolayisiyla bu boliimde, Salpazari ilgesinde bulunan
egitim kurumlari/okullar1 ve Salpazari ilgesinde yasayan halkin egitim durumu
incelenmistir. Konuyla ilgili olarak Salpazari’nda bulunan resmi egitim kurumlari ve
okullar1 Tablo 2.15.’te verilmistir.

Tablo 2. 16. Salpazart ilgesinde bulunan resmi egitim kurumlari/okullart ve sayilart (http-17)

KURUM/OKUL TURU KURUM/OKUL SAYISI
Anaokulu 1
Tlkokul 4
Ortaokul 4
Mesleki ve Teknik Anadolu Lisesi 1
Cok Programli Anadolu Lisesi 1
Anadolu imam- Hatip Lisesi 1
Anadolu Lisesi 1
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Tablo 2.15. (Devam) Salpazari il¢esinde bulunan resmi egitim kurumlari/okullart ve sayilar: (http-17)

Meslek Yiiksekokulu 1
Halk Egitim Merkezi 1
TOPLAM 16

Tablo 2.15. incelendiginde, Salpazari ilgesinde 16 tane resmi kurum ve okul oldugu

tespit edilmistir. {lcede 4 tane ilkokul ve 4 tane ortaokul bulunmaktadir. Bununla birlikte

ilce, 4 tane liseye sahiptir. Ayrica ilgede 1 tane meslek yiiksekokulu ve 1 tane de halk

egitim merkezi bulunmaktadir.

Tablo 2.16.”da Salpazari ilgesinde yasayan halkin okur-yazarlik durumu verilmistir.

Tablo 2. 17. Salpazar ilcesinin 2019 yilina gore okuma-yazma durumu (TUIK: hitp-16)

OKUMA-YAZMA DURUMU KADIN ERKEK
Bilen Kisiler 4.492 5.056
Bilmeyen Kisiler 808 111
Bilinmeyen 25 32

Tablo 2.16. incelendiginde, okuma-yazma bilen erkek niifusunun kadin niifusundan

daha fazla oldugu goriilmektedir. Benzer sekilde okuma-yazma bilmeyen niifusa

bakildiginda ise kadinlarin sayisinin daha fazla oldugu goriilmektedir.

Tablo 2.17.’de Salpazari ilgesinde yasayan halkin egitim durumu verilmistir.

Tablo 2. 18. Salpazart ilgesinin 2019 yilina gére egitim durumu (TUIK: http-16)

EGITIM DURUMU KADIN ERKEK
Okuma-Yazma Bilen Fakat Bir Okul Bitirmeyen 751 407
flkokul 1.819 1.411
ilkégretim 311 395
Ortaokul / Dengi Meslek Okulu 541 799
Lise veya Dengi Meslek Okulu 686 1.299
Yiiksekokul veya Fakiilte 366 701
Yiiksek Lisans (5 veya 6 Yillik Fakiilteler Dahil) 15 40
Doktora 3 4

Tablo 2.17. incelendiginde, okuma-yazma bildigi halde bir okul bitirmeyen

kadinlarin sayisinin (751), erkeklerin sayisindan (407) daha fazla oldugu goriilmektedir.
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Buna karsilik, tablonun geneli incelendiginde de egitim alan kisilerden erkeklerin sayisi
kadinlara oranla daha fazladir. Ayrica Tablo 17’ye bakildiginda Salpazari ilgesinde

egitim diizeyinin daha diisiik oldugu da séylenebilir.

2.4.5. Salpazan il¢esinin ekonomik yapisi

Salpazari ilgesinde yasayan insanlar, ekonomik ihtiyaglarini ge¢misten bugiine
gurbet isciligi, ciftcilik ve hayvancilikla saglamstir. llcede yasayan insanlarin %10’u aile
isletmeciligi seklinde ziraat ve hayvancilik, %35°1 gurbet isciligi, %20’si de diger
mesleklerle yasamim siirdiirmektedir. Ilgede istihdam saglayici herhangi bir yatirim
bulunmamaktadir. Tarima elverisli topraklarin az olusu halkin baska gecim kaynaklarina
yoneltmistir. Bu meslekler icerisinde gurbet isciligi ve memuriyet basta gelmektedir
(http-9).
2.4.5.1. Tarumsal faaliyetler

Salpazari il¢esinde arazi yapisinin engebeli olmasi ve arazilerin biiyiik bir kisminin
da orman olmasi genis ¢apli ticari faaliyetlere izin vermemektedir. Buna ragmen, kii¢iik
alanlarda tarimsal faaliyetler yapilmaktadir. Bu, etmenler ziraat faaliyetlerinin gegim
kaynagi olmasina neden olmustur (Yilmaz, 2006, s. 112). Mistr, findik, patates, tereyagi
ve diger sebze (fasulye, lahana, domates, biber) ve meyve (armut, elma, ayva, kiraz, ceviz,
kestane, musmula, dut, incir) ¢esitleri ilgedeki tarimsal tirtinlerdir. Fakat bu iirlinlerden
findik disindakiler ticari bir gelir getirmekten ¢ok aile icinde tiiketilmektedir. Genel
olarak findik, misir, patates tiretilmekte olup, geriye kalan arazi ¢ayir ve ormandir (http-
9).
2.4.5.2. Hayvancilik

Salpazarn il¢esinde halkin gecim kaynagi biiyiik oranda hayvanciliktir. Bunun
sebebi, tarmm iiriinlerinden ¢ok hayvanciligin fazla gelir getirmesidir. iklim sartlarinin
elverisliligi de hayvanciligin ilge ekonomisine katki saglamasinda 6nemli bir faktordiir
(Y1ilmaz, 2006, s. 121). ilcede biiyiikbas, kiiciikbas hayvan ile az miktarda katir, at ve
esek bulunmaktadir. Ayrica ilge genelinde tavuk da bulunmaktadir. Son yillarda aricilikta
da biiyiik gelisme olmustur(http-9).

Salpazari’nin mahallelerinde yasayan halkin ¢ogunun biiyiikbas hayvani vardir.
Aile hayvanciligi ve mera hayvanciligina dayanan bu faaliyetler her ailenin 2-5 arasinda
degisen sayida hayvan beslemesi seklinde yiiriitiilmektedir (Y1lmaz, 2006, s. 122). Ilgede

slit ve et bazinda hayvancilik tiretimi %40 yerli ve %60 jersey melezi unsurlarindan
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olusmaktadir (http-9). ilcede, hayvanlardan elde edilen siitiin énemli bir kismi siit

fabrikasina verilmektedir (Y1ilmaz, 2006, s. 122).

flge genelinde niifusun biiyiik bir kismimin ge¢im kaynagi hayvancilik olmasina
ragmen hayvancilik sektorii istenilen diizeye ¢ikamamustir. Pazarlamadaki sikintilar,
hayvanciligin verim diizeyi diisiik yerli irklarla yapilmasi, yem bitkisi ekilisinin yeterli
derecede olmamasi, tarimsal faaliyetlere gecilmemesi gibi sebepler hayvancilikta
istenilen gelirin elde edilememesine sebep olmustur. Salpazar1 ve gevresinde; niifusun
hizla go¢ etmesi de hayvanciligin genel karakterini degistirmistir. Geng niifusun ¢esitli
nedenlerle ilge disina ¢ikmasi, ilerleyen yaslarina ragmen hayvancilikla ugrasan yaslh

niifusu hayvan sayilarin diistirmeye zorlamigtir (Y1lmaz, 2006, s. 121-122).

2.4.5.3. Sanayi

Salpazari’nda bir¢ok olumsuz etmenin birlesmesi bolgede sanayi faaliyetlerini
kisitlamaktadir. Bu olumsuzluklarin baginda, hammadde yetersizligi, sermaye ve ulagim
gibi unsurlarin yetersizligi gelmektedir. ilcede fabrika diye nitelendirilebilecek tek tesis,
Sihkiran1 dag eteginde Siitpinar koyliilerinin ortak katkilariyla 1971 yilinda kurulmustur.
[lk olarak, Smirli Sorumlu Tiiketim Kooperatifi, daha sonra Tarimsal Kalkinma
Kooperatifi olarak kurulan tesis ilgenin tek siit fabrikasidir. llgedeki tek sanayi tesisi olan
Siitpinar tarimsal kalkinma kooperatifinin Qittikge diisen satis grafigi goz Oniine

alindiginda bu durum daha anlasilir hale gelmektedir (Yilmaz, 2006, s. 125).

Salpazari ilge merkezinde diger isletmeler daha kiiciik ¢caplidir. Ahsap malzeme
bakimindan zengin olan ilgede, halkin ihtiyaci olan bazi ev esyalar1 (sepetler, iskemleler,
besikler, kasik, kiilek, gelder, fig1, yayik, su kaplari, ¢oten, tekir (serander) vb) ustalar
tarafindan yapilmaktadir. Giinlimiizde hediyelik esya olarak yapilan dirmag, dastar,
zenbil, alago gibi dokumalar da bu iiretimin i¢inde yer almaktadir. Bolgede atélye tipi
isletmelerden bir digeri, bakir isleme atolyeleridir. Bakir isleme, daha ¢ok mutfak esyalari
yapiminda kullanilmaktadir. Bir diger atdlye isletmesi demir dograma atdlyesidir. Demir
dograma atdlyelerinde, kap1 anahtarlar1 ve yaygin olarak kullanilan soba ve tarim igleme
aletleri yapilmaktadir. [lge merkezinde az da olsa oto tamir atdlyeleri hizmet vermektedir.
Daha biiyiik tamir hizmetleri Trabzon sehir merkezi, Vakfikebir ve Besikdiizii
ilgelerindeki tamirhanelerde sunulmaktadir. Ayrica, ormanlarin olduk¢a genis yer
kaplamasina ragmen, bu faaliyet koluna yonelik atdlyelerin sayisi fazla degildir (Yilmaz,

2006, s. 126-127).
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flgede modern sanayiden bahsedilememektedir. Ciinkii, mevcut iiretimler yalniz
yerel halkin ihtiyaglarinin bir béliimiinii karsilayabilmektedir. Sadece acil ve oncelikli
ihtiyaglarin giderilmesinden bahsedilebilir. Bu yiizden, sektorde ¢alisan kisi sayis1 da
azdir (Yilmaz, 2006, s. 127).

2.45.4. Ticaret

Salpazar ilgesinde, ticaretin gecim kayagi olmaktan ziyade, yerel ihtiyaglarin
karsilanmasina yonelik oldugu sodylenebilir. Salpazari ilgesinin, ticaretin yapildigi
gelismis merkezlere yakin olmasi ve bu hizmetlere ulagsma kolayligi, ticaretin
gelismemesine sebep olmustur. Ilcede, ticari faaliyetlerin gelismesini engelleyen bir diger
unsur ise, arazilerinin dar olusudur (Yilmaz, 2006, s. 128).

Ilgenin ticari faaliyetlerinde, perakende ticaret gelismesine ragmen toptancilik
ikinci planda kalmistir. Bunun sebebi, yerel halkin ihtiyaglarini perakende ticaretle
saglayabiliyor olmasidir. Ayrica, ilge merkezinde tiiccarlar mallarini yakin ilgelerden ve
sehir merkezinden temin etmektedir. Yore halki satisa sunulan mallar1 daha uygun
fiyatlara sehir merkezinden alabildigi i¢in aligverisini buralardan yapmaktadir (Yilmaz,
2006, s. 129).

Ticari faaliyetler ana caddeler ilizerinde ve apartmanlarin giris katlarinda
yapilmaktadir. Bakkallar, manifatura-tuhafiye, kahvehane, terziler ve zahireciler bu is
yerlerinin 6nemli bir kismidir. Is yerlerinin tamamina yakin1 Agasar Deresi’nde kurulan
ilce merkezindedir. Tlgenin bu anlamda yeterlilik gdsterdigi sdylenebilir (Y1lmaz, 2006,
s. 129).

2.45.5. Turizm

Salpazar ilgesi, dogal kaynaklar bakimindan zengin bir potansiyele sahiptir.
Fakat, bu potansiyel son yillara kadar turizme agilamamis ve yeterince kullanilamamustir.
Bunun sebebi, ilgenin sahip oldugu giizelliklerin tanitilamamis olmasi ve mevcut
kaynaklardan sadece yerel halkin yararlaniyor olmasidir (Y1lmaz, 2006, s. 129).

Hizli kentlesme sorunu, kisileri dogaya g¢ekerek bu giizellikleri kesfetmeye
yoneltmektedir.  Dolayisiyla, Dogu Karadeniz’de trekking organizasyonlari
yayginlasmaya baslamistir. Bu yiiriiylislere uygun dogayr sunan Salpazari da dogru
tanitimla istedigi yere gelebilir (Yilmaz, 2006, s. 129).
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Salpazari ilgesinde yaylacilik, 6nemli organizasyonlarin basinda gelmektedir.
Bunlar arasinda en 6nemlilerinden biri, Kadirga Senlikleridir. Tonya, Magka ve Torul
ilgelerinin idari sinirlarimin birlestigi konumda ve Kadirga Tepesi’nin yamacinda kurulan
bu pazar yerindeki etkinliklere Salpazari halki, aktif olarak katilmaktadir. Diger il ve
ilgelerden binlerce kisinin katildigi bu senliklerde, halkin eglenmesi temel amagtir.
Yorede, bu senliklerin diizenlendigi hafta “ot¢u haftasi” olarak adlandirilmaktadir. Cuma
giinii Kadirga pazarinda diizenlenen otcu senliklerinde eglence ve yeme-igme 6n plana
¢ikmaktadir. Yore halki igin bu senlikler yilin yorgunlugunun atildigi, sikinti ve dertlerin
unutuldugu bir giindiir (Y1lmaz, 2006, s. 130).

Yerel halkin etkin olarak katildigi diger senliklerin baginda Sis Dagi, Alaca pazari
ve Agakonagi yayla senlikleri gelmektedir. Salpazari ilgesinde turizm olarak
degerlendirilebilecek diger bir faaliyet de yayla turizmidir. Hatta, Tirkiye’de turizm
faaliyetlerinin gelismesine bagli olarak, 1991 yilinda Erikbeli Yaylast yayla turizmi
kapsamina girmistir (Yilmaz, 2006, s. 130).

2.4.6. Salpazan ilgesinin altyapr durumu
Salpazari ilgesinin altyapt durumu su sekildedir (http-9):

e Salpazan ilgesinde elektrik hizmeti Tirkiye Elektrik Dagitim
A.S. (TEDAS) tarafindan verilmektedir. Ilge merkezi ve mahallerin
tamaminda, yayla ve mezralarin %99’unda elektrik bulunmaktadir.

e Ilgenin elektrik ihtiyaci ulusal enerji hattindan saglanmaktadir. Ilgeye bagl
mahallerde su sorunu bulunmamaktadir. Bununla birlikte, Salpazar ilge
merkezinde belediyeye ait su aritma tesisi vardir.

e llcenin kanalizasyonu yapilmasina ragmen ihtiyaca yanit verememektedir.
Ilcede yapilasma sonucu konutlarin kanalizasyonu dereye verildigi icin
halkin sagligin1 tehdit etmektedir. Bu derenin 1slah ve kanalizasyon
caligmalar1 proje dahilinde siirdiiriilmektedir.

e Ilgenin Karadeniz sahiline (Besikdiizii) baglanan 15 kilometrelik yol,
karayollar1 10. Bélge Miidiirliigii’nce yapilip asfaltlanmistir. flcede yaklasik
olarak 270 kilometre mahalle yolu ag1 vardir. Bu yol aginin 10 kilometresi
asfalt, 6.2 kilometrelik bolimii ise betonlanmis durumdadir. Yolsuz
mahalle bulunmamakla birlikte mahalle yollarinin stabilize hale getirilmesi

icin program dahilinde altyap:1 ¢aligmalar1 siirdiiriilmektedir. Salpazari-
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Gokegekoy-Sinlice yolunun Salpazari-Acisu arasi 9 kilometrelik boliimiiniin
asfalt islemleri bitirilerek hizmete acilmistir. Acisu-Sinlice arasi
12 kilometrelik boliimiin tamami yol olarak ihale edilmis ve asfaltlama
caligmalarina miiteahhit tarafindan baslanmistir. Yayla ve mezralarin

ulagim sorunu yaz aylar1 i¢in ¢éziimlenmis durumdadir.
2.4.7. Salpazarn ilgesinin Kiiltiirii

Sehirler, insan yasaminda hayati oneme sahip yerlesim alanlaridir. Sehirdeki
cografi yapi, iklim, yollar, sokaklar, parklar, bahceler, binalar vb. O6geler insan
karakteriyle dogrudan iligkilidir. Dolayisiyla insanlar yasadiklari sehrin karakterini
kusanip rengine biirlinmektedir. Sehirler, iginde yasayan insanlari etkiledigi gibi, insanlar
da sahip oldugu degerler, diinya algisi, yasam bi¢imi, bilim, sanat vb. 6zelliklerle sehre
bicim vermektedir. Dolayisiyla sehrin en dnemli unsuru olan insan, sehir kiiltiiriiniin
tastyicisi ve temsilcisidir (Alemdar vd., 2020, s. 87).

Tiirkiye’nin sahip oldugu essiz giizellikleri ile ¢evrelenmis, mavinin ve yesilin
biitiinlestigi Trabzon sehri; dogal, tarihi ve kiiltiirel agilardan zengin bir yapiya sahiptir.
Eski ¢aglardan beri 6nemli kiiltiirlere ev sahipligi yapan bu kentin zengin bir kiltiirii
bulunmaktadir (Yaragli, 2007). Trabzon sehrinin sahip oldugu zengin kiiltiir, kendini her
alanda gostermektedir. Dolayisiyla Salpazari ilgesi de sahip oldugu kiiltiir, tarih, sanat,
eglence, yemek gibi unsurlarla sehir insanina ve agirladig: turistlere zengin igerikler

sunabilmektedir.

Toplumlarin sahip oldugu kiiltiirel degerler, orada yasayan kisilerin yasam
bigimleri lizerinde etkilidir. Farkli toplumlar, farkli kiiltiirlere sahiptir (http-10). Salpazari
halk kiiltiirindeki 6nemli geleneklerden biri, miizik ve halk oyunlaridir. Dogu
Karadeniz; diiz ve genis alan bulmanin zor oldugu, daglik bir cografyaya sahip, sert doga
sartlarinin etkisinde bir bolgedir. Cografi yap1 ve iklim sartlar1 yore insanini kivrak ve
hareketli olmaya itmistir. Bu kivraklik ve hareketlilik de bdlgedeki halk oyunlarina
yansmmuistir. Ilcedeki bu halk oyunlar1 “horon” olarak adlandirilmaktadir. Tiirkiilerin
sOylendigi horonlarda oyuncular zaman zaman elleriyle miizige tempo tutmaktadir. Bu
horonlara "kemenge" ad1 verilen bir miizik aleti de eslik etmektedir (Alemdar vd., 2020,
S. 137). Horonlar kemenceyle oynandigi gibi; davul, zurna, kaval ve tulum ile de

oynanabilmektedir. Erkekler, kadinlar, yasglilar ve gengler tarafindan ge¢miste oldugu gibi
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giiniimiizde de oynanan horonlar; kutlamalarin, senliklerin, diigiinlerin ve hasat

giinlerinin vazge¢ilmez unsurudur (http-18).

Trabzon sehrindeki giyim kusam; insanlarin ihtiyaglari, toplumsal, ekonomik ve
kiiltiirel 6zellikler sayesinde ortaya ¢ikmistir. Tarih boyunca gesitli kiiltiirlere ev sahipligi
yapmast, liman sehri olmasi ve gecis yollar1 iizerinde bulunmasi Trabzon’un giyim-
kusam bakimindan zengin bir kiiltiire sahip olmasini saglamistir (Alemdar vd., 2020, s.
138). Dolayisiyla Salpazari ilgesinde de giyim-kusam aynidir. Yo6resel kadin kiyafetleri
eski yillardan beri ¢esitliligini kaybetmesine ragmen giinliik hayatta kullanilmaya devam
edilmektedir (http-9). Gorsel 2.2°.de Salpazari halkinin geleneksel giyim-kusami

verilmigtir.

Gorsel 2. 2. Salpazar halkinin geleneksel kiyafeti (http-19)

Halk, uzun bir siire sal dokumalarin1 ve giysilerini kendi el tezgahlarinda yapmustir.
Doseme ve oOrtiinme ihtiyaglarin1 dastar ve ¢ul dokuyarak; tasima ihtiyaglarini ¢entiye
(centik), zembil (camdan), heybe dokuyarak; sarma ve tagima ihtiya¢larini dirmag, urgan
ve ip dokuyarak; bel bagi, yorek bagi dokuyarak da siis ve besik ihtiyaclarini gidermistir.
Yine kendi el tezgahlarinda sarma keten yaparak i¢ camasir1 ve gdmlek gibi ihtiyaglarini
gidermistir. Ayrica zipka, aba, sal ve baslik gibi ihtiyaglarin1 da kendisi dokuyarak
karsilamustir (http-8).

Gegmisten bugiine, Cin’den Avrupa’ya kadar uzanan ticaret yolunda 6nemli bir

durak olmasi, Trabzon’un el sanatlar1 konusunda zengin bir sehir olmasini saglamistir.
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Cesitli kiiltiirlere ait tiriinler Trabzonlu zanaatkarlara 6rnek olmus, el sanatlarinda ustalik
diizeyine ulagmalarmi saglamistir. Osmanli Doénemi’nde debbaglik, saraglik ve
pabugguluk gibi deri isgilikleri, Trabzon sanayisinin 6nemli is kollarin1 olusturmustur.
Ayrica tas ve ahsap isciligi, demircilik, dokumacilik, ¢omlekgilik ve kalaycilik da bu
donemin 6nemli meslekleridir. Fakat gliniimiizde bu el sanatlarinin birgcogu yok olmaya
baslamistir (Alemdar vd., 2020, s. 145). Buna ragmen, geleneksel el sanati olarak; hasir
bilezik yapimi, tag ve ahsap isciligi, dokumacilik, bakircilik, bigakc¢ilik, demircilik,
sepetcilik ve yorgancilik gibi el sanatlar1 az da olsa siirdiiriilmektedir. Salpazari ilgesinde
basta pestemal olmak iizere, perde, gomleklik, sal, basortiisii, kusak vb. dokumalar
tiretilmektedir (http-8). Ahsap el sanatlar1 iginde ilk sirada yer alan da merek ve tekirdir.
Bunlarin disinda ahsap el sanati olarak, ag elde etmek icin kullanilan yayik; sivilari
muhafaza etmek i¢in kullanilan kiilek; bir 6l¢ek olan got, sedir ve oturmak i¢in kullanilan
sekmen, misirlar1 saklamak i¢in kullanilan ¢oten ve el degirmenleri ilgede oldukca

yaygindir. (Y1lmaz, 2006, s. 126).

Salpazari il¢esinde gergeklestirilen en 6nemli etkinlik, yaylalarda gergeklestirilen
etkinliklerdir. Y1lin belirli zamanlarinda yaylalara ¢ikilarak sosyal, kiiltiirel ve ekonomik
faaliyetler yapmak, ilgcede bir gelenektir. Yaylaya ¢ikislar, senlik havasi icerisinde
gerceklesmektedir. Salpazari ilgesi bu etkinlikler konusunda zengin bir ortama sahiptir.
[lgede, mayis, haziran, temmuz ve agustos aylarinda gesitli yayla senlikleri ve festivaller

yapilmaktadir.

Dogu Karadeniz’in essiz sehirlerinden biri olan Trabzon, kendine 6zgii mutfak
kiiltiirli ile taninmaktadir. Karadeniz’in zor cografi kosullari, sinirli ekim alanlar1 ve
birkag besin disinda iiretime ¢ok fazla izin vermemektedir. Misir, karalahana ve hamsi,
Trabzon mutfagin lezzet {icliisiidiir. Ozellikle hamsi gii¢lii bir kiiltiirel alan
olusturmustur. Trabzon mutfak kiiltiirii arastirmalar1 6zellikle bu simgesel besinler
tizerinde yogunlagmistir (http-20). Dolayis1 ile Salpazart mutfagi da Trabzon mutfag ile
paralellik gdstermektedir. Tlge mutfag:, bulundugu yerin 6zelligini yansitmas1 nedeniyle
tahil, fasulye, patates, yesil sebze ve siit Urlinleri agirlikli bir mutfaktir. Yemeklerin
hazirlanigi pratik ve basittir (https-10). Bu mutfaga 6zgii diger yemekler; misir sarmasi,
etli lahana sarmasi, hamsili pide, hohollu pide, paz1 burmalisi, hamsili pilav, kuymak, su
boregi, yufka tatlisi, Laz boregi, gulya, tursu kavurmasi, pazi pilakisi, lahana kavurmasi,

kaygana, hamsi kusu, misir ¢orbasi, 1sirgan c¢orbasi, hamsili ekmek, Hamsikdy siitlaci,
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zumur, kaz kaldiran, hosmeli, tomara, hamsi pilaki, siitlii kabak, borani hamsi citlamasi
ve hamsi 1zgara, (http-21) donderme, keskek, kavurma, misir ekmegi, bugday ve arpa

corbasi, pancar ¢orbasi, alabalik, ezertere ve galdirikten olusmaktadir (http-10).

2.4.8. Salpazari ilgesinde turizmin temel unsurlari

Bir sehrin turizm destinasyonu olabilmesi i¢in turistik tiriinii olusturan 6zelliklere
sahip olmasi gerekmektedir (Seyhanlioglu ve Kingir, 2021). Dolayisiyla bu bdliimde
Salpazari ilgesinin sahip oldugu cekicilikler, ulasilabilirlik, turizm isletmeleri, etkinlikler,
imaj incelenmistir.
2.4.8.1. Salpazart il¢esinin cekicilikleri

Turizm, Trabzon ve g¢evresinde 1950’li yillara kadar inang g¢ergevesinde
gerceklesmis ve gelisememistir. Fakat, turizm bu yillardan sonra hiz kazanmistir.
Eskiden, insanlarin ilgisini turizm olarak cezbetmeyen yayla turizmi gibi bir¢ok aktivite;
zamanla en ¢ok arzu duyulan faaliyetler haline gelmistir. 1980’li yillardan sonra turizm
patlamasiin yasandigi Trabzon sehri ve ilgelerinde, turistlere sunulan konaklama ve
ulasim imkanlarin az da olsa yeterli olmasi bu faaliyetlerin siirekliligini saglamistir.
Trabzon ve gevresi, hak ettigi oneme ulasamamis olsa da gegmise oranla yol kat etmistir
(Mor, 2006, s. 58).

Trabzon’un iklimi goz 6niinde bulunduruldugunda, turistik agidan olumlu ve
olumsuz yonleri bulunmaktadir. Y1l boyunca giinesli giin sayisi 50 civarindadir.
Dolayisiyla deniz suyunun sicakliginin diisiik olmasi, bolgedeki deniz turizmi tizerinde
etkili olmustur. Sehirde deniz turizmi sadece temmuz ve agustos aylarinda yapilmaktadir
(Mor, 2006, s. 59). Bu durum, Salpazari ilgesini de etkilemektedir. ilgenin denize uzak

olmasi, bolgeye gelen insanlari farkli arayiglara itmektedir.

Salpazari’nin farkli bolgelerinde bulunan yaylalari, ilgenin turistik zenginliginin
temelini  olusturmaktadir. Bu yaylalarda yilin farkli zamanlarinda senlikler
diizenlenmektedir. Bu bolgeler, sadece yerel halki degil ayni zamanda ilge disinda
yasayan pek ¢ok insani da kendine ¢ekmektedir. Salpazari ilgesinde yayla turizmi
potansiyelinin oldugu Sis Dagi Yaylasi, Alaca Yaylasi, Kadirga Yaylasi, Sazalani
Yaylasi, Erikbeli Yaylasi gibi yaylalar dogal bitki Ortiisiiyle birlikte essiz manzaralar
sunmaktadir. Bu yaylalarin, Tiirkiye’nin dogal gekicilikleri arasinda onemli bir yer

tuttugu soOylenebilir. Salpazari ilgesinin 6nemli yaylalar1 ve diger ¢ekicilik unsurlari
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hakkinda genel bilgiler asagida verilmistir. Bu ¢ekicilikler; ¢esitli internet kaynaklarindan

ve kitaplardan derlenerek aragtirmaci tarafindan hazirlanmistir.

Alaca Yaylasi: Tonya'ya 32 kilometre, Salpazari'na 39 kilometre ve Trabzon'a 98
kilometre uzakliktadir. Alaca Yaylasi'nin denizden yiiksekligi 2130 metredir. Yayla,
genis bir alana yayilmis durumdadir. Yaylada fazla hane bulunmamaktadir. Hayvancilik
tek ge¢im kaynagidir. Elektrik ve su bulunan yaylada, telefon, saglik ocagi, kanalizasyon
bulunmamaktadir (http-22). Yaylada her yil Temmuz ayinda “Alaca Yaylas1 Senlikleri”
yapilmaktadir (http-23).

Erikbeli Yaylasi: Tonya'dan 25 ve Salpazari'ndan 34 kilometrelik yolla
ulagilmaktadir. 1800 metre ylikseklikteki yaylada altyapt hizmetleri tamamlanmis
durumdadir. Yaylada, firin, kahvehane, bakkal ve telefon hizmetleri saglanabilmektedir.
Yayla; Erikbeli turizm merkezi, Kadirga, Catma Obasi, Sazalani, Zigana, Ken yaylalarina

giden yollarin birlestigi kavsaktadir (http-24).

Kadirga Yaylasi: En yliksek noktas1 2300 metredir. Kadirga pazari da denilen bu
yayla, Erikbeli Turizm Merkezi’'ne 15 kilometre uzakliktadir. Yaylaya toprak yoldan
ulagilmaktadir. Yaylada bakkal, kasap, firin, kahvehane, lokanta ve tuhafiyeci
bulunmaktadir. Biitiin altyapi hizmetleri mevcut olup, konaklama veya geceleme
yapilabilecek bir tesis bulunmamaktadir. Her yil temmuz aymnda yapilan Kadirga
Senlikleri, bolgenin en meshur senliklerinden biridir. Panayir havasinda gegen Kadirga
Senlikleri’ne katilmak igin sehir disindan birgok insan gelmektedir. Tirmanma sporu
yapabilmek i¢in araglarin giremedigi bir yoldan, 16 kilometre kadar yiiriinerek, Zigana
Gegidi’ne ulagilabilir. (Mor, 2006, s. 63).

Sazalani Yaylasi: Ormanlarla ¢evrili ve dogal giizelliklerin sergilendigi yayla,
Erikbeli Turizm Merkezi’nin 3 kilometre batisinda yer almaktadir. Yaylanin ortalama
yiikseltisi 1720 metredir. Elektrik ve suyun bulundugu yaylada, sezon boyunca kasap,
bakkal ve kahvehane gibi yapilar hizmet vermektedir. Yaylaya ulasim toprak yoldan
saglanmaktadir. Yaz aylarinda Tonya ve Salpazart ilgelerinden vasita bulmak
miimkiindiir. Yaylada konaklamak i¢in herhangi bir tesis bulunmamaktadir. Sazalani
Yaylasi’na Orman Bolge Miidiirliigii tarafindan dinlenme amagli bir bina insa edilmistir.

(Mor, 2006, s. 63).
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Sis Dagi Yaylasi: Trabzon-Giresun il sinirinda yer almaktadir. Deniz seviyesinden
yiikseltisi 1550 metredir. Yaylanin bir diger ismi Alimeydani’dir. Yaylada karlar temmuz
aymin baslarina kadar erimemektedir. Sis Pazari olarak da isimlendirilen yaylaya,
Salpazart ilgesi lizerinden veya Erikbeli Turizm Merkezi’nden ulasilabilmektedir (Mor,

2006, . 62).

Salpazar ilgesi Uvezlialan mevkiinde yer alan yaylaya, tasidigi kaynak degerleri
ve rekreasyon potansiyeli sebebiyle 2873 Sayili Milli Parklar Kanunu'nun 2. Maddesine
gore tabiat parki statiisii verilmistir. Tamami orman rejimine dahil olan 24 ha’lik alana
sahip “Sis Dagi Tabiat Parki” 12.03.2019 tarihinde tescil edilmis ve gelisme plani
calismalarina baslanmustir. Yayla, Salpazari ilgesine 7 kilometre, Trabzon sehrine 85
kilometre uzakliktadir (Trabzon Ili Cevre Durum Raporu, 2019, s. 101).

Sandik Gélii ve Sandik Golii Selalesi: Sis dag1 mevkiinde bulunan Sandik golii,
Sis Dagindan gelen dere suyu ile beslenerek meydana gelmistir. Sandik goliine ulagim,
yaklagik 700 metre yiiriime yolu ile saglanmaktadir. Baz1 yerlerde, dere iginden ulagim
yapilabilmektedir. Etrafinda bulunan orman giilleri, diger bitki tiirleri gorsel solen
olusturarak Sandik Goliine giizellik katmaktadir. Goliin yukari taraflarinda ise mesire

yerleri mevcuttur. (http-25).

Gorsel 2. 3. Sandik Golii (http-26)

Acisu: Salpazart ilgesinin Simenli-Camlica mevkiinde, Acisu bulunmaktadir.
Buradan dogal maden suya c¢ikmaktadir. Salpazari ilge merkezine 7 kilometre

uzakliktadir. Bulundugu yerin rakimi 364 metredir. Yerel halk, Acisu’nun ozellikle
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bobrek taslart ve kum temizledigine inanmaktadir. Kaynak suyunun aktig1 yerin ¢evresi,

piknik alanidir (http-23).

Doganci Mahallesi Cami: Salpazari ilgesi Doganci Mahallesi’nde bulunan caminin
yapim yili Rumi takvime gore 1288 Miladi takvime gore 1866’dir. Caminin birkag
yerinde tarihi dokular kaybolmaya yiiz tutsa da giinlimiize kadar ayakta kalmay1 bagarmis

tarihi bir mirastir (http-27).

Kadirga Acitk Cami: Yazili kaynaklara gore, 1461 yilinda bdlgeyi Osmanli
topraklarina katan Fatih Sultan Mehmet, arkadasinin mezarini ziyaret etmek i¢in Kadirga
Yaylasi’na gitmistir. Cuma namazini yaylada kilmak isteyen padigahin belirledigi alan
taslarla ¢cevrilmis ve Cuma namazi bu alanda kilinmistir. Bu agik hava ibadet alan1 uzun
yillardir bolge insani tarafindan ziyaret edilmektedir. Giiniimiizde etrafi algak bir duvarla

cevrili alana iki tane minare insa edilmistir (http-28).

Gorsel 2. 4. Kadirga A¢ik Cami (http-29)

Tokmakardr Kopriisii: Salpazari ilgesinin Giidiin Mahallesi sinirlari iginde Giidiin
Deresi {izerinde bulunmaktadir. 18.11.1997 tarihli Koruma Kurulu karari ile “Tasinmaz

Kiiltiir Varlig1” olarak tescillenmistir (http-30).

Ciirudere Kopriisii: Uziimozii kdyiine ulasan yol giizergahinda Carlakli-Cam girisi
baglantisinda Agasar Deresi lizerinde bulunmaktadir. Tastan tek kemer gozlidiir.
Kopriiniin kemer profili diizgiin yonu tasi, diger boliimleri diizgiin olmayan kaba tastir.

Uzunlugu 12.5 metre, genisligi 3.20 metredir. Yan korkuluklariin bir bolimi yikilmis
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bir bolimi betonla yenilenmistir. Kemer araligi iginde 4 mazgal deligi bulunmaktadir.

Kopriiniin hemen yaninda keske tastan eski bir degirmen bulunmaktadir (http-31).

Degirmen Yam Kopriisii: Salpazari ilgesinin Geyikli mahallesinde Giiney mevki
ve Karaga¢c mevkilerini birbirinden ayiran Agasar Deresi iizerinde, degirmen yani
mevkiinde bulunmaktadir. Kii¢iik boyutludur. 8 metre uzunlugunda 2.80 metre
genisligindedir. Kemer kismi diizgiin kesme tastan yapilmustir. ki ana kaya kiitlesi

tizerine oturtulmustur (http-31).

Sugoren Mahallesi Képriisii: Salpazari ilgesinin Sugéren Mahallesi sinirlar
igerisinde yer almaktadir. Sehir i¢i ulasim araglariyla ulasim miimkiindiir. Kagir olarak
insa edilen koprii iki mesnetli, tek gozlii ve yuvarlak kemerlidir. Kopriide malzeme olarak
kesme tas ve moloz tas kullanilmistir. Yapi, dogu-bati dogrultusunda uzanmaktadir.
Koprii ayaklar1 ana kayaya oturtulmustur. Kopriiniin korkulugu tiggen seklinde
birlesmistir (http-32).

Agasar Kopriisii: Salpazart ilgesinin Kire¢ Mahallesi ile Kalecik Mahallesi
arasinda yer almaktadir. Yapi, dogu-bati dogrultusundadir. Kagir olarak insa edilen
koprii, iki mesnetli, tek gozlii ve sivri kemerlidir. Kopriide malzeme olarak kesme tas ve
moloz tas kullanilmistir. Koprii ayaklar: ana kayaya oturtulmustur. Koprii kemerlerinin

i¢ ylizeylerinde nisler yer almaktadir. Yapiin désemesi bitkilerle kaplanmistir (http-33).

Kisik Kopriisii: Salpazari ilge merkezinin girisinde yeni kopriiniin yaninda Agasar
Deresi lizerindedir. Tek kemer gozlIii olarak insa edilmistir. Kopriiniin uzunlugu 23 metre,
genisligi 4.20 metredir. Kopriiniin kemer profili diizgiin yonu tas1 diger boliimleri diizgiin
olmayan kaba tastir. Korkuluklar1 betonla yenilenmistir. Kemer aralig1 i¢inde karsilikli
licer mazgal deligi bulunmaktadir. Uzeri beton doseli olan koprii hem ara¢ hem de yaya

kullanimlidir (http-31).

Comezogullart Cesmesi: Yapi, Trabzon-Salpazari karayolu kenarinda, Kalecik
Mabhallesi’nde bulunmaktadir. Yigma yapim sistemiyle insa edilmistir. Yapida, malzeme
olarak kesme tas kullanilmistir. Yap1 dogu bat1 yoniinde dikdortgen planlidir. Tek cepheli
ve tek lilelidir. Kuzey cephesi kademeli sivri kemerlidir. Kemer, kareye yakin silmeli
ayaklar iizerine oturtulmustur. Aynalik kismi kemer hizasindan ige ¢ekilerek cephe
gOriiniimii hareketlendirilmistir. Cesmenin liile kisminda yuvarlak tas su haznesi ve yalak

kismi1 bulunmaktadir (http-34).
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Uziimézii Mahallesi Degirmeni: Uziimozii Mahallesi, Tevekli mevkiinde bulunan
bu degirmen, ilgede korunmasi gerekli kiiltiir varlig1 olarak tescillenmis tek degirmendir.
Tescil islemi 26.06.1999 tarih ve 3409 sayili kararla gerceklestirilmistir. Degirmen su
bendinin yikilmis olmasi nedeniyle giinlimiizde ¢alismaz durumdadir. Degirmenin yapim

tarihi konusunda kesin bir bilgi yoktur (Usta, 2018, s. 484).

Simenli Mahallesi (Acisu) Degirmeni: Salpazari ilgesine bagli Simenli Mahallesi
ve Agasar Deresi tizerindeki degirmenin 200 yillik oldugu sdylenmektedir. Degirmen
carki, yerel halkin misir ve bugdaylarini 6giitlip, un haline gelmesi i¢in donmektedir.
Asirlik degirmen, koyliilerin iiriinlerini 6giitmenin yan1 sira, yakininda bulunan Acisu

Merkez Cami'nin de enerji ihtiyacini saglamaktadir (http-35).

Agasar Kalesi (Kalecik Kalesi): Kalecik Mahallesi’nde ilge merkezine hakim bir
tepe lizerinde giliney-kuzey dogrultusunda uzanmaktadir. Kale oldukga stratejik bir
konumdadir. Bu kale “Geg Bizans” yapisi olarak kaydedilmistir (http-36). Tahrip edilmis
olan kaleden giiniimiizde sadece ii¢ duvar kalintis1 kalmistir. Diizgiin olmayan kaba
taglardan inga edilen duvarin kalinligini tam olarak 6l¢gmek miimkiin olmamistir. Kismen
Olcii almabilen kuzeydeki duvar kalintisinin genisligi 4 metredir. Bu duvar kalintisinin
tizerinde 6 adet duvar deligi bulunmaktadir. Bu boliim, muhtemelen iki katli olup kule
olarak kullanilmistir. 19.11.1997 tarihli Koruma Kurulu Karari ile “Tasinmaz Kiiltiir

Varlig1” olarak tescillenmistir (http-30).

Kus Kalesi: Agasar Deresi vadisinin dogu kesiminde, Akgciris ve Citlakl
Mabhalleleri arasindaki yan vadi tizerinde yer almaktadir. Yorede “Dosina” adiyla taninan
aileye ait evin hemen altinda ve vadiye dogru uzanan bir kaya ¢ikintisinin lizerindedir.
Avct mekani oldugu sOylenen kaya cikintis1 “Kus Kalesi” diye isimlendirilmektedir.
Haritalarda ise “Kaya Kalesi” olarak gecmektedir. Agasar Kalesi yakinindan gecilerek bu
bolgeye ulasim saglanabilmektedir (Kilig, 2018, s. 345-346).

Salpazar ilgesinin c¢ekicilikleri incelendiginde, ilgenin bu bakimdan yetersiz
oldugu sdylenebilir. ilge daha ¢ok yaylalar1 ve dogasiyla 6n plana ¢ikmaktadir. Buna

ragmen ilge, kiiltiirel degerleriyle biinyesinde basli basina bir ¢ekicilik olusturmaktadir.

2.4.8.2. Salpazart ilcesinde Ulasilabilirlik

Ulasilabilirlik, cekiciligi yiiksek olan turizm merkezlerinin hedef kitleye olan

yakinlig1 ve onlara diisiik maliyetle ulasabilme olanagidir (Kozak, Akoglan Kozak ve
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Kozak, 2017, s. 74-75). Buradan hareketle, ilgenin bagli oldugu Trabzon sehrinde kara,
deniz ve hava yollar1 yogun bir sekilde kullanilmaktadir. Uluslararasi havalimanina sahip
olan sehirde yurt i¢i ve yurt disina, dogrudan ve aktarmali uguslar yapilmaktadir
(Alemdar vd., 2020, s. 69). Bu durum Salpazari ilgesine de katkida bulunmaktadir.

Salpazar ilgesinde, ulasim aglarindan sadece karayolu bulunmaktadir. Ilge, sehir
merkezi ve diger sehirlerle olan ulasimini Agasar (Akhisar) Deresi’ni takip eden karayolu
ile saglamaktadir. Glizergahin ¢ok virajli olmasi zaman zaman ulagimi olumsuz yonde
etkilemektedir. Tlgenin, sehir merkezi ve diger sehirlerle olan ulasimi Besikdiizii ilgesi
lizerinden saglanmaktadir. Tlge merkezi ile Besikdiizii arasindaki karayolu iki seritli asfalt
yoldur. Salpazari ve Besikdiizii arasinda 6zel dolmus ve taksiler hizmet vermektedir. Bu
sekilde, ¢evre yerlerden gelen insanlar minibiis dolmuslarla Trabzon’a ve o yol tizerindeki
Vakfikebir, Carsibasi ve Akcaabat ilgelerine ulasabilmektedir. Ayrica batidaki Eynesil,
Gorele, Tirebolu ilgeleri ve Giresun sehir merkezine de bu sekilde ulasim
saglanabilmektedir (Zaman ve Birinci, 2009). Ilge merkezi ve diger mahalleler arasindaki
ulagim, standard1 diisiik yollarla saglanmaktadir. Dolayistyla, bu yerlesim yerleri ve ilge
merkezi arasinda ulasimda konusunda zorluklar c¢ekilmektedir (Zaman, Birinci ve
Bayraktar, 2018, s. 36). Trabzon sehrine bagli Salpazari ilgesinin ulagimi incelendiginde,
sahip oldugu konumdan dolay: ilge merkezine ve ilgenin mahallelerine ulagimin zor

oldugu sdylenebilir.

2.4.8.3. Salpazari ilgesinde turizm isletmeleri

Turizm {riinlinii olusturan diger bir unsur turizm isletmeleridir. Turizm, turizm
isletmelerinin {irettigi mal ve hizmetleri de i¢ine alan bir sektordiir. Ulasim, konaklama
ve yeme-igme hizmetinin yer almadigi bir turizm hareketinden s6z edilememektedir
(Kozak, Akoglan Kozak ve Kozak, 2017, s. 73).

Salpazar ilge merkezinde turizm isletmeleri goz oniine alindiginda; 3 adet pide
salonu, 1 adet av malzeme bayi, 6 adet lokanta bulunmaktadir (Yilmaz, 2006: 129).
Ayrica Konaklama yeri olarak Sihkirani mevkiindeki Zirve Otel (14 oda, 20 yatak
kapasiteli) ve Manzara Otel (9 oda 18 yatak kapasiteli) mevcut olup, lokanta bazinda
Acisu mevkiinde 1 adet ve Dogancit Mahallesi Dere mevkiinde 1 adet olmak iizere iki
adet lokanta mevcuttur (http-31). Salpazari ilgesinin mahallerinde bulunan diger otel,

restoran, dinlenme tesisi ve turizm merkezleri sunlardir:
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e Sihkirani Tokaloglu Dinlenme Tesisleri

e Sis Dagi1 Restaurant

e Sis Dag1 Tesisleri Sezgin’in Yeri

e Foleya Mountain Resort

e Trabzon - Tonya - Armutlu - Giimiishane - Kiirtiin - Erikbeli Turizm
Merkezi

e Trabzon-Giresun Sis Dagi Turizm Merkezi

Salpazar ilgesinde iki adet ruhsatli otel mevcut olup, 2015-2020 yillar1 konaklama
verileri her iki otelin yaklasik olarak yillik 450-500 kisi civarindadir (http-31). Salpazari
Belediyesi’yle kurulan iletisim neticesinde ulasilan bilgiler bu kadarla sinirli kalmistir.
Ayrica, Kiiltiir ve Turizm Bakanlig1 Yatirim ve Isletmeler Genel Miidiirliigii’niin sunmus
oldugu yillik il-ilge konaklama istatistikleri incelenmesine ragmen yine de Salpazari ilgesi
hakkinda net bilgilere ulagilamamistir. Elde edilen veriler dahilinde, Salpazari’nin turizm
isletmeleri agisindan yetersiz oldugu sdylenebilir. Bununla birlikte ilgeye gelen turist

sayisinin az olmasi da dikkat ¢cekmektedir.

2.4.8.4. Salpazart ilgesinde etkinlikler

Etkinlikler, insanlik tarihi kadar eskidir. Tarihsel siire¢ igerisinde, toplumsal
inaniglarmn bir sonucu olarak meydana gelen etkinlikler, zaman igerisinde siireklilik arz
eden toplumsal ritiieller haline doniismiistiir. Degisen bakis agisiyla birlikte etkinlikler,
katilanlarin ortak bir deneyimi paylagsmasi amaciyla belirli tarih ve zaman araliklarinda
organize edilmeye baslanmistir. Sosyal, sportif, kiiltiirel, ekonomik, cevresel ya da
eglence temelli bu etkinlikler, diizenlendigi destinasyonun gelisimi ve tanitimi agisindan

onem arz etmektedir (Silvers, 2004 ten aktaran Dursun ve Yetis, 2019, s. 167).

Yilin belirli zamanlarinda yaylalara ¢ikarak sosyal, kiiltiirel ve ekonomik faaliyetler
yapmak, Dogu Karadeniz’de yiizyillardir devam eden bir gelenektir. Yaylacilik, yore
insaninin vazgecilmez bir tutkusu ve degeridir. Yaylaya ¢ikis, senlik havasi igerisinde
gerceklesmektedir (Alemdar vd., 2020, s. 161). Ilgede mayzs, haziran, temmuz, agustos
ve eylil aylarinda cgesitli yayla senlikleri ve festivaller gerceklestirmektedir. Tablo

2.18.’de Salpazari ilgesinde yapilan senlikler/festivaller verilmistir.
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Tablo 2. 19. Salpazart ilgesinde diizenlenen senlikler (http-37)

SENLIK / FESTIVAL ADI

YAPILDIGI YER

TARIH

Hidirellez Bahar Bayrami

Salpazari-Acisu

Mayis Ayimin ilk Pazar Giinii

Salpazar1 Agasar Kiiltiir Senligi

Salpazar1

Haziran Ayinn 1k Pazar Giinii

Kadirga Yaylas: Senlikleri

Tonya-Salpazari-Giimiishane-

Giresun ~ Smiri-  Kadirga

Yaylasi

Temmuz ayinin 3. Cuma Giinii

Karakirsak Senlikleri

Salpazari-Dogancik Koyt

Temmuz ayinin 3. Sali Giini

Alaca Yaylas Senligi

Salpazari-Alaca Yaylasi

Temmuz ayinin 3. Pazar Giinii

Gollialan Senligi

Sinlice mahallesi-Salpazari

Temmuz aymin 3. Persembe

Giinii

Sis Dag1 Senlikleri

Besikdiizii-Salpazar1 Sis Dag1

Temmuzun 4. Cumartesi Guinii

Aga Konag1 Senligi

Uziimozii Mahallesi-Salpazart

Agustos Ayinin Ik Pazar Giinii

Izmis Senligi Tonya-Besikdiizii ve | Agustos Aymin Son Pazar Giinii
Salpazari’nin Birlestigi Nokta
(Gélkiris Koyii Izmis Tepesi

Mevkii)

Tablo 2.1.’den de anlasilacag: gibi, ilge senlik ve festival bakimindan oldukga
zengin bir kiiltiire sahiptir. Senlikler ve festivaller diizenli olarak yilin belirli aylarinda
yapilmaktadir. Salpazar1 halkinin 6nemli geleneklerinden olan bu senlik ve festivaller,

yorenin tanitilmasi ve gelistirilmesi acisindan da 6nem arz etmektedir.

Etkinlik kapsaminda degerlendirildigi zaman, Salpazari ilgesinde devlet avlagi
bulunmaktadir. 2012 yilinda 22.334 ha’lik alan tescil edilmistir. Avlakta yaban domuzu,
cakal, karatavuk, bildircin, culluk, yesilbas ve bozérdek avi yapilmaktadir (Trabzon Ili
Cevre Durum Raporu, 2019, s. 122).

2.4.8.5. Salpazari ilgesinin imaji

Turizm bolgelerinin sahip olduklart imajlar, tiiketicilerin s6z konusu bolgeleri
tercih etme nedenleri arasinda yer almaktadir. Ornegin, Tiirkiye’nin énemli turizm
bolgelerinden biri olan Bodrum, sahip oldugu eglence turizmine yonelik imaj1 dolayistyla
turizm talebi yaratmaktadir. Benzer sekilde; Las Vegas-kumar turizmi, New York-is
turizmi, Istanbul, Londra, Prag ve Roma-kiiltiir turizmi, Antalya-kitle turizmi imajima

sahiptir (Kozak, Akoglan Kozak ve Kozak, 2017, s. 74-75).
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Trabzon sehri, on bin yillik medeniyet hayatina sahiptir. Kii¢iik Asya’nin Karadeniz
kiyisinda, en az ii¢ bin yillik siyasi, sosyal ve ekonomik ge¢misiyle de Onemli
yerlesimlerden biridir (Karakus ve Alptekin, 2017). Sehir; koklii ge¢misi, sayisiz tarihsel
mekan ve kalintilar1, kendine 6zgii kiiltiirii, cografi konumu ve ticaret merkezi olma
ozelligi ile turizm agisindan canli bir kenttir (http-38). Tarihi Ipek Yolu iizerinde
bulunmasindan dolay1 eski ¢aglarda da 6nemli bir gegis noktasi olan Trabzon sehri; tiim
cekiciligi ile yerli ve yabanci turistin ilgi odagidir (Yarasl, 2007). Bu bilgiler dahilinde;
cografi konumu ve Ozellikleri sebebiyle cazibe merkezi olamayan Salpazari ilgesi,
niifusunun 6nemli bir kismini temelli veya gurbetci olarak kaybettigi icin, blinyesinde
barindirdig1 degerlerini yeterince tanitma firsat1 bulamamustir. Fakat, Salpazari ilgesinin,
Trabzon sehrinin imajindan faydalanabilecegi sdylenebilir. Salpazari ilgesi, Trabzon
sehrinden bagimsiz olarak, sahip oldugu dogal giizellikleri, inanislari, giyim-kusama,
yayla senlikleri, kiiltiirii gibi unsurlardan dolay1 biinyesine kendi turizm imajini

kazandirabilecek nitelikleri tasimaktadir.
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3. YONTEM
3.1. Arastirma Deseni

Bu arastirmada, Trabzon sehrinin Salpazari ilgesinin ozel ilgi turizm tiirleri
potansiyelini ortaya ¢ikarmak ve bu kapsamda SWOT analizi yaparak TOWS matrisi
olusturmak amaclanmistir. Nitel arastirma yontemi de ¢ok boyutlu sonuclara ulasabilmek
icin tercih edilmistir. Nitel arastirmanin amagclarindan biri, arastirmaya dahil edilen
bireylerin algilarinin ve deneyimlerinin ortaya konulmasidir. Nitel arastirma yonteminde
bireylerin dis diinyay1 nasil algiladigini ve yorumladigini anlamak i¢in onlarla konusulur
ve gozlemler yapilir. Aragtirmaya dahil edilen bireyler, 6nemli veri kaynaklar1 oldugu
icin onlarin verecegi yanitlar daha dnce olusturulmus sorularla sinirlandirilmamaktadir.
Bunun yerine, acik ve esnek bir tutum sergilenerek ilgili aragtirma sorusuna yonelik
ayrintili ve derinlemesine veri toplanmaya calisilir (Miles ve Huberman, 1994).
Dolayisiyla, bu arastirmada nitel arastirma yontemiyle daha derinlemesine cevaplar
aliabilecegi 6n goriilmistlir. Arastirma kapsaminda, Salpazari ilgesinin 6zel ilgi turizm

tiirleri potansiyelini ortaya ¢ikarmak icin yerel halk ile goriismeler yapilmistir.
3.2. Arastirmanin Orneklemi

Arastirmalarda verilerin elde edildigi kaynaklarin se¢imi olduk¢a Onemlidir
(Yildinm ve Simsek, 2018, s. 113). Bu kapsamda, Salpazari ilgesinde yerel halktan 30
kisi aragtirmanin 6rneklemini olusturmaktadir. Katilimcilar nitel arastirma yontemi iginde
yer alan amacl 6rneklem yontemlerinden kartopu drneklemesi ile belirlenmistir. Patton’a
(1987) gore, amagli Orneklem zengin bilgiye sahip oldugu diisiiniilen durumlarin
derinlemesine calisilmasina olanak saglamaktadir (Yildirim ve Simsek, 2018, s. 118).
Bununla birlikte, kartopu Orneklem yontemi arastirmada, zengin bilgi birikimi
saglayabilecek kisilerin veya durumlarin saptanmasinda rol oynamaktadir. Bu siireg; “bu
konuda en cok bilgi sahibi kisiler kimlerdir?” sorusuyla baslamaktadir (Patton, 1987, s.
56). Siireg ilerledikge, isimler veya durumlar bir kartopu gibi biiyiiyecek ve bir siire sonra
da hep ayni isimler 6n plana ¢ikmaya baslayacaktir. Dolayisiyla, goriisme yapilacak kisi
sayist veya ilgilenilmesi gereken durum sayisi azalmaya baslayacaktir (Yildirim ve
Simsek, 2018, s. 121). Buradan hareketle, arastirmaci ilk olarak Salpazari ilgesinde
tanidig1 bir katilimer ile goriigme yapmustir. Daha sonra ilk katilimei, aragtirmaciy: bilgi

birikiminin zengin oldugunu disiindiigii diger kisilere yonlendirmistir. Bir siire sonra
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goriisme yapilan kisilerden elde edilen veriler tekrarlamaya baglamis ve doyuma

ulagilmigtir. Dolayisiyla, Salpazari ilgesinde toplam 30 yerel halk ile gortistilmiistiir.
3.3. Veri Toplama Teknigi ve Araci

Arastirmada, veri toplama teknigi ikiye ayrilmaktadir. Arastirmanin teorik
kisminda, konuya iligkin literatiirdeki caligmalardan ve resmi istatistiklerden
faydalanilmistir. Analiz boliimiinde, nitel arastirma yontemlerinden biri olan goériisme
tekniginden faydalanilmistir. GOriisme, arastirmanin amacina uygun olarak hazirlanmis
olan sorulari, goriisiine ihtiya¢ duyulan kisilere sorarak konu hakkinda bilgi toplamay1
saglayan yontemdir (Ural ve Kilig, 2018, s. 59). Goriisme teknigi, konunun detaylarina
inme imkani vermesi, ankete gore daha agiklayici ve giivenilir olmasi nedeniyle tercih
edilen bir veri toplama teknigidir (Coskun vd., 2015, s. 96). Ayrica, goriisme teknigi, nitel

arastirmalarda en sik kullanilan veri toplama aracidir (Yildirim ve Simsek, 2018, s. 129).

Veriler, Salpazari ilgesinin yerel halki ile telefonda goriismeler yapilarak elde
edilmistir. Gorlismelerin telefonda yapilmasinin sebebi ise Covid-19 kisitlamasi
sebebiyle Salpazar1 ilgesine ulasilamamasidir. Aragtirmanin  amacina yonelik
derinlemesine cevaplar alabilmek i¢in 10 tane yar1 yapilandirilmis soru ve bir adet tablo
hazirlanmistir (EK-1). Sorular, Yavuz’un (2007) “Uluslararasi Destinasyon Markasi
Olusturulmasinda Kimlik Gelistirme Siireci: Adana Ornegi” ve Tiirk’iin (2000) “Dogal,
Tarihsel ve Arkeolojik Alanlarin Turizm Potansiyelinin Belirlenmesi: Goller Bolgesi
Ornegi” tezlerinden yararlanilarak arastirma sonuglarina yanit bulunabilecek sekilde
hazirlanmistir. Sorulara ek olarak, katilimcilara yas, egitim durumu, meslek gibi

demografik 6zelliklerine iliskin sorular da yoneltilmistir.

Katilimcilarla goriisebilmek igin telefonla veya elektronik posta ile iletisime
gecilerek 6nceden ¢alismanin igerigini anlatilmis, goriisme sorular1 katilimcilara 6nceden
gonderilmistir. Goriismeler, 04-10 Mayis 2021 tarihleri arasinda yerel halk ile
gerceklestirilmistir. Goriismeye baglamadan oOnce katilimcilarla sohbet edilmis ve
katilimcilarin  goriismeye hazirlanmistir. Katilimcilara, goriisme boyunca ses kaydi
alinacag bilgisi verilmis ve izin istenmistir. Tiim katilimcilar ses kaydinin alinmasi
konusunda olumlu geri doniis yapmistir. Goriisme boyunca, katilimcilar tarafindan
aktarilan ifadeler not edilmistir. 30 katilimciyla toplamda 1478 dakika 29 saniyelik

goriisme gergeklestirilmistir.
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3.4. Verilerin Analizi

Katilimcilarla yapilan goriismelerden sonra alan arastirmasi tamamlanmistir. Daha
sonra, goriismelerden elde edilen verilerin ¢6ziimlenmesi, kodlanmasi ve analizi
asamasina ge¢ilmistir. Bununla birlikte, arastirmaya katilan biitiin katilimcilara kod
atanmistir. Kodlar K1, K2, K3...seklinde gosterilmistir. 30 yerel halkla gerceklestirilen
goriismelerde 30’dan fazla ses kaydi olusmustur. Bunun sebebi, katilimcilardan kaynakli
olarak, goriismelerin bazen yarida kesilmesidir. Ses kayitlari degistirilmeden yaziya
gecirilmistir. Yaziya gecirilen dokiimanlar tekrar gézden gegirilmis ve desifre hatalar
tespit edilmeye calisilmistir. Bu arastirmada, goriisme metinleri igerik analizi yontemiyle
analiz edilmis ve “kelime sayma” teknigi kullanilmistir. Icerik analizi, toplanan verileri
aciklayabilecek kavramalara ve iligkilere ulasmayi saglamaktadir. Betimsel analizde
Ozetlenen ve yorumlanan veriler, igerik analizinde daha derin bir isleme tabi tutulur ve
betimsel yaklasimla fark edilemeyen kavram ve temalar bu analiz sonucu kesfedilebilir.
Icerik analizinde yapilan islem, birbirine benzeyen verileri belirli kavramlar ve temalar
gergevesinde bir araya getirmek ve bunlart anlasilabilir sekilde diizenleyerek
yorumlamaktir (Yildirim ve Simsek, 2018, s. 242). Daha sonra, yoneltilen sorularin
yanitlarin1 olusturacak sekilde bulgular, SWOT analizinin bagliklar1 seklinde

derlenmistir.

Verilerin analizinin ikinci asamasinda, SWOT analizi yontemi kullanilmistir. Elde
edilen bulgulardan hareketle, Salpazari’nin 6zel ilgi turizmiyle ilgili SWOT analizi
olusturulmustur. SWOT kelimesi, Ingilizce strengths (giiglii yonler), weaknesses (zayif
yonler), opportunities (firsatlar) ve threats (tehditler) kelimelerinden olusmaktadir.
SWOT analizi teknigi; bir firmanin, sektoriin, yatirimin, iilkenin veya cografi bolgenin
giiclii ve zayif yonlerini belirlemeyi ve dis ¢evreden kaynaklanan firsatlar1 ve tehditleri
saptamay1 saglamaktadir (Karadeniz, Kandir ve Onal, 2007). Tablo 3.1.’de érnek bir

SWOT analizi verilmistir.

Tablo 3. 1. Ornek bir SWOT analizi yapisi (Dinger, Aydogan ve Karayilan, 2016)

i¢csel Faktorler Dassal Faktorler
Giiclii Yanlar Firsatlar
Hedefe ulagsmak igin kullanilabilecek verimli kaynaklar Dis ortamdaki elverigli durumlar
Zayif Yanlar Tehditler
Hedeflenen amaca ulagsmak igin var olan sinirlamalar D1s ortamdaki olumsuz durumlar
ve kusurlar
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3.4.1. TOWS matrisi

Verilerin analizinin bir sonraki asamasinda, TOWS matrisi kapsaminda stratejiler
olusturulmustur. SWOT analizini gerg¢ek¢i bir bakis acisit ile ele alabilmek igin
biitiinlestirmeci degerlendirmelere yonelik stratejiler kapsamida TOWS matrisi
olusturulmaktadir. Dolayisiyla, TOWS matrisi, SWOT analizinin bir sonraki asamasidir.
Diger bir ifadeyle TOWS matrisi SWOT analizine gore daha gercekgi bir degerlendirme
yapmaya olanak saglamaktadir (Abdurahman, 2015).

SWOT analizi olusturulduktan sonra, mevcut durumun analizini yapmak igin
TOWS matrisi olusturulmaktadir (Prokofyeva, 2011). Bu matris (TOWS), rekabet
giiciinii analiz etmek ve rekabet stratejileri belirlemek i¢in kullanilan bir yontemdir
(Ahmadov, 2010). TOWS matrisi, i¢sel ve dissal faktorlerin analizi sonrasi stratejik

goriiglerin olusturuldugu bir kavramsal model 6nermektedir (Agdas, 2015).

SWOT sozctigiiniin tersi olarak tiiretilen TOWS kelimesi, Weihrich (1982)
tarafindan gelistirilmigtir. TOWS matrisine gore dort baslik altinda uygulanabilecek
stratejiler ortaya ¢ikarilmustir. Bu stratejiler, “gii¢lii yanlar-firsatlar stratejisi”, “giiglii
yanlar-tehditler stratejisi”, “zayif yanlar-firsatlar stratejisi” ve son olarak “zayif yanlar-
tehditler stratejisi’dir (Dinger Aydogan ve Karayilan, 2016). Tablo 3.2°de 6rnek bir

TOWS matrisi yapist verilmistir.

Tablo 3. 2. Ornek bir TOWS matrisi (Dincer, Aydogan ve Karayilan, 2016)

Giiclii Yanlar Zayif Yanlar
Firsatlar Gliclii Yanlar + Firsatlar Zayif Yanlar + Firsatlar
(G+F) (Z+F)
Tehditler Gliclii Yanlar + Tehditler Zayif Yanlar + Tehditler
(G+T) (Z+T)

Tablo 3.2. dikkate alinarak, arastirma kapsaminda elde edilen bulgulardan
yararlanilarak, Salpazari ilgesinin SWOT analizi yapilmistir. Daha sonra, SWOT
analizindeki veriler kullanilarak TOWS matrisine yonelik stratejiler olusturulmustur.
Buradaki amag, Salpazar ilgesinin, rekabet giiclinii arttirmak ve gelecege doniik rekabet
stratejilerini belirleyebilmektir. Dolayisiyla, Salpazan ilgesi i¢in; giiclii yanlar ve

firsatlarin gelistirilmesiyle olusturulacak gii¢lii yanlar- firsatlar stratejisi, gii¢lii yanlari
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gelistirip tehditleri azaltmaya yardimc1 olabilecek giiclii-yanlar-tehditler stratejisi, zayif
yanlar1 azaltarak firsatlar1 gliclendirmeye yonelik zayif yanlar-firsatlar stratejisi ve son
olarak da zayif yanlar ve tehditleri azaltmaya yonelik zayif yanlar-tehditler stratejisi
olusturulmustur. Bdylece, SWOT analizinde ortaya ¢ikan veriler, TOWS matrisi
araciligryla giiclendirilebilecektir. Bununla birlikte, bu stratejiler Salpazari ilgesinde 6zel

ilgi turizm tiirlerini gelistirebilmek i¢in uygulanabilir hale gelecektir.

3.5. Arastirmanin Inandiricihg

Aragtirmanin inandiriciligi bilimsel arastirmanin en 6nemli 6lgiitlerinden biridir.
“Gegerlik” ve “Giivenirlik” arastirmalarda en ¢ok kullanilan iki Olgiittiir. Nitel
arastirmalarda toplanan verilerin ayrintili olarak rapor edilmesi ve arastirmacinin
sonuclara nasil ulastigini agiklamasi gecerligin 6nemli Olgiitleri arasindadir. Gegerlilik
konusunda i¢ ve dis gegerlik stratejileri olmak ftizere iki ayr1 sekilde gegerlik
saglanabilmektedir. I¢ gecerlik, elde edilen bulgularin ve sonuglarin dogrulugunu konu
edinirken dis gegerlik, arastirma sonuglarinin benzer ortamlara veya durumlara
genellenebilmesidir. Giivenirlik de gegerlikte oldugu gibi i¢ ve dis olmak tizere ikiye
ayrilmaktadir. Dis  giivenirlik, arastirma  sonuglarinin  benzer ortamlarda
tekrarlanabilmesiyken, i¢ giivenirlik bagka aragtirmacilarin ayni verileri kullanip ayni
sonuglara ulasabilmesidir (Yildirim ve Simsek, 2018, s. 269-284).

Arastirmada gegerlik ve giivenirlik kapsaminda, aktarilabilirligi saglamak igin
amacli 6rneklem yontemlerinden kartopu 6rneklem secilmistir. Katilimcilarla goriisme
oncesinde sohbet edilmis ve daha sonra goriismeye gegilmistir. Bunun amaci,
katilimcilara giiven ortami sunmaktir. Boylece katilimcilarin daha samimi yanitlar elde
edilebilecektir. Goriismeler sirasinda elde edilen ses kayitlart desifre edilmistir.
Aragtirmada tutarlilifi saglamak i¢in, veri toplama araglarmin olusturulmasi, verilerin
toplanmast ve analizi asamalari1 kendi icinde ayni teknikler uygulanarak
gerceklestirilmistir. Ornegin, biitiin goriismeler aym goriisme formuyla ve ses kaydi
alinarak gergeklestirilmistir. Arastirmada bir uzman, arastirma modelini, toplanan
verileri, analizleri ve sonuglarin yazimini elestirel bir gézle incelemis ve geri bildirimde
bulunmustur. Elde edilen sonuglarin, uzman akademisyen tarafindan incelenmesi
saglanmistir. Buradaki amag, ulasilan sonuglar1 ham verilerle karsilastirarak
dogrulugunun saglanmasidir. 30 katilimci ile yapilan gériismelerden sonra elde edilen

veriler, tekrarlanmaya basladigi i¢in goriismeler bu noktada sonlandirilmis ve toplanan
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verilerin aragtirmanin amaci dogrultusunda yeterli oldugu kabul edilmistir. Ayrica,
verilerin analizinde katilimcilardan alintilar yapilmasinin da ¢alismanin gilivenirligini
arttiracagi diistiniilmektedir (Coskun vd., 2015). Elde edilen sonuglar, alanyazinda yer

alan sonuglarla kiyaslayarak sonuglarin ger¢ege uygunlugu sinanmaistir.
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4. BULGULAR VE YORUM
4.1. Giris

Arastirmanin bu boliimiinde verilerin analizi sonucunda elde edilen bulgulara yer

verilmistir. Arastirmada 30 kisiyle gergeklestirilen goriismelerde sorulara verilen

yanitlar, igerik analizi araciligiyla analiz edilmis ve Salpazari ilgesinin SWOT analizi ve

TOWS matrisi olusturulmustur. Bulgular kisminda ilk olarak katilimcilarin kisisel

bilgilerine yer verilmistir. Arastirma kapsaminda yapilan gériismelerden elde edilen diger

bulgular, her soru i¢in alt baslik olusturularak aktarilmistir. Ayrica katilimeilarin konu ile

ilgili sdylemis olduklar1 birebir alintilara yer verilerek de bulgular sunulmustur.

4.2. Katihmeilara fliskin Bulgular

Katilimcilara iliskin demografik bilgiler Tablo 4.1.”de verilmistir.

Tablo 4. 1. Katilimcilara iliskin bilgiler

Katilimca Cinsiyet Medeni Egitim Yas Meslek
Durum Durumu
K1 Erkek Bekar Lise 33 Giivenlik Gorevlisi
K2 Erkek Evli Lisans 55 Memur
K3 Erkek Evli [lkokul 51 Giivenlik Gorevlisi
K4 Kadin Evli Lisans 39 Ogretmen
K5 Erkek Evli Lisans 53 Gazeteci
K6 Erkek Evli Lise 35 Sofor
K7 Erkek Evli Lise 37 Giivenlik Gorevlisi
K8 Erkek Bekar Lise 29 Asker
K9 Erkek Evli Ilkokul 52 Asci
K10 Kadn Evli Ilkokul 42 Esnaf
K11 Erkek Evli Lisans 37 Ogretmen
K12 Erkek Bekar Lise 33 Serbest Meslek
K13 Erkek Evli Lise 59 Ilce Belediye
Baskani
K14 Erkek Evli Lise 46 Ascl
K15 Erkek Evli Lisans 40 Memur
K16 Erkek Evli Lise 52 Esnaf
K17 Kadin Evli Lise 31 Ev Hanimi
K18 Erkek Bekar Lise 65 Emekli Gazeteci-
Yazar
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Salpazarr’nda
ikametgah
Siiresi
26 Y1l
50 Y1l
35 Y1l
39 Y1l
40 Y1l
30 Y1l
37 Y1l
25 Y1l
48 Y1l
40 Y1l
33 Yil
33 Y1l
50 Yil

40 Y1l
40 Y1l
45 Y1l
23 Y1l
30 Y1l



Tablo 4. 2. (Devam) Katilimcilara iliskin bilgiler

K19
K20
K21
K22
K23
K24
K25
K26
K27
K28
K29
K30

Katilimcilarin on biri kadin, on dokuzu erkektir. Goriisme yapilan kaynak kisiler,
21-65 yaslar arasinda yer alan; ilkokul, lise ve lisans mezunu kisilerdir. Katilimcilar
cesitli meslek gruplarinda caligmaktadir. Bununla birlikte, katilimcilar arasinda
Ogrenciler ve calismayan kisiler de bulunmaktadir. Katilimcilardan dikkat ceken
kisilerden biri ise Salpazar1 belediye bagkanidir. Katilimeilar ¢ok uzun yillardan beri

Salpazar ilgesinde yasamaktadir. Bazi katilimeilar okul veya is nedeniyle farkli yerlerde

Erkek
Kadin
Kadin
Kadin
Kadin
Kadin
Erkek
Erkek
Kadin
Kadin
Kadm
Erkek

Evli
Bekar
Bekar

Evli
Bekar

Evli
Bekar

Evli
Bekar

Evli

Evli

Evli

Lise 40 Belediye Calisani
Lisans 21 Ogrenci
Ilkokul 42 Temizlik Iscisi

Lise 38 Garson
Lisans 21 Ogrenci
[lkokul 30 Ev Hanimi
Lisans 21 Ogrenci
Lisans 53 Kamu Y 6neticisi
Lisans 24 Bakici
[lkokul 45 Mutfak Personeli
Lisans 58 Ev Hanimi

Lise 44 Ozel Sektor

yasay1p daha sonra Salpazari ilgesine geri donmiistiir.

20 Y1l
21 Y1l
42 Y1l
38 Y1l
21 Y1l
30 Y1l
21 Y1l
45 Y1l
24 Y1l
40 Y1l
50 Y1l
38 Y1l

4.3. Ozel Ilgi Turizm Tiirleri Potansiyelinin Ortaya Cikarilmasina Yonelik

Tablo Ile Tigili Bulgular

Arastirmada, katilimcilardan ilk olarak 6zel ilgi turizm tiirleri potansiyelinin ortaya

cikarilmasina yonelik tabloyu (Ek-1) cevaplamalari istenmistir. Tablo 4.2°de tabloda

verilen cevaplar sonucunda elde edilen bulgulara yer verilmistir.

Tablo 4. 3. Ozel ilgi turizm tiirleri potansiyelinin ortaya ¢ikarimasina yonelik tablo

Ozel 1lgi Turizm Tiirii

Av Turizmi
Botanik Turizmi
Ciftlik Turizmi
Dag Turizmi

Eko-Turizm

Potansiyel Yok Potansiyel Var
(N=30) (N=30)
12 18
6 24
10 20
1 29
2 28

100



Tablo 4. 4. (Devam) Ozel ilgi turizm tiirleri potansiyelinin ortaya ¢ikarilmasina yonelik tablo

Etkinlik Turizmi - 30
Etnik Turizmi 26 4
Gastronomi Turizmi 1 29
Kamp ve Karavan Turizmi - 30
Kirsal Turizm - 30
Kis Turizmi 4 26
Kus Gozlemciligi Turizmi 20 10
Kiiltiir Turizmi = 30
Macera Turizmi 2 28
Magara Turizmi 1 29
Saghk Turizmi 2 28
Doga (Kara) Temelli Spor Turizmi 2 28
Hava Temelli Spor Turizmi 9 21
Su Temelli Spor Turizmi 22 8
Yavas Turizm 2 28
Yayla Turizmi > 30
Yoksul-Yanh Turizm 11 19

Tablo 4.2. incelendiginde, baz1 6zel ilgi turizm tiirleri arasinda, potansiyel olup
olmadigina dair biiyiik farklar oldugu tespit edilmistir. Ornegin, av turizmi baz
katilimcilar i¢in yapilabilecek durumdayken, bazi katilimcilar i¢in bu durum tam tersidir.
Bunun nedeni avcilik kapsaminda bazi hayvanlarin avinin yapilmasiin yasak olmasidir.
Katilimeilar, ilgede en ¢ok yaban domuzu avinin yapildigini sdylemistir. Bunun nedeni
de yaban domuzlarmin yerel halkin arazilerine zarar vermesidir. Dolayisiyla bazi
katilimcilar bunun av turizmi kapsaminda degerlendirilemeyecegini diistinmektedir.
Diger katilmecilar ise, ilgede hayvan ¢esitliligi oldugunu ve bu yiizden de av turizmi

yapilabilecegini vurgulamistir.

llgede botanik turizminin yapilabilecegine dair goriis birligi oldugu sdylenebilir.
Katilimeilar, ilgede farkli bitki tiirleri ¢esitliligi oldugunu aktarmistir. Fakat buna yonelik
ilgede bir botanik parki veya ¢alisma yoktur. Ciftlik turizmi de ilgede potansiyeli olan
tiirlerden biridir. Katilimcilara gore bunun nedeni, yore halkinin evlerinin aslinda birer
ciftlik evi gibi olmasi1 ve hayvanlarinin bulunmasidir. Bu kapsamda degerlendirildiginde

yore halkiyla birlikte calismalar yapilabilecegi goriisii ortaya c¢ikmustir. Fakat bazi
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katilimcilar, ¢iftlik turizmi potansiyelinin olamayacagini belirtmistir. Bunun nedeni ise

bazi yerlerde arazilerin engebeli olmasidir.

Salpazar il¢esinde potansiyeli en yiiksek olan diger tiirler; dag turizmi, eko-turizm,
etkinlik turizmi, gastronomi turizmi, kamp ve karavan turizmi, kirsal turizm, macera
turizmi, kis turizmi, saglik turizmi, doga ve hava temelli spor turizmi, yavas turizm ve

yayla turizmidir. Bunlarin nedeni ise, ilgenin bu konuda zengin olmasidir.

Katilimcilara gore ilgede dag turizmini gerceklestirebilecek daglar bulunmaktadir.
Bununla birlikte, Salpazari ilgesi, macera turizmi, doga ve hava temelli spor turizmi,
kamp ve karavan turizmi igin elverisli alanlara sahiptir. Katilimcilara gore yoreye 6zgii
yemek ¢esitliliginin olmasi gastronomi turizminin potansiyelini arttirmaktadir. Temiz
havasi, dogas1 ve sifali oldugu séylenen acisularinin olmasi da katilimcilar igin saglik
turizmi agisindan degerlendirilmektedir. Yavas turizm agisindan bakildigi zaman
katilimcilar, ilgenin sehir giirtiltiisiinden uzak, sakin bir yasamin oldugu ve niifusun az
oldugunu belirtmistir. Dolayisiyla, ilgede yavas turizmin canlandirilabilecegi diistincesi
ortaya ¢ikmigtir. Katilimcilara gore Salpazan ilgesinde, yaylalarin fazla olmasi ve bu
yaylalarda her yil yapilan senliklerin olmasi da yayla turizmi ve etkinlik turizminin
potansiyelini arttirmaktadir. Ilgede, potansiyeli dikkat ¢eken bir diger turizm tiirii kis
turizmidir. Bunun nedeni, ilgeye kar yagmasi ve bu karlarin uzun siire erimemesidir.
Fakat ilgede kis turizmini gergeklestirebilecek bir kayak merkezi bulunmamaktadir.
Katilimcilarin ¢ogu Sis Dagi’nin bu konuda elverisli oldugunu ve kis turizmi kapsaminda
kayak merkezi ve teleferik ile degerlendirilebilecegini belirtmistir. Bununla birlikte baz
katilimcilar, Sis Dagi’na yonelik bir kis turizmi projesinden de bahsetmistir. Diger
katilimcilara gore kis turizmi potansiyeli olmamasinin nedeni ise, karin eskiye gore daha

az yagmasi ve arazilerin elverisli olmamasidir.

llgede etnik turizmin yapilamayacagi dikkat ¢ekmektedir. Katilimcilara, ilgede
daha once veya su an Cepnilerden bagka etnik grubun yasayip yasamadigi sorulmustur.
Cogu katilimcei icin uzun yillardir yorede sadece Cepni Tirkleri yasamis ve yasamaya
devam etmektedir. Bununla birlikte Cepni kiltiirii, kiltiir turizmi kapsaminda
degerlendirilmistir. Soyut kiiltiir olarak bakildiginda, katilimcilarin hepsi i¢in ilgede
biiyiik bir potansiyel s6z konusudur. Katilimcilar, gelenek-gorenek, folklor, dil, giyim-

kusam, ahsap ve el sanatlari, yemek kiiltiirii bakimindan ilgenin zengin bir potansiyele
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sahip oldugunu diisiinmektedir. Katilimcilar, somut kiiltiir varliklar1 olarak da ilgede, eski

su degirmenleri, kemer kopriiler, cesmeler ve camiler oldugunu da belirtmistir.

Potansiyele dair dikkat ¢eken bir diger turizm tiirii su temelli spor turizmidir.
Katilimeilarin  birgogu ilgede su temelli spor turizmi tiirlerinin yapilamayacagini
belirtmistir. Bunun nedeni akarsularin buna uygun olmamasidir. Fakat buna ragmen 8
katilimer bu turizm tiirlerinin yapilabilecegini ve bu durumun arastirilmasi gerektigini
belirtmistir. Kus gozlemciligi turizmi de katilimcilar i¢in potansiyeli diisiik olan bir
turizm tiiridiir. Bunun nedeni, ilgede gozlemlenebilecek ilging kus tiirlerinin olmayisidir.
Yoksul-yanli turizm tiiriiniin potansiyeli de tartismaya aciktir. Katilimcilarin bazilari,
niifusun gen¢ olmadigini, go¢ verdigini, is olanaklarinin az oldugunu belirtmistir. Bu
yiizden de bu turizm tiiriiniin ilgeye katki saglayabilecegi diistinlilmiistiir. Buna ragmen
diger katilimcilar ise, yore halkinin kendi kendine yetebildigini ve insanlarin bir¢cogunun
emekli oldugunu belirtmistir. Katilimcilar, yore halkinin yardimsever ve paylasimeci
oldugunu da sdylemistir. Yore halki genelde elindekini paylastig1 icin bu sorunun kendi

iclerinde ¢oziilebildigi sdylenebilir.

4.4. Salpazarn Ilcesinde Bolgeyi Cekici Kilabilecek Ozel Tlgi Turizm Tiirlerine
iliskin Bulgular

Arastirmanin ilk sorusu olarak katilimcilara, “Salpazar ilgesinde hangi 6zel ilgi
turizm tiirlerinin gelistirilmesi bolgeyi daha cekici kilar? Neden?” sorusu yoneltilmistir.
Bu agsamada, Salpazari’nda hangi 6zel ilgi turizm tiirlerinin gelistirilmesiyle bolgenin
daha ¢ekici hale gelebilecegi tespit edilmeye ¢alisilmistir. Bu amag dogrultusunda, soruya
verilen cevaplar tablo haline getirilmistir. Katilimcilar birden fazla 6zel ilgi turizm tiirti
belirtmistir. Tablo 4.3.’te Salpazari ilgesini ¢ekici kilabilecek 6zel ilgi turizm tiirlerine
yonelik bulgular aktarilmistir.

Tablo 4. 5. Salpazar ilgesinde bolgeyi ¢ekici kilan ozel ilgi turizm tiirleri

Ozel Tlgi Turizm Tiirleri Frekans %
Yayla Turizmi 25 17.73
Kiiltiir Turizmi 23 16.31
Gastronomi Turizmi 17 12.05
Kis Turizmi 17 12.05
Kamp ve Karavan Turizmi 10 7.09
Dag Turizmi 9 6.38
Etkinlik Turizmi 9 6.38
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Tablo 4. 6. (Devam) Salpazari il¢esinde bolgeyi ¢ekici kilan ozel ilgi turizm tiirleri

Botanik Turizmi 5 3.55
Doga (Kara) Temelli Spor Turizmi 5 3.55
Kirsal Turizm 5 3.55
Macera Turizmi 4 2.84
Av Turizmi 4 2.84
Hava Temelli Spor Turizmi 2 1.42
Su Temelli Spor Turizmi 1 0.71
Yoksul-Yanh Turizm 1 0.71
Saghk Turizmi 1 0.71
Yavas Turizm 1 0.71
Ciftlik Turizmi 1 0.71
Kus Gozlemciligi Turizmi 1 0.71
Toplam 141 %100

Tablo 4.3. incelendiginde, Salpazari ilgesinde en fazla, “Yayla Turizmi (%17.73),
Kiltir Turizmi (%16.31), Gastronomi (%12.05) ve Kis Turizmi (%12.05) nin
gelistirilmesi bolgeyi daha cekici kilabilecektir. Bununla birlikte, “Kamp ve Karavan
Turizmi (%7.09), Dag Turizmi (%6.38) ve Etkinlik Turizmi (%6.38)” bolgeyi ¢ekici
kilabilecek diger tiirlerdir. Gelistirilmesi dahilinde “Botanik Turizmi (%3.55), Doga
Temelli Spor Turizmi (%3.55), Macera Turizmi (%2.84) ve Av Turizmi (%2.84)” de

bolgede ¢ekicilik potansiyeli olan diger 6zel ilgi turizm tiirleridir.

Katilimcilardan bu turizm tiirlerinin neden bdolgeyi ¢ekici kilabilecegine dair
gortslerini agiklamalari istenmistir. Konuyla ilgili olarak K2 kodlu katilimcinin goriisleri
su sekildedir: “(...) yayla turizmi zaten yorenin klasik diizeni. Bunu biraz daha
gelistirmek isi biiyiik boyutlara gotiirebilir. (...) Bunlar ¢ogaltilip yabanci turistlerin de
gelebilecegi sekle getirilebilir.” K4 kodlu katilimer da goriislerini: “Kiiltiiriinii hala
korudugu icin kiiltiir turizmi yapilabilir. Gelenek-goreneklerine bagl ¢iinkii. Belki de bu
yapimin bozulmadigi tek ilgedir Salpazar:. Bunun disinda cografyasi da uygun oldugu
icin doga temelli spor turizmi yapilabilir. Yaylalart var. Ormanlart var. Giizel bir
cografyast var. Gezilebilir. Bir de incelendigi zaman bu yaylalarin belli yerleri kig
turizmine uygun olabilir. Ben gordiigiim kadariyla bu sonuca variyorum.” seklinde

aciklamistir.
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4.5. Salpazar Ilcesinin Giiclii Yonlerini Ortaya Koyan Ozellikleri ve Ozel Tlgi

Turizminin Gelismesine Olanak Saglayan Ozelliklere iliskin Bulgular

Arastirmada katilimeilara ikinci soru olarak, “Salpazart ilgesinin, 6zel ilgi turizmi
acisindan giiclii yonlerini ortaya koyan oOzellikleri nelerdir?” sorusu sorulmustur. Bu
boliimde ayrica, “Salpazari ilgesinin hangi 6zellikleri 6zel ilgi turizminin gelismesine
olanak saglar?” sorusuna da cevaplar bulunmustur. Bu sorulardan elde edilen bulgular,
SWOT analizinde kullanilmaktadir. Tablo 4.4.’te Salpazari ilgesinin 6zel ilgi turizmi
konusunda giiclii yonleri ve o6zel ilgi turizmi tiirlerini gelistirmesine olanak saglayan
ozelliklerine yonelik bulgular paylagilmistir.

Tablo 4. 7. Salpazar ilgesinin gii¢lii yonleri ve ozeli ilgi turizm tiirlerini gelistirmeye olanak saglayan

ozellikleri
ifadeler Frekans %
Kiiltiirii 26 11.71
Dogas1 24 10.81
Yaylalari 22 9.91
Iklimi 20 9.01
Misafirperver Olmasi 17 7.66
Her Mevsimi Yasamasi 9 4.05
Dogallig1 9 4.05
Yoresel Yemek Cesitliligi 7 3.15
Yasam Tarz 7 3.15
Folkloru 7 3.15
Insan iletisimi 7 3.15
Cografi Konumu 7 3.15
Cografi Yapisi 7 3.15
Yesilligi 6 2.70
Giyim-Kusami 6 2.70
Senlikleri 6 2.70
Gelenek-Géorenekleri 4 1.80
Tarihi 4 1.80
Hayvan Cesitliligi 4 1.80
Temiz Havasi 4 1.80
Ormanlari 3 1.35
Yerlesim Yerlerine Yakinhg: 2 0.90
Cepni Kiiltiirii 2 0.90
Bitki Cesitliligi 2 0.90
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Tablo 4. 8. (Devam) Salpazart ilgesinin gii¢lii yonleri ve ozeli ilgi turizm tiirlerini gelistirmeye olanak

saglayan ézellikleri

Daglan 2 0.90
AKkarsulari 2 0.90
Acisulari 2 0.90
Sakin Bir Yer Olmasi 2 0.90
Yardimlasmanin Olmasi 1 0.45
Ac¢ik Hava Miizesi Olmasi 1 0.45
Toplam 222 %100

Elde edilen bulgulardan hareketle, Salpazari ilgesinin en gii¢lii oldugu yonler
“kltiirti (%11.71), dogast (%10,81), yaylalart (%9.91), iklimi (%9.01), misafirperver
olmasi (%7.66), her mevsimi yasamasi (%4.05) ve dogalligi (%4.05)”dir. Dikkat ¢eken
diger gii¢lii yonleri de “yodresel yemek cesitliligi (%3.15), yasam tarzi (%3.15), folkloru
(%3.15), insan iletisimi (%3.15), cografi konumu ve yapis1 (%3.15)”dir. Bununla birlikte,
“giyim-kusami (%2.70), senlikleri (%2.70) ve tarihi (%1.80)” de Salpazart il¢esinin gii¢lii

yonlerinden bazilaridir.

Katilimcilardan Salpazar: ilgesinin 6zel ilgi turizmi yoniinden giiclii yonlerini
aciklamalar istenmistir. Konu ile ilgili olarak K7 kodlu katilime1, “Doganin zengin
olmasi. Dogamin biitiin imkanlar: sunmast diyelim dogal olarak. (...) Kiiltiirii, giyim
konusunda. Tarihine bagl ve hala bu zamana kadar gelmis bir kiiltiiriiniin olmas. Bir¢ok
ilde, ilgcede rastlaniimayan giyim tarzi var. (...) Etkinlikleri. Yazin bayag bir gelismig
senligin, organizenin oldugu yer. (...) yaylalari buna miisait. Her tirlii insani
barindirabilecek sekilde” ifadelerini kullanarak goriislerini agiklamistir. K9 kodlu
katilimci da goriislerini su sekilde ifade etmistir: “(...) biz burada, Karadeniz de eglence
kiiltiiriine diiskiiniiz. Bu bizim yillardan beri gelenek ve goreneklerimizin baginda geliyor.
(...) imece igi vardi eskiden. Tabi bu simdi kalmadi ama insanlar yine birbirine yardimci
olmaya ¢alistyor. (...) Bana gore en biiyiik ozelliklerinden bir tanesi de dogasinin temiz
olmasindan kaynakli olarak ormanlik arazinin olmasi. Yesilinin olmasi. Havay: temiz
Kiltyor. O anlamda Salpazari 'min yesil bitki rtiisii turizm anlaminda diisiindiigiin zaman

’

cok yeterli. (...) kis mevsimi de ¢ok giizel oluyor. Yaz mevsimi de ¢ok giizel oluyor.’

K11 kodlu katilimc1 Salpazari’nin giliglii yonleri hakkindaki goriislerini:

“Salpazary’nin en biiyiik artisi, sunu soyleyebilirim. Insanlarin genel yapisini, karakterini
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soyleyebilirim. Cok ilgililer. Yani disaridan gelen kim olursa olsun hemen kabul
edebilirler. Ve bunlarn farkli yasam tarzlari géze batiyor ilk basta. Yani iilke icinde diger
insanlara ¢ok ilging geliyor. Bu basl basina gii¢lii bir yon oluyor. Onun yaninda bu yayla
turizmi. (...) Diger yerlerde bu yaylalar sadece iste hayvancilik iizerine gidilen yerlerdir.
Bizde 6yle bir durum yok. Biz yaylayr eglenmek, yasamak igin kullaniyoruz daha ¢ok. O
vayla durumu bizim biraz yasam kiiltiiriimiiz olmus. (...) Oradaki senlikler de zaten bunu
gosteriyor. Sevincimizi gosteriyor. (...) Insanlarin bu denli hareketli olmas: yine ¢ok
giiclii bir yoniimiizdiir. Bir de hayata pozitif bakiyor olmamiz. (...) Ikliminin yaninda
ozellikle dogasi, o kadar dogal ki. Hi¢hir sekilde harap edilmemis, degistirilmemis. Yani
dogal ortami ¢ok fazla. (...) Iklim ¢esitliligi de cok fazla. Bizde sabah hava giinesliyken
iki saat sonra yagmur yagabilir. Tekrardan giines acabilir. Hava durumunun hareketli
olmasi bizi de hareketli yapmig tabi. Bitki ortiisiintin de farkliig, cesitliligi yani gii¢lii
bir yan” seklinde agiklamistir.

4.6. Salpazar ilcesinin Onemli Degerlerine iliskin Bulgular

Katilimcilara, “Salpazar ilgesinin, 6zel ilgi turizmi agisindan bakildiginda 6nemli
degerleri nelerdir?” sorusu sorulmustur. Tablo 4.5.te Salpazar ilgesinin 6zel ilgi turizmi
konusunda 6nemli degerlerine yonelik bulgular verilmistir.

Tablo 4. 9. Salpazar ilgesinin énemli degerleri

ifadeler Frekans %
Yaylalar 21 12.43
Giyim-Kusami 18 10.65
Kadirga A¢ik Cami 18 10.65
Folkloru 17 10.06
Agasar Deresi 13 7.70
Agasar Bal 11 6.50
Acisulari 9 5.32
Sis Dag 9 5.32
Senlikleri 9 5.32
Yemekleri 7 4.14
Kiiltiirii 7 414
Alabahg: 6 3.55
Degirmenleri 5 2.96
Ahsap ve El iscilikleri 5 2.96
Kemer Kopriileri 2 1.18
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Tablo 4. 10. (Devam) Salpazart ilgesinin onemli degerleri

Dogas1 2 1.18
Yesili 2 1.18
Insanlari 2 1.18
Yasam Tarzlan 1 0.60
Gelenek-Gérenekleri 1 0.60
Komar Cicegi 1 0.60
Saragu Cicegi 1 0.60
Ormanlari 1 0.60
Ses Sanatgcilar: 1 0.60
Toplam 169 %100

Tablo 4.5. incelendiginde, katilimcilara gore Salpazari ilgesinin en oSnemli
degerleri; “yaylalart (%12.43), giyim-kusami (%10.65), Kadirga acik cami (10.65),
Agasar Deresi (%7.70) ve Agasar bali (%6.50) dir. Ilgenin diger dnemli degerleri
arasinda “Acisulart (%5.2), Sis Dag1 (9%5.32), senlikleri (%5.32), yemekleri (%4.14),
kiiltiri (%4.14), alabalig1 (%3.55) ve ahsap ve el isi iscilikleri (%2.96)” 6n plandadir.

Katilimcilara Salpazari ilgesinin 6zel ilgi turizmi kapsaminda 6nemli degerleri
sorulmustur. Konu ile ilgili olarak K20 kodlu katilimci su ifadeleri kullanmistir: “Kiiltiirii
bence. Bu ¢ok onemli. Ciinkii bu kadar onemli olmasa bu kadar siire devam ediyor
olmazdy yani. (...) Yaylalar: da kesinlikle bir degerdir. Baska bir yerde yaylacilik var mi
bilmiyorum. (...) Birine sor yayla diye Karadeniz der yani. (...) Bal kiiltiirii var. Gacaman
bali var. Agasar bali var.” K23 kodlu katilimc1 da goriislerini: “(...) Senliklerimiz olsun,
giyim-kusam olsun, samimiyetimiz olsun dedigim gibi yaylalari, folkloru, Kadirga a¢ik
cami bunlar onemli degerlerdir. (...) Agasar’in deresi, bali tiirkiilere konu oluyor. Bunlar

da onemli bir deger yani.” seklinde agiklamistir.

K29 kodlu katilimer Salpazari’nin 6nemli degerleri igin: “(...) Senlik yerlerinin
vapildigi1 Sazalant gibi, Erikbeli gibi yerler de cazip kilabiliyor. Sis Dagi’nmin yiiksek bir
yer ve donemegli yollarinin olmasi énemli bir yerde. Bazi yerlerde Acisularin olmast.
Acisu’da bir degirmen var 200 yillik oldugu soyleniyor. Bunlar onemlidir. Stitpinar’daki
caminin yine eski bir tarihi cami olmasi onemlidir. (...) Alabalik zaten en c¢ok
Salpazari’nda. Alabalik i¢in kurulmus bazi balik tesisleri var birkag yerlerde. Agasar ' in

bali da ¢ok onemli. Folklor da onemli degerlerden. Insanlar hep sen sakrak her yere
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giderken. Ufacik, kiigiiciik imece yerine bile gidiliyor olsa bile diigiin, bayram gibi

giderler. Yani bunlar kemengeye bagh insanlar. Bunlar 6nemli” ifadelerini kullanmistir.

4.7. Salpazan Ilcesinin Zayif Yonlerine iliskin Bulgular

Arastirmanin dordiincii sorusu, Salpazari ilgesinin 6zel ilgi turizmi konusundaki
zayif yoOnlerini tespit etmek amaciyla sorulmustur. Bu amacla katilimcilara, “Salpazari
ilgesinin, 0zel ilgi turizmi acisindan bakildiginda zayif kalan yonleri nelerdir?” sorusu
sorulmustur. Bu sorulardan elde edilen bulgular, SWOT analizinde kullanilmaktadir.
Tablo 4.6.’da Salpazari’nin 6zel ilgi turizmi konusundaki zayif yonleriyle alakali

bulgulara yer verilmistir.

Tablo 4. 11. Salpazart ilgesinin zayif yonleri

ifadeler Frekans %
Altyap1 ve Ustyapinin Yetersiz Olmasi 26 17.33
Go¢ Vermesi 23 15.33
Halkin Bilingsiz Olmasi 19 12.67
Is Olanagmin Az Olmasi 17 11.33
Tamtimimin Eksik Olmasi 15 10.00
Yatirimin Eksik Olmasi 9 6.00
Uretimin Az Olmasi 8 5.33
Genglere Yonelik Aktivitelerin Olmamasi 7 4.67
Tesvik Olmamasi 6 4.00
Geng Niifusun Az Olmasi 4 2.67
Arazinin Daghk Olmasi 2 1.33
Devlet Desteginin Az Olmasi 2 1.33
Profesyonel Turizmin Olmamasi 2 1.33
Insanlarimin Kendini ifade Edememesi 2 1.33
ilce Merkezinin Yapisi 2 1.33
Girisimcinin Az Olmasi 1 0.67
Yoreye Hakim Olamama 1 0.67
Betonlasmanin Olmasi 1 0.67
Doganin Korunmamasi 1 0.67
Halkinin Yenilik¢ci Olmamasi 1 0.67
Kiiltiire Deger Verilmemesi 1 0.67
Toplam 150 %100
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Tablo 4.6. incelendiginde, Salpazari’nin 6zel ilgi turizmi konusundaki zayif yonleri
olarak “altyapi1 ve listyapinin yetersiz olmasi (%17.33) ve go¢ vermesi (%15.33)” frekans
degeri en yliksek ifadelerdir. “Halkin bilingsiz olmasi (%12.67), is olanaginin az olmasi
(%11.33) ve tanitiminin eksik olmas1 (%10.00)” Salpazari il¢esinin zayif oldugu diger
konulardir. Bununla birlikte, Salpazari’nda “yatirimin az olmast (%6.00), iiretimin az
olmasi (%5.33), genglere yonelik aktivitelerin olmamasi (%4.67)” da zayif yonler olarak

gorilmistiir.

Konu ile ilgili olarak K27 kodlu katilimci, Salpazari ilgesinin zayif yonleri
hakkinda gorislerini:  “Korumadan  bahsettik. Korumayr biraz  abarttigimizi
diisiiniiyorum. Ciinkii orayt her ne kadar koruyorsak, kendimizi de biraz gelistirmeliyiz ki
bir seyler olsun. Bizimki biraz yerinde saymak gibi oluyor. Onem vermemiz, korumamiz
gayet giizel ama insanlara bakildiginda ben biraz eksik buluyorum. Ciinkii hepimiz
diistinebilen varliklariz fakat o yerinde sayma, bir seylerin hala degismedigini gérmek
tiziiyor beni. Halk icin bilingsiz diyebiliriz bu yiizden. (...) Gog veriyor. Eger is imkani
saglanabilseydi, s imkan kisith. Hayvancilik vesaire tarum yapiliyor ama yeterli degil.
Turizm agisindan da iste yayla turizmi vesaire iste ekstrem sporlart énceden yapsaydik
insanlart ¢ekebilirdik. (...) Su an Salpazari’ndaki kisim, gencglerden ¢ok yash niifus
oldugu i¢in biraz itelemek gerekiyor. Gengler éyle degil. Gengler yeter ki bir kivilcim
gorstin, bir sey gorsiin. Ama yaslh kisim 6yle degil. O yiizden once tegvik gerekli” seklinde

aciklamistir.

K30 kodlu katilimcinin Salpazari ilgesinin zayif yonleri hakkindaki goriisleri su
sekildedir: “Zayif yonii, kiiltiiriimiize deger vermememiz. Gelistirebilecegimiz seyleri,
vayla turizmi olsun, kis turizmi olsun onlari gelistirmememiz. (...) Mesela zengin is
adamlarimizin hi¢ oralara ugramayip sanayi sehirlerine yiiz ¢evirmeleri. (...) Halki
bilingsiz olmasa kusagini, pestamalint bir kenara atip da ¢agdas giysilere, kiyafetlere
gecer mi? (...) Altyapt yok denecek kadar az. (...) Genglere yonelik bir sey de yok.
Gencleri orada tutabilmek icin ancak yayla turizmi iizerine gidebilirsin. (...) Is olanag

i

yok.

4.8. Salpazan Ilcesinde Ozel Tlgi Turizm Tiirlerini Gelistirmeye iliskin Bulgular

Arastirmanin altinct sorusu, Salpazari ilgesinde 6zel ilgi turizmini gelistirmek i¢in
neler yapilabilecegini tespit etmek amaciyla sorulmustur. Bu amagla katilimcilara,

“Salpazari il¢esinde, 6zel ilgi turizmi tiirlerini gelistirmek i¢in neler yapilabilir?”” sorusu
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sorulmustur. Tablo 4.7.’de Salpazari’nda ozel ilgi turizmini gelistirmeye yonelik

Onerilere dair bulgulara yer verilmistir.

Tablo 4. 12. Salpazart ilgesinde ozel ilgi turizm tiirlerini gelistirmeye yonelik oneriler

ifadeler Frekans %
Altyapi ve Ustyap: Gelistirilmeli 23 17.70
Tamtimi ve Pazarlamasi Yapilmalh 20 15.38
Devlet Destegi ve Tesviki Saglanmah 20 15.38
Yatirim Yapilmah 16 12.30
Halk Biling¢lendirilmeli 12 9.23
Is Olanag Saglanmal 12 9.23
Goc Onlenmeye Calisiimali 6 4.62
Projeler Hazirlanmah 5 3.85
Uretim Arttirllmal 2 1.54
Iiceye Onem Verilmeli 2 1.54
Yore Halkindan Bilgi Toplanmah 1 0.77
Iige Turizm I¢in Incelenmeli 1 0.77
Koy Evleri Yapilmah 1 0.77
Giinliik Turlar Diizenlenmeli 1 0.77
Onemli Degerler Toplamip Miize A¢ilmah 1 0.77
Degerlere Sahip Cikilmah 1 0.77
Dereler Temizlenmeli 1 0.77
Hedef Belirlenmeli 1 0.77
Hayvancilik Gelistirilmeli 1 0.77
Insanlaria Onem Verilmeli 1 0.77
Yesili Degerlendirilmeli 1 0.77
Dernekler Aktif Rol Ustlenmeli 1 0.77
Toplam 130 %100

Tablo 4.7.’ye gore Salpazari ilgesinde o6zel ilgi turizm tiirlerini gelistirmek igin
yapilan oOnerilerden en c¢ok dikkat c¢ekeni “altyapr ve iistyapinin gelistirilmesi
(%17.70)"dir. Diger yiiksek frekanslara sahip Oneriler de “tanmitimi ve pazarlamasi
yapilmal1 (%15.38) ve devlet destegi ve tesviki saglanmali (%15.38)” Onerileridir.
Bununla birlikte, “ilgeye yatirim yapilmasi (%12,30), halkin bilinglendirilmesi (%9.23),
15 olanaklarmin saglanmasi (%9.23)” da ozel ilgi turizm tiirlerini gelistirmek igin

atilabilecek adimlardir.
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Konu ile ilgili olarak K3 kodlu katilime1 gbriislerini su sekilde ifade etmistir: “Ozel
ilgi turizminin gelistirilmesi icin diikkanlarin agilmasi lazim. Devletin tesvik vermesi
lazim. Bu iirtinleri tireten insanlara tesvik verilmesi lazim. Desteklenmesi lazim. (...)
Uretimin arttirilmasi lazim.” K6 kodlu katilimer goriislerini: “En basta devlet destegi.
Zaten devlet destek verdigi zaman oranin yore halkinin da devletin verdigi destege
karsilik verecegini diistiniiyorum” seklinde agiklamistir. K18 kodlu katilimc1 da benzer
sekilde devlet destegine ve yatirimina dikkat ¢cekerek goriislerini su sekilde agiklamistir:
“Kesinlikle devlet yatirimi lazim buraya. Bir de hedef belirlenmesi lazim yatirim
yvapilirken de. (...) Plan bir de tamtim. Tanitimi kendi imkanlarimizla biz yapiyoruz.
Belediye biraz bir seyler yapmaya ¢alistyor ama igeriye yonelik. Disariya degil. (...)

’

Bizim insanlarn tizerinde ¢alisilirsa bir seyler olabilir.’

K16 kodlu katilimci konu ile ilgili olarak: “Bunlar: gelistirebilmek icin buranin
reklama ihtiyact var. Bir de yatirimciya ihtiyacimiz var. Yani iki tane gey var. Reklam ve
yvatirim” seklinde fikirlerini belirtmistir. K19 kodlu katilime1: “(...) Turizmin kalkinmast
icin burada insanlara istihdam saglayacak fabrikalarin, is yerlerinin olmasi sart. Bunlar
olmadig: siirece insanlarin burada herhangi bir kalici ézelligi olmaz” ifadelerini
kullanarak goriislerini paylasmistir. K24 kodlu katilime1 da goriislerini su sekilde ifade
etmistir: “Tamitimi en onemlisi. Bir de altyapt sorunu giderildigi zaman, gelistirildigi
zaman hepsi olabilir. (...) Halk bilin¢lendirilmeli diye diisiiniiyorum. Ne oldugunu

’

bilmedikleri icin uzak durabilirler.’

4.9. Gelecek 20 Yilda Salpazan Ilgesinde On Plana Cikabilecek Ozel Tlgi Turizm

Tiirlerine iliskin Bulgular

Arastirmanin yedinci sorusu olarak katilimcilara, “Gelecek 20 yilda, Salpazari
ilgesi hangi 6zel ilgi turizm tiirleri ile 6n plana ¢ikabilir?” sorusu yoneltilmistir. Bu
asamada, Salpazari’'nda gelecek 20 yilda hangi 6zel ilgi turizm tiirlerinin 6n plana
cikabilecegi tespit edilmeye ¢alisilmistir. Bu amag dogrultusunda, soruya verilen cevaplar
tablo haline getirilmistir. Tablo 4.8.’de Salpazar1 ilgesinde gelecek yillarda 6n plana

cikabilecek 0zel ilgi turizm tiirlerine yonelik bulgular aktarilmistir.
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Tablo 4. 13. Salpazart ilgesinde gelecek 20 yilda on plana ¢ikabilecek ozel ilgi turizm tiirleri

Ozel ilgi Turizm Tiirleri Frekans %
Yayla Turizmi 24 17.91
Gastronomi Turizmi 21 15.67
Kiiltiir Turizmi 17 12.69
Kis Turizmi 16 11.94
Etkinlik Turizmi 11 8.21
Kamp ve Karavan Turizmi 11 8.21
Doga (Kara) Temelli Spor Turizmi 8 5.97
Saghk Turizmi 6 4.48
Macera Turizmi 4 2.98
Dag Turizmi 4 2.98
Kirsal Turizm 3 2.24
Av Turizmi 2 1.49
Hava Temelli Spor Turizmi 2 1.49
Su Temelli Spor Turizmi 1 0.75
Kongre Turizmi 1 0.75
Yoksul-Yanh Turizm 1 0.75
Eko-Turizm 1 0.75
Yavas Turizm 1 0.75
Toplam 134 %100

Tablo 4.8. incelendiginde, Salpazar ilgesinde gelecek 20 yilda en ¢ok 6n plana
cikabilecek turizm tiirleri “Yayla Turizmi (%17.91), Gastronomi Turizmi (%15.67),
Kiilttir Turizmi (%12.69), Kis Turizmi (%11.94), Etkinlik Turizmi (%8.21) ve Kamp ve
Karavan Turizmi (%8.21)”dir. Katilimcilar, ilgenin sahip oldugu zenginliklerden

kaynakli olarak bu turizm tiirlerinin daha da 6n plana ¢ikabilecegini belirtmistir.

Konu ile ilgili olarak K26 kodlu katilimci goriislerini su sekilde ifade etmistir:
“Doga turizmi Salpazari’min ve bolgenin gelecegi. Bu baslikta yapilabilecek her tiirlii
turizm hareketine agik olacaktir.” K5 kodlu katilimci 6n plana g¢ikabilecek gastronomi
turizmi igin: “(...) Gastronomi turizmi mesela. Ciinkii bu bélgenin tereyaginin esi benzeri
yvok ornegin. Kaldirik, kiraz tursusu, kabak tursusu, Agasar bali gibi ¢cok giizel yemekleri,
trtinleri var. Kasar peyniri, ¢okelek, tel peyniri ¢ok dogal iiriinleri var” seklinde
goriislerini belirtmistir. K8 kodlu katilimecr kamp ve karavan turizmi i¢in: “Kamp

vapilacak alanlar fazla. Bolge elverisli durumda.” ifadelerini kullanmistir.
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Salpazari il¢esinde gelecek 20 yilda en ¢ok 6n plana ¢ikabilecek turizm tiirii yine
yayla turizmidir. Konu ile ilgili olarak K17 kodlu katilimci su sekilde goriislerini
belirtmistir: “Yaylalarimiz ¢ok fazla. Senlikler yapiliyor bu yaylalarda.” Benzer sekilde,
K25 kodlu katilimci da yayla turizmi i¢in: “En biiyiik potansiyele sahip oldugumuz
alanlardan birisi bu. Yayla konusunda sansliyiz.” ifadeleriyle fikir belirtmistir. flcede 6n
plana ¢ikabilecek bir diger turizm tiirii kiiltlir turizmidir. K21 konu ile ilgili olarak:
“Cepni kiiltiiriintin bash basina zaten yeterli oldugunu diisiintiyorum. Ve bircok tarihi

vapilarimiz da mevcut. ” seklinde goriislerini belirtmistir.

flgede 6n plana cikabilecek turizm tiirlerinden en énemlileri yine etkinlik turizmi
ve kis turizmidir. Konu ile ilgili olarak K10 kodlu katilimci su sekilde agiklama yapmustir:
“(...) Mayis aymdan baslayip agustos ayina kadar ilcemizde senlikler yapiimakta. (...)
Kayak merkezi kurulma projesi vardi ilcemizde en son. Bu konuda da gelistirildigimiz
zaman on plana ¢ikacagiz.” Benzer sekilde K12 kodlu katilimci da goriiglerini:
“Senlikleri var. Festivalleri var. Yaylalarda ozellikle. Cok fazla bir katilim var. (...) Kar

alan bir yer. Ve araziler mevcut bu turizm tiirii i¢in” seklinde acgiklamistir.

4.10. Ozel 1lgi Turizm Tiirlerinin Salpazan Tlcesine Saglayacag Katkilara iliskin

Bulgular

Aragtirma kapsaminda, 6zel ilgi turizm tiirlerinin bolgede olmasi halinde Salpazari
ilgesine saglayacagi katkilar tespit etmek amaglanmistir. Arastirmanin sekizinci sorusu
olarak katilimcilara, “Ozel ilgi turizm tiirlerinin bélgede olmas1 halinde Salpazari ilgesine
saglayacag katkilar nelerdir?” sorusu sorulmustur. Tablo 4.9.°da 6zel ilgi turizm
tirlerinin bolgede olmasi halinde Salpazari ilgesine saglayacagi katkilara yonelik

bulgulara yer verilmistir.

Tablo 4. 14. Ozel ilgi turizm tiirlerinin Salpazar il¢esine saglayacagi katkilar

ifadeler Frekans %
Iicede Gog Azahr 27 18.37
Ekonomik Katki Saglar 25 17.01
Is Olanag Artar 23 15.65
Iige Gelisir ve Biiyiir 19 12.93
ilce Go¢ Almaya Baslar 18 12.24
ilcede Uretim ve Tiiketim Artar 15 10.20
Ilcenin Bilinirligi Artar 11 7.48
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Tablo 4. 15. (Devam) Ozel ilgi turizm tiirlerinin Salpazart ilcesine saglayacag katkilar

Altyap1 Gelisir 2 1.36
Turist Yogunlugu Artar 2 1.36
Halkin Farkindahig Artar 2 1.36
Egitim Seviyesi Artar 1 0.68
Disa Bagimhiik Azahr 1 0.68
Kirsal Kalkinma Saglar 1 0.68
Toplam 147 %100

Tablo 4.9. incelendiginde, Salpazari il¢esinde 6zel ilgi turizm tiirlerinin bulunmast
halinde bélgeye birgok katki saglayabilecegi tespit edilmistir. “Ilgede gdciin azalmasi
(%18.37), ilgeye ekonomik katki saglamasi (%17.01), ilgede is olanaginin artmasi
(9%15.65), ilgenin gelismesi ve bilylimesi (%12.93) ve ilgenin go¢ almaya baslamasi
(%12.24)” ozel ilgi turizm tiirlerinin ilgeye saglayabilecegi katkilarin en basinda
gelmektedir. Bununla birlikte, 6zel ilgi turizm tiirleri “ilgede tiretim ve tiiketimin artmasi

(%10.20) ve ilgenin taninmasi (%7.48)” konusunda da katkilar saglamaktadir.

Konu ile ilgili olarak K1 kodlu katilimc1 goriislerini su sekilde agiklamustir:
“Yorenin en basta tanmitimi yapilmig olurdu. Maddi faydalar: da olacaktir. Yapilacak olan
otellerde insan ¢calisacak sonugta. Insanlara, genclere is imkani saglanabilecek. Bununla
beraber, aligveris fazla miktardan yapilacagindan dolayr esnafin faydalanacag
soylenebilir. Uretim- tiiketimin artmasi. Bu da maddi olarak katki saglayacaktir. Bunlara
bagl olarak da gé¢ vermesine engel olunabilir.” K2 kodlu katilime1 gériislerini: “Ilcenin
gelismesi, biiyiimesi bambagska bir yere varirdi. Yollari, ne bileyim ¢ok daha giizel olurdu.
Cok daha harika olurdu. (...) Salpazari’min niifusu on bes binlerde, yirmi binlerde degil
de elli binlerde olurdu. Niifus bir anda patlar ¢ikardi. Insanlar, sehirlerden sikilanlar
gelip oralarda konaklayip, kalirlar bir hafta, on bes giin. (...) Maddi ac¢idan da
Salpazari’na katkist olurdu. Ekonomik olarak ilgenin kalkinmasina biiyiik katkist olur
diye diisiiniiyorum. Uretim artacak. Insanlar gelecek, tiiketim artacak” ifadelerini

kullanarak agiklamuistir.

Ozel ilgi turizm tiirlerinin ilgeye saglaya katkilar hakkinda K4 kodlu katilimci
goriislerini su sekilde aciklamstir: “En onemli katkisi, gé¢ii birazcik énlerdi. Istihdam
saglardi. Kisin hayvancilik yapanlarin haricinde kimse yok kéylerde. En azindan evler

senlenirdi. Bu ulasim demek. Yollar daha giizel yapilir. Yani belli altyapr ¢alismalar
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vapilirdi o zaman. Daha fazla kalabalik olur hem il¢ce hem de kéy. Ama ilge namina ¢ok
fazla bir sey yapiuamaz. Belki Salpazari’min merkezi de degisebilirdi. Ciinkii
Salpazari’min séyle bir dezavantaji var. Genisleyebilecek araziye sahip degil. (...) O
yiizden ilce merkezi daha iyi bir yere tasimirsa gelisim de artabilir. Ciinkii ilce size
ipuglart veriyor. Salpazari’min merkezinin goren bir turist ¢ok fazla yukarilari merak
etmeyebilir. Bu degisebilir. Dolayisiyla il¢e gelisebilir. Ekonomik anlamda insanlar

rahatlar. En biiyiik avantaji bunlar olur herhalde.”

4.11. Ozel 1lgi Turizm Tiirlerinin Salpazan flcesine Verecegi Zararlara iliskin
Bulgular

Arastirma kapsaminda, 6zel ilgi turizm tiirlerinin bolgede olmas1 halinde Salpazari
ilgesine verebilecegi zararlar1 tespit etmek amaglanmistir. Arastirmanin dokuzuncu
sorusu olarak katilimeilara, “Ozel ilgi turizm tiirlerinin bdlgede olmast halinde Salpazari
ilgesine verecegi zararlar nelerdir?” sorusu sorulmustur. Tablo 4.10.’da 6zel ilgi turizm
tirlerinin bolgede olmasi halinde Salpazari ilgesine verebilecegi zararlara yonelik

bulgular aktarilmistir.

Tablo 4. 16. Ozel ilgi turizm tiirlerinin Salpazari ilesine verecegi zararlar

ifadeler Frekans %
Dogal Cevreye Zarar Verilebilir 27 32.14
Hayvanlara Zarar Verilebilir 18 21.43
Kiiltiire Zarar Verilebilir 12 14.29
Halk Yozlasabilir 11 13.10
Dogalliktan Uzaklasilabilir 6 7.14
Yerel Halka Zarar Verilebilir 3 3.57
Bilingsiz Yapilagsma Olusabilir 2 2.38
Tarihi Yerlere Zarar Verilebilir 1 1.19
Altyap1 Sorunu Olusabilir 1 1.19
Su¢ Oranlar1 Artabilir 1 1.19
Sehirlesme Olusabilir 1 1.19
Kalabaliklasma 1 1.19
Toplam 84 %100

Ozel ilgi turizm tiirleri, ilgede bulunmasi dahilinde ydreye birtakim zararlar da
verebilecektir. Tablo 4.10.’a gore, bu zararlarin en basinda “dogal cevreye zarar
(%32.14), hayvanlara zarar (%21.43), kiiltiire zarar (%14.29) ve halkin yozlasmasi
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(%13.10)” gelmektedir. Bununla birlikte yine, “dogalliktan uzaklasilmasi (%7.14),
bilingsiz yapilagmalarin olusmasi (%2.38) ve su¢ oranlarinin artmasi (%1.19)” da ilgeye

verilebilecek diger zararlardir.

Ozel ilgi turizm tiirlerinin ilgeye verebilecegi zararlar konusunda K5 kodlu
katilimc1 goriislerini su sekilde aciklamistir: “Nerden baktigina gére degisir. Bir tek
zarart olabilir. Gelen insanlarin bol i¢ki tiiketmeleri sonucunda bélgenin maneviyat
vaklasimina, yagsam tarzina miidahale edilmis olunabilir. Tek sikinti olarak bunu

’

goriiyorum.” K7 kodlu katilimer da goriislerini: “Dogallik. Ister istemez dogalliktan
uzaklasiyorsun erisilebilirlik geldigi zaman. Bir¢ok insanin ¢evreye verdigi zararlari
biliyoruz zaten. Bir¢ok hayvanin zarar gormesine, dogal yasantisina zarar verilebilecek.
Dogaya da zarar veriliyor. Bunlarin bir¢ok ornegi var. Ormanlara zarar veriliyor.

’

Atiyorum bir tarihi esere zarar veriyorsun. Bu duyarsizliklar ister istemez oluyor.’

Konu ile ilgili olarak K9 kodlu katilimcinin goriisleri su sekildedir: “(...) Eger
vapilan her sey dogaya uygun yapilirsa ilgemize herhangi bir zarari olacagini kesinlikle
diistinmiiyorum. (...) Yalmiz sundan siiphe duyuyorum tabi ki. Her yerin betonlasmasi.
Iste buradaki yerel halkin da zamanla mesela bu konularda disar: atilmasi. Yani mesela
bu dogayr yerel halk kullaniyor burada. Yarin gelip biiyiik sirketlerin buraya girmesi,
surayi sit alant ilan ettim, surayi kiraladim, burasi bize ait demesi. Bu biraz korkutuyor
beni. (...) Tabi ki dogal ortam kirletilirse, yani harabe edilirse, azaltilirsa ozellikle bu
sefer dogal ortamda bulunan hayvanlara olduk¢a zarari olacaktir. (...) Bunlar bizim
elimizde. Turizm highbir canliya zarar vermeden de yapilabilir. (...) En biiyiik korkum da
verel halkin bu igin disinda kalmasi. Ciinkii yerel halkin bu maddiyatta giicii ¢ok az. (...)
vozlasma durumuna gelince, yasantinin degismesi. Bizim muhafazakar bir yapimiz var su
an igin. Iste bu yasantinin degismesi olabilir belki. Ya da mesela yardimlasma var hala
insanlarimizda. Birbirinden uzaklasilir mi acaba? Bunlari da tabi diisiinmek lazim

’

biraz.’

4.12. Salpazan ilcesinde Ozel ilgi Turizmi Biinyesinde Sunulan Hizmetlere iliskin
Bulgular

Arastirmanin son sorusu olarak katilimcilara, “Salpazari ilgesinde, 6zel ilgi turizmi
biinyesinde sunulan hizmetler ne derecededir? (Ulasim, konaklama, lokanta, tanitim vb.)”
sorusu sorulmustur. Tablo 4.11.°de Salpazari ilgesinde sunulan hizmetlere yonelik

bulgulara yer verilmistir.
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Tablo 4. 17. Salpazart ilgesinde sunulan hizmetlerin yeterlilik durumu

Hizmetler Yetersiz Yeterli

(N=30) (N=30)
Ulasim 19 11
Konaklama 27 3
Lokantalar 27 3
Tamtim 24 6

Tablo 4.11. incelendiginde, Salpazari ilgesinde, 6zel ilgi turizmi biinyesinde
sunulan hizmetlerin yetersiz oldugu tespit edilmistir. Katilimcilarin biiyiik bir cogunlugu
Salpazari ilgesinde hizmetlerin yetersiz oldugunu belirtmistir. Ilgede konaklama

tesislerinin az olmasi, lokantalarin az olmasi, ulagim ve tanitimin yetersiz olmasi dikkat

¢ekmektedir.

Konu ile ilgili olarak K12 kodlu katilimci1 goriislerini su sekilde ifade etmistir:
“Tamtimimiz ¢ok nadir. Cok eksik. Lokantalarimiz gayet giizel. Giiniin her saati acik
lokanta ve firin var. (...) Konaklama ¢ok eksik. (...) Ulasim evet. Ulasimi bayagi
stkantili.” K13 kodlu katilimer goriislerini: “tanitima ¢ok biiyiik onem veriyoruz. Lokanta,
yeme-i¢me olarak da son donemde gelisme kaydediyor. Otelcilik, konaklama adi altinda
daha yeni Salpazari’nda. Yeni bir ogretmen evimiz var. Otelimiz bile yok. Ama
Sthkirani’nda bir tane otelimiz var. Sis Dagi’nda projeler var baslayan, devam eden,
diistiniilen projeler var. Bunlarla, ben hep séyliiyorum, Salpazari birkag yila kadar hak
ettigi noktaya gelecek. Bize gelen taleplerden, ruhsatlardan bunu gorebiliyoruz. (...)
Calismalaruimiz var. Cok zaman geg¢mez, kisa bir zaman iginde hallolabilecegine

inantyorum” seklinde aciklamistir.

Salpazar1 ilgesinde sunulan hizmetlere iliskin olarak K15 kodlu katilimci
goriiglerini: “Genel olarak degerlendirirsek gelen kisi a¢ kalmaz. Ama yeterli degil tabi.
Yani gesitlilik olarak. Daha yeni yeni yapilmaya baglandi. (...) Konaklamada sikintimiz
var. Otellerimiz yetersiz. Su anda iki tane otelimiz var. lice merkezinde zaten yok da. (...)
Yollaruimiz eskisi gibi degil. Ama daha da gelistirilebilir. (...) Bizde en biiyiik sikinti

tamtim” seklinde agiklamustir.

Konu ile ilgili olarak K16 kodlu katilimer goriislerini su sekilde agiklamistir: “Su
an otel olarak bir tane otelimiz var. Bu da daha yeni yapilmis. 30-35 kisilik kapasitesi
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var. Restoranlar var ama ¢ok gelismis restoranlarimiz yok. Daha yeni yeni kipirdanma
olmaya bagslad:. (...) Erikbeli’nde iste bir tesis kuruldu. Bunlar o6rnek alinarak
cogalabilir. (...) Ulasim iyi. Yollar asfalt.” K20 kodlu katilimci1 da goriislerini: “Kendi
kendine yetiyor su an. Kendi halkina yetiyor ama herhangi bir turizme yetmez zaten.
Ulasim igin, disaridan biri gelse, kendi arabanla gelmek zorundasin. (...) Yol kotiiltigii
sorunu var zaten. Altyapi eksikligi var. Su sorunu ¢ekiyor. Koylerde bir su gitmesi oluyor.
Bu konuda bir kendine yetememeye bagsladi. Ulasim ve su ¢ok sorun su an dedigim gibi”

seklinde agiklamustir.

4.13. SWOT Analizi ve TOWS Matrisine iligkin Bulgular

Alanyazindan ve elde edilen bulgulardan hareketle, Salpazari ilgesinin 6zel ilgi
turizmi konusundaki giiclii ve zayif yonleri, firsatlar1 ve tehditleri tespit edilmistir. Bu
basliklar altinda, 6ne c¢ikan verilerden faydalanilarak Salpazari ilgesinin ozel ilgi
turizmine yonelik SWOT analizi olusturulmus ve Tablo 4.12.’de sunulmustur.

Tablo 4. 18. Salpazart ilgesinin ozel ilgi turizmine iliskin SWOT analizi

Giigclii Yonler
Ozel ilgi turizmine uygun iklim, dogal
kaynaklar ve ¢evreye sahip olmasi
Dort mevsimi tam anlamiyla yasiyor olmast
Tarihi ve kiiltiirel zenginliklerinin olmasi
Cografi yapisinin dag turizmi igin elverisli
olmasi
Yerel halkin sicakkanli ve misafirperver
olmast
Halkin ve yerel yonetimlerin ozel ilgi
turizmi kapsamindaki faaliyetlerine olumlu
bakmasi
Sakin bir sehir dokusunun olmasi
Ilgenin kis turizmi, botanik turizmi, ¢iftlik
turizmi ve kamp ve karavan turizmi
yapilabilecek alanlara sahip olmasi
Yoresel yemek, ahsap ve el sanatlar
zenginliginin olmasi
Kirsal kiiltiiriin devam ediyor olmasi

Yayla kiiltiiriiniin yasatiltyor olmasi
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Zayif Yonler
Ulasim olanaklarinin yeterli olmamasi,
toplu tagima tiirlerinin ve sayisinin az
olmasi
Konaklama isletmelerinin az olmasi ve
lokantalar bakimindan cesitlilik
olmamasi,
Go¢ vermesi
Halkin bilingsiz olmasi
Is olanaginin az olmasi
Tanitiminin eksik olmasi
Yatirimin ve girisimcinin eksik olmasi
Uretimin az olmasi
Genglere yonelik aktiviteler olmamasi
Tesvik olmamasi
Geng niifusun az olmasi
Arazinin daglik olmasi
Profesyonel turizmin olmamasi
Yoreye hakim olunamamasi
Doganin korunmamasi

Halkin yenilik¢i olmamasi



Bolgede senliklerin yapiliyor olmasi ve
geleneklerin devam ediyor olmasi

Acik hava miizesi olmasi

Firsatlar

Yayla turizmi olanaklarinin, yerel halkin
ekonomik kalkinmasina katk: saglamasi
Halkin genel olarak geleneksel yasami
stirdiirme konusunda istekli olmasi

Ozel ilgi turizmi agisindan kaynak
cesitliliginin fazla olmasi

Genis turizm alanlarina sahip olmasi ve
ozellikle bozulmamig alanlarin olmasi
Ozel ilgi turizmine elverisli alanlarin
kesfedilerek turizme kazandirilma
potansiyelinin yiiksek olmast

Yerel diizeyde pek ¢ok senligin ve yoresel
etkinligin yapilmast (Sis Dagi Yaylasi
Senlikleri, Alaca Yaylasi Senlikleri vb.)
Yerel halkin yoresel yemek ve kiyafet gibi
ozgiin farkliliklarmi yerli ve yabanci
turistlerin ilgisini ¢ekmesi

Dogal, tarihi ve kiiltiirel zenginlikleriyle
birlikte tarih boyunca Cepni topluluguna ev
sahipligi yapan Salpazari’nin

aragtirmacilara biiyiik firsatlar sunmast
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Betonlagmanin olmasi

Turizme kazandirilamamig varliklarin
olmast

Salpazar1 turizmine iliskin akademik
caligmalarin yetersiz olmasi

Tehditler

Yakin ¢evrede bulunan turistik
destinasyonlarin ¢ekicilikleri

Carpik yapilasmanin sebep oldugu
olumsuz ¢evre goriintiisii

Tarihi ve dogal dokunun zarar gérmesi
Ilgenin diger yerlere uzak noktada
bulunmasi

Ulasim imkanlariin gelistirilmemesi

Turizm  girisimcilerinin =~ ve  tur
sirketlerinin ~ turizm  potansiyelini
algilayamamalari

Turizm kaynaklarimin yeterince
kullanilamamasi

Mevcut ve yeni Ozel ilgi turizm
alanlarina  yonelik  inceleme ve
aragtirmalarin yeterli diizeyde
yapilmamasi

Salpazari’nda bir¢ok turizm alaninin
imaj glicliniin zayif olmast

Halkin bilinglendirilmemesi

Tanittm ve pazarlamanin yetersiz
olmas1

Gelir diizeyindeki dengesizlikler olmasi
Gelen  turistlerin uzun stireli
konaklamamast

Isgiiciiniin az olmasindan dolay1, turizm
alanlarinda hizmet anlayigmin ve
kalitesinin olmamasi

Insan kaynagindan tam Kkapasitede

yararlanilamamast



Salpazarn ilgesinde, Ozel ilgi turizmini gelistirmeye yardimci olabilmek adina

SWOT analizinden yola ¢ikilarak TOWS matrisi olusturulmustur. TOWS matrisi Tablo

4.13.’te verilmistir.

Tablo 4. 19. Salpazart ilgesinin ozel ilgi turizmine iliskin TOWS matrisi

Firsatlar

Giiclii Yonler

G-F Stratejileri
Dogal kaynaklar etkin bir sekilde
kullanilmalidir.

Yayla turizminin sagladigi katkilar,

yayla  kiltliriniin -~ devamlihigim
saglama yoniinde
degerlendirilmelidir.

Tarimsal ve hayvancilik faaliyetleri
sonucu elde edilen driinler Ve
senliklerin devamli hale gelmesi i¢in
geleneksel yiyecekler, el isleri vb.
triinler  turizm  {rini  olarak
kullanilmaldir.

Ilgedeki Cepni kiiltiirii korunarak ve
yasatilarak turizme kazandirilmalidir.
Ilge, kis turizmi, botanik turizmi,
ciftlik turizmi ve kamp ve karavan
turizmi i¢in canlandirilmalidir.

Sakin sehir dokusu, yavag (sakin)
turizme kazandirilmalidir.

Gruplar halinde veya bireysel olarak
bolgeye gelen turistlere ilgede yeni
kesfedilen dogal, Kkiiltiirel, tarihi
zenginlikler fuarlar araciligi ile
tanitilmali, pazarlanmali ve turist
sayisinin arttirilmasi saglanmalidir.
Ilgenin etnik kimligi dikkate almarak,
yerel halka gerekli  egitimler
verilmelidir. Boylece turistlerin yerli
halk ile beraber konaklamasi
saglanarak barinma problemi ortadan
kaldirilabilir.  Turistler ve farkh

kiiltirel zenginliklerin kaynagmasi
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Zayif Yonler
Z-F Stratejileri
Ilcedeki, eksik  konaklama
isletmeleri ve lokantalar
yenileme caligmalariyla
geleneksel dokuya zarar

vermeden uygun bir sekilde
diizenlenmelidir.

Is olanaklarmnin eksikligi
ortadan kaldirilmalidir.

Geng niifusu ilgede tutabilecek
ve onlari ilgeye cekebilecek
aktiviteler diizenlenmelidir.
Tanitimi daha giiclii bir sekilde
yapilarak ilge turizme
kazandirilmalidir.

Betonlagsma oOnlenerek dogaya
uygun,

hazirlanmalidir.

geleneksel  yapilar
Yatirim ve tesvik saglanarak,
ilge gelistirilmelidir.

Ozel ilgi turizmi firsat1 sunan
kaynaklar kesfedilmelidir.
Turizm alanlarinin farkli
amaglarla  kullanilmasi  igin
uygun politikalar ve egitimler

gelistirilmelidir. Boylece turizm

alanlariin amaci disinda
kullanimi azaltilabilir.

Tlcede gergeklestirilecek
projelerde, arastirmacilarin

katilimi1 saglanarak verimlilik

artirilmalhidir. Ozel ilgi turizm



Tehditler

saglanarak bolgenin tanitimi
artirilabilir. Ayrica turistlere yonelik
seyahat paketleri de sunulmalidir.

Yerel halka turizm alanlarinda egitim
imkanlar1 saglanmalidir. Bdylece,
ilcede bulunan dogal, tarihi ve
kiiltiirel yerlerdeki turizm
hizmetlerinin daha etkin bir sekilde
yapilmasi saglanabilir. Yerel halkin
deneyimleri ve bilgi birikimleri,
ilcede turizmin kalitesini, etkinligini
ve imajin1  gliglendirmek i¢in

kullanilmalidir.

G-T Stratejileri
Carpik kentlesme ve ¢evre kirliliginin
olumsuz etkisini en aza indirmek i¢in
politikalar gelistirilmelidir.
Modern yerlesim yerleri agilarak,
acilan yerlesim yerlerinin  imar
planlamasinin yapilmasi, turizm alan
cevresindeki c¢arpik  yapilagsmanin
hizli  bir sekilde  kaldirilmasi
saglanarak cevre Kkirliliginin Oniine
gecilmelidir.
Ilgede turizm alanlarinin zayif imaj
giicli, bolgede yapilan yayla
senlikleriyle giiclendirilmelidir.
Yerel halkin  sicakkanli  ve
misafirperver karakteri kullanilarak
yerli ~ ve  yabanci turistlerin
memnuniyetleri arttirilmalidir.
Ozel ilgi turizmine uygun iklim,

dogal kaynaklar ve ¢cevreye sahip olan
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alanlarinda daha verimli
incelemeler yapilmahdir.
Ozel ilgi turizmi acisindan fazla
olan kaynak cesitliligi
kullanilarak ilgede profesyonel
turizm gelistirilmelidir.
Halkin genel olarak geleneksel
yasami siirdiirme konusundaki
istekliligi g0z oniinde
bulundurularak yine de yenilik¢i
yaklasimlar sergilenmelidir.
Cepni topluluguna ev sahipligi
yapan Salpazart’nin,
akademisyenler tarafindan
incelenmesi saglanmalidir.
Genis turizm alanlarina sahip
olan Salpazari’nda, bu alanlar
degerlendirilerek ilcede gog
onlenmelidir.

Z-T Stratejileri
Dogal kaynaklarin ve g¢evrenin
tahrip olma riski gbéz Oniinde
bulundurularak turizmi
canlandirma konusunda
caligmalar yapilmalidir.
Turizm alanlarinin farkll
amaglarla kullanilmasi
saglanarak turistlerin ihtiyacini
karsilayabilecek alternatif
¢oziimler tretilmelidir.
Universitelerin is birligi ile 6zel
ilgi  turizmini  gelistirmeye
yonelik ¢aligmalar yapilmalidir.
Altyapt ve {istyap1 tesisleri
giiclendirilmeli ve
gelistirilmelidir.
Yakin turistik destinasyonlarin

cekicilikleri dikkate alinarak



Salpazari’nda turizm kaynaklarinin
kullanilmasina  yoénelik  projeler
hazirlanmalidir.

Yoresel yemek, ahsap ve el sanatlari
zenginligine sahip olan ilgcede, bu
driinlerin ~ satis1  yapilarak, gelir
diizeyindeki  dengesizlik  sorunu

¢oziilmelidir.
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ilcede tamtim, pazarlama daha
fazla yapilmalidir.

Bolgede yetersiz olan
konaklama kapasitesi ve sunulan
diigik hizmetin daha fazla
stirdiiriilmemesi saglanmalidir.
Mevcut turizm kaynaklarinin
bulundugu yerlesim yerlerindeki
isletmelere kredi destegi
saglanmalidir.

Halk bilinglendirilerek, insan
kaynagindan tam kapasitede

yararlanilmalidir.



5. SONUC VE ONERILER

Diinyadaki teknolojik ve ekonomik gelismelere, insanlarin degisen istek,
beklentileri ve ihtiyaglarina bagli olarak &zel ilgi turizmi, giin gegtikge giderek dnemi
artan bir sekilde yayginlasmaya baglamistir. Sikici is temposu ve giindelik yasamin
stresinden kurtulmak isteyen, farkli arayislara yonelen ve hobileri dogrultusunda hareket
etmek isteyen insanlar, tatil ve eglence anlayislarini da farklilastirmaya baslamistir. Bu
insanlar tekdiizelikten kurtulmak amaciyla 6zel ilgi turizm faaliyetlerine olan talebi
arttirmaya baglamistir. Buna bagli olarak, turizmden daha fazla pay almak isteyen bolge
ve llkeler, {irlin ve hizmet farklilastirma yoluna giderek rakiplerine karsi avantaj
saglamaya caligmaktadir. Bu gelismeler sonucunda da 6zel ilgi turizminin 6nemi giin
gectikce artmaya baslamis ve turizmde siirdiiriilebilir bir konuma gelmek isteyen
destinasyonlar 6zel ilgi turizmine yonelmeye baglamistir. Bu noktadan hareketle, bilingli,
dogru ve etkin bir sekilde 6zel ilgi turizm planlamasi yapildig: takdirde, destinasyonlarin

0zel ilgi turizmi konusunda basariya ulasabilecegi sdylenebilir.

Salpazar1 ilgesinin bolgedeki turizmin kiyr alanlarindan i¢ kisimlara dogru
uzanmasina, turizmin ¢esitlendirilmesine ve tiim yila yayilmasina olanak saglayabilecek
durumda oldugu s6ylenebilir. Ormanlari, yaylalari, akarsulari, zengin bitki ortiisii, hayvan
varligi, geleneksel evleri, zengin tarihi ve kiiltiirel yapisi ile 6zel ilgi turizmi agisindan
deger tasiyan Salpazari’nin turizm konusunda biiyiik bir potansiyele sahiptir. Buna
ragmen, Salpazari ilgesi, kendi bolgesi igerisindeki diger yerlere kiyasla turizm
konusunda oldukc¢a geride kalmigtir. Turizm faaliyetlerinin yiriitilmesi konusunda
birgok kaynaga sahip olan Salpazari’nda, 6zel ilgi turizm potansiyeli belirlenerek
canlandirilmali ve ekonomik kalkinmasinin saglanmasi i¢in de genis kapsamli ¢aligmalar

yapilmalidir.

Aragtirmanin amact kapsaminda, Salpazari ilgesinin 0zel ilgi turizm tiirleri
potansiyeli yerel halkin goriigleri araciligiyla belirlenmeye ¢alisilmistir. Ciinkd, turizmin
daha etkin yiiriitiilebilmesi, kaynaklarin korunmasi ve gelecek nesillere aktarilabilmesi
igin yerel halkin goriis ve disiincelerinin gz Oniinde bulundurulmasi gerekmektedir.
Bununla birlikte, turizm faaliyetleri ile ilgili biitiin siireglerde yerel halkin katiliminin
saglanmasi son derece 6nem tasimaktadir. Bu baglamda, tezin amacina yonelik olarak
veriler doyuma ulasana kadar goriismeler yapilmistir. Toplamda 30 yerel halkla

gorligiilmistlir. Yapilan goriismelerden elde edilen veriler, igerik analizi yOntemi
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kullanilarak incelenmistir. Elde edilen bulgulardan ilgenin 6zel ilgi turizmi potansiyeli
konusunda SWOT analizi olusturulmaya calisilmis ve TOWS matrisiyle de stratejiler

gelistirilmeye caligilmistir.

Arastirma sonuglarina bakildiginda, arastirmaya dahil olan katilimcilar farkli
demografik o6zellikler gostermektedir. Katilimecilarin ¢ogunlugu erkeklerden (19 kisi)
olusmaktadir. Kadin katilimcilarin sayisi (11 kisi) ise daha azdir. Goriisme yapilan
katilimcilar, 21-65 yas araliginda yer alan ve ¢ogunlugu lise (13 kisi) ve lisans (11 kisi)
egitim durumuna sahip kisilerdir. Diger katilimeilar (6 kisi) ise ilkokul mezunudur.
Katilimcilar ¢esitli meslek gruplarinda ¢alismaktadir. Bununla birlikte, katilimcilar
arasinda 6grenciler ve calismayan kisiler de bulunmaktadir. Salpazari belediye baskani
katilimcilardan biridir. Katilimcilar 21 yildan fazla siiredir ilgede ikametgah etmektedir.
Baz1 katilmcilar okul veya is nedeniyle farkli yerlerde yasayip daha sonra Salpazari
ilgesine geri donmiistiir. Katilimcilarin ¢ok uzun yillardan beri Salpazari ilgesinde

yasadig1 sonucuna ulagilmstir.

Katilimcilarla yapilan goriismeler neticesinde Salpazari ilgesinin sahip oldugu 6zel
ilgi turizm tiirlerinin potansiyeli konusunda ¢esitli sonuclar ortaya ¢ikmistir. Baz1 6zel
ilgi turizm tiirleri arasinda, potansiyel olup olmadigina dair biiyiik farklar oldugu
sonucuna ulagilmistir. Ornegin, av turizmi bazi katilimcilar igin yapilabilecek
durumdayken, bazi katilimcilar i¢in bu durum tam tersidir. Bunun nedeni avcilik
kapsaminda bazi hayvanlarin avinin yapilmasmin yasak olmasidir. Dolayisiyla, bu
katilimeilar ilgede av turizmi yapilamayacagini diisiinmektedir. Ilgede etnik turizmin
olmamasi da dikkat ¢ekmektedir. Bunun nedeni, uzun yillardir yorede sadece Cepni
Tirklerinin  yasamis olmasi ve yasamaya devam etmesidir. Dolayisiyla, ilgede

Cepnilerden baska farkli bir etnik grup olmadig: sonucuna ulagilmistir.

Potansiyele dair dikkat ¢eken bir diger turizm tiirii su temelli spor turizmidir.
Katilimcilardan elde edilen bilgiler neticesinde ilgede su temelli spor turizmi tiirlerinin
yapilamayacagi ortaya ¢ikmistir. Bunun nedeni akarsularin buna uygun olmamasidir. Kus
gozlemciligi turizmi de katilimeilar i¢in potansiyeli diisiik olan bir turizm tiiriidiir. Bunun
nedeni, ilgede gozlemlenebilecek ilging kus tiirlerinin olmamasidir. Yoksul-yanli turizm
tiiriiniin potansiyeli de tartismaya aciktir. Ilcedeki niifusun geng olmamasi, ilgenin gog

vermesi, 1§ olanaklarinin az olmasi yoksul-yanli turizmin potansiyelini arttirmaktadir.
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Buna ragmen, yore halkinin kendi kendine yetebildigi ve insanlarin bircogunun emekli

oldugu sonucuna da ulasilmistir.

Salpazar ilgesinde yerel halka gore potansiyeli en yiiksek turizm tiirlerinin; dag
turizmi, eko-turizm, etkinlik turizmi, gastronomi turizmi, kamp ve karavan turizmi, kirsal
turizm, macera turizmi, kis turizmi, saglik turizmi, doga ve hava temelli spor turizmi,
yavas turizm ve yayla turizmi oldugu sonucuna ulasilmistir. Bununla birlikte, kadinlarin
tarlalarda ve baglarda ¢alisip evlerinde pratik ve kolay yemekler yaptiklar1 goz oniinde
bulunduruldugunda gastronomi turizminin ilgede potansiyelinin fazla olmadig
sOylenebilir. Ayrica, Salpazari ilgesi, macera turizmi, doga ve hava temelli spor turizmi,

kamp ve karavan turizmi i¢in elverisli alanlara sahiptir.

flgede dag turizmini gergeklestirebilecek daglar bulunmaktadir. Yoreye ozgii
yemek ¢esitliliginin olmasi gastronomi turizmi potansiyelini arttirmaktadir. Temiz
havasi, dogas1 ve sifali oldugu sdylenen acisularin olmasi saglik turizmi potansiyelini
arttirmaktadir. Yavas turizm agisindan bakildigi zaman, ilgenin sehir giiriiltiisiinden uzak,
sakin bir yasamin oldugu ve niifusun az oldugu sonucuna ulasilmistir. Dolayisiyla, ilgede

yavas turizmin canlandirilabilecegi sdylenebilir.

Salpazarn ilgesinde, yaylalarin fazla olmasi ve bu yaylalarda her yil yapilan
senliklerin olmasi da yayla turizmi ve etkinlik turizminin potansiyelini arttirmaktadir.
Ilgede, potansiyeli dikkat ¢eken bir diger turizm tiirii kis turizmidir. Bunun nedeni, ilgeye
kar yagmasi ve bu karlarin uzun siire erimemesidir. Fakat ilcede kis turizmini
gergeklestirebilecek bir kayak merkezi bulunmamaktadir. Bununla birlikte, Sis Dagi’nin
bu konuda elverisli oldugu ve kis turizmi kapsaminda kayak merkezi ve teleferik ile
degerlendirilebilecegi sonucuna ulasilmistir. Ayrica Cepni kiiltiirti, kiiltiir turizmi
kapsaminda degerlendirilmistir. Soyut kiiltiir olarak bakildiginda, ilcede biiyiik bir
potansiyel soz konusudur. Gelenek-gorenek, folklor, dil, giyim-kusam, ahsap ve el
sanatlari, yemek kiiltlirli bakimindan ilgenin zengin bir potansiyele sahip oldugu
sonucuna ulasiimistir. ilge, somut kiiltiir varliklari olarak da eski su degirmenleri, kemer

kopriiler, gesmeler ve camilere sahiptir.

Ilgede, botanik turizminin yapilabilecegine dair gériis birligi oldugu soylenebilir.
Ilgede farkl: bitki tiirleri cesitliligi oldugu sonucuna ulasilmistir. Fakat buna yonelik

ilcede bir botanik parki veya ¢aligma yoktur. Ciftlik turizmi de ilgede potansiyeli olan
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tiirlerden biridir. Bunun nedeni, yore halkinin evlerinin aslinda birer ¢iftlik evi gibi olmas1
ve hayvanlarinin bulunmasidir. Bu kapsamda degerlendirildiginde yore halkiyla birlikte
calismalar yapilabilir. Tim bunlar dikkate alindiginda ilgenin her anlamda biiytik bir

zenginlik barindirdig1 sdylenebilir.

Salpazar ilgesinde, yayla turizmi, kiiltiir turizmi, gastronomi turizmi ve kis
turizminin gelistirilmesi halinde, bu turizm tiirlerinin bolgeyi daha ¢ekici kilabilecegi
sonucuna ulasilmistir. Bununla birlikte, ilgede, kamp ve karavan turizmi, dag turizmi,
etkinlik turizmi, botanik turizmi, doga temelli su turizmi, macera ve av turizminin de
cekicilik potansiyeli yiiksek olan turizm tiirleri oldugu sonucuna ulasilmistir. Ayrica,
Salpazari ilgesinde gelecek 20 yilda en ¢ok 6n plana g¢ikabilecek turizm tiirleri olarak,
yayla turizmi, gastronomi turizmi, kiilttir turizmi, kis turizmi, etkinlik turizmi ve kamp ve

karavan turizmi olabilecegi sonucuna ulasilmistir.

Arastirma sonuglarina gore, Salpazar ilgesi Kiiltiirii, dogasi, yaylalari, iklimi,
misafirperver olmasi, her mevsimi yasamasi, dogalligi, yoresel yemek ¢esitliligi, yasam
tarzi, folkloru, insan iletisimi, cografi konumu ve yapisi, giyim-kusami, senlikleri ve
tarihi konusunda giigliidiir. Salpazari ilgesinin en 6nemli degerlerinin de yaylalari, giyim-
kusami, Kadirga agik cami, Agasar Deresi, Agasar bali, Acisular, Sis Dagi, senlikler,
yemekler, kiiltiir, alabalik, ahsap ve el isi iscilikleri oldugu sonucuna ulasilmigtir.
Salpazari’nin 6zel ilgi turizmi konusundaki zayifliklarina iligkin olarak; altyap1 ve listyap1
olanaklarinin yetersiz olmasi, gé¢ vermesi, halkin bilingsiz olmasi, is olanagmnin az
olmasi, tanitiminin eksik olmasi, yatirimin az olmasi, iiretimin az olmasi, genglere

yonelik aktivitelerin yeterli olmamasi sonucuna ulasilmistir.

Aragtirmanin bir diger sonucuna gore, Salpazar il¢esinde 6zel ilgi turizm tiirlerini
gelistirmek i¢in yapilan oOnerilerden en ¢ok dikkat cekeni altyapt ve {istyapinin
gelistirilmesidir. Bununla birlikte tanitimin ve pazarlamanin yapilmasi gerekliligi, devlet
destegi ve tesvikine olan ihtiyag, il¢ceye yatirim yapilmasi, halkin bilinglendirilmesi, is
olanaklarinin saglanmasi Onerileri de 6zel ilgi turizm tiirlerinin gelismesine olanak

saglayabilecektir.

Salpazari il¢esinde 6zel ilgi turizm tiirlerinin bulunmasi halinde boélgeye birgok
katki saglayabilecegi sonucuna ulasilmistir. Ilgede gdciin azalmasi, ekonomik katki

saglamasi, is olanaginin artmasi, ilgenin gelismesi ve bilylimesi, gd¢ almaya baglamasi,
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iretim ve tiikketimin artmasi ve ilgenin taninmasi gibi katkilar 6zel ilgi turizm tiirlerinin
ilceye saglayacagi baslica katkilar olarak sdylenebilir. Bununla birlikte, 6zel ilgi turizm
tiirlerinin ilgeye birtakim zararlar da verebilecegi sonucuna ulasilmistir. Dogal ¢evreye
ve hayvanlara zarar, kiiltiire zarar, halkin yozlagmasi, dogalliktan uzaklagilma, bilingsiz
yapilagmalarin olugmasi Ve sug oranlarinin artmasinin ilgeye zarar verebilecegi sonucuna

ulasiimistir.

Salpazar1 ilgesinde, 6zel ilgi turizmi biinyesinde sunulan hizmetlerin yetersiz
oldugu sonucuna ulasilmistir. {lcede konaklama tesislerinin az olmasi, lokantalarn az

olmasi, ulagim ve tanitimin yetersiz olmasi dikkat ¢cekmektedir.

Ozel ilgi turizmi gergevesinde Salpazari ilgesinin sahip oldugu iistiinliikleri,
firsatlar1 ve karsi karsiya kaldigi zayifliklar1 ve tehditleri belirlemeye iliskin yapilan
SWOT analizi bulgulari, Salpazari’nin bir turizm destinasyonu olarak 6nemli igsel ve
digsal faktorlere, bunlar icerisinde de istiinliiklere, zayifliklara, firsatlara ve tehditlere

sahip oldugunu gostermektedir.

Ozel ilgi turizmine uygun iklim, dogal kaynaklar ve ¢evreye sahip olmasi, dort
mevsimi tam anlamiyla yasiyor olmasi, tarihi ve kiiltiirel zenginliklerinin olmasi, yore
halkinin sicakkanli ve misafirperver olmasi, Sakin bir kent dokusunun olmasi, yorenin kis
turizmi, botanik turizmi, ¢iftlik turizmi ve kamp ve karavan turizmi gibi turizm tiirlerinin
yapilabilecegi alanlara sahip olmasi, yayla kiiltliriiniin yasatiliyor olmasi, bolgenin agik
hava miizesi olmasi gibi sebepler Salpazari ilgesinin istiinlikklerini ve gliglii yanlarini

gostermektedir.

Ulasim olanaklarinin yeterli olmamasi, toplu tasima tiirlerinin ve sayisinin az
olmasi, konaklama isletmelerinin az olmas1 ve lokantalar bakimindan gesitlilik olmamasi,
go¢ vermesi, halkin bilingsiz olmasi, is olanaginin az olmasi, tanitiminin eksik olmasi,
yatirimin ve girisimcinin eksik olmasi, {iretimin az olmasi, genclere yonelik aktiviteler
olmamasi, tesvik olmamasi, geng niifusun az olmasi gibi sebepler ilgenin zayif yonlerini

ortaya koymaktadir.

Salpazari’nda yayla turizmi olanaklarmin, yerel halkin ekonomik kalkinmasina
olan katkilari, 6zel ilgi turizmi agisindan kaynak ¢esitliliginin fazla olmasi, genis turizm
alanlarina sahip olmasi ve 6zellikle bozulmamis alanlarin ¢ok olmasi, 6zel ilgi turizmine

elverisli alanlarin kesfedilerek turizme kazandirilma potansiyelinin yiiksek olmasi, yerel
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diizeyde pek cok senligin ve yoresel etkinligin yapilmasi, yerel halkin yoresel yemek ve
kiyafet gibi 6zgiin farkliliklarinin yerli ve yabanci turistlerin ilgisini ¢ekmesi sahip oldugu

firsatlardir.

[lgenin kars: karsiya kaldig1 tehditlere drnek olarak, yakin turistik destinasyonlarin
sahip oldugu ¢ekicilikler, carpik yapilagmanin neden oldugu olumsuz ¢evre goriintiisii,
tarihi ve dogal dokunun zarar gérmesi, ilgenin diger yerlere uzak noktada bulunmasi,
turizm girisimcilerinin ve tur operatorlerinin turizm potansiyelini yeterince
algilayamamalar1 mevcut olan turizm kaynaklariin yeterince kullanilamamasi, mevcut
ve yeni Ozel ilgi turizm alanlarina yonelik inceleme ve arastirmalarin yeterli diizeyde

yapilmamasi gosterilebilir.

Yapilan SWOT analizi ve TOWS matrisi ile ilgenin 6zel ilgi turizm tiirleri ile ilgili
giicli. yonlerini artirilabilmek, zayif yonlerini kuvvetlendirilebilmek, firsatlari
degerlendirilebilmek ve tehditlerden korunabilmek icin gerekli stratejilerin

belirlenmesine yonelik oneriler su sekildedir:

¢ Dogal kaynaklar etkin bir sekilde kullanilmalidur.

e {lcedeki Cepni kiiltiirii korunarak ve yasatilarak turizme kazandirilmalidir.

e llce, kis turizmi, botanik turizmi, ¢iftlik turizmi ve kamp ve karavan turizmi i¢in
canlandirilmalidir.

e Yayla turizminin sagladigi olanaklar, yayla kiltiiriiniin devamliligin1 saglama
yoniinde degerlendirilmelidir.

eilcedeki, eksik konaklama isletmeleri ve lokantalar yenileme calismalariyla
geleneksel dokuya zarar vermeden uygun bir sekilde diizenlenmelidir.

e is olanaklarinin eksikligi ortadan kaldiriimalidir.

eGen¢ niifusu ilgede tutabilecek ve onlar1 ilgeye c¢ekebilecek aktiviteler
diizenlenmelidir.

eOzel ilgi turizmi agisindan fazla olan kaynak cesitliligi kullanilarak ilgede
profesyonel turizm gelistirilmelidir.

¢ Carpik kentlesme ve ¢evre kirliliginin olumsuz etkisini en aza indirmek i¢in bolge
icin politikalar gelistirilmelidir.

eOzel ilgi turizmine uygun iklim, dogal kaynaklar ve g¢evreye sahip olan

Salpazari’nda, turizm kaynaklarinin kullanilmasina yonelik projeler hazirlanmalidir.
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e Turizm alanlarinin farkli amaglarla kullanilmasi saglanarak turistlerin ihtiyacini
karsilayabilecek alternatif ¢ozlimler iiretilmelidir.

e Universite is birligi ile 6zel ilgi turizmini gelistirmeye yonelik calismalar
yapilmalidir.

e Altyapi ve listyapi tesisleri gliglendirilmeli ve gelistirilmelidir.

e Yakin turistik destinasyonlarin g¢ekicilikleri dikkate alinarak ilgede tanitim ve

pazarlama ¢alismalar1 daha fazla yapilmalidir.

Aragtirma sonuglara gore; ilgede 6zel ilgi turizm potansiyelinin yiiksek oldugu,
fakat bu potansiyelden istenilen diizeyde faydalanilamadigi sonucuna ulasiimigtir. Ozel
ilgi turizminin potansiyeli, gerekli yatirimlarla birlikte istenilen diizeye ¢ikarilabilir.
Salpazar ilgesinin gelisimi; yeni agilacak olan ya da faaliyeti devam eden turizm
isletmelerine ekonomik yardim yaparak, isletmelere yeni yerler vererek ya da var olan

yerleri kullanigh hale getirerek saglanabilir.

Arastirmanin sadece Salpazari ilgesini kapsamasi 6nemli bir kisittir. Arastirma,
belirlenen 6rneklem ve drneklemi olusturan katilimcilarla gériismelerin yapildigi doneme
ait goriismelerle smirlidir. Ileriki dénemlerde benzer arastirmalar, daha genis bir
orneklem se¢imiyle, lilke genelinde veya farkli sehirlerde yapilabilir. Bagka ¢alismalarda,
yerel halkin 6zel ilgi turizm tiirlerine iliskin bakis agis1, degisen sartlarda, yeniden tespit
edilmek iizere tekrarlanabilir. Ozellikle Salpazar1 ve cevresinde 6zel ilgi turizm tiirleri
tizerine daha farkli caligmalar yapilabilir. Bununla birlikte, alanyazinda bu konu hakkinda
yapilmig bir calismaya rastlanmamis olmasi, aragtirmanin Onemini arttirmaktadir.
Gelecekte, gerceklestirilecek arastirmalarin uygulamaya gegirilmesi de 6zel ilgi
turizminin, turizm pastasindan alacagi payr arttiracagi yoniindeki disiinceleri
arttirmaktadir. Arastirma sonuglarinin, turizm girisimcilerine, akademisyenlere ve son

olarak da yerel halka katki saglayacag: diistiniilmektedir.
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EK- 1. Goriisme Formu

EKLER

ANADOLU UNIVERSITESI

SOSYAL BILIMLER ENSTIiTUSU

Turizm Isletmeciligi Anabilim Dah

Degerli Katilimei,

Yiiksek Lisans Program

“Trabzon sehri Salpazari ilgesinin 6zel ilgi turizmi potansiyelinin belirlenmesi” konulu bir yiiksek lisans

tezi hazirlamaktayim. Aragtirmanin temel konusunu “Salpazari ilgesinde 6zel ilgi turizm tiirlerinin yerel

halk aracilifiyla ortaya ¢ikarilmasi” olusturmaktadir. Bu amag dogrultusunda, arastirmaya katilmaniz 6nem

arz etmektedir.

Bu formdaki sorular, arastirmaya veri toplamak amaciyla hazirlanmustir.

Calismada kimlik bilgileriniz sorulmamustir.

Sizden alinan bilgiler gizli tutulacak olup yalnizca bilimsel amagl kullanilacaktir.

Gorilis ve Onerilerinizi paylasarak arastirmaya ilgi gosterdiginiz ve is birliginiz i¢in simdiden tesekkiir

ederim.
Saygilarimla.
DEMOGRAFIK BILGILER
o [~ Kadin
1. Cinsiyetiniz:
_ [ Evii
2. Medeni Durumunuz:
[ llkokul
3. Egitim Durumunuz:
[ Lisans

[ Erkek

[~ Bekar

[~ Lise

[ LisansustU

Giilnur BAYRAKTAR

Yiiksek Lisans Ogrencisi



OZEL ILGI TURIZM TURLERI POTANSIYELININ ORTAYA CIKARILMASINA
YONELIK TABLO

Degerli Katilimct,

Bu boliimde sizden “Salpazari ilcesinin sahip oldugu izel ilgi turizm tiirleri potansiyelini ortaya

ctkarmak” amaciyla goriislerinizi paylagsmaniz istenmektedir. Bu dogrultuda, tablonun sol

tarafinda verilen 6zel ilgi turizm tiirlerine gore Salpazari ilgesinde potansiyeli bulunan veya

bulunmayan tiirlerin karsisina “X” isareti koyunuz. Potansiyelinin var oldugunu diisiindiigiiniiz

tiirlerin karsisina ise “neden var oldugunu” diisiindiigliniizii agiklayiniz.

Sayin Katihmel,

Salpazan ilgesinde asagida verilen Ozel ilgi turizm
tiirlerinden size gore potansiyeli olmayanlara “Salpazari
ilgesinde Potansiyel yok” kismna “X” isareti koyarak ve eger
“Salpazar Ilcesinde Potansiyel var” diye diisiiniiyorsamiz da
o kutucuga “X” isareti koyarak “Neden Potansiyeli var”
kismina da diisiincelerinizi yazarak belirtebilirsiniz.

Ozel llgi Turizmi: Diinya Turizm Orgiitii (1985) ozel ilgi
turizmini, “belirli bir temaya sahip olan turistik merkezleri
ziyaret etmek ve belirli ilgilerini gelistirmek amacini giiden
kisilerin, bireysel ya da grup halinde katildiklart uzmanlasmis bir
turizm tirii” olarak tantimlamigtir.

Av Turizmi (Var ise hangi hayvanlar Orn.: yaban domuzu,
¢akal, karatavuk, bildircin, gulluk, yesilbas ve bozordek vb.)
Botanik Turizmi (Farkli bitki tiirlerini ve onlar1 cografi
ozellikleri bakimindan incelemek amaciyla olusan turizm
tiirii)

Ciftlik Turizmi (Faal bir c¢iftlikte, ziyaretgilere gecici
konaklama ve dinlenme olanaklarinin saglanmasi)

Dag Turizmi (Daglarda yapilan sportif, profesyonel ve
biraz da macera aktiviteleri igeren turizm tiirii)
Eko-Turizm (Yerel halkin refahim gozeterek katkida
bulunan ve c¢evreyi koruyarak dogal g¢evrelere yapilan
seyahatler)

Etkinlik Turizmi (insanlarin kutlama, eglenme veya
birlikte olma amaciyla toplanmalar)

Etnik Turizm (Birden fazla etnik grubun bulundugu
bolgelerde gecmisten bugiline yasamis olan insanlarin
yasam tarzlarim1 ve giiniimiize kadar gelen eserlerinin
turizm amactyla kullanilmasr)

Gastronomi Turizmi (Yeni bir yeme-igme deneyimi
yasamak icin yapilan seyahatler)

Kamp ve Karavan Turizmi (Doga ile i¢ ige konaklamay1
saglayan, amag olarak belirli bir siireligine siirekli yasanilan
ortamdan ka¢cmak)

Salpazan ilg:esinde Potansiyel Yok

Salpazar Ilgesinde Potansiyel Var

Neden Potansiyel Var?

Bu  kutucuga;  potansiyeli

oldugunu diigtindiigiiniiz
tiirlere “X isareti
koyduysaniz, neden var

oldugunu a¢iklayniz.



Kirsal Turizm (Kisilerin dogal ortamlarda dinlenmek ve
degisik kiiltiirlerle bir arada olmak amaciyla kirsal bir
yerlesime gidip, orada konaklamalart ve o yoreye 6zgii
etkinlikleri izlemeleri ya da katilmalar1)

Kis Turizmi (Karli, daglik ortamlarda yapilan ve kis
sporlart uygulamalarinin agirlikli olarak gerceklestirildigi
merkez ve alanlar tizerinde yogunlagan turizm tiirii)

Kus Gozlemciligi Turizmi (Parklar, sulak alanlar,
ormanlar, bozkirlar, daglar ve géller gibi yerlerde kuslarin
dogal ortamlarinda gézlemlenmesi)

Kiiltiir Turizmi (Tarihi yerleri ziyaret etmek, kiiltiirel
yerlere, 6zel etkinliklere ve festivallere katilmak veya
miizeleri ziyaret etmek, kiltir turizmi kapsamina
girmektedir)

Macera Turizmi (Risk, belirsizlik, heyecan ve tehlike
unsurlari iceren, dogal ¢evre ile etkilesimli olarak yiiriitiilen
turizm tiirii)

Magara Turizmi (Yeralti oyuklarima veya bosluklarina
saglik, din, gorsel vb. amaglarla gergeklestirilen seyahatler)
Saghk Turizmi (Insanlarin saglikli olmak, stres atmak,
sagligini korumak ve gelistirmek, kaybettikleri sagliklarini
geri kazanmak amaciyla yaptiklart seyahatler)

Doga (Kara) Temelli Spor Turizmi (Trekking, at binme,
iple /halatla inis, orman kesfi, bisiklet binme gibi
etkinlikleri kapsamaktadir)

Hava Temelli Spor Turizmi (Sicak hava balonu, yamag
paragiitii, planér, parasiitle atlama gibi havada yapilan
sporlart kapsamaktadir)

Su Temelli Spor Turizmi (Deniz, akarsu, gol gibi
temelinde su bulunan yerlerde yapilan etkinlikler. Orn:
kano, riizgar sorfii, rafting, sualtt dalis1 vb.)

Yavas Turizm (Cittaslow Hareketi) (Sehirlerin
dokusunun, sakinlerinin ve yagam tarzinin
standartlagtirilmasii engellemek ve yerel ozelliklerini
koruyarak siirdiirebilmek i¢in ortaya ¢ikmistir. Her seyin
daha insanca ve daha sakin yapilmasini 6ngérmektedir.
Yayla Turizmi (Dogayla i¢ ice yasamayi seven veya
macera tutkunlarinin genellikle giiniibirlik kullanim veya
kisa siireli konaklama yapmak amaciyla yayla olarak
adlandirilan yiiksek rakimli yerlere yaptiklari seyahatler)
Yoksul-Yanh Turizm (Yoksul insanlara birgok fayda
saglayan turizm tiridir. Ekonomik, sosyal, c¢evresel
kiiltiirel faydalar saglamaktadir)

¢ Yukaridaki tabloya eklenmeyen fakat Salpazar: ilgesinde potansiyeli oldugunu diisiindiigiliniiz 6zel ilgi
turizm tiirlerini ve nedenini asagidaki kutucuga yazabilirsiniz. Bu tiirler disinda bagka potansiyel olmadigini

diistiniiyorsaniz da belirtiniz.



YEREL HALKLA YAPILAN GORUSMELERDE KULLANILAN
DERINLEMESINE MULAKAT FORMU

Degerli Katilimci,

Bu boliimde sizden, yukaridaki tabloyu goz 6niinde bulundurarak asagidaki sorular1 igtenlikle

cevaplamaniz istenmektedir.

Soru 1: Salpazar ilgesinde hangi 6zel ilgi turizm tiirlerinin gelistirilmesi bdlgeyi daha ¢ekici

kilar? Neden?

Soru 2: Salpazar ilgesinin, 6zel ilgi turizmi agisindan giiglii yonlerini ortaya koyan 6zellikleri

nelerdir?

Soru 3: Salpazari ilgesinin, 6zel ilgi turizmi agisindan bakildiginda 6nemli degerleri nelerdir?
Soru 4: Salpazari ilgesinin, 6zel ilgi turizmi agisindan bakildiginda zayif kalan yonleri nelerdir?
Soru 5: Salpazari ilgesinin hangi 6zellikleri 6zel ilgi turizminin gelismesine olanak saglar?
Soru 6: Salpazar ilgesinde, 6zel ilgi turizmi tiirlerini gelistirmek i¢in neler yapilabilir?

Soru 7: Gelecek 20 yilda, Salpazar ilgesi hangi 6zel ilgi turizm tiirleri ile 6n plana ¢ikabilir?

Soru 8: Ozel ilgi turizm tiirlerinin bdlgede olmasi halinde Salpazari ilgesine saglayacag: katkilar

nelerdir?

Soru 9: Ozel ilgi turizm tiirlerinin bolgede olmas1 halinde Salpazari ilgesine verecedi zararlar

nelerdir?

Soru 10: Salpazar ilgesinde, 6zel ilgi turizmi biinyesinde sunulan hizmetler ne derecededir?

(Ulasim, konaklama, lokanta, tanitim vb.)

Soru 11: Salpazari ilgesi hakkinda eklemek istediginiz bagka seyler var m1?

Aragtirma sonuglar1 hakkinda bilgi sahibi olmak isterseniz liitfen asagiya e-posta

adresinizi yaziniz.

Tletisim Adresi:

GOSTERMIS OLDUGUNUZ ILGIYE TESEKKUR EDERIM.


mailto:gulnur.byrktr@hotmail.com

EK- 2. Katihmcilara Ait Ornek Desifre Metinler

K1 - Kodlu Katilimci

Soru 1: Salpazari il¢esinde hangi ézel ilgi turizm tiirlerinin gelistirilmesi bélgeyi daha ¢ekici
kilar? Neden?

Ilgemizde, botanik turizmi, dag turizmi, etkinlik turizmi, etnik turizm, gastronomi turizmi, kis
turizmi, kus goézlemciligi, kiiltlir turizmi, macera turizmi. Botanik turizmi dedik. Cok farkli bir
cesitlilige sahip olan bitki ortiisii Karadeniz Bolgesi. Artt Karadeniz Bdlgesi’nin bir pargasi olan
ilgemiz. Bitki Ortiisii yesil. Botanik turizminin gelistirilmesi bu yoénden olur. Dag turizmi dedik.
Karadeniz Bolgesi yine haliyle, daglik. Ilcemizde yiiksek daglara sahip bir ilge. Ozellikle de ismi Sis
Dag1 olan yaylamizda dag turizmi gelistirilebilir. Etkinlikleri bakimindan g¢ok g¢esitlilige sahip
kiiltiiriimiiz. Bunlarin en baglicas1 yaz aylarinda. Mayis sonu haziran basit yayla gogleri. Yine
yaylalarimizda haziran sonu temmuzun ortalarina denk gelen bazi bazi yaylalarda yapilan senlikler.
Otgu senlikleri denir bunlara. Sanatcilar gelir. Genis ¢apli panayir kurulur yaylada. Bu da bu sekilde.
Ondan sonra kir diigiinleri hep kir diigiinii olarak yapilir. Bununla beraber iste kina geceleri farklidir.
Cmgil adi verilen giimiis takilar takilir geline. Asker eglenceleri diizenlenir. Askere giden genglere
toplu bir diigiin gibi boyle bir eglence tarzi da yapilir. Askere gidecekler i¢in para toplanir ve sonra

askerlere boliistirtiliir.

Anladigim kadaryla bir kiiltiir cesitliligi soz konusu. Dogal olarak kiiltiir turizmi de bu

kapsamda ele alinabiliyor.
Evet, evet.

Kis turizmi dediniz. Sanirim Salpazar: kayak merkezleri kurulmasi agisindan, kar yagmasi

agisindan elverigli bir cografyaya sahip.

Evet. Yiikseklere epey bir miktarda kar diigmekte. Yani nasil sdyleyeyim. iki metre bazen iig
metreyi bulan seyde, kar yagiyor. Bu bdolgelerde kis turizmi gelistirilebilir. Kayak, teleferik iste ne

bileyim tirmanma gibi bu sekilde yapilabilir. Yani uygun, elverisli.
Bir de gastronomi demistiniz. Gastronomide sanirim yemek ¢esitliligi var.

Gastronomi deyince, her koyiin, her mahallenin ayr1 ayr1 seyi vardir nasil sdyleyeyim. Boyle
yemek kiiltlirii vardir. Ayni1 yemek bir mahallede baska bir sekilde yapilir, diger mahallede baska
sekilde yapilir. Bu da aym seyin gesit ¢esit olmasina vesile oluyor. Bizim en baslica seyimiz,
karalahanayla baslar. Dolmasi, ¢orbasi, kavurmasi. Ondan sonra fasulye tursusu sofralarimizin olmazsa
olmazidir. Bunun yaninda toplu yemek organizasyonu olarak, davet, mevliitlerde yapilan keskek ad1
verilen yemegi vardir. Bu keskek, saftir. Saf dedigim de i¢ine koyulan malzemesi et ve bugdaydir.

Koklii de bir tarihi vardir bu yemegin. Osmanli’dan gelir. Bu ve bunun gibi gesitliligi ¢ok fazla yani.
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Soru 2: Salpazari ilgesinin, ozel ilgi turizmi agisindan giiglii yonlerini ortaya koyan ozellikleri

nelerdir?

Baslica ozellikleri, dogasi. Yazin yesil, kisin beyaza biiriiniir. Cografi 6zellikleri. iklim
ozelliklerinden kaynakli. Ondan sonra yemek kiiltiirii olabilir. Yaylacilik bagtadir. Gelenek-
gorenekleri ve ¢ok koklii bir tarihi olan Cepni kiiltiirii baglica. Yani bunu en basta sdylemek gerekir.
Yasam tarzi diyebiliriz. Folklor, halk oyunlari. Biz de horon denir. Horon ve horona bagli yoresel
kiyafet. Yoresel kiyafetimiz kadinlara daha seydir, boyle 6zel. Biitiin bir elbise olarak, fistan adi
verilen, bununla beraber kusak, pestamal, kusak bagi, esarbi, giyilen seyi, ayakkabi olarak lastik tarzi

bir ayakkab1. Yani yoresel bir kiyafetle birlikte horon, folklor.
Soru 3: Salpazari il¢esinin, dzel ilgi turizmi agisindan bakildiginda énemli degerleri nelerdir?

Kadirga yaylasi. Kadirga yaylasi ayn1 zamanda hem Gilimiishane’nin hem Trabzon’un ortak
yaylas1. Ustii acik bir cami var manevi degere sahip Kadirga yaylasinda. Fatih Sultan Mehmet Han
Trabzon’u fethetmeye geldiginde, ordunun burada konakladigi ve istii agik caminin oldugu yerde
Cuma namazi kildig1 rivayet olunur. O yiizden manevi degeri olan bir &zelligi. Bunun gibi Rus-
Trabzon savasi sirasinda Alaca’da savas adi verilen bir bolge var. Bu bolgede Rus askerlerinin
mevzileri ve yore halkiyla yaptiklari catismalar, mevkiler hala duruyor yani. Bir atmosfer orast. Ondan
sonra gelin kaya adi verilen bir kayamiz var. Bu kayamiz seylere, efsanelere konu. Bu kayanin 6zelligi
de, bir insan silueti gibi dimdik durusu ve bahar aylarinda tam tepesinde sapsari bir ¢igegin agmasi.
Yaylalarini soyleyebiliriz. Sis Dag1 yaylasi mesela Kadirga ve Alaca yaylasi. Ondan sonra Sazalani
yaylamiz var. Karakisrak yaylamiz var. Golliialan yaylamiz var. Bunlar yesilin, doganin i¢ i¢e oldugu
yerler. Agasar Deresi ve bununla beraber ayrica sdyle sdyleyeyim, Salpazari’nin bir ismi de Agasar.
Tiirkiisli dahi var hatta Agasar’in balini gel salini salini diye. Agasar Deresi, Salpazari il¢esinin yiiksek
zirvesinden dogar, Trabzon’un yine Besikdiizli ilgesinde denize dokiiliiyor. Bununla beraber bal.
Dogal, petek bali, aricilik. Agasar bali yine tiirkiide gegen. Bu Agasar bali dogal, katkisiz. Yaban giilii
ve caligilek mevsimsel olarak iste karayemis. Bizim burada taflan denir. Bunun ¢igeklerinden 6zel
mevsimi geldiginde yaban kestanesinden arilarin yapmis oldugu kestane bali. Bunlar ¢ok dnemli
degerler. En biiyiik 6zelligi de insanimiz. Cok cana yakindir, sevecendir. Kimseyi yabancilamaz. Yani,

hi¢ gelmemis insan, ilk defa gelen bir insan geldiginde yillardir orda yasiyormuscasina karsilanir.
Soru 4: Salpazart ilgesinin, 6zel ilgi turizmi agisindan bakildiginda zayif kalan yonleri nelerdir?

Bunlar kanayan yaralarimiz ilgemizde. En baslicast ulagim. Yollarimiz halen toprak yol. Dar.
Bir gidis bir gelis. Yer yer tek serite diisen, ilgeler arasi kdyler aras1 yollar. Yollarimizin bir an 6nce alt
yapisinin gelistirilmesinin yapilmasi gerekiyor. Yani yol, ulagim. Sonrasinda ig imkani olmayist.

Genglerimizin, ingalarimizin gd¢ etmesine sebep oluyor. Gog¢ vermesi.
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Bu da kdylerimizdeki niifusun yaridan fazlasinin yasl olmasina sebebiyet veriyor. Geng¢ niifus hep
sehirlerde. Bu go¢ vermesinin bir sekilde engellenmesine yonelik iste artik ne yapilmasi gerekiyorsa
yapilabilir. Iste buna bagli olarak fabrika mu olur? Iste genclerimize is imkam saglanirsa go¢ vermesi
engellenir. Bununla beraber, otel, konaklama. Disaridan gelen insanlar i¢in otel yapilmasi lazim. Hicbir
otel yok. Konaklama imkan1 yok. Konaklayacak olanlar o yerli halkin evinde misafir olarak kalabiliyor.
Ya da kendi aracinda zaman gegiriyor. Veyahut tekrardan geriye doniiyor. Ilgeye otellere ya da daha
merkeze tekrar geri gitmek zorunda kaliyor. Konaklama bir diger sorunumuz. Tanitim1 yapilmiyor. Az
once de konustuk ya hani tiirkiimiiz var, balimiz var, suyumuz var. Tiirkiilere konu olmusuz ama bunun
haricinde herhangi bir tanitim veya taninmislhigimiz yok. Halbuki yani herkesin diline dolanan bir tiirkii

Agasar. Ama buna ragmen yine de tanitimi tam olarak yeterli derecede yapilmis degil.
Soru 5: Salpazari ilgesinde, ozel ilgi turizmi tiirlerini gelistirmek icin neler yapilabilir?

En basta medya. Gerek sosyal medya gerek televizyon kanallart ile tanitimi yeterli 6l¢iide
yapilabilir. Bu ¢ok etkili olacaktir. Bununla beraber, gelecek olan turistlere yonelik konaklama, otel
iste ne bileyim restoran, dinlenme alanlar1, park iste boyle genis belediye veya devletin korumasinda
olan seyler yapilabilir. Insanlarla daha i¢ ice konusulup, gériisiiliip, buradaki kiiltiir paylasilabilir.
Yagslilarimizdan daha eskiye yonelik bilgiler edinilebilir. Bu da faydali olacaktir. Daha da aklima bir
sey gelmiyor agikgast.

Soru 6. Gelecek 20 yilda, Salpazari ilgesi hangi 6zel ilgi turizm tiirleri ile on plana ¢ikabilir?

Tanitim1 ve altyapt hazirliklar1 yapildiktan sonra yani en basta yayla turizmi. Sonrasinda kig
turizmi. Su temelli spor turizmi de olabilir. Iste derelerde 1slah ¢alismalari yapildiktan sonra. Ciinkii
bizim akarsularimiz biraz sendir. Hele ki bahar aylarinda coskulu oluyor, sert akisli. Rafting gibi 6rnek
olarak. Bu gibi su sporlar1 yapilabilir. Kirsal turizm gelisebilir. Kiiltiir turizmi belli bagh yerlerde
kesfedildikge olabilir. Iste ¢ok eskiye dayali kemer kopriiler bu akarsularin {izerine yapilnus. Eski
cesmeler, ¢ok eskiye dayali mezarliklar. Ondan sonra etkinlik turizmi. Etkinlik bolca yapiliyor zaten.
Iste kar diigiinleri, yayla senlikleri, sunlar bunlar derken bayag: bir etkin insani. Gastronomi yani yemek

kiiltlirii. Tanmitiliyor. Tanitildikca daha da ilgi ¢ekecegine inaniyorum ileriki zamanlarda. Yani bunlar.

Soru 7: Ozel ilgi turizm tiirlerinin bolgede olmasi halinde Salpazari ilcesine saglayacag

katkilar nelerdir?

Yorenin en bagta tanitimi yapilmis olurdu. Maddi faydalar1 da olacaktir. Yapilmus olan otellerde
insan ¢alisacak sonugta. Insanlara, genclere is imkam saglanacak. Bununla beraber, alisveris fazla
miktarda yapilacagindan dolay1, esnafin bundan faydalanmasi. Uretim-tiiketimin artmasi1 bu da maddi
olarak katki saglayacaktir yore insanina ve esnafina. Buna bagl olarak, bunlarin sonucunda gog

vermesine engel olabilir.
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Soru 8: Ozel ilgi turizm tiirlerinin bélgede olmast halinde Salpazari ilgesine verecegi zararlar

nelerdir?

Zararlari, soyle konusabiliriz. Bilingsiz davranilmasi sonucunda doganin kirlenmesi. Hatta ben
hatirliyorum birkag sene dncesinde bu Agasar dedigimi derede 1slah ¢aligmasi yapildi. Derede sadece
sey, akarsu kenar1 boyunca poset yiginlari. Aga¢ dallarinda, tas kenarlarinda suralarda, buralarda yani
dilek agaci gibiydi dere boyu. Bu gibi seylerin bir daha yasanmamasi. Bu ¢ok zarar verir yani veriyor.
Hem yore insanina, yerli halka hem de disardan gelecek insanlara bunun asilanmasi gerek. Yani dogay1

kirletmemek. En bityiik sebebi bilingsizce kirlenme olabilir.

Ayni zamanda muhtemelen hayvanlara da bir zarar olacak. Hani av potansiyelini

diigtindiigiimiiz zaman.

Yani yani. Dogal olarak doga kirlenenince en basta hayvanlar etkilenecek bundan. Yaban hayati

etkilenecek. Hayvanlarda bundan nasibini alacak.

Soru 9: Salpazart ilgesinde, ozel ilgi turizmi biinyesinde sunulan hizmetler ne derecededir?

(Ulasim, konaklama, lokanta, tanitim vb.)

flge merkezinde her yerde oldugu gibi normal bir seyirde. Ama ilce merkezinin diginda turistik
alanlarda mesela, senliklerin yapilmis oldugu mesela Acisu dedigimiz sifali bir su bulunan yerde her
yil mayis aymin ilk haftasi senligi yapilir. Senlik olur. Burada panayir kurulur. insanlar gerek gevre
yerli halk gerek cevre illerden bilenler duyanlar buraya ziyarete gelir. Orda yani yeterli miktarda
insanlarin yiyebilecegi, yeme-i¢cme ihtiyacini karsilayabilecegi lokanta iste restoran gibi igletmelerin
olmayisi. Bu da dogal olarak, senede bir giin oldugu i¢in buna insanlar ilgi gostermiyor. Ama Senede
bir giin koskoca bir seneye bedel. Yani yore olarak. O giin o var. Bir hafta sonra baska bir senlik var.
Tanitimi zaten, tanitim olarak sizin yapmis oldugunuz gibi bir¢ok ¢alisma yapilmis olsa bir¢ok yerde
taninmis olacak ilge. Bu yapilmiyor. Ulasim zaten en basta konustuk. Kanayan yaralarimizdan bir
tanesi. Yollarin virajh olusu, arazinin engebeli olusu ¢ok tehlikeli sonuglara sebebiyet verebiliyor. Ki
Allah’tan soforlerimiz dikkatli de. Bunun bilincinde dikkatli olduklar i¢in kaza oranlar1 ¢ok diisiik
seyirde oluyor. Ama oldugu zaman da ¢ok feci sonuglar dogurabilecek bir seviyede yollarimiz.
Yollarimizin bir an 6nce 1slah ¢aligmasi, alt yapi ¢calismasi iste geniglemesi, sunlari, bunlar1 daha detayh
olarak yapilmas1 gerekiyor. Konaklama olarak otel, otelcilik. Bunlara ydre insaninin giicii
yetmeyebilir. Nasil giicii yetmeyebilir? Siirekli isletme olmayacak. Ciinkii siirekli gelen giden
olmayacak. Buna devlet iste kendi biinyesinde iste belediye olsun, biiyiiksehir belediyesi olsun kendisi
mevsimlik bir seyler yapabilir. Calismalar yapabilir. Mevsimlik iste {i¢ bes katli oteller. Hepsini gegtim
ahsap, dogaya uygun, ¢evreye uygun, ahsap konaklama seyleri, odalar yapilabilir. Ailelere 6zel. Bu ve

bunun gibi birgok sey yapilabilir. Yani en bagta maddiyat, maddiyat, maddiyat. Bunlar.
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Soru 1: Salpazari il¢esinde hangi ézel ilgi turizm tiirlerinin gelistirilmesi bélgeyi daha ¢ekici

kilar? Neden?

Yani yoreden kaynakli mesela o yamag parasiitii dedigimiz sey olabilir. imkan da var bir
yerinde. Birkag yerinde var hatta. Bizim kdyiin iistiinde de var mesela. Sadece dyle sey degil. Sis Dag:
olarak diisiinme. Daha bagka yerleri de var. Mesela Saylibasi dedigimiz bir yer var bizim kdyiin
karsinda. Oradan, bizim bu taraftan, Sayvancatak’in basindan, daha asagidaki kdylerin iistiinden de
yamag paragiitii yapilacak bayagi giizel yerler var. Yayla turizmi zaten yorenin klasik diizeni. Bunu
biraz daha gelistirmek ne bileyim yani isi daha biiyiilk boyutlara gotiirebilir. Seyi gormiistim ben
belgeselde. Isvigre’de Alplerde falan iste ¢ocuklar icin ¢izgi film Heidi var ya. Mesela onlarim biitiin
olay yaylada gegiyor. Cok giizel seyler var. Hani bunlar gibi bdyle isi ¢ogaltip yabanci turistlerin de
gelebilecegi bir sekle getirilebilir. Sadece yerli turist olarak degil. O bakimdan gelistirilirse iyi olur
diye diislinityorum. Yani bunlar ideal. Yani tarihi, turistik yerler yok. O yilizden o seyi gegiyoruz. Ama
yamag parasiitii, yayla turizmi olmazsa olmaz. Iste tath su balik avciligi mesela o da giizel. O da

gelistirilebilir. Ama baligin neslini ¢ogaltmak lazim biraz kaynaklarimiz kit oldugu i¢in.

Soru 2: Salpazari ilgesinin, 6zel ilgi turizmi agisindan giiclii yonlerini ortaya koyan ézellikleri

nelerdir?

Birbirlerine sahip ¢ikmalari, geleneklerine-géreneklerine bagliliklariyla o yonleriyle ideal.
Misafirperverligiyle. Mesela yabancilarin gelmesi onlart olumsuz yonde etkilemez. Hani efendim ne
isi var bunlarm burada demezler yani. insanlarin yabanci gelenlere de kucak agarlar. O yénleriyle de
giizel. Misafirperverligi giiclii yonleri. Yine gelenek-goreneklerine bagliliklar1 da giiglii yonleri.
Dogasi. O bagli basina bir olay. Hani o yesilligiyle, yaylasiyla, daglariyla ne bileyim o yonleriyle

Karadeniz’in klasik giizellikleri. iklimiyle, havasiyla, mevsimiyle gii¢lii.
Soru 3: Salpazari ilgesinin, ozel ilgi turizmi agisindan bakildiginda 6nemli degerleri nelerdir?

Yani turizm agisindan ¢ok, dedim ya mesela Ege’deki tarihi yerlerin ne bileyim miizeleriyle iste
kiliseleriyle, o yonleriyle ¢ok olan bir yer degil. Yani rutin, klasik Karadeniz igte yayla turizmi daha
¢ok olan bir sey. Yani ¢ok aktif olarak turizm agisindan segenekleri ¢ok olan bir yer degil. Ydresel

agisindan.
Ama mesela sey, kemencesi mesela, halk oyunlari, kiyafetleri, bunlar da deger sonugta.

Kiiltiir daha ¢ok hani ne bileyim tarihi anlamda degil de kiiltiirel anlamda tamam. Yani kiiltiirel
anlamda dogru. Yani tarihi anlamda kd&priileri, barajlar1 ne bileyim eski yapilariyla ne bileyim tiyatro
sahneleri bilmem ne Ege tarafindaki iste Apollon Tapinagi iste ne bileyim aklina gelecek Selguk’daki
bilmem neler hani 6yle bir 6zellikleri yok. Sadece birkag kopriileri var. Ama kiiltlir turizmi tamam.

Kiiltiir turizmiyle hakikaten gergekten evet.
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Soru 4: Salpazari ilgesinin, ézel ilgi turizmi agisindan bakildiginda zayif kalan yonleri

nelerdir?

Zayif kalan yonleri, arazinin daglik olmasi. Hani o yonleriyle hem gelismeye biraz zayif hem
ne bileyim ben bu bisiklet bilmem ne gibi bazi aktivitelerin yapilmasini zorlastirtyor. Sahilden uzak

olmasi. Hani o sahil turizmi dezavantajlari.
Mesela go¢ vermesi de bir zayif yon aslinda.

Tabi ki, tabi ki o da. Iste gecim kaynaklarimin kit olmasi insanlar1 disar1 bagimli yapiyor. Yani

disarida ¢aligsmaya zorunlu birakiyor. O da tabi ki dezavantajlari.
Tanmitimi eksik mesela.

Tanitim zaten basli basina. Hani ¢cok fazla daha yeni yeni bu internetler falan ¢iktiktan sonra
biraz yayla turizmi ile diger seyler ile ortaya ¢tkmaya basladi. Iste ben hep diyorum. Mesela tarihi
kemer kopriiler var. Mesela Ayder’deki kopriiler daha avantajli. Niye? Ayder’in tanitimi ¢ok iyi oldugu
icin. Yoksa Ayder ile Kadirga’nin ya da Alaca’nin pek bir farki yok. Sadece Ayder’e fazla yatirim
yapilmis. Iste otelleri ile turizm amagh kalma yerleri daha fazla oldugu igin insanlar orda gidip
kalabiliyorlar. Telefonlar ile yer ayirttirip ne bileyim o imkanlar var. Yeni yeni Uzungdl mesela. Orda
da kalma imkani. Konaklama imkaninin, restoran imkaninin oldugu her yer olur. Ama mesela bir
Kadirga’da bunu yapamiyorsun. Yapmiyorlar. Giiniibirlikgiler, evi olan kaliyor. Oysa yani burada ille
de oradaki betonlagsmay1 yapmadan ne bileyim ahsap ile kalinabilecek ¢ok giizel bungolovlar falan
yapilabilir. Onu yapmiyorlar. Oraya kimse girmek istemiyor. Orda sikintimiz var. Bu da iste eksik
yonlerimiz dedigin tanitimiyla, oraya yatirim yapilmamastyla ilgili bir gsey. Yoksa ¢ok giizel oralarda
kalinmasi. Mesela Ayder’den bir Alaca’nin asagi kalir bir yonii yok. Kiiltiir Turizm Bakanliklarinin bu
ise egilmeleri gerekir. Bu isle ilgili yatirimlar yapilmasi gerekir. Rize’de onu asislar, yapmislar. Cok
giizel turlar diizenlenebilir oralarda mesela. Nedense Arap turistler bile bir bellemisler mesela Uzung6l
ile Ayder’e gidiyorlar. Neden? Oraya da giintibirlik turlar diizenlenebilir. Daha yeni yeni mesela
Tonya’nin basinda Kadiralak diye bir yer var. Yildiz ¢igeklerinin oldugu bir yer. Daha yeni yeni
Ogreniliyor. Oysa yillardir orda var bu. Ayni sekilde bu 6zellikler bizim Alaca’da, Kadirga’nin birgok
yerinde de var. Mesela o Karakisrak dedikleri bir tepe var Sayvangatak’in basinda. Yani oranin
Kadiralak’tan asagi kalir bir yani yok. Tanitilmiyor iste. Kimse bakmiyor. Geliyor bir iki herkes giinii

kurtartyor. Oralarin tanitimi olsa bir de yatirimi olsa ¢ok giizel olur.
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Soru 5: Salpazari ilgesinde, ozel ilgi turizmi tiirlerini gelistirmek icin neler yapilabilir?

Bunlarin gelistirilmesi i¢in devlet tesvik etmesi gerekiyor. Devlet destegi olmasi gerekiyor.
Halkin da bilinglenmesi gerekiyor ve altyap1 ve {istyap: yatirimlarinin olmasi gerekiyor. Yani bir Sis
Dag1’nda kisin da insanlar kalabilir. Burada azicik bir kar yagdigi zaman millet Ayder’e kosuyor. Ama
yolunu acryorlar. Konaklama tesisleri var. Kalma imkanlar1 var. O yonleri ile ideal. Yedi giin yirmi
dort saat pansiyonlarda ya da otellerde sicak suyu var. Kuzineyi yakmiglar. Onun baginda oturuyorsun.
Hani bunlar1 saglayabilecek altyapinin olmasi gerekir ki insanlara cazip gelsin. Konaklamanin olmasi
gerekiyor. Yeme-igmenin olmasi gerekiyor. Restoran kiiltiiriiniin ve konaklamanin oldugu her yerde
bu imkanlar olur. Tamtiminin ve pazarlamasinin iyi yapilmasi gerekiyor. Altyapisinin olmasi
gerekiyor. Yani imkanlarinin olmasi gerekiyor. Ulagiminin iyi olmasi gerekiyor. Yollarimin iste asfalt
olmast gerekiyor. Yedi giin yirmi dort saat agik olmasi gerekiyor. Dort mevsim yollarinin agik olmasi
gerekiyor. Ulasim imkanlar1 olmasi gerekiyor. Bu Karadeniz’e yapilan yesil yol baglantisi ile ilgili

caligmalar oldugunu biliyorum ben. Yani o yonleri ile de gelistirilebilir.
Soru 6. Gelecek 20 yilda, Salpazari ilgesi hangi 6zel ilgi turizm tiirleri ile on plana ¢ikabilir?

Hani bunun igin ¢ok ileriyi 6ngdérmem miimkiin degil. Yani su olabilecek dedigim sey degil de
daha ¢ok farkli bir seyler de ortaya ¢ikabilir. Hani benim su anda ¢ok 6ngorebildigim bir sey yok. Ama
bes sene sonrasi bile bilmiyorsun. Yani o yiizden net olarak su ilerde ¢ok giizel bir yere gelebilir
diyemiyorum. Yeni nesil insanlarin mesela teknolojiyi iyi kullanmalari, bu Z kusag1 denilen kusagin
artik aninda Instagram’da, Facebook’ta ya da sosyal medyadan paylagimlari hani insanlar1 bir anda bir
bakiyorsun oraya ¢ekmeye calisiyor. Cekmeye basliyor. Minicik, kiigiiciik bir selaleyi arkasina alip
¢ekiyor adam. Bakiyorsun kosturuyor, hiicum ediyor oraya yiirlimeye basliyor. Hani bu yonleriyle

ilerisi bilemiyorum ¢ok farkli seyler olabilir. Hani benim 6ngériim yok.

Soéyle soyleyeyim. Bir gastronomi turizmi 6n plana ¢ikamaz mi Salpazari’nda? Ya da bir kamp-

karavan turizmi olsun.

Hepsi gelistirilebilir. Diyorum ya hani bir anda {i¢ tane karavan gotiiriirsiin oraya iki kisi fotograf
ceker, iki yemek yapar, bir video ¢ekimi yapar kiigiik, Youtube’da yayinlar, bakmissin ki hiicum.
Herkes karavanini almis donmiis oraya. Hani boyle bir 6zelligimiz var bizim toplum olarak. Yani ilerisi
icin olabilecek bunun disinda da birgok sey olabilir. Yani sadece gastronomi ile veya yayla turizmi ya
da karavan turizmi ile ya da bisiklet, motosiklet ya da yamag paragiitiiniin disinda da bagka sey olabilir.
Mesela oranin otunun 6zelliklerinden ne bileyim bdyle bazi mesela bu bitkisel tabipler var. Bunlarin
sOylemis olduklar1 aslanpengesi denilen bir ot var mesela. Cok yetisiyor. Cok giizel yetisiyor oralarda.
Bir de dogal yetisiyor. Hicbir katki maddesinin olmadig1, ara¢ egzozunun olmadigi, ne bileyim hava
kirliliginin olmadig1 ortamlar. Mesela boyle bitkisel alanda da bir sey parlayabilir. Botanik de olabilir.

Yarin bir glin mesela bu tesbihler var. Kehribar diyorlar.
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Kehribar tesbihi bildigin camlarin disindaki akint1 var ya onun fosillesmesinden yapilan bir sey. Bizim
yorede bol miktarda oluyor. Mesela cam sakizi denen bir sey var. Harika cam sakizi oluyor mesela.
Hani bunlar ilerisi i¢in hakikaten bizim 6ngéremeyecegimiz ama ileride geng¢ligin buna yonelecegi ¢ok
farkli seyler olabilir. Yani bizim ve bizim stiimiiz kusaga gore standart, rutin olan bir sey ama bizim

torunlarimiz igin olaganiistii bir sey olabilir. Insanlarin hiicum edebilecegi bir sey olabilir.

Soru 7: Ozel ilgi turizm tiirlerinin bélgede olmasi halinde Salpazar: ilgesine saglayacagi

katkilar nelerdir?

Ilgenin gelismesi, biiyiimesi bambaska bir yere varirdi. Yani yollar1 ne bileyim ¢ok daha giizel,
cok daha harika olurdu. Cok virajli yollar degil, iki tane tiinel ile Salpazari’na ¢ikardin. Yol mesafesi
kisalirdi. Salpazari’nin niifusu iste on bes binlerde, yirmi binlerde degil de elli binlerde olurdu. Hani
niifus bir anda patlar, ¢ikardi. insanlar, sehirlerden sikilanlar gelip oralarda konaklayip kalirlar bir
hafta, on bes giin ne bileyim vakitlerini orada ge¢irirler. Harcamalarini yaparlar. Yani sey acisindan,
maddi agidan da Salpazari’na asir1 derecede katkisi olurdu. Ekonomik olarak da il¢enin kalkinmasina
biiyiik katkis1 olur diye diisiiniiyorum. Uretim artacak. Insanlar gelecek. insanlar geldi, tiiketim artacak.

Aligveris artacak. Kaldiklart siirece bunlar tabi ki ¢cok giizel seyler.

Soru 8: Ozel ilgi turizm tiirlerinin bélgede olmast halinde Salpazart ilgesine verecegi zararlar

nelerdir?

Dezavantaji tabi ki olur. Bu gelen insanlar ¢evreyi kirletecekler. O da var. Atiklarini
birakacaklar. Kirletecekler. Onlar1 da ¢ozebilecek o altyapiyr da kurmak gerekir. Ne bileyim
tuvaletiyle, ¢6p konteynirlariyla yani insanlarin dogay: kirletmeden gelip kalabilecekleri bir sekle
getirmek de gerekir.

Zararlart konusmaya devam edelim. Hayvanlara da bir zarari olacak muhtemelen. Ozellikle av

konusunda.

Tabi tabi, tabi ki. Ister istemez gevreyi kirletti§in zaman otlayacak hayvanlarin otlari da
kirletilir. iste dezavantajlar1 bunlar da var. Iste karavanla araclar gelecek. Orada iste egzoz dumam

olugmaya baglayacak falan. Bunlar dezavantaj tabi ki.
Peki yerel halka bir zarar olabilir mi kiiltiir bakimindan mesela?

Kiiltiir bakimindan yerel halka zarar1 olur. Halki yozlastirir. Yani su agidan yozlastirir. Herkeste
bir para kazanma hevesi baslayacak. Yani ister istemez elindekilerin kiymetini bilmeyip satmaya

baslayacaklar. Yani bu yonleri ile dezavantaj olabilir.
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Soru 9: Salpazart ilgesinde, ozel ilgi turizmi biinyesinde sunulan hizmetler ne derecededir?

(Ulasim, konaklama, lokanta, tanitim vb.)

Yani vasatin altinda. Gidip mesela bir Salpazari’nda ben konaklayacagim diyecegin yildizli bir
otel yok. Ondan sonra benim surada dogal ya da ne bileyim gastronomi agisindan ¢ok giizel bir yemek
yiyecegim diyebilecegin bir restoran yok. Hani bdyle damak tadina hitap eden restoran yok. Sadece
karmn doyurmalik islem yapanlar, yiyip gecer adam. Hani surda su lezzetli, ben bir daha gelsem yerim,
on kisiye de tavsiye ederim diyebilecek bir gastronomi kiiltiirii yok. Ya da ne bileyim ben surada bir
otelde kaldim, on numaraydi deyip herkese tavsiye edebilecek bir yer de yok. Yani o ydnleriyle zayif.
Ulasim da iyi degil. Yollar1 hani tamam belki asfalt ama virajli, daha bdyle rahat gidebilecegin ne
bileyim on bes dakikada gidecegin bir yere kirk dakikada gidiyorsun. Niye? Yol virajli, rahat
gidemiyorsun. Dikkatli gitmen gerekiyor. Yani iki tane tlinel ile Besikdiizii'nden rahatlikla
Salpazari’na ulasabilirsin. Ama bunu yapmamuslar. Hep bir dere iglerinden, yollar virajli, virajli. Yani

ulasim biraz sikintil1.

Soru 9: Salpazart ilgesinde, ozel ilgi turizmi biinyesinde sunulan hizmetler ne derecededir?

(Ulasim, konaklama, lokanta, tanitim vb.)

Yani vasatin altinda. Gidip mesela bir Salpazari’nda ben konaklayacagim diyecegin yildizlt bir
otel yok. Ondan sonra benim surada dogal ya da ne bileyim gastronomi agisindan ¢ok giizel bir yemek
yiyecegim diyebilecegin bir restoran yok. Hani bdyle damak tadina hitap eden restoran yok. Sadece
karin doyurmalik igslem yapanlar, yiyip geger adam. Hani surda su lezzetli, ben bir daha gelsem yerim,
on kisiye de tavsiye ederim diyebilecek bir gastronomi kiiltiirii yok. Ya da ne bileyim ben surada bir
otelde kaldim, on numaraydi deyip herkese tavsiye edebilecek bir yer de yok. Yani o yonleriyle zayif.
Ulasim da iyi degil. Yollar1 hani tamam belki asfalt ama virajli, daha boyle rahat gidebilecegin ne
bileyim on bes dakikada gidecegin bir yere kirk dakikada gidiyorsun. Niye? Yol virajli, rahat
gidemiyorsun. Dikkatli gitmen gerekiyor. Yani iki tane tiinel ile Besikdiizii'nden rahatlikla
Salpazari’na ulasabilirsin. Ama bunu yapmamislar. Hep bir dere iglerinden, yollar virajli, virajli. Yani

ulasim biraz sikintili.
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Soru 1: Salpazart ilgesinde sizce hangi ozel ilgi turizm tiirlerinin gelistirilmesi bélgeyi daha

cekici kilar?

Bence kiiltiir ve kis turizmi olabilir. Bir de dag turizmi, kamp, piknik, trekking, doga turizmi

i¢in uygun alanlar bulunmaktadir.
Neden peki bu tiirler?

Ciinkii kiiltiirinii, gelenek ve goreneklerini hala korudugu i¢in kiiltiir turizmi yapilabilir. Belki
de bu yapinin bozulmadig: tek ilgedir Salpazari. Bunun disinda cografyast da uygun oldugu i¢in doga
turizmi yapilabilir. Yaylalar1 ve ormanlari1 var. Glizel bir cografyasi ve gezilebilir yerleri var. Bir de
incelendigi zaman &zellikle bu yaylalarin belirli yerleri kig turizmine uygun. Benim sadece gordiigiim
kadariyla bdyle bir sonuca vartyorum ama tabi bunu inceleyen isin ehli insanlar belki de buna miisait
degil der ama televizyonda gordiigim ya da internetten baktigim kayak merkezleri ile bizim

yaylalarimizin dogasi ayni.

Soru 2: Salpazari ilgesinin, ézel ilgi turizmi agisindan giiclii yonlerini ortaya koyan ézellikleri

nelerdir?

Giglii yonleri yani bu turizm tiirlerinden eger bu tarz faaliyetler agilirsa bunu tanitacak bunun
icin c¢alisacak insanlara sahip. Bu gereksinimleri karsilayacak niifusu var. Dedigim gibi bu turizm
tiirlerinin yapilabilmesi i¢in gerekli sartlar da var. Boyle bir ¢aligma yapilirsa da buna ¢ok goniilden
katilacak insanlar1 da var. O nedenle yapilabilir. Hem de insanlara eger maddi bir kazang saglarsa

genclerin gocii durdurulabilir. istihdam saglanir.

Bunlara yine gelecegiz fakat benim giiclii yonlerden kastim soyle mesela yaylalarimin fazla

olmasi yayla turizmine yonelik bir gii¢lii yan sayilabilir.

O zaman dogasi ¢ok bozulmadi. Ormanlik alanlar1 ve yesili ¢ok fazla. O zaman bu doga turizmi
i¢in giliclii yan olur. Yaylalariin ¢ok fazla olmasi ve bu yaylalarinda cografyasinin kayak yapilmasi
i¢in uygun olmasi yani ¢am agagli olan yaylalar1 da var. Agagsiz yaylalar1 da var sadece ¢imenden
olusan diyeyim. Bdyle bir cografyaya sahip oldugu i¢in burada kis turizmi de yapilabilir. Ayn1 zamanda

kiiltiirlinii de heniiz kaybetmedigi i¢in yani korudugu i¢in de kiiltiir turizmi yapilabilir.
Yine ayni zamanda iklimini falan ekleyebiliriz mesela buna.

Iklimini evet. Kig uzun siirer. Ekim ayinda falan bu dedigim yerlere yaylalara kar yagar. Nisanin

ortalarma kadar devam eder.
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Anladim. Yine ayni zamanda kiyafetleri, folkloru bunlar da gii¢lii yanlar diye diisiiniiyorum.

Kiiltiiriinii korumaya devam ediyor. Yani bir salon diigiinii bizim kdyiimiizde su ana kadar
yapilmadi diyebilirim. Eger ¢cok digardan bir evlilik varsa salon diigiinii yapiliyor. Onun disinda yine
yoresel diigiinler, kina gecelerindeki yine o yoresel adetler, yillardir kutlanan Hidirellez bayrami ya da
iste mayis yedisi dedikleri bayram, senlikleri ve bu senliklerde giyilen kiyafetler bunlar buranin giiclii

yonii diyebiliriz.
Soru 3: Salpazari ilgesinin, ozel ilgi turizmi agisindan bakildiginda énemli degerleri nelerdir?
Bu saydigim ii¢ turizm i¢in mi?

Yok genel olarak. Mesela ben bir tane ornek vereyim. Kadwrga agik cami onemli bir degerdir

diye diistiniiyorum ben bunun gibi sizin diisiindiigiiniiz neler var?

Kadirga agik caminin diginda sifali sulari olabilir. Bildigim kadariyla Bursa taraflarindan bazen
baska bolgelerden de sifali diye su almaya gelen insanlar var. Bunun yaninda bizde daha ¢ok cografya
sans. Bunun diginda aklima su an igin bir sey gelmiyor. Yapilan bir faaliyet olmadig i¢in yapilacak

olanlar1 diigiinmek biraz zorlamis olabilir beni.

Olsun. Hi¢ sorun degil. Ben yonlendireyim sizi. Mesela degirmenleri. Cok giizel degirmenleri

varmig Salpazari 'nin.

Simdi Salpazari’nin degirmenleri bizim kdyde bir tane var. Yaylara giden insanlarin fotograf
¢ektirdigini goérilyorum ama bunun i¢in 6zellikle restore edilmis bir degirmenini hi¢ duymadim. Bagka
bir kdyde ¢ok giizel degirmenler var restore edilmis. Hatta gelen turistlerin ilgisini ¢ekmis yaninda
hatta fotograf cekmis. Ama bizde sadece tas yap1 bir degirmen var. Ufak bir degirmen zaten. Yaninda
ufak bir selale gibi akan su. Bazen fotograf ¢ektiren insanlar1 goriiyorum. Ama onun diginda bildigim
bir degirmenleri yok. Bagka ne olabilir. Senlikleri olabilir. Temmuz ayinda Kadirga senlikleri. Altasi
senlikleri, Sis Dag1 senlikleri var. Bunun yaninda artik yeni yeni her ovanin kendi senlikleri olmaya
basladi. Gollii alanin senlikleri diye gegiyor. Festival olarak biliniyor galiba. Salpazari’nda bir kiiltiir
festivali diizenleniyor. Her sene Haziran ortalarinda. May1s yedisi dedigim bu senlik zamaninda Acisu
denilen yerde yine bir senlik diizenleniyor. ilk diizenlendigi zamanlarda y&resel kiyafetler falan
satilirdi. Yoresel tiriinler satilirdi orada. Simdi o kadar fazla satis yok. Daha ¢ok ¢algi, horon, Acisu’dan
su almak i¢in insanlar geliyor. Bunun disinda belki yayladan sarigi¢ek diyorlar ismine ama tam adini
bende bilmiyorum. Cok giizel kokan bir c¢icek. Mesela bunun toplanip degisik sekillerde yapilip
satildigin1 goriiyorum. Bazi internetteki satis adreslerinde yeni yeni bu ¢iceklerin aranjman olarak

kullanildigini gériiyorum belki bu olabilir.
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Peki yemeklerini, Agasar Deresi ni ekleyebilir miyiz onemli degerleri olarak?

Tabi Agasar Deresi’ni ekleyebiliriz. Zaten Salpazar1 dedigimiz ilge Besikdiizii’'nden denize
dokiilen Agasar Deresi’nin sagma soluna yerlestirilmis. Yiizol¢iimii kiiciik bir ilge. Belki de
Trabzon’un en kiigiik ii¢c-dort ilgesinden bir tanesidir. Bunun yaninda baska ne sayabiliriz.
Yemeklerinden lahana gorbasi, lahana sarmasi, lahana diblesi, fasulye tursusu var. Lezzetli kabaklari
vardir. Tatlis1 yapilir. Siitlii kabak yapilir. Misir ekmegi yapilir mesela. Gergi beyaz bugday ekmegini
de biz kendimiz yapiyoruz da. Isirgan ¢orbasi vardir. Yagh as dedigimiz diger adiyla kuymak yapilir.
Onun disinda da siit diriinlerinden kasar, lor, beyaz, tereyagi ve peynir yapilir. Hayvancilik hala
6lmedigi igin siit {irlinleri dogal, organiktir. Kendimiz iretiyoruz. Ufak bir kooperatifimiz var.

Disardan da ¢ok fazla talep var. Talep fazla ama iiretim o kadar yok. Biz bile bulamiyoruz ¢iinkii.

Soru 4: Salpazari ilgesinin, ozel ilgi turizmi agisindan bakildiginda zayif kalan ydnleri

nelerdir?

Birincisi belirli bir yiikseltiye kadar yerlesim alani1 uygun. Cok daglik olmasi. Dagmik bir
yerlesim var. Acisu’dan sonraki koyler daha diiz. Acisu’dan agagidaki kdylerin ¢ogu dagin yamacina
kurulmus sekilde. ikincisi kiiltiir faaliyetlerinin yapilmasi i¢in girisimcinin olmamasi. Salpazarli bir
girisimcinin olmamasi veya disardan birinin herhangi bir ¢aligmasinin olmamasi. Gog veren bir ilge.
Arazisi elverisli olmadigi i¢in ¢ok fazla is imkani yok. Hayvanciliktan baska ge¢im kaynagi yok.

Cografya tarima miisait degil.
Hallkin bu konularda bilingsiz oldugunu soyleyebilir miyiz peki?

Hayir ben halkin bilingsiz oldugunu diisiinmiiyorum. Bilingsiz insanlar topraktan iiriin almak
icin ugragsmazlar hayvancilik yapmak i¢in ugrasmazlar. Orada kalan insanlar bu konuda bilingli. Biitiin
bir sene topraktan ne ekilebiliyorsa onu ekiyorlar. Bos arazi yok. Yazin hayvanlari olan ¢ogu insan
hazir gida almamak i¢in mesireleri biger. Yaylalara gider. Yayladan sonrada kodyline geri doniis yapar.
Insanlarin bilingsiz oldugunu sdyleyemem. Sadece turizm alaninda belki yol gdsteren olmadigs icin ya
da bilinglendiren kisiler olmadig1 i¢in bir atilim yapmamiglardir. Onun disinda geginebilmek adina

elinden gelen her seyi yapiyorlar fazlasiyla.
Soru 5: Salpazari ilgesinde, ozel ilgi turizmi tiirlerini gelistirmek i¢in neler yapilabilir?

Once bu turizmin yapilip yapilamayacagim bilirkisi gelip Salpazari’nda tespit etmeli. Burada
kiiltiir, kis, yayla turizmi olur mu? Eger bunlarla ilgili bilirkisi olumlu karar verirse belediyeyle beraber

gerekli ¢aligmalar yapilir. Orada kalan insanlar goniillii bir sekilde bu faaliyetlere katilir.
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Bunun disinda altyapi-iistyap: gelistirilebilir mi?

Tabi artik ne yapilacaksa ona gore altyapi gelistirilir. Hangi tesisler kurulacaksa o tesislerle ilgili
caligmalar yapilabilir. Ya da diyelim ki kiiltiir turizmin yapilacagina iliskin olumlu karar ¢ikarsa bu
konuda mesela koylii daha ¢ok bilinglenir. Diyelim ki o turizmin yapildig1 zamanlarda kdylii yoresel
kiyafetlerini daha ¢ok giyer. Belirli araliklarla bu yoresel iiriinlerin satildig1 sergilendigi ufak kiiciik
tezgahlar agilabilir. Yemekleriyle ilgili de agilabilir. insanlar kalsin yemegini yiyebilsin diye. Bu
yaylalarda konaklama yerleri yapilabilir. Yani uygun olan turizme gore biitiin yapilmasi gerekenler

hem Salpazari belediyesi hem de orada kalan insanlar goniillii bir sekilde ¢alisir diye diisiiniiyorum.
Anladim. En bagsta bunun igin tanmitim yapilmasi gerekir.

Evet. Bu saydiklarimizla ilgi Salpazari’nda hicbir ¢aligma yok. Sadece kiiltiir ve yayla turizmi

daha ¢ok gelisiyor. Bunun diginda yok.
Soru 6. Gelecek 20 yilda, Salpazari ilgesi hangi 6zel ilgi turizm tiirleri ile 6n plana ¢ikabilir?

Bence kiiltiir, yayla ve kis turizmi olabilir. Dogasinin ¢ok bozulmamis olmasi. Kis mevsiminin
uzun olmas. Belli konaklama yerleri yapilirsa. Uzun gol gibi. Insanlarm ilgisini ceken ahsap mimarili
konaklama yerleri yapilirsa insanlar dogayla bas basa kalmak i¢in gelebilir. O nedenle 20 yil sonra
kiltiir, yayla ve kig turizmi gelisebilir. Yani sdyle soyleyeyim. Koylimiiziin en tepe noktasindan
bakildig1 zaman hemen hemen tiim kdyleri goriirsiiniiz. Manzarasi gercekten ¢ok harika. Buraya mesela
tig-dort kath kiigiik bir otel yapildi. Insanlar énce ¢ok yadirgadi. Kim gelir buraya. Nerden bilsinler ki
buray! seklinde ama iig-dort senedir ben orada arabalarin eksik oldugunu gérmedim. Hatta buraya

birka¢ defada Araplar gelmis. Ciinkii daha yeni yeni kesfediyorlar.
Peki gastronomi turizmiyle de on plana ¢ikabilir mi Salpazari?

Ben gastronomi alaninda ¢ok ¢ikabilecegini zannetmiyorum. Cilinkii mutfak kiiltiirii hem zengin
degil hem de yedigimiz seylere baktigimiz zaman ¢ogu insanin tercih etmiyor. Bu nedenle ¢ok fazla et,

hamur isi, tatlilariyla bu tarz lezzetleriyle {inlii degil Salpazari. Bunu sanat haline doniistiirememis.

Soru 7: Ozel ilgi turizm tiirlerinin bolgede olmasi halinde Salpazari ilcesine saglayacag

katkilar nelerdir?

En 6nemlisi gogii 6nlerdi. Istihdam saglardi. Kisin hayvancilik yapanlarm haricinde hig kimse
yok koyde. Belirli altyapr caligmalari yapildi o zaman. Kdyler adina sdyleyemeyecegim ama
Salpazari’nin merkezi degisirdi. Salpazari’nin bir dezavantaji var. Merkezi genis bir araziye sahip
degil. Dere kenarina ufak bir ilge yapilmis. O nedenle ilge merkezi arazisi genis bir yere tasinirsa
gelisim artabilir. Merkez bir il¢enin fotografi. Salpazari’nin merkezini goren bir kisi ¢ok fazla yukart

taraflar1 gormek istemeyebilir. Mesela Tonya i¢in boyle seyleri sdyleyemem.
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Cilinkii Tonya gercekten giizel bir yere kurulmus. Giin gectikce aslinda gelisiyor. Ama bunda 20 sene
once Tonya ile Salpazari arasinda hicbir fark yoktur. Ama su anda ¢ok biiyiik farklar var. Dedigim gibi
bu degisebilir. ilce gelisir. Ekonomik anlamda insanlar rahatlar. En biiyiik avantaji bunlar olur

herhalde.

Yine kentten de Salpazari’na go¢ alirdi bu sefer. Gogii onlemekle birlikte herhalde insanlar

disardan Salpazari’nda yasamaya gelebilirler.

Evet o da olur. Yani diyelim ki siz yayla turizmi yapmaya karar verirseniz. Oradaki otelleri
yapacak insa edecek insanlar mutlaka digardan insanlar olacaktir. Bagka yerlerden go¢ alir. Kendi

vatandasi tekrardan geri gelebilir. Artisi tabi ki olur.

Soru 8: Ozel ilgi turizm tiirlerinin bélgede olmasi halinde Salpazart ilgesine verecegi zararlar

nelerdir?

Yapabilecegi tek ve en biiylik zarar ¢ok fazla disariya acilmamig bir yer oldugu icin kiiltiir
kaybolabilir. Ciinkii kendi i¢cinde yasayan bir yer. Bunun diginda g¢evre kirliligi artar. Dedigim gibi o

sicak ortam bozulur.

Soru 9: Salpazar ilgesinde, ozel ilgi turizmi biinyesinde sunulan hizmetler ne derecededir?

(Ulasim, konaklama, lokanta, tanitim vb.)

Ilgenin baz1 eksiklikleri var. Salpazar1 daglik arazi oldugu icin yol en 6nemli ¢alisma. Bunlar
hep gegici tedbirlerle yapildigi i¢in ulasim yoniinde sikinti var. Bunun diginda konaklama olarak bir
arz olursa ¢iinkii disaridan ¢ok fazla insan gelmedigi i¢in bu sekilde kalacak bir yer gerekli mi gereksiz
mi heniiz karar verilmemistir. Bunun disinda lokantalar1 Acisuda ve Silkiraninda var. Yaylalarda da

var. Tlge merkezinde {i¢-dort lokanta var. Temizlik olarak da sorunlari var.
Tanitimi eksik mi?

Tanitimi ¢ok eksik. Bu konuda belki de en biiyiik sorumluluk gurbetgilerde diye diisiiniiyorum.
Belki daha iyi bir tanitim yaparsa organize olursa gittikleri yerlerde buray: tanitirlarsa daha ilgi ¢ekici

olabilir.
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Soru 1: Salpazari ilcesinde hangi 6zel ilgi turizm tiirlerinin gelistirilmesi bolgeyi daha ¢ekici
kilar? Neden?

Su sekilde sdyleyeyim. Mesela tirmanma gelistirilebilir. Profesyonellestirilebilir kesinlikle.
Ciinkii buna arazi ¢ok miisait. Ancak profesyonel olarak yapilmadig: i¢in insanlar gelip yapamiyor.
Yani bunun bir giivenlik &nlemleri alinmasi lazim biliyorsunuz. iste alet, edevati gerekiyor
biliyorsunuz. O yiizden bunlar gelistirilmesi lazim. Yani tek bagina herhangi bir insan gelip de iste ben
tirmanma yapacagim diyemez. Buna profesyonel destek gerekiyor. Bu gelistirilebilir. Ama bu
gelistirilirse ¢ok fazla katki saglar. Yine kayak turizmi mesela. Kayak alanlar1 yapilabilir. Profesyonel
yardim alinmasi lazim tabi ki. Bu da gelistirilirse kis turizmi asir1 bir sekilde artis gdsterecegini
diistiniiyorum. Yine doga yiiriiylisi mesela. Doga yiiriiyiisii i¢in mesela ormanlik alanlara, belli
bolgelere yiirliyiis alanlar1 yapilabilir. Bu sefer insanlar gelip o yiiriiylis alanlarimi goriince direkt
mesela daha fazla ilgi gostereceklerini diigiiniiyorum. Ama simdiki yapilan yiirliyiis alanlar1 6rnegin
bildigimiz araba yollar1 diyeyim size yani. O sekilde yapiyor insanlar yani. Bu turizmlerin bir¢ogunu
yapiyorlar ama genelde amator olarak yapiyorlar yani. Bunlarin profesyonellesmesi lazim. Eger
profesyonel bir duruma gelirse ve bu konuda destek de alinirsa bir de bunun yaninda tanitim gerekiyor.
Tanitimi yapilirsa yurt iginden ve yurt disindan ¢ok fazla turistin gelecegini diisiiniiyorum. Bu sekilde
ilcemizin kalkinacagini diistiniiyorum. Kesinlikle ise yarayacaktir. Kiiltiir turizmini de dahil etmemiz
gerekiyor kesinlikle. Onun 6zellikle bir tanitiminin yapilmasi lazim. Ciinkii dedigim gibi diinya
iizerinde de ¢ok nadirdir. Boyle kendine has, kendi bdlgesini biinyesinde barindiran iste oranin mesela

doganin biitiin renklerini {izerinde barindiran bir folklor kiiltiirii ¢ok bagka bir yerlerde yok.
Bunun disinda peki yemekleri? Bu da bélgeyi ¢ekici kilar mi?

Kesinlikle kilar. Yemeklerinin de yine, simdi $oyle bir durum var. Bizim mesela diyelim
annelerimiz, teyzelerimiz ya da iste biiylikannelerimiz yemekler yapiyorlar ama simdi giinliik yemek
olarak literatiirde 0yle geciyor. Ama baktigimiz zaman hepsi bir gegmise dayaniyor. Ayr bir kiiltiirii
var o yemeklerin. Bunlar1 tanitmak lazim. Bunlar1 bilmek lazim. Daha bdyle ayrigtirmak lazim.
Profesyonelce yapilmasi lazim yani. Bu turizm agisindan bizim ilgemizde galigmalar yeni yeni basladi.
Bu biraz seyden kaynaklandi tabi ki. Yerel halkin ekonomik durumunun iyi olmamasindan
kaynaklandi. Geg kalinmislik bu yiizden. Bir sey daha sdyleyecegim az dnceki konu ile alakali. Mesela
ara¢ yollarmin yani yayla yollarinin dzellikle kdy yollariin daha boyle yapilmasi lazim. Yani
onarilmasi iste genisletilmesi, asfaltlanmasi. Bir¢ok yol asfalt degil hala mesela. Bunun da turizme ¢ok

biiyiik bir katkisinin olacagini diisiiniiyorum. Bunu da dikkate alirsak ¢ok iyi olur.
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Soru 2: Salpazari ilgesinin, ézel ilgi turizmi agisindan giiclii yonlerini ortaya koyan ézellikleri

nelerdir?

Salpazari’nin simdi en biiyiik artis1 sunu sdyleyebiliriz. Insanlarn genel yapisim soyleyebiliriz.
Karakterini soyleyebilirim. Yani ¢ok misafirperverler. Cok ilgililer. Cok da digardan gelen her kim
olursa olsun herkesi bir anda kabul edebilirler. Ve bunlarin farkli yasam tarzlar1 géze batiyor ilk basta.
Yani iilke i¢inde diger insanlara ¢ok ilging geliyor. Yani tuhaf, boyle bir hayat var m1 diyorlar gelen,
goren insanlar. Bu bir kere basli bagina giiclii bir yon oluyor. Yani ilgemizin ¢ok yerlere gore bir
farkliligidir. Onun yaninda bu yayla turizmi ¢ok yaygin. Ve gergekten biz bunu yasiyoruz. Yani diger
yerler gibi degil. Diger yaylalar mesela gidip sadece iste hayvancilik {izerine, koyunlar1 otlatmak,
kegileri otlatmak i¢in gidilip goriilen yerlerdir. Bizde 6yle bir durum yok. Biz yaylay1 eglenmek,
yasamak i¢in kullaniyoruz daha ¢ok. Yani o yayla durumu bizim biraz yasam kiiltiirlimiiz olmus. Hatta
su vardir mesela. Yaylaya ¢ikmadan canim rahat etmiyor. Bu bizde her zaman kullanilir yani. Oyle bir
durum var. Onu biz bir yagam haline getirmigiz. Oradaki senlikler de zaten bunu gosteriyor. Yani
sevincimizi gosteriyor. Iste bahara cikmanin, hayatin sevilebilecegini, hayatin giizel oldugunun
gostergesi. Nese, mutluluk veriyor yani. Sanirim bu denli hareketli olmasi yine ¢ok giiglii bir

yoniimiizdiir. Bir de bu kadar hayata pozitif bakiyor olmamiz. Bunlar da ¢ok gii¢lii yonlerimiz.

Ayni zamanda konum olarak, cografi ézellik olarak baktigimizda, iklimine baktigimizda gii¢lii

oldugunu diisiiniiyorum.

Evet, bu simdi, ikliminin yaninda 6zellikle bu dogasi. Yani iklimin verdigi durum tabi ki. Yani
o kadar dogal ki. Hicbir sekilde harap edilmemis. Higbir sekilde degistirilmemis. Yani dogal ortami
cok fazla. Ve oldugu gibi dogal. Yani gelip bir sey yapilmamis. Uzerinde oynanmamus. iklim gesitliligi
de ¢ok fazla. Bizde mesela sabah hava giinesliyken iki saat sonra yagmur yagabilir. iki ii¢ saat sonra
tekrardan giines acabilir. Iste bu sekilde hava durumunun hareketli olmasi bizi de biraz hareketli yapmis
tabi ki. Bu durum da ¢ok farkli bir durum. Yani Tirkiye cografyasinda ¢ok yerde yasanmaz. Bir de

stirekli yagmur almasi ¢ok farkli bir durum tabi ki. Bitki ortiistiniin de farklilig1. Yani ¢ok ¢esitliligi.
Soru 3: Salpazari il¢esinin, ozel ilgi turizmi agisindan bakildiginda énemli degerleri nelerdir?

Sis Dagi’nin bizim i¢in ¢ok 6zel bir yeri var. Sebebi de su. Sis Dagi ¢ok farkli bir yayla. Sis
Dagi sahile en yakin yer. Yani en yakin yer derken yayla olarak yakin bir yer. Cok fazla bir mesafesi
yok sahile. Ama Oyle bir durum var ki. Yaylalar bir anda yiikseldigi i¢in sahilden yukar1 bir anda 2.000
metrenin lizerine ¢ikiyorsunuz Sis Dagi’na ¢iktiginiz zaman. Ve biitiin sehri, denizi gorebiliyorsunuz
mesela Sis Dagi’nda. Denizi seyredebilirsiniz. Biitlin sehir ayaklarinin altinda kaliyor. Hatta bulutlar
mesela ayaklarinin altinda kalir. Sis Dagi’ndan daha asagi ¢oker bulutlar. Onun manzarasi g¢ok
miithistir. Her tarafi bu sekildedir. Yani zirvede bir yerdir. Yine oradaki senlikler tabi ki ¢ok daha

ozeldir. Yani Sis Dagi’ndaki senlikler diger yaylalara gére daha bir 6zeldir.
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Herkesin katildig1 bir durumdur. Havasi yine temiz. Bir de isim yapnustir. Uzerine sarkilar, tiirkiiler
yapilmis ve sOylenmistir Sis Dagi’nin. Ve su da vardir mesela. Bunu hep atladik bak simdiye kadar.
Cogu insanlarin, ¢ogu genglerin bu yaylalarda asir1 bir agk seriivenleri vardir. Yani herkes agik olmak
istiyorsa yaylaya gidecek. Béyle bir bakis agis1 var bizde. Iste tiirkiilerimizde, sarkilarimizda yayla
kelimesi igte yaylanin isimleri ¢ok geger. Yani oradaki yasanmigliklar. Ciinkii tabi ki daha onceki

zamanlarda zor sartlardaydi. Yiirlime, kogma gidilen yerlerdi. Simdi arabayla falan gidiliyor tabi.
Agasar Deresi’ni de ben énemli bir deger olarak goriiyorum. Siz ne diisiiniiyorsunuz?

Agasar Deresi de kesinlikle énemli. Cok temizdir suyu. I¢inde alabalik vardir. Burada dzellikle
insanlarimiz degirmen olarak suyundan ¢ok faydalanmislar. Yine balik tutmak amaciyla kullanilir.
Yine gezi yapmak i¢in. Yani insanlar stres atmak, gezmek ve ylizmek i¢in de gollerimiz mevcut kisim

kisim.

Degerleri olarak kiyafetleri, folkloru, yasam seklini de ekleyebiliriz diye diigtintiyorum. Siz ne

diigtintiyorsunuz?

Ben kesinlikle katiliyorum buna. Zaten o folkloru baslt basina eklememiz lazim. En biiylik
degerimiz bu. Kiyafetlerimiz, giydigimiz giinlikk kiyafetler ve senliklerde giyilen kiyafetler olmak
iizere, Ozellikle bayanlarin giydigi kiyafetler. Ve bunlarin bircogu daha eski yillarda elle dokunan
iiriinlerdi her biri. Dedigim gibi burada soyle bir sey var. O doganin biitiin renklerini, biitiin tarzini
giyim tarzina insanlar 6zellikle kadinlarimiz yansitmigtir. Mesela i¢indeki duygulari da yansitmiglardir.
Yani bu da ¢ok o6nemli. Mesela yaylalara bahar mevsiminde falan gidilir tabi ki. Yaylalardaki
senliklerde genelde bu mevsimde olur. Ornegin bu mevsimlerde gidildigi icin o bayanlarimizin giydigi
kiyafetler genel olarak renklidir. Hepsi iste bitki ortlisiiniin her pargasini iizerinde bulabilirsiniz. Her
rengini. Parlak, i¢ agic1 iste insan1 boyle daha bir hayata baglayan, canlandiran, sevdiren bir yapisi var.
Bunu kesinlikle degerler olarak katmaliyiz. Yani gbze garpan en biiyiik sey bu zaten bizim ilgemizde.
[lk gelen insanlar buna sasirip kaliyorlar. Bunu gok seviyorlar. Giinliik kiyafet olarak da kullantyorlar.
Kusak bizde mesela siirekli kullanilan bir durum. Ciinkii bizim kadinlarimiz genelde yiik tasiyan iste
¢ok fazla yiirliyen insanlar. O ylizden bel agrisina da iyi geliyor. Yani o belini de korumak i¢in kusagi

stirekli kullanirlar.
Soru 4: Salpazari ilgesinin, ozel ilgi turizmi agisindan bakildiginda zayif kalan yonleri nelerdir?

Asil problem su aslinda. Tanmitiminin ¢ok az olmasi, yapilamamis olmasi Tiirkiye genelinde. Ve
de profesyonel turizmin olmamasi. Yani hep amatér olarak kalmis. Iste insanlar hep kendi kendine
bunlart yasamislar. Aslinda ¢ok degisik tarzimiz, yagantimiz, hayatimiz var ama bunu biz Tiirkiye’ye
mal edememisiz. Yani tilkemize ve yurt disina. Bu konuda agilamamisiz. En biiyiik sorunumuz bu. Ve

bir de gelen turisti karsilamak, iste profesyonel etkinlikler hazirlanmamis. Yani yatirimlar yapilmamas.
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O yiizden biraz geride kalmis bir durumumuz var.
Yani dogal olarak konaklatamiyoruz, onlari yedirip i¢iremiyoruz. Ulasimlarini saglayamiyoruz.
Evet, evet kesinlikle. Iste as1l sorunlar bunlar. Ama yeni yeni bu konuda adimlar atiliyor.

Gé¢ vermesi de aslinda bir zayiflik. Insanlarin bilingsiz olmasi. Uretimin az olmasi. Bunlar da

aslinda zayif yonleri diyebilir miyiz?

Gog vermesi zayif yonii kesinlikle dogru ama soyle bir durum var. Ana ge¢im kaynaginin az
olmasindan dolayi. Yani insanlar simdi ge¢imini saglamak i¢in mecburen gog¢ ediyorlar. Boyle bir
durum var. Yapilan iglerin bilingli olma durumuna gelince mesela tarim alaninin az oldugunu zaten
soyledik. Bu bir problem bizde. Yani burada vatandas iste tarimdan tirettigi seyi satip da geginecek bir
durumu yok. Yalnizca kendi evine, ev halkina yetiyor isledigi toprak. Bu sekilde. Onun igin bir para
kazanma iste gelir elde etme durumu yok. Ama simdi son zamanlarda su sey durumu oldu tabi ki. Iste
bu turizm canlandi. Yani bayagi bayag: bir fark etmeye basladi. Bunun iizerine insanlar ¢aligmalar
yapryorlar. Yani iste yol {istii lokantalar iste oteller kisim kisim. Mesela yaylalara da ufak ¢apli oteller

yapilmaya baglandi. Yani bu sekilde bir ge¢im kaynagi da yavas yavas canlaniyor.

Insanlart peki. Insanlarimn bilingsiz oldugunu séyleyebilir miyiz bu konuda? Yani turizm

tizerine diisiinmediklerini soyleyebilir miyiz?

Kesinlikle soyleyebiliriz. Turizm ile ilgili bizim halkimizin tanisma durumu son ii¢ bes yil
diyebilirim. Yani tam olarak bu konuyu idrak etme durumu bu. Ben de hatirliyorum kendi
zamanlarimda. Simdi turizm deyince biz ilkokulda kitaplarda okudugumuzda bize ¢ok uzak gelen bir
durumdu. Yani turistin ne oldugunu anlamamiz ¢ok miimkiin degildi. Hayali bir kavramdi bizim igin.
Artik yeni yeni insanlar turizmin 6nemli oldugunu iste bizim bdlgemizin aslinda tam olarak turistik bir

bolge oldugunu yeni yeni kavradilar. Bu konuda gergekten bilingsiziz halk olarak.
Soru 5: Salpazari il¢esinde, ozel ilgi turizmi tiirlerini gelistirmek i¢in neler yapilabilir?

Simdi sdyle sdyleyeyim. Ik énce sunu yapmak lazim. Insanlara bu konuda biraz egitim vermek
gerekiyor. Yani bilgilendirmek lazim. Turizmin bir ge¢im kaynagi oldugunu insanlarin anlayabilmesi
lazim. Yani buna inanmasi lazim burada yasayan yerel halkin. Ondan sonra da bu konu iizerine
yatirimlar yapilmast lazim. Yani bir kismimi belki yerel halk kendi adina, kendi basina yapabilir,
basarabilir ama diger bir kisminin devlet destekli olmasi lazim. Ciinkii belirli bir biitce gerekiyor. Yani
bunlar boyle bir insanin asgari iicretle ¢alisarak yapabilecegi seyler degil. Bu anlamda devletin de biraz
destek vermesi gerekiyor. Onun yaninda altyapinin tamamlanmasi gerekiyor. Onun yaninda da bu
degerlere biraz daha sahip ¢ikmak gerekiyor ve tanitiminin yapilmasi gerekiyor. Bu sekilde yani

ilerleyebiliriz bu durumda.
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Soru 6. Gelecek 20 yilda, Salpazari ilgesi hangi 6zel ilgi turizm tiirleri ile on plana ¢ikabilir?

Gelecek 20 yil icinde ilk basta su olacak zaten. Ve bu giderek artan bir deger zaten. Doga
turizmi. Hicbir sey yapilmasina gerek yok sadece insanlar o dogada o yesilligin i¢inde o sessizligin

icinde dinlenmek isteyecekler sadece.
Bir nevi ekoturizm, kirsal turizm gibi diyorsunuz.

Evet. Kesinlikle. Bu 6nemli bir yer alacak. Ciinkii boyle bir doga bulunamryor artik {ilkemizde.
Ondan sonra folklorii. Bizim ilgemizin hayat ve yasam tarzi, giyimi-kusami, yasantisi ¢cok ilgi gorecek.
Kiiltiir turizmi olarak. Kis turizminin artacagini diisiiniiyorum. Ciinkii bizde kisin kar oluyor. Ama
yumusak bir iklimde yagiyor. Yani arazininde biraz engebeli olmasindan dolayi. Siiriis, araba turizmi

i¢in yerler, kayak merkezleri yapilabilir. Bunlarin yayginlasacagini diistiniiyorum.
Yeme-i¢mede on plana ¢ikacak mi sizce?

Yeme-igmede 0n plana ¢ikacak. Bizim bitki ¢esitliligimizin i¢inde bitkisel yemekler ¢cok fazla
mevcut. Bu yemekler saglik acisindan ¢ok faydali. insanlar artik 6zellikle pandemiden sonra yesil
yemenin dnemini kavradiklari i¢in annelerimizin ve anneannelerimizin yaptiklari yemeklerin 6nemi

artacak. Dolayisiyla saglik turizmi 6n plana ¢ikacaktir.

Soru 7: Ozel ilgi turizm tiirlerinin bolgede olmasi halinde Salpazari ilgesine saglayacag

katkilar nelerdir?

llgeye saglayacagi katki en basta ekonomik anlamda olur. Ekonomik anlamda gocii
durduracaktir. Geriye doniisiin baslanacagimi diisiiniiyorum ben. Yani yapilan goglerin geriye
donecegin diisiiniiyorum. Bir de ilgemizin Tirkiye ve diinya genelinde taninacagimi diistiniiyorum. Ve
bu konuda ilgi ¢ok rahat bir sekilde artacaktir. istihdam saglayacaktir. Uretim ve hayvancilik artacaktir.
Aricilik bizde ¢ok yapilir. Bagka yerlerle kiyaslanamaz yani Agasar bali. Son zamanlarda bu aricilik
cok yayginlagsmaya basladi. Bitki ortiisiindeki ¢esitlilikten dolay1 ¢ikt1 ve saglik alaninda kullaniliyor.
Bunun yaninda eskiden arinin sadece bal olarak iiretimi yapiltyordu. Su anda insanlar propolis ve ar1

slitii yapmaya basladilar ki bunlar pahali ve zor iiretilen {iriinler.

Soru 8: Ozel ilgi turizm tiirlerinin bélgede olmasi halinde Salpazar ilgesine verecegi zararlar

nelerdir?

Eger yapilan her sey dogaya uygun yapilirsa ilgemize herhangi bir zararin olacagini kesinlikle
diisinmiiyorum. Hatta ¢ok daha iyi olacagini diisliniiyorum. Yalniz sundan siiphe duyuyorum ki. Her
yerin betonlagmasi, buradaki yerel halkina zamanla bu konularda kendisini disar1 atmasi. Soyle yani

bu dogay1 yerel halk kullaniyor.
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Yarin bir giin biiylik sirketlerin gelmesi suray: sit alan1 yaptim, buray1 kiraladim, suray1 parselledim
girmeyeceksiniz, burasi bize ait, burasi 6zel miilk denmesi tehlike yaratabilir. Dogal ortam kirletilirse,
harabe edilirse, azaltilirsa 6zellikle bu sefer dogal ortamda bulunan hayvanlara oldukca zararda s6z
konusu olacaktir. Yerel halkin turizmin disinda kalmasi da sorun yaratabilir. Herhangi bir sey
yapilirken disardan gelip birilerinin yapmasi dogru olmaz. Yasantinin degismesi, yozlasma olabilir

belki. Bunlar1 da diisiinmek lazim.

Soru 9: Salpazart ilgesinde, ozel ilgi turizmi biinyesinde sunulan hizmetler ne derecededir?

(Ulasim, konaklama, lokanta, tanitim vb.)

Salpazar1 bu konulara yeni baslamis bir durumda. Yani 6zellikle konaklamaya ¢ok yeni yeni
bagladi. Bunun 6rnekleri olarak Salpazari Sis Dag1 alaninda yapilan bir otel var. Zirve otel adi. Onun
yaninda Kadirga yaylasinda yine tam anlamiyla turizme hitap etmiyor ama gidip kalinabilir otel olarak.
Yine Alaca yaylasinda ufak ¢apl bir yer var. Otel olarak degil de oda-pansiyon olarak verilebiliyor.
Bu konuda biraz eksik. Ama yeme-igme konusunda ¢ok da problem yok. Iyi 6l¢iide diyebiliriz. Ulasim

konusunda kotii. Aract olmayan insanlar i¢in zorlayici.




